Lallegada de latelevision pagadaalos hogares hatenido
un impacto general en el consumo televisivo, pero

Consumo diario infantil de distintos medios
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especialmente en |os estratos mas bgjos.

% que menciona que | os nifios de |la casa consumen todos los dias €l medio
Base: Hogares con hijos menores de 13 afios (N ponderado: 1524)
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Encuesta Nacional de Television 2002 - Consejo Nacional de Television / Adimark Comunicaciones.

4.4.5 Lafamiliay los medios de comunicacién

L os Tweens son sin duda aguna, grandes consumidores de medios de comunicacion, en especia de television, seguido

deradioy revistas.

Television

En primer lugar destaca la television como el medio de
comunicacion de mayor consumo. Es asi como existe
gran conocimiento por parte de los Tweens respecto ala
programacion televisivay mucha claridad en cuanto a

qué programas disfrutan en compaiiiay cuéles prefieren
ver solos.

Lafamiliaforma parte del habito de ver television. Cerca
de lamitad de los Tweens (46%) afirma ver programas

juvenilesy de entretencion —incluyendo "reality shows'
y teleseries - en compafia de sus familiares.

Sin embargo, ala hora de elegir programas de dibujos
animados que forman parte de su propia cultura” Tween",
este grupo prefiere verlos solos (46%) |o que apunta a
un cierto grado de autonomia en sus gustos y laforma
de disfrutarlos.
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Preferenciastelevisivas

En cuanto alas preferenciastelevisivas, |os datos de rating
sefialan que la programacion que ven los menores de 4
al4afios esbastante Smilar en cuanto agéneros, primando
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L os diez programas mas vistos en el 2002

programas dirigidos a un pablico amplio de distintas
edadesy no necesariamente infantil, donde las telenovelas
tienen un lugar destacado.

Ambos sexos- 4 a9 afloss GSE ABCD

Ambos sexos - 10 a 14 afioss GSE ABCD

Programa

El Circo delas Montini
Video Loco
Purasangre

Festival de Vifia

Power Rangers

Si selapuede gana

El Juego delaVida
Mekano

Chicas Superpoderosas
Arnold

Rating

16,1
10,4
10,2
10,1
10,1
10,1
9,7
9,6
8,6
84

Programa

El Circo de las Montini

El Juego delaVida

Tic Tec

Mekano

Festival de Vifia

Best Sellers

Amigasy Rivales
Jappening con Ja (recuento)
Purasangre

LaGran Sorpresa

Rating

16,5
16,3
13,6
134
11,4
113
11,2
11,2
11,2
10,9

Fuente: Time Ibope

L osdiez programas mas vistos en € 2003 (Enero - Julio)

Ambos sexos - 4 a9 afioss GSE ABCD

Ambos sexos - 10 a 14 afioss GSE ABCD

Programa

Protagonistas de la Fama, la gran fina
Machos

Puertas Adentro

Mujer Rompe e Silencio

Medabots

GaaRojo

Yu-Gi-Oh

Cuentos de Mujeres

Copa Gato

Cubox

Rating

139
12,9
12,3
121
119
11,8
10,8
10,5
10,2
10,0

Programa

Protagonistas de la Fama
Puertas Adentro

Machos

Protagonista de laMUsica

16

Festival de Vifia

Mujer Rompe el Silencio
GaaRojo

Mea Culpa

Protagonista de vuelta en casa

Rating

329
171
16,7
16,4
16,0
15,6
149
14,0
12,6
115

Fuente: Time Ibope

Se ha de considerar que los rangos de edad de estos datos no coinciden con los del estudio actual que consideraalos menores de 8 a 13 afios.
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En el Informe 8/13, los Tweens mencionan
espontaneamente cincuenta programas de television como
sus favoritos. En cuanto a tendencias, destacan los
programas dirigidos a un publico juvenil - reality shows,
miscel@neos juveniles, teleseries- y 1os dibujos animados.
Lasdiferencias de edad en cuanto a gustos sdlo se aprecian
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en algunos programas, como es el caso de los reality
shows, donde |as menciones provienen mayoritariamente
de los encuestados de 10 afios y mayores. Los dibujos
animados por otra parte, aparecen con mas frecuencia
entrelosde 8y 9 afios.

4.4.6 Programa mas entretenido de la television chilena

Génerosy Programas mas nombrados ngttz)a_l Total

Reality Shows
- Rojo Fama contra Fama 18
- Otros. Protagonistas de la Musica, Operacion triunfo, Protagonistas de la Fama 7 25

Conquistadores del Fin del Mundo y Reality Shows en general
Miscel&neos Juveniles
- Mekano 17
- Tremendo Choque, PantallaAbierta 1 18
Dibujos Animados
- Dragon Ball 2, Goku 4
- Dibujos Animados en general 8
- Pokemon, Bob Esponja, Arnold, Hamtaro, Los Picapiedras, Pajaro Loco,

Fuerza Salvaje, Tomy Jerry, Arale, Chin Chan, Aventuras en Pafides 8 15
Teleseries
- Machos 1
- 16 afios, Puertas Adentro, teleseries en general 4 15
Misceldneos Infantiles
- Zoolo TV 3
- Tronia 2
- El Club delos Tigritos, Cubox, Profesor Rosa 4 9
Misceldneos Adultos
- Morandé con Compafiia
- CQC, Veértigo, Jappening con Ja 1 4
Programas Culturales e Instruccionales
- LaleydelaSeva
- Mundo Salvaje, Culturales en General 1 3

Base: Todos |os Tweens entrevistados




Gran parte de los Tweens ha visto programas infantiles
nacionales, los cuaes ademas se evallian positivamente,

¢Hasvisto alguno delos siguientes programas que dan en la television chilena?
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si bien en alguna medida se consideran "para cabros

chicos".

66
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TV COOK  PEQUELANDIA

ZOOLO TV CACHUREOS 31 MINUTOS ENETENETU PLANETA PINTA
KIOSKO CUENTOS
¢Cbmo calificaslos siguientes programas?
Entretenido/
Bueno/ Fome/Perno | Paracabros NS-NR

Muy Bueno chicos
31 Minutos 76 12 1 1
Zoolo TV 73 13 13 1
Planeta Kiosko 61 21 15 3
Pinta Cuentos 53 22 18 7
Cachureos 53 17 30 0
TV Cook 50 34 7 9
EneTene Tu 39 26 26 8
Pequelandia 36 29 29 6

Destacable es gue tres de | os cinco primeros lugares son programas financiados por el Fondo Concursable del Consgjo
Nacional de T

evision.

Base: Quienes han visto estos programas
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4.4.7. Television einteractividad

Latelevision también ha convocado a este segmento a
participar através de llamadas telefonicas (de teléfonos
fijosy celulares) alos canales. Mas de un tercio de los
menores encuestados (35%) afirma haber votado
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telefonicamente en algin programa televisivo, sin
diferencias por tramo de edad. Las diferencias existen
entre |os estratos altos y medios por un lado, y €l bajo
por €l otro. También es algo mayor en e sexo femenino.

¢Hasllamado para votar en programas detelevision?

100% 1~

20

111
Sl NO

Base: Todos los Tweens entrevistados

Cuando se trata de especificar |os programas de Reality
Show, |as tendencias de participacion telefénica también
son importantes —algo més de un 20% en promedio- y

méas homogéneas entre los Tweens de distinta edad, si
bien las mujeres doblan el nimero de hombres en este
caso.

¢Hasllamado para votar por alguien en algun reality?
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Base: Todos |os Tweens entrevistados
De estas conexiones telefonicas es interesante notar que un 15% afirma haberlas realizado por celular, cifra bastante alta si se considera que un 21% de

|os Tweens encuestados dice poseer uno.
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4.4.8. Mediosy consumo

Laprogramacion televisiva esta presente a su vez en otras
esferas del mundo de los Tweens, tales como juegos y
hobhies. Esasi como mas del 80% declara haber comprado
algun abum sobre programas 0 seriestelevisivasy mas

¢Has comprado algunas cosas que salen en TV?

LOS TWEENS CHILENOS

de un tercio (35%) juguetes de este tipo. Lo anterior,
independientemente del estrato socioecondmico al que
pertenecen.

S NO NSNR Total
Album de algin programade TV 50 49 1 100
Album de algunaseriede TV 83 64 3 100
Revistas de alguna serie de TV 16 79 5 100
Juguetes de alguna serie de TV 35 61 5 100

Base: Todos |os Tweens entrevistados

La presencia de la television en la vida de los Tweens
genera problemas entre los padres, quienes en su mayoria
(73%) afirman tener que imponer limites al consumo de
este medio. Comparativamente, otros mediosy tecnologias

¢Ud. leponelimiteasushijosen cuantoa...?

presentes en el hogar - tales como teléfono (fijoy celular),
computador, Play Station, internet o arriendo de peliculas
y DVD- no generan para |os padres tanta necesidad de
control como latelevision.

S NO No aplicable
Ver TV 73 27 0
Hablar por teléfono dela casa 43 49 8
Jugar en Computador 32 24 44
Arrendar peliculas o DVD 26 46 29
Hablar por celular 25 40 35
Navegar por internet 20 12 68
Chatear por internet 14 9 77

Base: Padres de Tweens

L as razones de | os padres paraimponer limites a diversos
medios y tecnologias dice relacion en primer lugar con
la expectativa de que sus hijos se concentren en sus

deberes escolares. En segundo lugar, para proteger alos
menores de contenidos para adultos.
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4.49. Consumoderadio

La radio también aparece como un medio de
comunicacién importante paralos Tweens, ya que
alrededor de un tercio de los encuestados afirma
tener un programaradial preferido.

El 29% de los Tweens identifica claramente alguna
estacion o emision radial de su preferencia. Se
nombran en total 19 programasy estaciones. No es
posible sefidar tendencias salvo una excepcion, €l

Programa mas entretenido delaradio

programa "Disco Inferno” con "Huevo Fuenzalida'
delaFM Hit, con un 11% del total de menciones
principalmente en |os sectores medios (BC1, C2y
C3) con un promedio de 14% de menciones, y en
su mayoria mujeres de los dos rangos de mayor
edad, es decir, de 10 a 13 arios.

En un segundo lugar aparece la estacion radial
"Rock & Pop" con un 6% de menciones.

las Pulgas

GSE% Sex0% Edad% Total%
BC1|C2|C3 Hombre|Mujer | 8-9 |10-11 | 12-13
Huevo Fuenzalida
EM Hit 15 |15 14 7 14 2 12 18 11
Todo delaRock & Pop
+ Portal del Web + Feriade | 3 71| 8 10 3 2 4 16 6

Base: Todos los Tweens entrevistados (respuestas espontaneas)

Todos los programas mencionados por |los Tweens
son para jovenes y adultos, donde se mezclan la

musica rock, pop, sound y cumbia, el humor y la
conversacion.




4.4.10. Consumo derevistas

Un 31% de los menores afirma comprar o juntar
revistas. Es interesante notar que parte importante
deellas serefiere alatelevision.

Quienes compran o0 juntan revistas, mencionan una
gran variedad de titul os, distinguiendo més de 30,
entre los que se cuentan: deportivas, de juegos
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didécticos, comicsy tradicionaes como Condorito.
Del total de revistas mencionadas por la submuestra
que las compra o las junta, se pueden mencionar
algunas tendencias que homogenizan o discriminan
de acuerdo a la edad, el sexo o el estrato socio-
economico de |os encuestados.

TV Grama De gran consumo entre los menores de distinta edad, sexo y estrato social.

Condorito De mayor consumo entre |os varones de estrato alto y de todas las edades.

Educativas De mayor consumo entre los estratos més bagjos (C3 y D), quienestriplican al estrato ato (BC1)
y en especial entrelosde 8y 9 afios.

Comics Todos los sectores sociales y edades, si bien més entre los varones.

Nintendo Casi exclusivamente los varones, |o que viene areforzar tendencias extranjeras respecto de
lamayor oferta de juegos el ectronicos para ellos.

Deportes De exclusivo consumo de los varones de distintos estratos sociales y rangos de edad.

Miss 17 En contraposicion, es una ofertadirigiday consumida por las nifias.

Paulay Cosas | También deinterés casi exclusivamente femenino, mayor entre los estratos alto y medios,
pero distribuidos entre las nifias de todas | as edades.

Base: Los que compran o juntan revistas (31%)

4.4.11. Losmediosy sus personajescomo referentes aspiracionales

L os medios también impactan en cuanto a model os
aseguir o admiracion de personasy personajes por
parte de los Tweens. Son capaces de mencionar una
gran variedad de personas, normalmente de la
televisidny en elas seincluyen participantes de los
programas de reality shows. También se identifican
futbolistas, actores de cine y cantantes de rock y
hasta personajes de series de dibujos animados.

Una primera constatacion es que |os personajes que
mas gustan, tienden a ser personas del sexo
masculino. En segundo lugar, las mujeres tienden
aaducir €l atractivo fisico (28%) y los hombres el
humor (24%) como larazon principal delaeeccion
de sus persongjes favoritos.

En tercer lugar, paralos Tweens de ambos sexos,
el talento (22%) es la otra condicién de su
preferencia. En cuarto lugar aparece paralas nifias
la simpatia y ternura como caracteristicas que
determinan su gusto (19%) y para ambos sexos, €l
ser "buena persona’ (6%).

¢Les gustaria parecerse a ese persongje favorito?
Para las nifias la respuesta esta clara, el 59% de
ellas quisiera parecerse a un persongje de bonitos
rasgos fisicos, respuesta que entrega solo el 22%
de los varones. A ambos sexos nuevamente, les
gustaria parecerse a su persongje favorito por lo
talentoso y destacado en alguna actividad o destreza.
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4.4.12 Interésy uso detecnologias

Los Tweens manifiestan gran interés por la
tecnologia. Es asi como |os padres afirman que sus

hijos saben utilizar distintos equipamientos en el
hogar, tales como equipo de musica, computador,
teléfono celular, videograbador y personal stereo.

El conocimiento de los Tweens respecto de otras

tecnol ogias, depende del acceso que tengan a éstas,
y no de su edad o sexo, razon por la cual el

Aparatos que su hijo le ha ensefiado a usar

I nternet
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conocimiento en cuanto al uso en general, tiende a
ser mayor entre las familias de estrato alto. Esto se
refiere especificamente a chatear y navegar por
internet, usar CD portatil y DVD.

L os padres declaran haber aprendido a manejar
parte importante de estas tecnologias, ensefiados
por sus hijos.

GSE (%) Sexo (%) Edad (%) |
BC1 C2 C3 D |Hombre Mujer | 89 10-11 12-13| Total
Computador 39 39 29 27 29 36 27 50 18 32
Equipo musica 3 | 17| 26 | 20 17 22 26 | 16 | 13 | 19
Celular 13| 20 | 22 | 13 23 10 18 | 17 | 15 | 17
Videograbador 6 8 21 | 20 19 13 1 | 13 | 26 | 16
Chatear Navegar 6 20 6 4 9 8 1 20 7 9
CD portatil 3 - 11 2 5 3 4 5 3 4
DVD 7 7 2 - 4 1 2 2 5 3
Personal Stereo 3 3 2 3 5 - 1 2 5 3]
Ninguno 57 32 39 40 40 39 39 25 58 40

Base: Padres de Tweens entrevistados

Internet despierta gran interés entre |os Tweens: en

promedio, &l 37% afirma navegar en €l colegio, €l

26% en casade amigosy e 21% en su hogar.

Si bien el acceso en el hogar esta bastante
determinado por el estrato socioecondémico de las

¢Navegas en internet?

BC1|C2 [ C3 | D |Total
S [8 |65 57 | 49 59
No (18 | 35 43 | 51 41

familias, existen otras formas de acceder a esta
tecnologia, donde destaca el colegio. Esali donde
las posibilidades tienden a equipararse.

¢Donde navegas?
60% —
56
o | FE1E1 L 1]
BC1 c2 C3 D
40
0 - 39 36 37
34 33 34
30 -
26
20 |- 20 19
10 +
3
0 Il | ‘
CASA COLEGIO CASA DEAMIGOS

Base: Todos |os Tweens entrevistados




Un 7% de encuestados de ambos sexos ademas
afirma usar internet en cybercafés, si bien se trata
mas bien de los de mayor edad (12 y 13 afos).

El uso de la web es diversificado, afirman: jugar
(46%), hacer tareas (32%), chatear (11%), buscar
informacion de interés (6%) y bajar musica (3%).
El uso de internet para los deberes escolares se
asociaen mayor medidaal estrato bajo 'y en particular
los varones.

Entre las funciones identificadas por los Tweens en

Cosas quete gustaria hacer por internet.
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una segunda mencién, internet también aparece de
utilidad "para vender o cambiar cosas' (4%) y "para
comprar”" (3%). Estas opciones provienen de los
estratos altosy medios (BC1, C2y C3) s bien més
de lamitad de los Tweens quisiera utilizar internet
para esos fines (52%).

Cas dostercios (73%) de quienes navegan manifiesta
gue quisierahacer (0 aprender a hacer) paginas web,
independientemente de su edad, estrato social o
SEXO.

Total%

Hacer paginas web

73

Comprar por internet

52

Mandar e-mails

51

Chatear

40

Jugar

2

NS/ NR

12

Base: Tweens que tienen acceso a Internet o navegan (59%)
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4.5Vision de Rayos X

* Llamala atencion en este apartado, que los nifios, a igual
gue los adultos! dan cuenta de una idea de pais focalizada
en lafamiliay laestética del paisgje, resultando conflictivas
aquellas tematicas relacionadas con |os problemas sociales
contingentes propios de un pais en desarrollo. Esta vision
de pais que reportan |os nifios, habla de 1a falta de elementos
gue vinculen alos Tweens a un contexto social masrico en
tematicas valoricas y culturales, es decir a una identidad
propia de Chiley los chilenos.

Pareciera entonces, que la vision de mundo que este grupo
manifiesta es algo asi como & espejo que los adultos reflgan
directamente en sus hogares o bien a través de los medios
de comunicacién, que como demuestra este estudio, es una
de las principal es fuentes de informacion de los Tweens.

* En cuanto a su afuturo personal, los Tweens se proyectan
principal mente en dos grandes &mbitos: uno centrado en
actividades que les permitan ser famosos, aspecto que
demuestralafuerte influencia de los medios de comunicacién
en las aspiraciones de este grupo; y otro espacio en el cual
se advierte una preferencia por profesiones asociadas a area
de servicio, alas personasy alacomunidad.

* Los Tweens perciben de manera ambivalente el mundo de
los adultos, ya que por una parte los consideran "buena
onda’, sin embargo por otra, se les percibe mayoritariamente
como poco creiblesy estresados.

1. Ver "Informe Desarrollo Humano En Chile. Nosotros los chilenos: un desafio cultural”- 2002

®




LOS TWEENS CHILENOS

45.1. Vision de Chile

Casi sin diferencias los Tweens visualizan el pais  sin mayoresmatices de caracter valorico que denoten
basicamente desde una perspectivaestéticay visual,  una personalidad definida como pais.

En tu opinién ¢Como es Chile?

%
Bonito 38
Contaminado 26
Entretenido 14
Fome/ Aburrido 9
Grandey largo 4

Base: Todos los Tweens entrevistados (respuestas espontéaneas)

Si no hubierasnacido en Chile, ¢en qué paiste habria gustado nacer ?

Existen dos paises que los Tweensven mésalladel  por los bailes, lamusica, la entretencion, la aegria
territorio nacional como apetecible parahaber nacido: vy carifio de lagente son sus princi pal es asociaciones.
Brasil y Estados Unidos. Estados Unidos, por sus avances tecnol égicos, €l

idiomay su belleza en general.
Brasil por sus paisajes, naturaleza, playa. También

¢Quéeslo gue masgmenoste gusta de Chile?

MASTE GUSTA % MENOSTE GUSTA %
Los paisajes 38 Delincuencia 27
Lafamilia 35 Pobreza 18
Los amigos 9 Politicos 18
L as personas 9 Contaminacién / Suciedad 10

Base: Todos |os Tweens entrevistados (respuestas espontaneas)

Para los Tweens la mayor fuente de agrado desu  temas de la agenda publica o el mundo

pais, ademas de la belleza estéticade los paisgjes,  principalmente representado por los adultos.
lacongtituye su propiafamilia. Por otro lado, lo que
menos les gusta es aquello que los vincula con los
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4.5.2.Visén deFuturo
¢Quétegustaria hacer cuando grande?

De acuerdo alas respuestas espontaneas obtenidas ~ motivaciones mas importantes al momento de
en esta pregunta, se apreciague tanto lafamacomo  proyectarse en una actividad o profesion a futuro.
la ayuda o servicio a otros surgen como las

Para ser famoso y sdlir en latele 28%

Artista, musico, . Me gusta el deporte 27%
actor, pintor, deportista 17% Es divertido, interesante 11%
Me gusta dibujar 11%

Para ayudar a otras personas 56%

Médico, dentista 17% Ganar dinero 12%

Me gustalo relacionado con huesosy medicina 8%

) ) Me gustan los animales 67%
IEEnIEt: G, 16% Me gustan los computadores 12%
médico veterinario. Ganar dinero %
. Para detener alos ladronesy delincuentes 56%
Miembro de |as Fuerzas
armadas, Jefe de policia, 8% Para ayudar alagente 15%
carabinero. Para ayudar ami pais 12%
Profesor, 6% Megustan|osnifiosy ensefiarles cosss %

educador de parvulos.

Base: Todos |os Tweens entrevistados, (respuestas espontaneas).

Por o declarado se aprecia una fuerte conciencia  GSE, sexo o edad. Los Tweensvalidan, a igua que
del valor del estudio para su futuro. Esta opinion  los adultos , laimportancia de la educacién como
representa a todos los Tweens sin diferencias por & medio mas€ficiente paraacceder a futuro deseado.

¢Quéteayudariaahacer loquequieresen € futuro?

e Estudiar 86%
e Tener plata 17%
¢ Ayudar alagente (ser bueno) 13%
e Ser famoso 8%
¢ Ser honrado, perserverar 1%

Base: Todos |os Tweens entrevistados, (respuestas espontaneas).

¢Las cosas que aprendesen el colegio tesirven para €l futuro?

e Si, detodas maneras 85%
e Mas 0 menos no mas 10%
e Yo creo que no 3%
e Nosé 2%

Base: Todos |os Tweens entrevistados, (respuestas espontaneas).

1. Ver "Informe Desarrollo Humano en Chile. Nosotros los chilenos: un desafio cultural”- 2002

@




¢Como sera Chileen € futuro?
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Vaaestar mejor que ahora
Vaaestar igual
Vaaestar peor

Vaaser un pais més relgjado

Vaaser un pais més estresado 1

33
30
14

11

Base: Todos |os Tweens entrevistados, (respuestas espontaneas).

¢Como seran los niflosde tu edad en € futuro?

Van aser iguales
Van a estar méas preocupados
Van a ser més adultos

Van a estar mas contentos que |os nifios de ahora 29
Van a estar peor que los nifios de ahora 18

18
17
17

Base: Todos |os Tweens entrevistados, (respuestas espontaneas).

Respecto del futuro del pais, una mayoriarelativa
(44%) consideraque vaaser mejor que ahoray mas
relgjado. Sin embargo, un porcentaje importante de
Tweens considera que el pais estara peor 0 mas
estresado, 10 que nos habla de cierta concienciade
problematica méas alla de lo personal y quizas

incertidumbres para el futuro, percibida através de
distintas fuentes. Estaapreciacion también sereflga
en las respuestas referidas a los nifos del futuro
cuyavision es tendencialmente, mas pesimista que
optimista, incluso méas negativa que la vision del
pais.
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4.5.3. Vison dal mundo adulto

Si bien, un alto porcentgje de Tweens declara sentirse
satisfecho del trato que reciben de los adultos, €l
porcentgj e entre quienes defintivamente no les gusta
y sOlo a veces, representa el 53% de los
entrevistados. Las razones esgrimidas nos hablan

¢ Tegustacomo tetratan los adultos?

A VECES
40%

¢Por quéte gusta comotetratan?

nuevamente que lo que més les molesta es perder
el reconocimiento y la valoracién como personas,
los retos, los castigos y el no poder opinar o no ser
tomados en cuenta.

Sl 47%

Base: Todos los Tweens entrevistados

NO 13%

Metratan bien
Se preocupan por mi, que me exprese
Me tratan como persona, me escuchan

Conversan conmigo, se interesan por mi

No dicen garabatos, no me pegan, no me maltratan

66%
19%
8%
%
%

Base: Tweens que respondieron que si (47%)

¢Por qué no te gusta como tetratan?

Me pegan, me insultan
Me retan

Se ponen pesados

No me dejan opinar
No me entienden

26%
25%
9%
8%
7%

Base: Tweens que respondieron que no (13%)

¢Por qué sdlo aveceste gusta como tetratan?

Porque me retan

Se ponen pesados

Me castigan

No me toman en cuenta
Me pegan, meinsultan
No me dejan opinar

31%
12%
9%
8%
%
7%

Base: Tweens que respondieron a veces (40%)
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¢Sientes que los adultos te tratan como cabr o chico?

Una importante proporcion de Tweens se siente
tratado como nifio en alguna oportunidad.

Asumiendo que la denominacién "nifios" no
necesariamente |0s representa se puede interpretar

NO 33%

gue esta sensacion va més allé de 1o normativo.

Nuevamente, surge lamolestiafrente aun trato que
le restaindividualidad.

Sl 37%

AVECES 30%

¢Qué haces cuando tetratan asi?

Ante un trato que sienten que los infantiliza no hay
una tendencia unica de respuesta,apareciendo dos
formas de enfrentar el conflicto en cuestion: por una
parte, la confrontacion a través de los reclamos,

especial mente en nifios mayores (12-13 afios) y de
nivel medio (C2); y laevasion atravésdel silencio
o la retirada (grupos altos y bajos BC1 y D).

Total %

Lesreclamas

44

Tedalatay te quedas callado

35

Mejor irse alapiezao aotro lado

26

Mejor irseaver tele

10

No sabe / No responde

3

Base: Los entrevistados que dijeron si y a veces (67%) respuestas espontaneas
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4.5.4. Lasintervenciones sobre el cuerpo

Los Tweens no estan ajenos amodas y tendencias  Este deseo no es compartido por 1os padres quienes
relacionadas con laintervenciéon sobre €l cuerpotales  se muestran mayoritariamente en desacuerdo con
como; adornos, tatuajes y cambios de apariencia,  estas intervenciones, incluso pensandolas a futuro.
apreciandose ya un cierto interés por algunas de ellas.

¢cTegustaria...?

S No NSNR
Tefirte el pelo 37 55 8
Hacerte un tatuaje 32 61 7
Ponerte aros en las orejas (solo hombres) 21 74 5)
Ponerte aros en €l cuerpo 25 69 6

Base: Todos los Tweens entrevistados ( respuestas multiples)

¢Estariadeacuerdo en quesu hijo(a) en d futuro...?

S No
Setifierael pelo 25 75
Se hicieraun tatugje 16 84
Se pusieraaros en las orejas (solo hombres) 28 72
Sepusieraarosen el cuerpo 10 90

Base: Padres de Tweens entrevistados.
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4.5.5. La percepcion del mundo delosadultos

¢Como son los adultos?

Estresados 73% Relgjados
Fomes 4% Ent
Solo aveces dicen laverdad 73% Dicen siempre la verdad
Malaonda 24% Buenaonda
Lopnmisomenos =7 Lopsntien

Base: Todos los Tweens entrevistados

L os Tweens tienen una vision ambivalente de los adultos, por un lado los ven buena onda pero alavez
estresados y en general mentirosos.

¢Usted cree que los nifios piensan que los adultos son?

Estresados 93% Relajados
Fomes 67%

Solo aveces dicen laverdad 66% Dicen siempre la verdad
Malaonda 34% Buenaonda
Lo pasan més o menos 59% Lo pasan bien

Base: Todos los Tweens entrevistados

Sorprendentemente, |os padres tienen una vision aln mas criticay negativa, de si mismos, mucho méas
de como son realmente percibidos por |os Tweens.

Entr

etenidos

etenidos
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4.5.6. Los Tweensinformados

¢Quénoticiaste han llamado la atencion?

%

Laguerra 29
Maltrato a personas'y a nifios (abandonos, peddfilos) 13
Ataque alastorres gemelas 12
Ladelincuencia, robos, asesinatos 12
Maltrato aanimales 10
Incendios, inundaciones, terremotos 8
Las violaciones, los sicopatas 5
L os accidentes automovilisticos 5
Noticias de los reality, espectéculos 4
Ninguna 19
No sabe 7
Otros temas 25

Base: Todos los Tweens entrevistados (respuestas espontaneas)

Otros (25%) Lafaltade leche en los consultorios
L os deportes Pobreza argentina

Lapobreza Laeconomia, €l alza de impuestos
Lacorrupcion Lamuerte del Gato Alquinta
Emergencia ambiental, contaminacion Cesantia

Gente enferma Matrimonios gay

Noticias curiosas Saber que Pinochet es un asesino
Paro de estudiantes Exposicion mapuche

TLC, Mercosur, DDHH Los OVNIS

Ladrogadiccion L egalizacion de la marihuana

L as cosas sobrenaturales

Mas alla de constatar, a través de la cantidad de  interesante recalcar, el contenido negativo de las
temas declarados, que los Tweens son personastanto  tematicas declaradas 0 més recordadas por ellos.
0 mas informadas que cualquier adulto, resulta




