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El p rO b | e m a o por qué a los economistas

de los monopolios|

MUY MALO

PARA LOS CONSUMIDORES

Laideade que lasempresas
compiten fieramente por los
clientesy que ellos estan infor-
mados de todas las alternati-
vas es una simplificacién que
permite entender comporta-
mientos en la economia

Otra simplificacion, el mo-
nopolio, visualiza la existencia
de una empresa sin competi-
dores, y también ayuda a en-
tender comportamientos.

Monopolio se concibe co-
mo un productor que enfrenta
toda la demanda de un deter-
minado producto que tiene
malos sustitutos.

En el mundo real, mas que
de monopolios se habla de
poderes monopodlicos o de
mercados menopolicos, algo
que no se mide directamente
Aunque solo Citroen puede
producir citronetas, no es un
monopolio, pues hay otras
marcas que compiten, lo que
hace que ante un eventual au-
mento del precio, la demanda
caiga enormemente (muy
elastica). Distinto es el caso de
un Unico laboratorio produc-
tor de un medicamento de ter-
cera generacion. En ese caso, ¥
si hay monopolio

CONSUMIDORES
EN LA MIRA

El modelo de monopolio
permite entender comporta-
mientos y en particular, el gue
mas nos preccupa: la posibili-
dad de servir adecuadamente
a los consumidores

Pero en economia no eva-
luamos las situaciones en el ai-
re, sino que respecte de las al-
ternativasy aquella que nosre-
sulta natural es |a situacién de
competencia

En el caso de una compe-
tencia muy intensa entre pro-
ductores, inferimos que existe
una fuerza disciplinadora al
comportamiento de estos.

¢FARMACIAS,
AGENCIAS DE

Una industria no menopsli-
ca, en la que haya varios pro-
ductores, puede perfectamen-
te adeclecer de poca compe-
tencia porque simplemente
los productores acuerden no
competir.

Ello ha sido el foco de las
condenas gue los erganismos
antimonopolio han impuestos
sobre las cadenas de farmacias
y sobre agencias de turismo en
los dltimas afios.

Las cadenas de farmacias
habrian acordado fijar precios

La Fiscalia analiza actualmente la “coordinacion” para fijar cuotas de produccién de aves. Eso, por-

que acordar la produccién total de la industria es implicitamente hacer lo mismo con el precio.

No es cierto que las
patentes, una forma
de monopolio, sean
necesarias para
proteger a un
inventor.

TURISMO, POLLOS?

sustancialmente mayores a sus
costos y no competir al menos
en esa dimension, precios. Por
amismarazon, la Corte Supre-
ma condend a un grupo de
agencias de turismo por ha-
berse concertado para exigiral
Hetel Explora una camision
mas alta bajo la amenaza de
que, de no ceder, no vende-
rian Explora en Europa.

El analisis de cuan ciertas y
efectivas son dichas conspira-
ciones para no competirradica
en las institucicnes antimonc-

Cualquier productor que quie-
ra aumentar el precio para ga-
nar el dinero que cree mere-
cer, se vera “severamente san-
cionado” por los consumido
res que dejaran de comprarle,
yendo a un productor alterna-
tive. Los productores, en este
contexto, no tienen otra al
nativa que cobrar un precio
que no exceda sus costos {in-
cluyendo la remuneracién por
su dedicacion y riesgo).

En definitiva, una compe-
tencia intensa inducird a2 que
se cobre un precio cercano al
costo y que se sirva adecuada-
mente a los consumidores

En el casc de moncpelio, la

polio. Para el caso de las far-
macias, es bastante claro que
si concertadamente las cade-
nas deciden subir los precios,
los consumidores tienen po-
cas y malas alternativas para
evitar un precio alto.

Por su parte, Explora argu-
mentd y convencid que las
ventas directas, sin gue media-
ran las agencias, eran relativa-
mente pequenas y que necesi-
taba de dichas agencias para
llegar a un publice extranjero.
Forlo tanto, la "coordinacion”

situacion es diferente. El mo-
nopolista puede aumentar el
precio sobre sus costos y aun-
que vera reducida la deman-
da, aun asi le convendra apli-
car un precio que puede llegar
asuperar largamente el costo,
sirviendo menos y peor a los
consumidores.

NATURALES, LEGALES,
LOBBIES Y CARTELES

Silos manepolios sirven pe-
oralos consumidores, por qué
tolerarlos. Los monopolios tie-
nen diversos origenes, siendo
mas entendible tolerarlos por-
que no queda otra. Un "mona-
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nos gusta la competencia

polio natural”, por ejemplo la
distribuciéon del agua potable
en una ciudad, obedece aq
no es econémicamente viab
la existencia de varias empre-
sas sanitarias compitiendo
Mas de una red sanitaria su
perpuesta seria tan cara, que
mejor tolerar el monopolio y
regularlo

LAS PATENTES
Y LOS COPIONES

Otra via que genera mono-
polios es la legislacién de pa-
tentes, que impide que al
guien copie una idea, un mé-
todo, o una férmula registra-
da Ejemplo, los
medicamentos

Pero, por qué patentes. Los
libros han senalado por anos
que ellas inducen a la innova-
cién. El argumento es que si
fuera posible copiar una for-
mula que costé desarrollarla,
entonces, los eventuales in-
ventores no tendrian incenti
vos de incurrir en los costos de
investigacion y desarrollo, por
que no podrian después recu-
perar dichos costos porque
habra competidores que ven-
derén el producto mas barato,
toda vez que ellos, los copio-
nes, no incurrieron en el costo.

Sin desconocer la posibili-
dad del argumento previo, el
efecto practico parece muy
cuestionable. Un articulo re-
ciente de M. Boldriny D. Levin
(http://research.stlouis-
fed org/wp/2012/2012-
035 pdf) sefala que su "caso
en contra de las patentes” se
resume en que no hay eviden-
cia empirica que sugiera que
las patentes sirvan para au-
mentar la innovaciany preduc-
tividad. Este puzle podria re-
soclverse bajo una argumenta-
cion financiera simple.

Supongamos que un poten-
cial inventor cree poder desa-

de las agencias para cobrarle
mas, lo danaba fuertemente.

Actualmente la Fiscalia con-
duce una investigacion en la
que sostiene que la Asocia-
cion de Productores de Aves
coordinaria la mantencidn de
cuotas por productor.

Como debe quedar claro,
determinar cuotas de preduc-
ciény en particular, fijar la pro-
duccién total de la industria,
significa determinar implicita-
mente el precio a cobrar, lo
que no es diferente desde la

CONSERVADORES
DE BIENES RAICES
Y NOTARIOS

Otro origen de
monopolios, también legal,
tiene razones menos claras,
menos transparentes. En el
caso de los conservadores
de bienes raices y en el de
los notarios se fueron
generando poderes
monopdlicos que limitan la
entrada a la actividad sobre
la base de argumentos que
hoy son dificiles de
sostener, pero que se
mantienen.
¢Consecuencias? Precios
altos y mala atencién. Pero,
en todo caso, son los
carteles el origen de las
conductas monopdlicas que
mas preocupan y que estan
habitualmente reportadas
en la vida diaria.

rrollar un producto simple,
que permitirad transformar el
papel de diarioc en un material
aislante y resistente al agua y
con ello, facilitar su uso en la
construccion de viviendas. JE|
problema? De no existir la po-
sibilidad de patentar su inno-
vacién, argumentan los defen-
sores, no habra invencién por
que cualquiera lo podra usary
no recibird recompensa

Pero no es asi. El argumento
desconoce gue aunque el in-
ventor no pueda proteger su
invento, "sabe” que su divul-
gacién repercutird positiva-
mente en las productoras de
papel. Podra hacer una gran
ganancia comprando acciones
de la papelera antes de divul-
gar el invento y venderlas des-
pués. Asi, no requiere la pro-
teccion de patentes

perspectiva de la competencia
y de su efecto a fijar el precio.

La pregunta que sigue es
cuan sensible es la demanda
que tienen los supermercados
(principales clientes de los
praductares), al precic de es-
tos. Alguna evidencia sugiere
que los supermercados son
poco sensibles a ese precio, y
que por ende, la posibilidad
de subir precios es mayor.

Hasta el proximo sabado.




