
Bosque y Tierra



Plan de diseño muebles (fechas, lanzamiento,

promoción).

Continuar con el trabajo segmento empresa (terminar el

catálogo).

Crear un plan de redes sociales (calendarizar).

Dedicar tiempo fijo (fecha, duración) al análisis de

competidores.

Crear una carpeta en drive para facilitar el contenido.

Recordando nuestras propuestas



Realizar capacitación de Instagram.

Metas de llenado planillas notion.

Eliminar colores bajo el 5%.

Buscar contactos para empresas.

Recordando nuestras propuestas



Redes Sociales



15 compras
$645.000

 







Nuevo contacto 
emprendimiento

"No esperaba que llegará un
cliente tan rápido, sin hacer
publicidad, sin forzar"



Nuevo contacto 
emprendimiento

"No esperaba que llegará un
cliente tan rápido, sin hacer
publicidad, sin forzar"
Una boutique de vino



Proceso de seguimiento y evaluación

RIGUROSIDAD

PERSONAS

IMPACTO

Luis ha seguido rigurosamente los proceso para la gestion de las
nuevas propuestas y las ha implementado.

La decisión ha permitido que el emprendedor pueda abordar el
problema, se interese por potenciar la pagina y ha obtenido
buenos resultados

Los potenciales clientes han reaccionado bien a las nuevas
publicaciones e ideas, logrando concretar ventas.



Proceso de creación de nuevos 
productos



Caída de ventas tiempo después del lanzamiento
 Repisa Asiática

 
 Repisa Milán

 



Etapas del proceso Publicitar en redes sociales el

nuevo mueble unos días del

lanzamiento.

Entender el

mercado
01

02

03

04

05

Esablecer

una temática

Diseño del

mueble

Desarrollo,

prototipo y

producción

Publicitar  el

lanzamiento

Construcción de un prototipo. 

Diseñar el modelo.

Definir en torno a qué temática

se desarrollará el mueble. 

Análisis de tendencias,

preferencias y otras empresas.



Etapas del proceso

06

07

Lanzar el  producto

Evaluar el

desempeño

Evaluar a través de distintos

indicadores la efectividad de la

campaña.

Publicar oficialmente el nuevo

mueble en todos los canales de

venta.



Cantidad de nuevos productos lanzados en el mes

KPI'S

Cantidad de productos vendidos del nuevo lanzamiento

Evaluación de clientes medida en encuestas de satisfacción

Porcentaje de nuevos productos en el catálogo







Creación de estrategias para llegar a 
segmento empresas



Expandir red de contactos
Establecer comunicación con
emprendedores de otras empresas.
Una posible instancia son las ferias de
muestras de productos que
habitualmente se hacen. 



Crear un programa de referencia

Ofrecer comisiones por referir los productos de Bosque y Tierra a empresas. 



Contactar personalmente a empresas
Con una temática definida se puede
simplificar este proceso de ubicar empresas. 



Establecer una temática 
para un segmento
Establecer un segmento de
empresas al que apuntar y crear
catálogo especializado.







Establecer
temáticas para
potenciar ventas

Aprovechar los próximos eventos
o festividades y crear productos
especializados que satisfascán la
demanda.



Avances

100%

85%

90%

0%

100%

100%
Plan de redes sociales. 

Plan de diseño muebles

Trabajo segmento empresa 

Eliminar colores bajo el 5%.

Análisis competidores. 

Llenado planillas notion.



Aprendizajes de 
Bosque y Tierra



Bosque y Tierra


