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Ejercicios Nº 2
PARTE I: Determinación de precios y excedentes en competencia perfecta

1. La industria del bien X es perfectamente competitiva y la función de demanda es   QD = 800 – 8*P y la función de costos totales de las firmas que pertenecen a esta industria es de CT = 200 + 10*q + 2*q2. Determine el precio de equilibrio, la cantidad transada por cada empresa, las utilidades de cada empresa y el número de empresas en el mercado si la función de oferta es QO = 500 + 2*P. Además determine el excedente de los consumidores y productores (interprete sus resultados).

2. Considere un mercado de competencia perfecta en la que cada empresa tiene una función de costos CT = 43.200 + 3*q2. La demanda de mercado viene dada por Q = 19.200 – 20*P. Suponga que el precio en equilibrio en el corto plazo es de $600:

a) ¿Cuántas unidades producirá cada una de las empresas?

b) Determine la curva de oferta individual de cualquiera de las empresas y grafique.

c) Determine el número de empresas que hay en el mercado. Calcule la función de oferta total y grafique.

d) ¿Cuál es la utilidad de cada empresa en el corto plazo?

e) ¿Por qué no se considera la solución del punto a) como un equilibrio de largo plazo?

PARTE II: Determinación de Precios de una Industria Monopólica

1. Como usted sabe, existen laboratorios farmacéuticos que investigan y prueban vacunas contra enfermedades fatales hasta hoy, como el SIDA. Suponga que existe una sola empresa (A) que ha completado la fase de estudios experimentales y que ya está autorizada para producir y comercializar esta vacuna única.

a) Gráficamente muestre el mercado por vacunas a medida, incluyendo el precio de equilibrio y cantidad, asumiendo que la empresa A es un monopolista de precio único.
b) En el mismo gráfico, muestre el excedente del consumidor y productor.
c) Dada la naturaleza de este producto, ¿se le ocurre una manera en la cual la eficiencia social (esto es, excedente total) puede aumentarse? Explique gráficamente.

2. Una firma enfrenta la siguiente curva de demanda:

P 100 0,01Q

Donde Q es la producción semanal y P es el precio expresado en pesos por unidad. La función de costos de la firma es:

C 50Q 30000
Suponga que la firma maximiza beneficios

a) ¿Cuál es el nivel de producción, precios, utilidades a la semana y excedente del consumidor? Grafique.
b) El gobierno decide establecer un impuesto de 10 pesos por unidad sobre este producto. ¿Cuál será el nuevo nivel de producción, precios, utilidades y excedente del consumidor? Grafique.
c) ¿Cuál de las dos situaciones anteriores es socialmente deseable? Apoye su respuesta en gráficos (Ayuda: aplicar concepto de costo social).
PARTE III: Fallas de Mercado y Bienes Públicos

1. Recientemente, una enfermedad contagiosa ha sido detectada en vacas, cerdo y ovejas británicas. Los gobiernos como medida precautoria han ordenado la destrucción del ganado que esté enfermo o haya estado en contacto con animales enfermos. Como experto económico, analice gráficamente el mercado del ganado británico. ¿Qué razón económica puede justificar la intervención del gobierno en este mercado? ¿Existen otras medidas distintas de la destrucción que puedan ser económicamente eficiente? 
2. En La Estrategia Nacional de Innovación Volumen 1 Capítulos 2 y 3 se menciona lo siguiente: 
a) Capítulo 2: El mercado de la innovación tiene las siguientes fallas de mercado: Insuficiente Apropiabilidad; Fallas de Información; Intangibilidad de los Activos y Fallas de Red. Explique el significado de cada una de estas fallas y su aplicación para el caso del mercado de la innovación.
b) Capítulo 3: El diseño institucional del sistema de innovación debe hacerse cargo de "las tres principales fallas que afectan con particular fuerza la innovación: los problemas de captura, los problemas de agencia y la inconsistencia dinámica". Para el caso de la innovación, explique claramente en qué consisten estas fallas.
Nota: Para contestar esta pregunta se sugiere leer el capítulo sobre la Estrategia Nacional de Innovación Cap 2 Fallas de Mercado que se encuentra en la Sección Innovación de U-Curso.
