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Los almacenes pusieron
topes en las compras de
azlcar y aceite, ante la
escasez de estos y otros
productos como la leche y
la carne.

Consumidores denuncian
desabastecimiento y
diferencia de los valores
de los articulos.

“Miximo dos kilos de azticar por
grupo familia”... “El aceite tiene un
méximo de 3 litros por compra”.

Asi rezaban hoy los diversos car-
teles puestos en las géndolas de super-
mercados argentinos al arrancar el
congelamiento de precios dictado por
el gobierno de Cristina Fernandez.

Ademas del racionamiento en las
ventas de productos, los argentinos se
encontraron con serios problemas de
desabastecimiento y diferencias de
precio, después que el Ejecutivo acor-
dara con los grandes almacenes conge-
lar los valores durante un periodo de
dos meses.

La medida fue acatada por Coto,
Carrefour, Jumbo, Disco, Libertad,
Vea y Aurora, entre otros, que forman
parte de la Asociacion de Supermerca-
dos Unidos (ASU) y representan el 70
por ciento de la facturacién total del
sector.

No obstante, el debut de la inicia-
tiva antiinflacionaria no ha sido bien
recibida por los consumidores ni las
ONG que los representa.

El arranque del congelamiento de
precios llegd a las gondolas de los su-
permercados con algunos faltantes, se-
glin consigna el diario argentino Cla-
rin.

La ausencia de azicar y aceite en
los escaparates son notorios en algu-
nos supermercados. Ademds en ambas
categorias no se consiguen todas las
marcas disponibles y hay un limite de
dos paquetes o botellas por persona o
grupo familiar, dependiendo de la ca-
dena.

Desde ayer se comenzé a registrar

H T

la escasez de productos: “Ya no habia
mds paquetes de azicar de precios ba-
jos y medios en distintos locales de su-
permercados ubicados en Barracas
(sur de la ciudad) y Tigre
(conurbano norte)”, seglin
constaté Clarin.

El diario bonaerense
detallaque si bien el precio
del aceite de girasol es mds
homogéneo, en la mayoria
de las sucursales era com-

DIARIO LA SEGUNDA JUEVES 7 DE FEBRERO DE 2013

RS

- —
\ TN

Comercio en Buenos Aires raciona
productos tras congelamiento de
precios

SENADORES Y DIPUTADOS
SUBIERON SUS SUELDOS EN

8 %

RGENTINA

EN
plicado encontrar todas las

marcas disponibles y regia un tope de
dos unidades como médximo por perso-
na o grupo familiar.

A estos productos agotados se su-
man la carne envasada, leche entera y
choclo en lata, que fueron reemplaza-
dos con los productos més caros (que

Consumidores

Integrantes de las asociaciones de
consumidores argentinas advierten
evitar nuevos incrementos cuando
finalice el acuerdo a los 60 dias, pues
sostienen que la politica antiinflacionaria
no puede descansar en esta
herramienta. “Un compromiso de no
aumentar los precios durante 60 dias es
positivo. El interrogante es qué pasara el
dia 617, resaltd el titular de la ONG
Consumidores Libres, Héctor Polino.
“El dia 61 espero gue no se rompa el
acuerdo”, afadio el vicepresidente de la
Asociacion de Defensa de los
Consumidores y Usuarios (ADECUA),
Osvaldo Riopedre.

se ubican por arriba de los § 7) en las
respectivas gondolas.

“La gente donde va
encontrando, va comprando”

La argentina Juana Chinchilla
(37), quien Tlegd a Buenos Aires hace
dos semanas buscando trabajo, cuenta
a La Segunda que tanto ella como sus
cercanos se ha visto afectada por las
escasez de productos.

“Las familias argentinas se las han
tenido que arreglar para manejarse en
el “horrorffico™ desabastecimiento”,
sefiala.

Relata que en el supermercado
que habitualmente visita estd faltando
azticar, hierba mate y aceite, y precisa
el de oliva es carisimo: *; Te sale arriba

de los 35 pesos argentinos!. Una fami-
lia tipo, una sefiora que tienen gue co-
cinar para dos hijos todos los dias, no
podri cocinar con aceite de oliva por-
que no alcanza, tienen que buscar algo
aun precio mds barato”, explica.

Comenta que todos los dias suben
los precios: “Ayer, por gjemplo, no ha-
bia azdcar. Antes, ¢l kilo de azicar es-
taba a siete pesos v, al otro dia: ;Bang,
te sale diez pesos! Son tres pesos de di-
ferencia”, recalea.

A su juicio el principal problema
al que se enfrentan las familias es la li-
mitacién de productos especificos,
medida impulsada por las cadenas de
supermercados para combatir el desa-
bastecimiento, “Para el aceite son no
mds de un litro por familia. Aztcar, no
mis de dos kilos, por compra”, detalla.
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Y denuncia que en muchos super-
mercados guardan la mercaderia en
un depdésito: “No la sacan porque los
proveedores van aumentando el valor
de los productos, eso explica la esca-
sez de productos.;Un horror!”.Te
congelan los precios, pero no te po-
nen la mercaderia en la géndola”, di-
ce.

Chinchilla dice que ante la esca-
sez la gente recorre distintos super-
mercados comparando precios y
“dénde va encontrando, va compran-
do”.

Por ahora Chinchilla encontré
una salida en supermercados alterna-
tivos, que le permiten mantener un
cierto nivel de calidad por el precio.
“Acd se estdn usando mucho los mer-

cados chinos. Estin mds o menos ba-
ratos, pero por ahi lacalidadnoesalo
que estdn acostumbrados. Yo voy pa-
ra alld. Queda un poco lejos, pero te
pegas el pique para hacer una diferen-
cia que, quizds no es mucha, pero es
una diferencia’”.

En la localidad de Catriel, pro-
vincia de Rio Negro, la cosa es dife-
rente. Angel Retro (46), que trabaja
en su propia radio de musica en la
ciudad de 30 mil habitantes, cuenta a
La Segunda que en su localidad no
hay atin desabastecimiento, pero si
precisa que “en los supermercados ya
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hay géndolas vacias, con cartelitos que
dicen ‘productos sin stock’. Pero son
cosas puntuales. Donde yo vivo, predo-
mina la camne, el asado. Pero el marisco
no. Esos productos tenfan cartelitos”™.

No es la primera vez

Contradictoriamente el congela-
miento de precios de los supermercados
que busca frenar Ja inflacion es imple-
mentado en el momento en que senado-
res y diputados aumentaron su sueldo
en un 21,8% (unos 1.300 ddlares por
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Gobierno prohibe a los almacenes hacer
publicidad en diarios y TV por dos meses

El Secretario de Comercio Interior,
Guillermo Moreno, dio orden a las
cadenas de supermercados de no hacer
publicidad en diarios y televisién en la
Capital Federal durante 60 dias. La
respuesta de la mayoria de los
supermercados fue inmediata, quitando
ayer sus ordenes de publicidad destinadas
a los medios de la zona.

consumidores créditos para la compra de
electrodomésticos.

El diario Clarin, afectado por la
medida, criticé la medida: “Sin
publicidad, al consumidor le serd
imposible enterarse de cudles son los
precios congelados: serd imposible saber
si alguna cadena de supermercados

El impedimento excluye,
sin embargo, a los
medios del interior del
pais. Esto afecta a los
diarios Clarin, La
Nacion y Perfil, entre
otros, ya que ninguno
de estos medios recibe
publicidad oficial.
Fuentes judiciales
afirmaron ayer que puede
ser interpretado como
una “cartelizacién”, algo
prohibido por la ley.

La medida del
Gobierno promete
sanciones a las
empresas y cadenas
supermercadistas discolas que se
atrevan a eludir la norma. Por ¢jemplo,
para que las empresas de
electrodomésticos importen sus
productos, precisan de un permiso que
otorga la Secretarfa de Comercio, o bien
tener llegada a Ushuaia, donde los
electros importados son ensamblados o
embalados. El Gobierno también controla
los fideicomisos financiados por la
Administracion Nacional de la Seguridad
Social (Anses), que otorgan a los

Capital Federal.
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La “norma Moreno” creara un cerco econémico para medios de la

ofrece una oferta especial: no serd
posible acceder a la informacién cabal y
cierta sobre los precios de Capital y
Gran Buenos Aires. En octubre del aio
pasado, Moreno instrumentd una medida
similar, presiond a las empresas de
electrodomésticos para que no avisaran
en Clarin por dos meses, hasta que
pasara ¢l 7 de diciembre, fecha que el
kirchnerismo impuso como plazo para la
revision de dos articulos de la ley de
medios”, criticé la publicacion.
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mes, en promedio)

did a otros rubros,

Enel

supermercado Pero por otra parte no es no es la
Disco, de la primera vez —segtin Clarin—que en
Iocalic’iad de Argentina se ensaya un acuerdo de este

tipo.

Tigre, restringen . . .

Ia?:ol:npra deg Elanterior ya habia tenido lugar en
aziicar. 2005, con el gobierno de Néstor Kir-

chner, cuando los precios minoristas se
habian elevado ese afio aumentando el
12,3%, el doble de la inflacian de 2004.

En ese momento, el acuerdo estaba
limitado a una lista de 250 productos.
Luego, fue ampliada a todos los articu-
los de supermercado y luego se exten-

Sin embargo, el acuerdo no impidié
que los precios siguieran subiendo y el
supuesto “control” de lainflacion termi-
nd en la intervencidn del organismo que
lo informaba: El Indec.

Bajo la administracion de Cristina
Ferndndez hay que considerar que la in-
flacién de los tiltimos 12 meses en supe-
ra ya el 26%, por lo tanto, ain con los
precios inmaviles los reclamos salaria-
les por parte de los gremios ya parten de
una base elevada, precisa la prensa lo-
cal.



