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En 1800, una persona promedio en Europa debía 

trabajar 6 horas para comprar una hora de luz artificial 

(una vela). En 1880, bastaban 15 minutos (lámpara a 

parafina); en 1950, 8 segundos; hoy, 1/2 segundo. 

La innovación, especialización e intercambio, vía el 

mercado y gracias al resguardo de los derechos de 

propiedad, lo permitieron.

Y ello no ocurre porque el rey lo exija, tampoco porque 

las personas estén preocupadas de que el resto tenga 

acceso a luz artificial …… «No es por la benevolencia 

del carnicero, del cervecero y del panadero que 

podemos contar con nuestra cena, sino por 

su propio interés.» (Adam Smith, 1776)



Agenda

1. Mercado y competencia

2. Demanda

3. Oferta

4. Equilibrio



CÓMO FUNCIONAN LOS MERCADOS



La economía moderna trata sobre

la oferta, la demanda y el 

equilibrio de mercado.



“Los físicos tienen la ley de la gravedad, los 

economistas tenemos la ley de la oferta y la 

demanda.” 



• Un mercado es un grupo de compradores 
(demanda) y vendedores (oferentes) de un bien 
o servicio específico.

• Los términos oferta y demanda se refieren al 
comportamiento de las personas, mientras 
interactúan entre ellas en los mercados. 

• Un mercado competitivo es un mercado en el 
que hay muchos compradores y muchos 
vendedores, cada uno sin la capacidad de 
afectar los precios de mercado por sí solo.

Mercados y competencia (1)



• Competencia perfecta
– Los productos son los mismos

– Muchos compradores y vendedores, tomadores de 
precios

Comida rápida en el “patio de comidas” de un mall

• Monopolio
– Un vendedor (no suficiente - Ferrocarriles) que 

controla el precio

Restaurante en un museo (salvo que puedas llevar 

comida)

Mercados y competencia (2)



• Oligopolio
o Pocos vendedores

o No siempre involucrados en competencia agresiva

Supermercados

• Competencia monopolística
o Muchos vendedores

o Productos ligeramente diferenciados

o Cada vendedor deciede el precio de su producto

Productores de cerveza

Mercados y competencia (3)



ESTRUCTURA INDUSTRIAL MODERNA



Demanda (1)



Demanda (2)

+ - - +



Demanda (3)



Función de demanda (1)

Precio de un    Cantidad de helados

helado demandada

$ 0.00 12

0.50 10

1.00 8

1.50 6

2.00 4

2.50 2

3.00 0



Función de demanda (2)



Curva de demanda

Precio de

helados

0

2.50

2.00

1.50

1.00

0.50

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

Cantidad de 

helados

$3.00

12

1. Cae 

el precio

2. Aumenta la cantidad de 

helados demandada

Precio    Cantidad                 

demandada

$ 0.00 12

0.50 10

1.00 8

1.50 6

2.00 4

2.50 2

3.00 0



Demanda (4)



0

D

Precio de 

helados

Cantidad de helados

Un impuesto que 

sube el precio de los 

helados genera un 

movimiento a lo 

largo de la curva de 

demanda.

A

B

8

1.00

$2.00

4

Cambios en la cantidad demandada



Aumento en 

demanda

Curva demanda, D3

Curva

demanda, D1

Curva

demanda, D2 

0

Cambios en la curva de demanda

Precio de 

helados

Cantidad de helados

Caída en 

demanda



• Ingreso de los consumidores

• Precios de bienes relacionados

• Preferencias

• Expectativas

• Número de compradores

Qué explica las variaciones en 

demanda (I)



$3.00

2.50

2.00

1.50

1.00

0.50

21 3 4 5 6 7 8 9 10 12110

Aumento en

la demanda

Un aumento 

en el 

ingreso...

D1

D2

Bien normal: jamón 

Precio

Cantidad



$3.00

2.50

2.00

1.50

1.00

0.50

21 3 4 5 6 7 8 9 10 12110

Caída en   

demanda

D1D2

Bien inferior: mortadela lisa

Precio

Cantidad

Un aumento 

en el 

ingreso...



$3.00

2.50

2.00

1.50

1.00

0.50

21 3 4 5 6 7 8 9 10 12110

Aumento en

la demanda

Un aumento 

en el ingreso 

más que 

proporcional...

D1

D2

Bien superior: prosciutto San Daniele 

Precio

Cantidad



• Precios de bienes relacionados

 Si una caída en el precio de un 
bien reduce la demanda por otro 
bien, ambos son sustitutos.

Coca Cola y Pepsi Cola

 Si una caída en el precio de un 
bien aumenta la demanda por 
otro bien, ambos son 
complementarios.

Coca Cola y pisco

Qué explica las variaciones en 

demanda (II)



Oferta (1)



Oferta (2)



Función de oferta (1)

Precio de un    Cantidad de helados

helado ofrecida

$ 0.00 0

0.50 0

1.00 1

1.50 2

2.00 3

2.50 4

3.00 5



Función de oferta (2)



0

2.50

2.00

1.50

1.00

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

$3.00

12

0.50

1. Sube el 

precio

2. Aumenta la cantidad ofrecida de helados.

Curva de oferta

Precio de

helados

Cantidad de 

helados

Precio    Cantidad                 

ofrecida

$ 0.00 0

0.50 0

1.00 1

1.50 2

2.00 3

2.50 4

3.00 5



Oferta (4)



1 50

S

1.00
A

C
$3.00 Un aumento 

en el precio 

de los helados 

genera un 

movimiento a 

lo largo de la 

curva de 

oferta.

Cambios en la cantidad ofrecida

Precio

Cantidad



Qué explica las variaciones en 

oferta

• Precios de los 

insumos

• Tecnología

• Expectativas 

• Número de 

oferentes



0

Aumento

en oferta

Reducción

en oferta

Curva de oferta, S3

Curva de oferta , S1

Curva de oferta, S2

Cambios en la curva de oferta

Precio de 

helados

Cantidad de helados



Demanda y oferta de mercado (1)



Demanda = oferta 
(individuales)

Precio Oferta

de helados 

$ 0.00 0

0.50 0

1.00 1

1.50 2

2.00 3

2.50 4

3.00 5

Precio Demanda

de helados 

$ 0.00 12

0.50 10

1.00 8

1.50 6

2.00 4

2.50 2

3.00 0

13/6 13/610/3 10/3



0 1 2 3 4 5 6

Cantidad de

equilibrio

Precio de equilibro Equilibrio

Oferta

Demanda

$2.15 = 13/6

El equilibrio de mercado

Precio de 

helados

Cantidad de helados10/3



Hacia el equilibrio: 

demanda = oferta

Los consumidores deben votar con los pies 

para que el mercado funcione bien.



Demanda y oferta de mercado (2)



0

Oferta

Demanda

Cantidad

demandada

Cantidad

ofrecida

Exceso de oferta

4

$2.50

10

2.00

7

Desequilibrio: exceso de oferta

Precio de 

helados

Cantidad de helados



Figura 8: Mercados en desequilibrio

0

Oferta

Demanda

Cantidad

ofrecida

Cantidad

demandada

1.50

10

$2.00

74

Déficit de oferta /

Exceso de demanda

Desequilibrio: exceso de demanda

Precio de 

helados

Cantidad de helados



McDonald´s abre sus puertas en Moscú en 1990



Demanda y oferta de mercado (3)

• La ley de oferta y demanda: el precio de 
cualquier bien o servicio se ajusta para 
permitir que la cantidad demandada y ofrecida 
sean iguales.

Preguntas: ¿Funciona la ley de oferta y demanda

para los partidos de futbol de la 

selección nacional? 

¿Por qué existe el desempleo? 



0

Oferta

Equilibrio

inicial

D

D

3. . . . y una mayor

cantidad vendida.

2. . . . resulta

en un mayor

precio . . .

1. Mayor calor aumenta

la demanda por helados. . .

2.00

7

Nuevo equilibrio$2.50

10

Estática comparativa: cambios en demanda

Precio de 

helados

Cantidad de helados



0

Demanda

Nuevo

equilibrio

Equilibrio inicial

S1

S2

2. . . . resulta

en un mayor

precio de los 

helados

1. Un mayor precio 

del azúcar reduce

la oferta de helados.

3. . . . y una menor

cantidad vendida

2.00

7

$2.50

4

Estática comparativa: cambios en oferta

Precio de 

helados

Cantidad de helados



Oferta

Sin cambio Aumenta Cae

Demanda

Sin cambio p sin cambio p cae p sube 

q sin cambio q sube q cae

Aumenta p sube p ? p sube 

q sube q sube q ?

Cae p cae p cae p ? 

q cae q ? q cae

Qué pasa con p y q cuando cambian las 

funciones de demanda y oferta



Aplicaciones: alcance de la disciplina

 “La teoría racional del crimen”, “La 
economía del matrimonio”. Gary 
Becker (Premio Nobel de Economía 
1992)  el modelo económico es 
aplicable a todas las actividades 
humanas. 

 Colusión y penas de cárcel en Chile: 
comportamiento e incentivos

 Elecciones y la metáfora del comprador en el 
supermercado. Pero: si no compro el shampoo no puedo 
lavarme el pelo; sin embargo, si no voto la elección no 
cambia. La policía seguirá patrullando las calles, los 
semáforos funcionando, los beneficios del Estado 
estarán disponibles. ¿Incentivos y racionalidad del voto? 
¿Cerebro y corazón?





Aplicaciones: estacionamiento 

gratuito en malls

- Distorsiones: ¿Demanda por estacionamientos para ir al mall o 
a otra parte? ¿Precio y uso eficiente?

- Otros objetivos de política pública: Minecon, MTT, Sernac, etc. 

- ¿Efectos? ¿Serán gratuitos?


