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En 1800, una persona promedio en Europa debia

trabajar 6 horas para comprar una hora de luz artificial
(una vela). En 1880, bastaban 15 minutos (lampara a
parafina); en 1950, 8 segundos; hoy, 1/2 segundo.

La innovacion, especializacion e intercambio, via el
mercado y gracias al resguardo de los derechos de
propiedad, lo permitieron.

Y ello no ocurre porque el rey lo exija, tampoco porque
las personas estén preocupadas de que el resto tenga
acceso a luz artificial ...... «No es por la benevolencia
del carnicero, del cervecero y del panadero que
podemos contar con nuestra cena, sino por

su propio interés.» (Adam Smith, 1776)



Agenda

1. Mercado y competencia
2. Demanda

3. Oferta

4. Equilibrio



COMO FUNCIONAN LOS MERCADOS

’:& stﬂ!’d" .

by &

-
g V¥
s Bt




La economia moderna trata sobre
la oferta, la demanda y el
equilibrio de mercado.



“Los fisicos tienen la ley de la gravedad, los
economistas tenemos la ley de la oferta y la

demanda.”
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Mercados y competencia (1)

e Un mercado es un grupo de compradores
(demanda) y vendedores (oferentes) de un bien
0 servicio especifico.

 Los términos ofertay demanda se refieren al
comportamiento de las personas, mientras
interactuan entre ellas en los mercados.

e Un mercado competitivo es un mercado en el
que hay muchos compradores y muchos
vendedores, cada uno sin la capacidad de
afectar los precios de mercado por si solo.



Mercados y competencia (2)

e Competencia perfecta
— Los productos son los mismos

— Muchos compradores y vendedores, tomadores de
precios

Comida rapida en el “patio de comidas” de un mall

e Monopolio

— Un vendedor (no suficiente - Ferrocarriles) que
controla el precio

Restaurante en un museo (salvo que puedas llevar
comida)



Mercados y competencia (3)

e Oligopolio
o Pocos vendedores
o No siempre involucrados en competencia agresiva

Supermercados

e Competencia monopolistica
o Muchos vendedores
o Productos ligeramente diferenciados
o Cada vendedor deciede el precio de su producto

Productores de cerveza



ESTRUCTURA INDUSTRIAL MODERNA
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Demanda (1)

e La funcion de demanda es un conjunto de
relaciones entre el precio de un bien y su
cantidad demandada.

 Esta funcion muestra lo que la persona quiere
y puede comprar, en funcion del perecio del
bien (p), su ingreso (I), los precios de los bienes
relacionados (pr), sus gustos (G), expectativas
de precio, ingreso (Ep, EJ....

0% = qX (02, 0o 1, G, Ep, Ey, ...



Demanda (2)

» Ejemplo
qgm = o+ BPmr - YPmn - (I)ppan + Al

Con mn = unidades de mantequilla /semana
mr = unidades de margarina / semana
p = unidades de pan /semana
[ = ingreso / mes

cInterpretacion signos? > Ceteris paribus



Demanda (3)

e La curva de demanda (de una persona) resulta
de evaluar numeéricamente todas las variables
de la funcion de demandam, excepto el precio

del bien.
q% = q%(px D 1,G Ep, Ep, ...) = g% (py)

 La cantidad demandada, q;(p,), es la cantidad
de un bien que los compradores estan
dispuestos y pueden comprar.

e La ley de la demanda establece que, todo lo
demas constante, la cantidad demandada de
un bien cae cuando su precio sube.



Funcion de demanda (1)

Precio de un Cantidad de helados

helado demandada

$ 0.00 12
0.50 10
1.00 8
1.50 6 -~
2.00 4 >
2.50 2
3.00 0




Funcion de demanda (2)

 Dados los precios de bienes relacionados,
ingreso, gustos y expectativas, la curva de
demanda anterior esta representada por:

qi = 12 — 4py,



Curva de demanda

Precio de . o
helados Precio Cantida
demandada
$3.0
$ 0.00 12
0.50 10
2 . 50 I 1 .OO 8
1.50 6
1. Cae I . 2.00 4
el precio 2.00 2.50 2
1 3.00 0
1 . 50 e inenaaas ; ............. :
1.00 e s nnnnnns .a. .............
050 I .. ............... ;. ............. ;

I A T A R N B
01 23 456 7 8 9101112
__— Cantidad de
2. Aumenta la cantidad de helados

helados demandada



Demanda (4)

e La demanda de mercado, Q?, se refiere a la
suma de las cantidades demandadas por todas
las personas que forman ese mercado, para cada
precio (suma horizontal).

e Graficamente, las curvas de demanda
individuales son sumadas horizontalmente para
obtener la curva de demanda de mercado. Con
1000 individuos i1 iguales:

1000 1000
Qh = z gl = z (12 — 4p,,) = 12000 — 4000p,
i=1 i=1



Cambios en la cantidad demandada

Precio de Un impuesto que
helados :
sube el precio de los
helados genera un
L 211 ) ER—— | movimiento a lo
: largo de la curva de
demanda.
1.00 ................................... :
D
0 4 — 8

Cantidad de helados



Cambios en la curva de demanda

Precio de
helados

Aumento en
demanda

Caida en
demanda

Curva

demanda, D2
Curva

Curva demanda, D3~ 9emanda, D1

Cantidad de helados



Queé explica las variaciones en
demanda (I)

e Ingreso de los consumidores

e Precios de bienes relacionados
e Preferencias

 Expectativas

e Numero de compradores



Precio

$3.00

2.50

2.00
1.50

1.00

0.50

Bien normal: jamon

Un aumento
en el
ingreso...

Aumento en
la demanda

01 23456 7 8 9101112 Cantidad



Bien inferior: mortadela lisa

Precio

$3.00

2.50

2.00
1.50

1.00

0.50

Un aumento
en el

Caida en ingreso...

demanda

01 2 3 45 6 7 8 91011 12 (Cantidad



Bien superior: prosciutto San Daniele

Un aumento

Precio .
en el ingreso
$3.00 .
mas que
2.50 proporcional...
Aumento en
2.00 la demanda
1.50
1.00
0.50 D,
D,

01 2345 6 7 8 91011 12 Cantidad



Queé explica las variaciones en
demanda (II)

e Precios de bienes relacionados

» Si una caida en el precio de un
bien reduce la demanda por otro
bien, ambos son sustitutos.

Coca Cola y Pepsi Cola

» Si1 una caida en el precio de un
bien aumenta la demanda por
otro bien, ambos son
complementarios.

Coca Cola y pisco



Oferta (1)

 La funcion de oferta es un conjunto de
relaciones entre el precio de un bien y su
cantidad ofrecida.

 Esta funcion muestra lo que la firma quiere y
puede comprar, en funcion del precio del bien
(p), los precios de los factores (pf), las
expectativas de precios futuros....

95 = a5 (Px Pr1 Pr2 Epor )



Oferta (2)

e La curva de oferta (de una firma) se obtiene
evaluando numeéricamente todas las variables
de la funcion de oferta, excepto el precio del
bien.

q% = q¥(Px,Pr1, Prz> Epor - ) = q% (px)

e La cantidad ofrecida, qX(p,), es la cantidad de
un bien que los vendedores estan dispuestos y
tienen la capacida de vender.

e La ley de la oferta establece que, todo lo demas
constante, la cantidad ofrecida de un bien
aumenta cuando el precio del bien sube.



Funcion de oferta (1)

Precio de un Cantidad de helados
helado ofrecida

$ 0.00
0.50
1.00
1.50
2.00
2.50
3.00

ahwhe—=OO




Funcion de oferta (2)

 Dados los precios de los factores y las
expectativas de precios futuros, la curva de
oferta anterior esta representada por:

qo = —1+ 2py



Curva de oferta

Precio de
helados Precio Cantidad
ofrecida
0.50 0
2.50 1.00 1
1. Sube el
precio —1 588 g
2. '
00 2.50 4
3.00 5
1.50
1.00
0.50
N L

| | | |
O 1 2 3 _)4 5 6 7 8 9 10 11 12 .
| Cantidad de

2. Aumenta la cantidad ofrecida de helados. helados



Oferta (4)

e La oferta de mercado, Q?, se refiere a la suma de
las cantidades ofrecidas por todas las firmas que
forman ese mercado, para cada precio (suma
horizontal).

e Graficamente, las curvas de oferta individuales
son sumadas horizontalmente para obtener la
curva de oferta de mercado. Con 1000 firmas j
iguales:

1000 1000

(’} = Z qgj = Z (=1 + 2pp) = —1000 + 2000p,,
j=1 i=1



Cambios en la cantidad ofrecida

Precio S

T 111 ]| S y Un aumento
: en el precio
de los helados
genera un
E movimiento a
1.00 |-, 5 10 largo de la
5 E curva de
oferta.

— .
0 1 > Cantidad



Queé explica las variaciones en
oferta

 Precios de los
INsSUmos

e Tecnologia
 Expectativas

e Nimero de
oferentes




Cambios en la curva de oferta

Precio de
helados Curva de oferta, S3
Curva de oferta , S1
B Curva de oferta, S2
Reduccion
en oferta
Aumento
en oferta
0

Cantidad de helados



Demanda y oferta de mercado (1)

 Un equilibrio de mercado es una dupla de
cantidad y oprecio (q*,p*) tal que las cantidades
demandada y ofrecida sean iguales.
Graficamente, el equilibrio es el precio y la
cantidad a las que la demanda y oferta se
intersectan.

Qgc(px) — lec(px)
—1000 + 2000p™ = 12000 — 4000p™

, 13 ., 10000
pr=7y Q" = 3




Demanda = oferta

(individuales)
Precio Oferta Precio Demanda
de helados de helados
$ 0.00 0 $ 0.00 12
0.50 0 0.50 10
1.00 1 1.00 8
1.50 2 1.50 6

13/6 10/3  13/6 10/3

3.00 S 3.00 0]




El equilibrio de mercado

Precio de
helados

Oferta

_ Precio de equilibro / Equilibrio
$2.15 = 13/6 |wrmmrmmsrrssersssrsssrsssssssssssssssssssssssos _

Cantidad de Demanda

/ equilibrio

| | | | | | |
0 1 2 3 4 S 6

10/3 Cantidad de helados
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Hacia el equilibrio:

Los consumidores deben votar con los pies
para que el mercado funcione bien.



Demanda y oferta de mercado (2)

e Exceso de oferta: cuando el precio efectivo > precio
de equilibrio, la cantidad ofrecida > cantidad
demandada. Oferentes reduciran el precio para
aumentar sus ventas, moviendo el (q,p) observado
a un (q*,p*) de equilibrio.

Q5 (px) > QF (py)

e Deéficit de oferta: cuando el precio efectivo < precio
de equilibrio, la cantidad ofrecida < cantidad
demandada. El exceso relativo de demandantes
presionara el precio al alza hasta (g*,p*).

Q5 (px) < QF (py)



Desequilibrio: exceso de oferta

Precio de
helados

Oferta
Exceso de oferta

A
r ~

ENPIRST0 ) — A — :

2.00 .............................. .. ................... :

Demanda

0] 4 7 10

Cantidad Cantidad  Cgntidad de helados
demandada ofrecida



Desequilibrio: exceso de demanda

Precio de
helados

Oferta

$2.00 ................................................... E
1.50 ............................ < ; ....................
: Y

Déficit de oferta / :
: Exceso de demanda
: : : Demanda

0 4 7 10

Cantidad Cantidad  Cantidad de helados
ofrecida demandada



McDonald”s abre sus puertas en Moscu en 1990



Demanda y oferta de mercado (3)

 La ley de oferta y demanda: el precio de
cualquier bien o servicio se ajusta para
permitir que la cantidad demandada y ofrecida
sean iguales.

Preguntas: ¢Funciona la ley de oferta y demanda
para los partidos de futbol de la
seleccion nacional?

cPor qué existe el desempleo?



Estatica comparativa: cambios en demanda

Precio de
helados

$2.50

/ 2.Too

2....resulta
en un mayor
precio . . .

1. Mayor calor aumenta
la demanda por helados. . .

Oferta

............................................................................................ : Nuevo eqUIllbrlo

~Equilibri
: inicial

D>

D+

0 7 10
/

—_—

3. ...y una mayor
cantidad vendida.

Cantidad de helados



Estatica comparativa: cambios en oferta

Precio de

helados 1. Un mayor precio
del azucar reduce
la oferta de helados.

S,
S1
$250 ....................................
/OO ......................... . Equ|||br|0 inicial

2....resulta

en un mayor

precio de los

helados Demanda

0 47

T~ 3....yunamenor Cantidad de helados

cantidad vendida



Queé pasa con p y q cuando cambian las
funciones de demanda y oferta

Oferta
Sin cambio Aumenta Cae
Demanda
Sin cambio p sin cambio p cae p sube
g sin cambio g sube g cae
Aumenta p sube p? p sube
g sube g sube q-?
Cae p cae p cae p ?
g cae q? g cae




Aplicaciones: alcance de la disciplina

» “La teoria racional del crimen”, “La
economia del matrimonio”. Gary
Becker (Premio Nobel de Economia
1992) = el modelo economico es
aplicable a todas las actividades
humanas.

» Colusion y penas de carcel en Chile:
comportamiento e incentivos

» Elecciones y la metafora del comprador en el
supermercado. Pero: si no compro el shampoo no puedo
lavarme el pelo; sin embargo, si no voto la eleccion no
cambia. La policia seguira patrullando las calles, los
semaforos funcionando, los beneficios del Estado
estaran disponibles. ¢Incentivos y racionalidad del voto?
¢Cerebro y corazon?
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Aplicaciones: estacionamiento
oratuito en malls

- Distorsiones: ¢Demanda por estacionamientos para ir al mall o
a otra parte? ¢Precio y uso eficiente?

- Otros objetivos de politica publica: Minecon, MTT, Sernac, etc.
- JcEfectos? ¢Seran gratuitos?



