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El alumno/a al término del curso demuestra que:

= Comprende los conceptos asociados al emprendimiento basado en ciencia y
tecnologia y tiene las nociones bdsicas sobre como comenzar un emprendimiento
aplicando metodologias de analisis y gestion.

= Interpreta y sistematiza procesos de emprendimiento usando modelos y
metodologias de proceso.

= Conoce el estado del arte del emprendimiento a nivel mundial y nacional.

= Es capaz de desarrollar y presentar un modelo de negocio ante posibles
inversionistas para su proyecto.

La metodologia de trabajo sera activo-participativa, en donde | La evaluaciéon sigue una
se desarrollaran: propuesta de evaluacién de
= Clases expositivas.
= Charlas de expertos
» Analisis de casos.
= Meétodo de proyecto: Elaboracién, iteracién vy

validacién parcial de un modelo de negocios. existiran distintas propuesta
de evaluacion las que seran:

proceso, por lo tanto
existiran distintas instancias
para ello, asi también

Mediante el proyecto se espera que el alumno se involucre
con la construccidon de un prototipo tecnolégico, buscando * Quiz[4]
validar hipédtesis sobre las necesidades que se desea cubrir
con el producto o servicio a desarrollar para que este pueda
llegar al mercado objetivo, siendo una solucién a un problema e Examen
especifico.

* Presentaciones [3]
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UNIDADES TEMATICAS

Getting Started & Opportunity recognition

1. Introduccién al curso + Contextualizar al - 1, capitulos 1y
2. Caracteristicas de un alumno en los objetivos | 2.
emprendedor y el proceso del curso y los requeri- .
de creacién de valor mientos de este (Reglas | . 3, capitulos 1y

del juego)

+ Conocer el interés de
los alumnos por el em-
prendimiento y las op-
ciones que la Universi-
dad les ofrece. Entender
que es un emprendedor,
un emprendimiento de
alto impacto y empren-
dimiento basado en
ciencia y tecnologia.

* Introducir los temas de
busqueda de proble-
ma/solucion.

* Mostrar como desarro-
llar una oportunidad de
negocios.

* Presentar las principales
formas de descubrir una
oportunidad de negocio.

* Presentar las principales
herramientas y dinami-
cas orientadas a la bus-
queda de oportunida-
des.

3. Entendiendo los criterios
para evaluar las
oportunidades de negocio

3.
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1. Design thinking « Transmitir porqué es -4,
2. Business Model Canvas necesario organizar to-

das las hipotesis de las |- 5, capitulos 1
3. Llean Startup partes del negocio va
4. Getting things done + Interpretar y sistemati-
5. Time management zar procesos de bus- | g caitylo 1
6. Office Politics queda de valor y valida-

cion de hipétesis atra- || 7.

vés de modelos de pro-

ceso.

* Presentar el business
model canvas.

» Presentar las caracteris-
ticas de las metodologia
de manejo de empren-
dimientos y del tiempo
que se presentan en el
titulo.

* Mostrar los fundamen-
tos de la metodologia
LEAN y los casos de
éxito que la utilizan.

* Mostrar los fundamen-
tos de la metodologia
GTD vy los casos de éxi-
to que la utilizan.

* Introducir al proceso de
disefio de negocio, es-
trategia o productos ba-
sado en la iteracion

» Presentacién del Desing
Thinking como herra-
mienta de disefio

« Entender los fundamen-
tos de la planificacion
del emprendimiento

» Poder segmentar el
mercado de acuerdo a
caracteristicas identifi-
cables
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1. Relacidn entre cliente 'y
validacién.

2. Estrategia corporativa

3. Posicionamiento en el
mercado

4. Adquisicién de clientes.

5. Conceptos de venta
conceptual

6. Marketing digital

7. Marketing web

Presentar como el proceso
de desarrollo de clientes se
diferencia transversalmente
entre una organizacion tra-
dicional y una startup
Mostrar que la mayoria de
los startup fracasan no por
problemas en el desarrollo
de un producto sino que por
la falta de clientes.
Presentar como el proceso
de adquisicion de clientes
mostrado anteriormente
afecta el plan de negocio
Mostrar como desde el dia
en se logré adquirir un mo-
delo de negocio estable
comienza a su vez la cons-
truccion de una marca -
“Branding para startup”
Comprender la relevancia
que alcanza proyectar una
imagen y la generacion de
valor a través de una marca
e identidad.

Comprender las diferencias
entre el marketing tradicio-
nal y el marketing virtual.
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- 8, capitulos
4,5y6.
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1. Qué se debe considerar a la * Introducir en los criterios a |- 3, capitulo
hora de buscar financiamiento considerar a la hora de 13.
2. Lasincubadorasy aceleradoras buscar financiamiento, en | .9, capitulo
de negocios que minuto hacerlo y como. 15,
3. Crowdfunding * Presentar la forma en que
. . el plan de negocio debe es-
4. Capital de riesgo . .
L > tar estrictamente ligado a
> Inv?l"s!omstas angel los requerimientos del fi-
6. Analisis del proyecto de nanciamiento.
aplicacion * Presentar las principales
7. Larelacion que posee el formas de financiamiento a
emprendimiento basado en startup en Chile, sefialando
ciencia y tecnologia y el en qué se diferencian y que
contexto actual en Chile. buscan a la hora de finan-

ciar una startup

* Desarrolla habilidades y
capacidades basicas para
poder buscar financiamien-
to de forma auténoma de
un proyecto.
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Unidad 1

1.- Corporate Entrepreneurship, Building an Entrepreneurial Organisation,
Burns,P; Palgrave Macmillan; 2 Edition - 2008, Capitulos 1y 2.

2.- Brokaw, Inc. “Where Great Ideas Come From”.

3.- John Nesheim, “High Tech Start Up”, Capitulos 1y 3

Unidad 2
4 .- Harvard Business Review, June 2008, Design Thinking, Tim brown

5.- Business Model Generation, Alexander Osterwalder, John Wiley and
Sons, 2010, capitulos 1y 4

5.- Running Lean: Iterate from Plan A to a Plan That Works, Ash Maurya,
O'Reilly, 2012, capitulo 1

6.- Getting Things Done: The Art of Stress-Free Productivity, David Allen,
Penguin books, 2001

Unidad 3
7.- William Davidow, “Marketing High technology”, capitulos 4,5y 6
Unidad 4

8.- John Nesheim, “High Tech Start Up”, capitulo 13

9.- Timmons, “the Deal - Valuation, Structure and Negotiation”, capitulo
15
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Descripcidn trabajo semestral

El trabajo semestral o proyecto busca que los aplumnos puedan aplicar los conceptos
aprendidos durante el transcurso del curso al desarrollo de un prototipo funcional de
un producto o servicio basado en Ciencia y tecnologia.

En este sentido, se establecera un conjunto de proyectos reales desarrollados por la
FCFM en sus diversos departamentos, que aun no tengan una proyeccion clara y que
cuenten con posibilidades comerciales.

De esta manera, los alumnos deberdn desarrollar una propuesta de aproximacion al
mercado de los proyectos que se seleccionen para trabajar. Las ventajas de este
sistema vienen del beneficio de crear valor desde cero y poder entregar este trabajo al
proyecto cientifico de la Facultad.

Alcances:
Entre los principales alcances del proyecto estén:

* Se desarrollard el proyecto en los espacios designados dentro del horario
asignado al curso. De esta manera, se espera que los alumnos sepan
administrar su tiempo y utilizar las diferentes instancia.

* Se entregara lo desarrollado en el curso a los proyectos en los que se basara el
trabajo. De esta manera, los alumnos podran seguir desarrollando las ideas de
estar ambas partes de acuerdo.

El objetivo principal del poyecto es:

* Poner en practica los conceptos basicos de emprendimiento de manera real en
proyectos que tengan potencial de que los alumnos sean capaces de
experimentar las fases previas a la puesta en mercado de productos y servicios.

Entre los objetivos secundarios se encuentran:
* Incentivar el emprendimiento en ciencia y tecnologia en la FCFM

* Crear valor para aquellos proyectos cientificos y tecnoldgicos desarrollados en
la Facultad.




