
 

 

Auxiliar Monopolios #2 
 

 

Pregunta 1 
Describa los tres tipos de discriminación monopólica de precios y argumente cuál de ellas 

se utiliza (si es que se utiliza) y por qué en cada uno de los siguientes casos: 

 

a) Dentista de pueblo chico. 

b) Un cine. 

c) El teatro municipal. 

d) Restaurantes con buffet. 

e) Coca-Cola (distintos precios en distintos países). 

 

Respuesta: 
Los tres tipos de discriminación monopólica son: 

- 1er tipo: el monopolista conoce perfectamente la demanda de cada consumidor y se 

adueña de todo el excedente. Esto lo hace cobrando precios distintos a cada cliente, 

por ejemplo vía tarifas de dos partes con parte fija diferenciada e igual al precio de 

reserva. 

- 2º tipo: el monopolista diseña paquetes que los consumidores pueden elegir según 

sus preferencias. Los diseña de tal manera de que los clientes se autoseleccionen. 

- 3er tipo: discriminación por características observables, como precios diferenciados 

para mujeres y hombre, descuentos por tercera edad, etc. 

 

a) En este caso el monopolista (asumimos que hay un solo dentista) cobra tarifas 

diferenciadas y logra extraer todo el excedente, por lo que es una discriminación de 

primer tipo. 

b) Al haber descuentos para estudiantes y tercera edad esto constituye una 

discriminación de segundo tipo. Ahora con las salas Premium de algunos cines, se 

ofrecen paquetes distintos: esto es discriminación de segundo tipo. 

c) Se ofrecen muchos asientos distintos a distintos precios, esto constituye una 

discriminación de segundo tipo. Los descuentos a estudiantes son discriminación de 

tercer tipo. 

d) Los que cobran precios diferenciados a hombres y mujeres, o a adultos y niños, son 

discriminadores de tercer tipo. Los que ofrecen distintos tipos de buffet (buffet 

hipocalórico, vegetariano, de carnes, etc.) son discriminadores de segundo tipo. 

e) Discriminación de tercer tipo, ya que se discrimina según características 

observables (lugar de residencia). No es de segundo tipo porque un habitante de 

Japón no puede decidir comprar una Coca-Cola en Namibia porque es más barata. 

 

 

 

 

 



Pregunta 2 
Dada la creciente fama que ha tenido el equipo de fútbol conocido como “Los Gatos”,  el 

club ha comenzado a vender artículos autografiados a los alumnos hinchas del equipo. 

Como al comienzo nadie pensó que se tratara de un negocio de importancia,  se le 

otorgaron permisos únicos e irrepetibles para dicha venta, con lo que el equipo quedó en 

una posición monopólica. Asuma que la demanda por dichos artículos está dada por � � � � �� y que los costos marginales son iguales a � y que no hay costos fijos, pues los 

diseños fueron donados por la empresa Activarte. 

 

a) Encuentre la solución que maximiza las ganancias de “Los Gatos”  si sólo se cobra 

un cargo variable. 

b) ¿Cómo cambia la respuesta si además de un variable se cobra un cargo fijo? 

c) El Fiscal económico,  que como muchos menospreció a “Los Gatos “ en un 

comienzo,  se da cuenta de su error, pero no puede quitarles el permiso fácilmente, 

por lo que decide regular. ¿Qué sistema tarifario debería fijar?  

 

Suponga ahora que un estudio de mercado ha determinado que la tres cuartos de los hinchas 

son mujeres, con una demanda de � � �� � ����. Y que los hombres tienen una demanda 

de � � �	 � ����. 
 

d) Si el monopolista puede cobrar sólo un costo por unidad, ¿qué precio fijará si se le 

permite discriminar? ¿si no se le permite discriminar? 

 

Respuesta 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



Pregunta 3 

 
 

 



 

 

 



 



 
 

  

  



Pregunta 4 

 

 

 



 

 



 
 

Pregunta 5 
Considere una economía cerrada, que produce un excelente fertilizante que es producido 

por sólo una firma. La demanda dentro del país por ese producto es 
 � 240 � 4�. La 

función de costos de la firma es ��
� � 0,25
	 � 10. 

 

a) Caracterice el equilibrio (precio, cantidad, utilidades). 

 

Ahora el país decide abrir su economía, pero se fija un arancel a la importación de 

fertilizantes que no permite las importaciones. Sin embargo, la firma local productora 

puede vender en el mercado mundial, que es perfectamente competitivo, a un precio �� � 36. 

 

b) ¿Cuánto venderá localmente la firma y cuánto exportará? 

c) Si a los consumidores locales se les diera la posibilidad de elegir entre autorizar o 

no las exportaciones, ¿qué decidirán? 

d) ¿Cuál es el menor precio al cual la firma puede exportar? 

 

Respuesta: 
a) El equilibrio se obtiene del problema de maximización de la firma: 

 

max�    
 �60 � 

4� � 0,25
	 � 10 

 

CPO: 

60 � 

2 �



2 � 0 

 
� � 60 �� � 45  � � 1790 

 

b) Ahora debe decidir la cantidad a ser vendida localmente (
#� y la cantidad a 

exportar (
$�. 
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CPO: 
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#
2 � 
#

2 � 
$
2 � 0 

 
# � 120 � 2�� 
$ � 4�� � 120 

 

Reemplazando el valor del precio internacional: 

 
# � 48 
$ � 24 
 

c) Cuando hay exportaciones, el precio del mercado local es: 

 

�# � 60 � 48
4 � 48 

Por lo que están mejor sin exportaciones. 

 

d) En las condiciones de primer orden de la parte (b) vemos que la cantidad exportada 

es creciente en el precio internacional. La cantidad exportada es cero si �� � 30. A 

precios mayores que ese, la firma exportará.  

También se puede ver de la siguiente manera: al producir una unidad, esta se 

exportará si el precio internacional es mayor que el ingreso marginal de vender esa 

unidad en el mercado local. El ingreso marginal es: 

 *
*
 '
 �60 �



4�( � 60 � 


2 � 30 

Donde la última igualdad viene del hecho de que solo se vende en el mercado local, 

por lo que los valores son los calculados en la parte (a). 


