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. Qué es lo que necesito transmitir?

- Ordenar y jerarquizar la informacion.

- Sintetizar lo innecesario, destacar lo
relevante.

- Reconocer a quién le estan comunicando
la informacién (Cédigo).

- Establecer qué debe decir el poster sélo,

para complementarlo con la presentacion.
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Textos y Colores

- Dos tipografias: TITULOS y Texto.
- Tres colores son suficientes. Una regla
general es la proporcion:

60%

30%

10%
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