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OBJETIVOS:

Los estudiantes seran capaces de analizar los componentes del marketing internacional
en un sector tan dinamico de la economia, como es el de la agroindustria, como una
técnica de gestion, de uso obligado en mercados cada mas abiertos y competitivos. La
comprensidn de los cambios y tendencias en los mercados de productos alimentarios y
sus implicaciones para las cadenas productivas agrarias es un aspecto fundamental en
este curso.

Desarrollar competencias para discutir las condiciones de acceso a los mercados
internacionales e identificar las oportunidades de generar negocios de exportaciéon o
importacién en virtud de los comerciales suscritos por Chile, es un objetivo importante
en este curso.

S6lo una adecuada consideracién de las nuevas tendencias del consumo y de la
distribucién podra promover el desarrollo de una estrategia competitiva.

En la actualidad, las empresas agroalimentarias, que logren desarrollar una estrategia
comercial apoyada en las herramientas de marketing, y alcancen la mejor satisfaccion
del cliente al interior del mercado meta, tendrdn en gran parte garantizada una posicién
competitiva a largo plazo, que se traducira en indices de liquidez y rentabilidad superior
a la media de sus competidores.

CONTENIDOS:

e El comercio internacional como factor de crecimiento.

e Competitividad internacional: factores de competitividad de un pais.
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Macrotendencias en el consumo de alimentos.

Politica econdmica y comercial de Chile y su efecto en el desarrollo de las
exportaciones agroalimentarias.

Efecto del tipo de cambio en Chile y otras naciones, para el comercio exterior de
alimentos. PIB per capita vs PPP.

Clausulas de venta internacional: ex-work, FOB, CIF, etc.

Barreras y oportunidades del comercio internacional: medidas arancelarias y no
arancelarias. Politica arancelaria.

Preferencias: acuerdos comerciales y calendario de desgravacion. Fechas de
vigencia, contingentes y precios minimos de importacion. Sistema generalizado
de preferencia. ATPDA. Célculos de aranceles.

Niveles de integracion entre paises: Acuerdo de alcance parcial, Acuerdos de libre
comercio (TLC), Unién aduanera, Mercado comun, etc.

Mecanismos de proteccién autorizados por la OMC.
Factores que inciden en la demanda por alimentos.

Entorno cultural, econémico, politico y legal internacional para la exploracién,
penetracién y consolidacién de mercados meta.

Proceso de exportacion e importacion: pago seguro por las exportaciones.
Recepciéon de mercancias importadas en calidad, cantidad y fecha de embarque
requerida.

La agroindustria de alimentos. Chile: potencia agroalimentaria.

EVALUACION:

Dos controles, con ponderacién de 50% cada uno. Se contempla un examen.
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