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P1. Monopolio multiplanta y costo social.
Una empresa petrolifera que actta en un mercado monopélico, dispone de dos refinerias cuyas
respectivas funciones de costos son:

CT1( Q1) = Q:2+10Qx + 20.
CT2 Q2) = Q2+ 2Q +15.

Esta empresa abastece un mercado cuya demanda es: P = 50-2Q.

¢Qué cantidad debe vender el monopolista para maximizar sus utilidades? ;Como debe distribuir
su produccion entre las dos plantas? ;A que precio debe vender su producto? Determine las
utilidades del monopolista y su costo social.

P2. Célculo de PIB y costo de vida

Suponga un pais con la siguiente economia:

a) Determine el PIBreal del 2004, basandose en el 2003.
b) Determine el deflactor del PIB.

¢) Calcule el IPC del 2004

Bienes Produccién |Produccién [Precio Precio Participacién
2003 (u) 2004 (u) 2003 ($) 2004 ($) Canasta

Alcachofas |1000 1200 2 2 30%

Frutillas 500 |600 3 5 20%

Melones 2500 100 1 4 10%
Sandias 300 1000 4 3 5%

Zapatos 1500 2000 50 45 15%
Pantalones |5000 500 15 12 20%

P3. Monopolio con precio méaximo.

Comente si la siguiente afirmacion es verdadera, falsa o incierta. “Imponer un precio méaximo
inferior al de equilibrio competitivo, reducira la produccién de una industria competitiva, pero
puede aumentar la produccién si la industria es monopdlica”. Grafique.



P4. Actualidad

En el altimo tiempo se han tenido noticias de lo que se podria considerar como un oligopolio a
nivel mundial: el mercado de las tecnologias de informaciones (webmail, mensajeria
instantanea, publicidad, etc.). Este mercado martiene a 3 grandes empresas (hay mas empresas,
pero, que vienen bastante por debajo de estas 3 en cuanto a participacion de mercado): Google,
Microsoft y Yahoo!.
La noticia surge desde hace mucho tiempo atrds, momento en el cual Google inicié gestiones
para realizar la compra de Yahoo!, la cual no tuvo buen fin, y ambas empresas siguieron
operando independientemente en el mercado.
Desde principios de este afio, Microsoft inici6é gestiones para comprar Yahoo!, las cuales se han
extendido incluso durante mayo. Google, publicaba, al mismo tiempo, potentes declaraciones
alegando que Microsoft buscaba un nuevo monopolio en el cual obtener rentas sobre lo normal,
lo cual iba en desmedro de los consumidores finales, l6gicamente. Microsoft, por su parte,
respondia s6lo argumentando que la compra de Yahoo! permitiria tener un segundo participante
gue pudiera competir con Google, dado que las ltimas estadisticas de participacion de mercado
sefialan que Google realizé el 75% de las busquedas patrocinadas en Internet y sigue creciendo;
tiene el 65% del mercado de bisquedas en USA y mas del 85% en Europa, mientras que, del otro
lado, Microsoft y Yahoo! tienen, apenas, el 30% en USA y el 10% en Europa.
a) Sefiale qué es lo que ocurri6 finalmente con la compra de Yahoo! por parte de alguna de
estas 2 grandes firmas durante el mes de mayo.
Si pensamos que, bajo esta situacion se podria dar un “acuerdo” entre Google y Microsoft, para
comprar en conjunto Yahoo! pero, manteniendo en operacién a esta Ultima como si nadie la
hubiera comprado (suponga que Yahoo! seguiria obteniendo las mismas utilidades que antes de
la compra). Asi, tanto Google como Microsoft se llevarian una porcion de las rentas de Yahoo,
proporcional a cuanto invirti6 cada uno en la compra de Yahoo!.
b) Si lo que invierte cada uno (Ai) es igual a la mitad del valor total de compra (si llamamos
a; alaporcion de la inversion total que pago la firma i, en este caso a, = %2 para ambas
empresas). La funcibn de costos de Google es: C(Qc)= c*Qs+10+Ag, y la de Microsoft es:
C(Qm)= c*Qu +20+Awm. La demanda que enfrenta este duopolio es: P4 = 100 - Qu - Qa.
Considerando que en este mercado, quedarian compitiendo estas dos firmas bajo
competencia a lo Cournot, determine cuanto produce cada una en el equilibrio y cuél
serd el precio de equilibrio. Por Ultimo, concluya quien tendra mayores utilidades.

P5. Lecturas.
a) Segun el texto, comente y mencione al menos 2 debilidades de Chile para lograr un mayor
crecimiento econémico y sostenido en el tiempo.

b) ;Como estan las lineas telefonicas en Chile al compararse con otros paises de la regién? ;Qué
se busca medir como proxy con esto? ;Por qué es importante?



