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1. OBJETIVOS:
Este curso es la segunda parte del curso de Gestión Comercial. En el se analizará las herramientas tácticas del marketing y cómo,  a través de una planificación coherente de ellas,  lograr la estrategia deseada. Dentro del curso se revisará las decisiones tácticas de Producto, Precio, Plaza y Promoción (las 4 p).

2. PROGRAMA:

Clase 1
Producto:




Producto ampliado






Teoría de Adopción y Difusión.





Ley de experiencia






Markstrat  Parte I


Clase 2
Producto:





Gestión de Marcas






CTP1
Clase 3
Precio:







Introducción y concepto de valor 






Markstrat  Parte II





CTP2


Clase 4
Precio:





Estrategias y tácticas de fijación de precios






CTP3





Clase 5
Plaza:





Tipos de estructuras del canal: Canales sensibles y eficientes






Gestión de Retail






CTP4
Clase 6
Promoción:





Definiciones y diferenciación entre elementos de la comunicación






Publicidad, ventas personales, promoción, RR PP, Marketing Directo 






La industria publicitaria 






CTP5

Clase 7  
Promoción


Plan de Marketing





CTP6


3.
ACTIVIDADES:
Examen  (NE): Se realizará un examen del curso

Lecturas (NC): Durante el curso se realizarán controles relacionados con la clase pasada  y la última jugada de markstrat
Markstrat (NM): Semanalmente se trabajará con un software de simulación de mercados

4.
EVALUACION:

Cada actividad debe ser aprobada por separado. De ser así la nota final será:



Nf= 0.3*NE + 0.35* NC + 0,35 NM
5.
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