Estimados,
Les envío unos breves comentarios y/o sugerencias para cada grupo / negocio.

· Recuerden que cada coordinador de grupo le debe mandar la power point de ayer a los profesores (vía email).
· El informe debe ser entregado el lunes 9 en Sec. Docente, hasta las 16:00. Debe tener máximo 10 pág., en letra 12, espacio y medio, hoja carta, corcheteado. Si hacen un anexo, puede tener máximo 2 páginas.
· Recuerden colocar la fuente y unidades en cada tabla o gráfico que muestren.

· Usen corrector ortográfico en el Word.

· Ojo con la asistencia a clases: hay alumnos que llevan menos del 75%, y estarían reprobando si continúan así.

El informe 1 debe mostrar claramente lo siguiente:

· Definición del negocio. Objetivos, visión: ¿cómo debiera ser el negocio en 5 años más?

· ¿Por qué quieren hacer ese negocio? ¿De dónde surge la idea? ¿Qué know how tienen Uds. con respecto al negocio?

· Modelo del negocio. ¿Cómo pretenden hacer lo que se va hacer? ¿Existe este modelo en otros países? ¿Dónde?
· ¿Qué innovaciones hay en su negocio? Diferenciación con la competencia.

· Industria en la que se encuentra el negocio: tamaño de ventas totales, evolución últimos 10 años.

· Análisis de la competencia y sustitutos.

· ¿Qué servicio o producto se va a ofrecer?

· ¿Quiénes serán los clientes? Segmentación de mercado. ¿Están seguros que van a querer comprar sus productos? ¿Por qué?
· Análisis FODA o SWOT

· Inversión estimada para el negocio (muy general). ¿Cuáles serían los principales ítems por comprar?

· En los casos que sea necesario, mostrar fotos de qué es lo que van hacer. Por ejemplo, si quieren hacer un jardín infantil para perros, muestren una foto o dibujo de cómo sería la arquitectura o diseño (y mobiliario) de éste.
· Bibliografía. Sitios Web que usaron para buscar información. Nombres de personas con las que conversaron o entrevistaron y sus fonos, contactos.

Centro educacional orientado a la discapacidad en la VII región.

Aún no se entiende qué van a realizar. 
Mostraron un mínimo avance con respecto a la clase anterior. 

Es uno de los proyectos más “verdes”.

No tiene sentido hablar de la VII Región si ni siquiera conocen la zona. Hasta el momento es arbitraria la decisión de localización: no tiene justificación lógica ni estratégica.

Falta mostrar la competencia. ¿Cuáles son los centros que ya existen en la RM, en la VI, en la VII? ¿Qué ofrece cada uno? Mostrar esto en detalle.

¿Cuál es el modelo del negocio o aporte educacional?

¿Quiénes y cuántos podrían ser los clientes?
¿Qué es lo que van a vender? TODAVÍA NO SE ENTIENDE.
Les recomiendo que trabajen harto esta semana, pues de lo contrario pueden hundirse en un pantano.

La Casa del abuelo.

Bastante bien presentado. 
Explicar claramente en qué se diferencian de la competencia. 
¿Por qué quieren hacer esto?

¿Cómo ha evolucionado esta industria en los últimos años? ¿y su proyección?

¿Quiénes serían los proveedores de sus productos?

Explicar cuáles son los servicios que ofrecerán y la importancia de cada uno para el negocio. 

Falta definir claramente el segmento y el tamaño de los clientes.

¿Localización? ¿Cuántos clientes podrían visitar la casa?

¿Barreras de entrada? 

Defensa caminera de cables de acero.
En general, bien presentado.

Explicar la importancia de este proyecto bajo el contexto de la empresa de Carla.
¿Por qué a Prodinsa le conviene analizar este negocio?
No se entiende bien cuál es el tamaño del mercado potencial. El tamaño de cada competidor. Ser más claros en esto.
Cuantificar el tamaño de cada segmento de clientes.

Comparar ventajas y desventajas de ambos sistemas de carretera. ¿Qué dicen los expertos?

¿Cuál podría ser el tamaño de este negocio? ¿US$ 1 millón en ventas anuales o cien veces más?

Explicar bien el tema de los proveedores internacionales.
Tratamiento integral para deportistas. (TID)

Bastante mejor la presentación.
Cuantificar mejor el tamaño del mercado. ¿Cuánto creen que podría vender al año el MEDS? ¿Por qué se retiró CIENS?

Explicar la importancia de cada competidor. ¿Las clínicas?

Mostrar claramente en qué se diferencian de BIOMEC.

¿Por qué creen que hay una oportunidad para el TID?

¿Qué tipo de clientes van a tener? ¿Y quiénes no?
Hostal cultural en Valparaíso.

Me parece bien la idea de crear una cadena de hostales. 

Pareciera bien las 4 ciudades que indican, pero ¿por qué no instalarlo en 20 ciudades más? (justifiquen los pros y contras de escalar este negocio)

La presentación estuvo muy desordenada, había muchos números que sólo enredaban. Deben ser capaces de mostrar con pocos números qué es lo fundamental.

Entregar detalle de hostales que existen en cada ciudad. ¿Cuáles son todos los estilos de hostales que hay?

¿Cuál es el tamaño de la industria de hostales en Chile? ¿Cuánto se vende al año? ¿Cuál ha sido la evolución durante los últimos 10 años? Mostrar cifras hasta el año 2006 (ojalá).

¿Cuáles son los sustitutos o competencia de los hostales? Mencionar el mercado de los hoteles, lodge, moteles, cabañas, etc.

¿Cómo será el hostal de Uds.? ¿De dónde sacaron el modelo?

Si les gusta el de Dinamarca o el de Costa Rica, comentar por qué.

En general, les falta pensar mucho más este proyecto. Discútanlo entre los 3. Piensen ¿qué es lo que a Uds. les gustaría hacer? ¿Qué han escuchado de otras personas?

Empresa de conejos.

¿Qué saben Uds. de conejos? 

Explicar brevemente dónde se inserta este negocio. Tamaño del mercado. Potenciales clientes. Inversión aprox.

¿Cuál va a ser la originalidad de este negocio? (ya existen varios que hacen lo mismo)

¿Quién los va ayudar en este negocio? (que entienda esa industria)

Empanadas a domicilio.

Buena idea y buena presentación.
Cuantificar el tamaño de la competencia.

¿Dónde piensan que convendría partir con el 1er local?

¿Cuál es el plan de mediano plazo? ¿Abrir un local cada cuantos meses?

¿Cuál quieren que sea el posicionamiento de sus productos?

¿No será un negocio con baja rentabilidad? ¿Están seguros que se puede ganar plata?

¿Cuán importante es el tema del marketing y el lanzamiento del negocio?

¿Cómo funcionan los otros locales de delivery: pizza, sushi, etc?

Ojo con la logística.
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