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INTRODUCCION:

La agroindustria es uno de los pilares de desarrollo del pais por el empleo directo e
indirecto que genera, por las industrias auxiliares que ha impulsado, por la incorporacion
sustancial de la mujer al mundo laboral y por su aporte a la descentralizacién regional.
En efecto al afio 2005, el sector alimentos habra exportado a mas de 90 paises, sobre
USD 8.000 millones, evidencidndose Chile como potencia exportadora de alimentos.

OBJETIVOS:

Se espera que el estudiante comprenda que en el ambiente del siglo XXI, la globalizacidon
debe considerarse un hecho, y que por tanto, existirA una norma para el éxito
corporativo: la participacion en el mercado mundial.

El alumno(a) podréa analizar y detectar las oportunidades de negocio, asi como las
condiciones de acceso a los mercados internacionales, en particular para el sector
agroindustrial.



Se pretende que al final del curso, quienes atiendan a él, puedan utilizarlo como una
eficaz herramienta para la toma y puesta en accion de decisiones empresariales
relacionadas con la internacionalizacion de una agroindustria, en especial pequefia y
mediana (pyme).

CONTENIDOS:

Estructura del comercio internacional: El crecimiento del comercio y la inversion
mundial. Las teorias del comercio internacional. La especializacion productiva.
Comercio internacional y ciclo de vida del producto.

2. Bases de la competitividad internacional: Factores de competitividad de un pais. Las
variables de politica economica. Las ventajas competitivas de la empresa.

3. Organizaciones econdmicas y comercio exterior: BM, FMI, los procesos y niveles de
integracion. Acuerdos multilaterales y bilaterales.

4. La insercion internacional de la agroindustria chilena en los mercados
internacionales.

5. Marketing internacional: conceptos bdasicos. Oportunidades y desafios. El plan de
marketing internacional.

6. Andlisis de los entornos internacional y nacional: El entorno econdmico, cultural,
legal y politico. Barreras y oportunidades para la agroindustria nacional. Analisis del
entorno propio.

7. La expansion internacional de la empresa: Ventajas de la internacionalizacion. El
proceso de expansidn internacional.

8. Investigacion y seleccion de mercados externos: Mercados elegibles. Fuentes
primarias y secundarias de informacidn.

9. Formas de ingreso en los mercados exteriores: Exportacién directa y concertada.

10.0rganismos y fomento a la internacionalizacion de la empresa.

11. Marketing-mix internacional: politica de producto.

12. Marketing-mix internacional: politica de precio.

13.Marketing-mix internacional: politica de distribucion.

14.Marketing-mix internacional politica de promocidn.

EVALUACION:




Antes del examen (Ex) habran tres calificaciones: dos controles y un seminario con las
ponderaciones que se indican:

Nota final: {C1x0,35 + C2x0,35 + Sx0,30}0,70 + Ex 0.30
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