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INTRODUCCIÓN:   

La  agroindustr ia  es  uno  de  los  pi la res  de  desar ro l lo  del  país  por  el  empleo  di recto  e
ind i recto  que  genera,  por  las  industr ias  auxi l ia res  que  ha  impulsado,  por  la  incorporac ión
sustancia l  de  la  mujer  a l  mundo  labora l  y  por  su  apor te  a  la  descentra l i zac ión  regional .
En  efecto  a l  año  2005,  e l  sector  a l imentos  habrá  expor tado  a  más  de  90  países ,  sobre
USD 8.000 mi l lones ,  evidenciándose  Chi le  como potencia  expor tadora  de al imentos .   

OBJETIVOS:       

Se espera  que  el  estudiante  comprenda que en  el  ambiente  del  s ig lo  XXI,  la  g loba l i zac ión
debe  considerarse  un  hecho,  y  que  por  tanto,  exis t i rá  una  norma  para  el  éx i to
corporat i vo:  la  par t i c ipac ión  en el  mercado mundial .  
El  a lumno(a)  podrá  anal izar  y  detectar  las  opor tun idades  de  negocio,  as í  como  las
condic iones  de  acceso  a  los  mercados  internaciona les ,  en  par t i cular  para  el  sector
agroindustr ia l .
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Se  pretende  que  al  f inal  del  curso,  quienes  a t iendan  a  é l ,  puedan  ut i l i zar lo  como  una
ef icaz  herramienta  para  la  toma  y  puesta  en  acción  de  decis iones  empresar ia les
relac ionadas  con  la  in ternacional i zac ión  de  una  agroindustr ia ,  en  especia l  pequeña  y
mediana  (pyme) .    

CONTENIDOS:

1. Estructura  del  comerc io  internacional :  El  crec imiento  del  comerc io  y  la  invers ión
mundia l .  Las  teor ías  del  comercio  internaciona l .  La  especia l i zac ión  product i va.
Comerc io  in ternaciona l  y  c ic lo  de v ida  del  producto.

2 . Bases  de  la  compet i t i v idad  internaciona l :  Factores  de  compet i t i v idad  de  un  país .  Las
var iables  de pol í t i ca  económica.  Las venta jas  compet i t i vas  de la  empresa.

3. Organizac iones  económicas  y  comerc io  exter ior :  BM,  FMI,  los  procesos  y  n iveles  de
in tegrac ión.  Acuerdos  mul t i l a tera les  y  b i laterales .   

4 . La  inserc ión  in ternacional  de  la  agroindustr ia  chi lena  en  los  mercados
in ternacionales .

5 . Market ing  in ternaciona l :  conceptos  bás icos .  Oportun idades  y  desaf íos .  El  plan  de
market ing  internaciona l .

6 . Anál is is  de  los  entornos  internaciona l  y  naciona l :  El  entorno  económico,  cul tura l ,
lega l  y  pol í t i co .  Barreras  y  opor tun idades  para  la  agroindustr ia  nacional .  Anál i s i s  del
entorno  propio.

7 . La  expansión  in ternacional  de  la  empresa:  Venta jas  de  la  internaciona l i zac ión.  El
proceso  de expans ión  in ternacional .

8. Inves t igac ión  y  selecc ión  de  mercados  externos :  Mercados  eleg ib les .  Fuentes
pr imar ias  y  secundar ias  de in formación.  

9 . Formas de ingreso  en los  mercados  exter iores :  Expor tac ión  di recta  y  concer tada.  

10. Organismos  y  fomento  a  la  internaciona l i zac ión  de la  empresa.  

11. Market ing-mix in ternaciona l :  pol í t i ca  de  producto.  

12. Market ing-mix in ternaciona l :  pol í t i ca  de  prec io.  

13. Market ing-mix in ternaciona l :  pol í t i ca  de  d is tr ibuc ión.

14. Market ing-mix in ternaciona l  pol í t i ca  de  promoción.

EVALUACIÓN:  
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Antes  del  examen  (Ex)  habrán  tres  cal i f i cac iones:  dos  contro les  y  un  seminar io  con  las
ponderaciones  que se indican:

Nota f inal :  {C1x0,35  + C2x0,35  + Sx0,30}0,70  + Ex 0 .30
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 Revis ta  Agroeconómico.

 Revis ta  del  Campo.
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