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I11. ANALISIS DE LA ESTRUCTURA

DEL MERCADO

1. OBJETIVO

Los proyectos de inversion producen cambios en el uso y disponibilidad de los recursos que utilizan (materias primas,
energia, mano de obra, etc.) y en los bienes que se producen directa o indirectamente (producto/servicio del proyecto, bienes

sustitutos, bienes complementarios, etc.).

La entrada de un proyecto a un mercado tendra por efecto un aumento de la oferta'y, dependiendo del tamarfio del proyecto y
la estructura del mercado, se alcanzara un nuevo precio y cantidad transada.

Con €llo, el evaluador podraidentificar los efectos que tendré el proyecto en los equilibrios de los mercados que afecta, para
asi poder valorar los beneficios y costos que generara. Por ello, es relevante conocer los resultados que la teoria
microecondémica predice para distintas estructuras. Los que fueron vistas en detalle en € curso IN41A y se asume que 10s
alumnos estén familiarizados con ellos. Este capitulo presenta sdlo un resumen de esos contenidos.

2. BIBLIOGRAFIA

- “Apuntes IN41A", Departamento de Ingenieria Industrial, U. de Chile.

- Nicholson, W. “Microeconomic Theory: Basic Principles and Extensions’. Dryden Press, Chicago, 1992.
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- Varian, Hal. “Andlisis Microeconémico”. Antoni Bosh, 1992.

3. OFERTA

Es la relacion entre el precio y la cantidad de un bien que los productores estan dispuestos a producir. La produccién
dependera de los costos de los oferentes; los que, por razones tecnoldgicas y econdémicas, son diferentes para cada uno.

CMg(Q)=PQ)

Excedente de
los Produciores

Qo

Q=0

|[[R+P@JdQ

Q

Y

A un cierto precio, para algunos sera conveniente
producir en tanto que para otros no. Si el precio sube, los
productores actuales pueden aumentar su produccién y
algunos que no estaban produciendo por tener costos
mayores pueden ahora comenzar a hacerlo, creciendo la
cantidad total.

Larelacién entre el precio y la cantidad est4 determinada
por el costo marginal, €l cual representa € costo
adicional de producir una unidad mas. La suma de
las curvas de costo margina (a partir de la curva de
costo medio variable) de cada firma tiene como resultado
lacurvade oferta total.
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Cuando €l precio de venta es superior a costo marginal o precio de oferta, entonces el productor obtiene un excedente, €l
gue sumado se Ilama excedente de los productores. Para obtener la utilidad final se deben restar ademas los costos fijos en
gue seincurrié para producir.

Cadafirmaresuelve el siguiente problema:

Min, C :zn:vvi X,

i=1
| sa

F(X)>Q

Donde x; es la cantidad de insumo i utilizado en la produccion, w; es el precio (que se asume constante), F es la funcion de
produccion (tecnologia) y Q el nivel de produccion que se alcanza con €l vector X de insumos.

De este problema de optimizacién se puede despejar la funcién de costos totales de la firma C(Q), la que relaciona cada
nivel de produccion posible con los costos minimos a la que la firma podria producirlo.

4. DEMANDA

Es la relacion entre el precio y la cantidad de un bien que los consumidores estén dispuestos a consumir. La decisiéon de
consumir un bien dependera de la funcién de utilidad de cada consumidor, la que representa el bienestar que le reporta el
consumo, la que junto a los precios de los otros bienes determina el maximo precio que esta dispuesto a pagar por consumir
el bien. Si e precio fuera mayor que su maxima disposicién a pagar entonces € consumidor no consumira el bien.

La curva de demanda ordena de mayor a menor las
disposiciones maximas a pagar por cada unidad adicional
-P ]dQ (marginal) consumida. A un cierto precio, para algunos

0 Sera conveniente conveniente consumir y para otros no.
Si e precio baja, comenzarén a consumir algunos que no
lo estaban haciendo, aumentando asi la cantidad
consumidartotal.

Si el precio de venta es inferior ala disposicion a pagar o
precio de demanda, el consumidor obtiene un excedente,
el que sumado se llama excedente de |os consumidores.

D Las curvas de oferta y demanda tienen una elasticidad
PQ) precio:

e = (dQ/dP) * (P/Q), la que sera usualmente negativa en
el caso de lademanday positiva parala oferta.

Y

La demanda y oferta serén infinitamente elastica cuando
la curva es horizontal, en tanto que serd infinitamente
inelasticas esvertical.

5. ESTRUCTURASDE MERCADO

Las estructuras de mercado que veremos en este capitulo son:;
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- Equilibrio competitivo
- Monopolio

- Mononsonio

- Juegos Cooperativos

- Duopolio de Cournot

- Duopolio de Bertrand

- Modelo de la Firma Dominante (o de Stackelberg)

- Competencia Monopolistica

6. EQUILIBRIO COMPETITIVO

L os principal es supuestos de este modelo son:

[11. Andlisisdela Estructura del Mercado

Los productores producen a través de una tecnologia que transforma insumos en el bien minimizando sus utilidades (o

minimizando costos).

L os consumidores consumen bienes maximizando su funcion de utilidad.
Existen muchos productores y consumidores. Por lo que |os agentes econdmicos son tomadores de precios, por 1o que
cada uno puede producir y consumir la cantidad que desee a precio competitivo y sujeto a sus restricciones

tecnolégicas y presupuestarias.
El bien es homogéneo.

Variables como el precio de los otros bienes, las preferencias y el ingreso de los consumidores, la teconologia, etc.

permanecen constantes (ceteris paribus).

Hay informacién perfecta y no existen costos de transaccion.

PQ)

PYQ)

Y

Costo Social
del Monopolio

Estas condiciones implican que todas las trasancciones
del bien se harén a un precio Unico.

En esta estructura de mercado, la maximizacién
individual que los productores hacen de sus beneficios y
los consumidores de su funcién de utilidad lleva a que €
equilibrio resultante ocurre en la interseccion de la curva
de oferta con la de demanda. En ese punto se determinan
€l precio y cantidad transada (Pc y Qc).

Este equilibrio maximiza el excedente total (el de los
consumidores més €l de los productores) que se puede
obtener en el mercado del bien, y en ese sentido es un
equilibrio eficiente, pues aprovecha todo el potencial de
beneficios que se puede obtener en este mercado.

e enfrenta una demanda por su produccién compuesta por muchos
dad toma en consideracién que sus decisiones de produccion afectan €l
maximizacién de las utilidades del monopolio es:
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El equilibrio resultante tiene un precio mayor (Py) y una
cantidad transada menor (Qy) que las obtenidas en €
equilibrio competitivo.

IMg(Qu) = PP(Qu) * (1 + Lep.p(Qu)) = CMg(Qu)

No obstante, €l excedente del monopolista es mayor que

Donde ep.p (Q) es la elasticidad precio de la demanda, el que obtienen los productores en e equilibrio
como dQ/dP es negativo entonces e término que competitivo. En tanto que los consumidores obtienen un
multiplica el precio de demanda esta entre0y,y menor excedente.

por lo tanto la curva de ingreso marginal va por debajo

de la curva de demanda. Por otra parte, el excedente total es menor que e maximo

posible, o que explicala existencia de un costo socia del
monopolio (y por lo tanto ineficiente).

Este resultado supone que e monopolio no puede discriminar precios entre sus clientes. Es decir, les tiene que cobrar a
todos el mismo precio.

Cuando puede discriminar precios se identifican tres grados:

a) Primer Grado: el monopolio puede cobrar a cada consumidor exactamente su disposicion a pagar. Esto requiere tener
informacion sobre la disposicién a pagar de cada consumidor.

S esto es posble, entonces e monopolista tiene incentivos a vender a todos aguellos consumidores que
tienen una disposicidn a pagar superior a sus costos marginales (ya que con cada unidad vendida gana un excedente igual a
la diferencia entre ambos).

Luego, €l resultado es que la cantidad transada es igual ala del equilibrio competitivo, alcanzandose asi el maximo posible
en el mercado (y en ese sentido es eficiente), aunque es obtenido solo por el productor.

Ejemplos de este tipo de discriminacion son los honorarios que cobran los médicos, que se asemejan bastante a este tipo de
discriminacion de precios.

b) Segundo Grado: € monopolio cobra diferentes precios segiin alguna caracteristica observable en los consumidores que
tenga alguin grado de correlacién con su disposicidn a pagar: actividad, sexo, edad, ubicacion geografica, etc.

Ejemplos son las tarifas diferenciadas de estudiantes en distintos productos y servicios, los precios de tiendas y
supermercados en ubicaciones geogréaficas con distinta disposicion a pagar, etc.

¢) Tercer Grado: e monopolio ofrece un conjunto de productos diferenciados en calidad para que los consumidores se
autosel eccionen seguin su disposicion a pagar.

Ejemplos de este tipo de discriminacion son las clases en las lineas aéreas y transporte ferroviario.

En las discriminaciones de precio de segundo y tercer orden el equilibrio resultante no alcanza a maximizar € excedente

total, pero alin asi es mayor que el obtenido en el caso de monopolio no discriminante.

El monopolista puede obtener utilidades sobrenormales porque de alguna manera puede restringir la entrada de nuevas
firmas, ya sea por patentes, aislacion geogréfica, retornos crecientes a escala, etc.

8. MONOPSONIO

Esta estructura consiste en un Unico demandante que enfrenta una curva de oferta compuesta por muchos productores
tomadores de precio.
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La maximizacién de utilidades del monopsonio entrega como condicién de primer orden que el gasto marginal seaigual al
beneficio marginal del consumo del bien (la demanda del monopsonista).

GMg(Qu) = P°(Qu) * (1 + VVeo.p(Qw)) = BMg(Qu)

P cMgQ) El resultado obtenido es similar a de monopolio, salvo
gue eop (Q) es la elagticidad precio de la oferta, por lo
CMg(Q) gue dQ/dP tiene signo positivo y por lo tanto para
obtener e gasto margina el precio de oferta es
multiplicado por un factor mayor que uno.

Costo Social También en este caso la maximizacion de los beneficios

del Monopsonio del monopsonista hace que no se alcance e maximo
P, excedente posible, 1o que genera un costo socia del
MOoNOoPSONI 0.
PQ)

En esta estructura también se pueden presentar distintos
grados de discriminacion de precios.

L.
F

Qu Q

9. INTERDEPENDENCIA ENTRE FIRMAS

La mayoria de los mercados no son de competencia perfecta ni monopolios/monopsonios puros. En esos casos polares las
decisiones éptimas de los distintos agentes econdmicos no son afectadas por otros, ya sea porque son tomadores de precios
0 porgue tienen el poder absoluto sobre el precio y no interactlian con otros agentes.

En un mercado que se encuentre en una situacion intermedia entre estos dos polos, cada firma debe tener en cuenta las
acciones y reacciones de sus competidores, ya que éstas afectaran los precios y la cantidad, y por lo tanto los resultados
econdmicos de los participantes.

En esta interaccion entre las firmas hay dos grandes tipos de comportamientos: la cooperacién (o colusién) y la no
cooperacion.

En el caso de cooperacidn el objetivo es maximizar los beneficios conjuntos de un grupo de firmas y posteriormente
distribuirlos entre ellos de modo tal que ninguno quede en una situacion de menores beneficios respecto de los que podria
haber alcanzado en sin cooperar.

En tanto que cuando las firmas no cooperan, cada una trata de maximizar sus beneficios individuales sin llegar a ningin
acuerdo con sus competidores.

Desde luego, existiran incentivos a la cooperacion cuando los beneficios de las firmas que cooperan son superiores alos que
podrian obtener individual mente.

El estudio de los resultados que se alcanzan con la cooperacion es realizado por la Teoria de Juegos. En tanto que los
resultados en mercados donde las firmas no cooperan son estudiados por 1os model os de competencia perfecta.

10. TEORIA DE JUEGOS

Un juego estara compuesto por:participantes (firmas), acciones posibles y resultados para cada participante asociado a las
combinaciones de acciones resultantes.

Se distinguen dos tipos de juegos, los de suma nulay no nula.

Pégina 6



Christian Diez F. [11. Andlisisdela Estructura del Mercado

En los juegos de suma no nula e beneficio total obtenido (la suma de los beneficios individuales) depende de la
combinacién de estrategias de los actores, por €llo existiran incentivos a que los agentes se pongan de acuerdo parallegar a
escenario que maximiza el beneficio total.

Al contrario, en los juegos de suma nula el excedente total ese el mismo en todos los escenarios. Luego, cualquier aumento
de beneficios que pueda obtener una firma es necesariamente una disminucion de los beneficios de otra, y en ese caso no
existe incentivo parala cooperacion.

Por ejemplo, las firmas de un mercado competitivo pueden decidir formar una asociacién entre ellas para poder comportarse
como un monopolio y asi obtener mayores beneficios conjuntos. En este caso se trataria de un juego de sumano nula-

O bien, por diversas razones (legales, falta de confianza, etc.) pueden decidir no hacerlo y actuar independientemente.

L os model os de competencia imperfecta son por naturaleza juegos de suma no nula.

Donde sea que exista una potencial  maximizacién de beneficios para un Unico productor, entonces existiran los incentivos
para un juego cooperativo. Si las firmas se asocian pueden obtener beneficios monopdlicos, los que seran posteriormente
repartidos entre las firmas participantes de la coalicién. Esa distribucién debe ser de tal modo que ninguno quede en una
situacion peor que la que podria alcanzar individualmente o asocidndose con un grupo mas peguefio de firmas.

Cuando un grupo de firmas trata de cooperar o coludirse unas con otras, decimos que se trata de un cartel.

La diferencia entre €l beneficio total obtenido con la cooperacion y la suma de los beneficios individuales que las firmas
pueden obtener sin cooperar es llamado el excedente de la cooperacion.

Una vez obtenido e excedente por € cartel, sus integrantes deben decir como repartirlo entre ellos. Lo que es
frecuentemente el problema mas dificil que enfrentan los carteles, ya que, desde luego, cada integrante le gustaria tenerlo
todo.

La determinacion de la produccion del cartel y de sus respectivos integrantes se obtiene encontrando la condicién que
satisface la maximizacion de los beneficios del cartel:

C,(Q)

j=

n n
Max, 7 =P 2.Q |20
=1 =1
Las condiciones de primer orden son:

on _BP 4P aCJ

9T _Pop-T wi=Ln
0Q,  0Q Q!

Donde Q eslasumadelos Q;, asi:
IMg(Q)=CMg(Q;), Vj=1..,n

Esta Ultima ecuacién indica que para alcanzar el maximo beneficio conjunto, cada firma debe producir hasta que €l ingreso
marginal de la produccién de la coalicion seaigual a costo marginal de la produccion de lafirma

Ejemplos de carteles hay varios. la OPEP (organizacion de paises exportadores de petrdleo), los carteles de produccion y
distribucion de drogas y, en alguna medida, las asociaciones gremial es de buses urbanos en Santiago.

Si previo a la formacion del cartel existe competencia, entonces las firmas tendran que disminuir su produccion cuando
estén asociadas. Ya que la produccién monopdlica es inferior a la competitiva, aunque su precio es mayor. Para que todas
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las firmas acuerden disminuir su produccion éstas deben obtener mayores beneficios al mayor precio. Si las firmas tuviesen
diferente estructura de costos, puede ser que algunas firmas tengan que compensar a otras a través de transferencias de
beneficios.

Si las firmas pueden observar la produccion de las otras firmas y pueden forzar legalmente el cumplimiento de los acuerdos
de disminucién de produccion del cartel, entonces el equilibrio de un cartel es bastante estable.

Por g emplo, en Alemania y Japdn los carteles son legales y muchas industrias estdn organizadas de esta manera. En tanto
gue en otros paises, entre ellos Chile, este tipo de asociaciones son ilegales debido a las leyes antimonopolios (en Chile es
aplicada por una Fiscalia Nacional Econdmica que administra una Comision Antimonopolios).

En @ segundo caso, los integrantes de un cartel no pueden forzar, a menos legalmente, el cumplimiento del acuerdo. Por
gjemplo, aunque la OPEP no esilega (no hay leyes internacionales antimonopolios), sufre del mismo problema: carencia de
capacidad paraforzar e cumplimiento de los acuerdos.

Sin contratos que permitan garantizar € cumplimiento de los acuerdos de cartelerizacion, una vez que € acuerdo
cooperativo ha sido hecho y a cada firma le es asignada una cuota de produccion, hay un gran incentivo

ano cumplir el acuerdo. Esto ocurre porque cada firma puede ganar individualmente a través de expandir su produccion. Si
el cartel no puede observar los cambios de produccion de cada firma ni forzar el cumplimiento de los acuerdos de cuotas de
produccion entonces todas as firmas tienen incentivos a hacer trampa. Sin embargo, s todas las firmas hacen trampa todas
perderan beneficios.

En (Qm,P,) se maximizan los beneficios conjuntos de
A una asociacion entre dos firmas idénticas que acuerdan

P comportarse monopdlicamente.
_ CMg(Q) Sin embargo, cada firma razona que s aumenta su
Pérdida de B produccion un poco sus beneficios individuales pueden
Bu incrementarse, aunque el precio cayera levemente a P;. Si
P, fuese la firma B la que tratara de romper e acuerdo,

entonces perderia beneficios por menor precio (zona gris
oscura) y ganaria por mayor volumen (zona gris claro).
Si el aumento es pequefio, las ganancias superaran a las
pérdidas.

- Ganancia de B

v

Mas aln, existira una expansién 6ptima de la produccion
de B (que maximiza €l incremento de sus beneficios)
asumiendo que A cumple el acuerdo (sin cambiosen Q,).

Y

S Q
G %AQ \Mg(Q)
Qn

Si ambas firmas incrementan su produccién en AQ, entonces la cantidad total se expandirden 2 AQ y el precio caera a P..
Debido aque € precio a caido mas de lo que habria caido si solo B hubiese roto € acuerdo, las pérdidas de B seran mayores
y las ganancias menores (mismo AQ pero multiplicado por un menor precio). Siendo las pérdidas de B mayores que sus
ganancias.

Este problema ocurrira siempre que no se pueda forzar el cumplimiento de los acuerdos. Este problema es [lamado
frecuentemente el dilema del prisionero. El que llevado a una matriz de juego puede presentarse de la siguiente manera:
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_FirmaB _
Cumplir No cumplir
FirmaA: 10 FirmaA: 4
) FirmaB: 10 FirmaB: 12
Cumplir
Firma A FirmaA: 12 | FirmaA: 6
. FirmaB: 4 FirmaB: 6
No cumplir

En la matriz se puede ver que es una estrategia dominante para cualquier firma es no cumplir €l acuerdo.

Esto se puede ver con €l siguiente razonamiento: si la firma A decide cumplir e acuerdo entonces el beneficio de B es
mayor no cumpliendo, y s la firma A decide no cumplir €l acuerdo, €l beneficio de B también es mayor no cumpliendo €l
acuerdo, luego para cualquier decisién de A siempre sera conveniente para B no cumplir el acuerdo.

Dado que la accion éptima de B no depende de la decisién de A se dice que en este ggemplo la no cooperacién es una
estrategia dominante, y como lo es para ambas firmas, el equilibrio resultante (en que ambas no cooperan) se llama
equilibrio fuerte de Nash.

Yaque los carteles no son legales tanto Chile como en muchos otros paises, muchos mercados pueden ser model ados como
firmas jugando un juego no cooperativo. Aungue en estas industrias se han realizado muchos intentos de colusion, pocos
han sido exitosos en el largo plazo.

Por lo tanto, es valioso estudiar los comportamientos de las firmas y los equilibrios resultantes de este tipo de estructuras.
Esto nos introduce a los modelos de competencia imperfecta, los que modelan este tipo de juegos bajo ciertos supuestos.

Desde luego, sus conclusiones son validas para aquellos mercados que los cumplan, de otra manera sera necesario aplicar
otro model o existente, o bien desarrollar uno nuevo que se adopte alas caracteristicas del mercado.

9. OLIGOPOLI0O DE CUORNOT

Este modelo, desarrollado por el economistay matematico francés Augustin Cournot en 1838, supone que €l bien producido
es homogéneo, que existen n firmas y que cada firma maximiza su utilidad encontrando su produccién dptimay suponiendo
gue la producciéon de las otras firmas no cambian.

Luego, cada firma resuelve:
Maxy 7, =P 3.Q 1Q -Cy(Q) ¥ j=1..n
j=1

Si existe un éptimo interior las condiciones de primer orden son:

o 9 _
Q' 0Q

om Qe Q) _of 96 ),
j

0, Vj=1..,n
dQ; =
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En tanto que las de segundo orden son:

a277’.1'((211"'1(2n) :28P 8 PQ _aZC
0Q,° 0Q 0Q* ™ aQ” "

<0, Vj=1..,n

Las condiciones de primer orden indican larelacién entre la variables de decision (Qj) y la produccién de las otras firmas. A
esarelacion se le llama curva de reaccidn, ya que muestra como reacciona la firma ante distintas producciones de las otras
firmas. Esta funcion de reaccion se obtiene de despejar la funcion Q; = f;(Qs,..,Q;-1,Qj+1,..,Qn). La que por definicion
satisfacera la ecuacion:

aﬂ:j( 1""Qj—1’ fj (Ql""Qj—l’Qj+1""Qn)’Qj+1!"’Qn): aﬂ'l
an aQi

=0, Vi, j

Para averiguar como altera una empresa su decision optima de produccién ante cambios en la decisién de la otra firma,
diferenciamos laidentidad y despejamos:

Qj = fj(Ql""Qj—l’QHl""Qn)

s af 10 -1 X410t X
-3 @ Qa,QQ, Q,)
i#]
om, | o’

Q| aQ° 2 2aQaQ !

|¢J i#]

dQ

ZaQ aQ Q
J _ i#]
ZBQ Q= d°n

=1
i#]

j

aQ,°

Por simplicidad supongamos que n=2, luego:

d'm,
df, _ anan Pagina
10 dQ,  9%m,
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Por las condiciones de segundo orden, el denominador es negativo, por |0 que el signo de la derivada de la curva de
reaccion esta determinado por el signo de la derivada parcia cruzada, es facil ver que:

o0, dP d’P Q
0Q0Q, dQ sz '

Luego, s la curva de demanda es cOncava, o al menos no demasiado convexa, entonces la curva de reaccion tendra
pendiente negativa. Cuando la derivada parcial cruzada es negativa decimos que Q; y Q, son sustitutos estratégicos, en caso
contrario que son complementarios estratégicos.

El equilibrio de este duopolio ocurrird cuando las firmas produzcan las cantidades donde se intersectan las curvas de

reaccion. Este equilibrio puede ser extrapolado a n firmas con n tendiendo a infinito, se puede demostrar que €l equilibrio
converge a equilibrio competitivo.

Uno de los problemas con este modelo es que es irreadista e supuesto que las firmas en una industria de pocos productores
tomen las acciones de sus rivales como dadas.

De hecho €l supuesto es siempre falso porque las otras firmas reaccionan ala accion de unafirma. El Gnico momento en que
seraverdadero es en el equilibrio.

En la préctica esto también es facilmente observable, en practicamente todos los mercados imperfectos los competidores
reaccionan a cambios en la estrategia de una firma, lo que es explicado por lainteraccion estratégica que hay entre ellas.

Asi, los administradores de una empresa deben planear un conjunto de acciones considerando las posibles reacciones que
ellos supongan que sus rivales pueden llevar a cabo. Ese conjunto de suposiciones son |lamadas variaciones supuestas.

Estas suposiciones son incorporadas, por gemplo en un mercado de dos firmas, considerando que la firma 1 prevé una
reaccion de la firma 2 a cambios en su produccién. Esa reaccion es modelada como que la firma 1 supone un nivel de
produccion de la firma 2 dada la produccién de lafirma 1: g,=0,(Q.).

Anélogamente, lafirma 2 también supone ciertos comportamientos de lafirma: g;=0:(Q,).

Luego, lafirmal resuelve:

Maxg, 7, = P(Q +6,(Q))Q - C(Q)

las condiciones de primer orden son:

dr, _dP(, 0% ). 559G
dQ ~do|ag [TP@ dQl
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De esta ecuacion es posible encontrar la curva de reaccion de la firma 1 Q.(q,) incluyendo ademés la variacién supuesta:
da,/dQ. El resultado es andlogo paralafirma 2.

Ahora consideremos 3 posibles supuestos que las firmas pueden hacer sobre las reacciones de la otra.

S dg,/dQ, = dg,/dQ, = 1, se puede demostrar que a través de las curvas de reaccién las firmas convergen a equilibrio
cooperativo, es decir a monopdlico.

Si dg,/dQ; = dg,/dQ, = -1, se puede demostrar que a través de las curvas de reaccion las firmas convergen a equilibrio
competitivo.

Si dqg,/dQ; = dg,/dQ, = 0, corresponde al modelo que Cournot derivo.

Los valores extremos de -1 y 1 de las variaciones supuestas llevan a los modelos polos que habiamos analizado: el
equilibrio competitivo y e monopolio, por que parece razonable que €l resultado de un juego no cooperativo como este
tenga un resultado entre ambos polos.

Pero en vez de adivinar los valores de la variacion supuesta, podriamos preguntarnos que valores de ellas son consistentes
con un equilibrio. Es decir, tendrén la propiedad que ninguna firma cambiara su conducta o su variacion supuesta. Esto seria
equivalente a encontrar un equilibrio de Nash de variaciones supuestas.

Se demuestra que las variaciones de equilibrio son iguales a -1. Es decir, € resultado que converge a equilibrio
competitivo. Este Ultimo hecho sugiere la posibilidad que la conducta de |as firmas que producen un bien homogéneo pueda
calzar con €l equilibrio competitivo aungue existan pocas firmas en el mercado.

10. OLIGOPOLI10 DE BERTRAND

El equilibrio del modelo de Cournot es atractivo por dos razones:
- Lacantidad transada estd entre el equilibrio competitivo y el monopolio

- Sereduce a modelo de competencia perfecta s € nimero de firmas tiende a infinito o al monopolio s €
namero de firmas es solo una.

Sin embargo sus supuestos son restrictivos. Joseph Bertrand criticod e supuesto de que las firmas tomaban como dadas las
cantidades producidas por las otras firmas, ya que sostenia que en a menos varios casos, las firmas determinan sus precios y
entonces ajustan su produccion alas demandas de los consumidores a esos precios.

Este simple cambio produce un completo giro ala prediccion que podemos hacer del equilibrio que se alcanzard. Yaque, si
€l bien es homogéneo, |os consumidores solo consideraran €l precio en su eleccién de comprar aunafirmao aotra.

Dado cualquier precio sobre € costo marginal cobrado por una firma, por gjemplo en un duopolio, la otra podraincrementar
sus beneficios cobrando un precio levemente inferior y quitandole completamente el negocio ala otrafirma.

Asumiendo que ninguna firma tiene restricciones de capacidad, este proceso continuard mientras el precio sea mayor que €l
costo marginal. Alcanzado el costo marginal, ninguna firma tendra incentivos a disminuir el precio ya gque obtendria
beneficios negativos para la unidad adicional que produzca. Asi, Bertrand sostenia que el equilibrio competitivo es €
equilibrio adecuado, incluso con solo dos firmas.

El enfoque correcto dependera de las caracteristicas particulares de cada mercado estudiado.
Por gemplo, las firmas de mercados como las Ilamadas telefénicas de larga distancia y la telefonia celular tienden a

competir en precios, una vez determinados éstos reciben una cantidad de consumidores que compran su servicio, por lo que
parece razonable que estos mercados queden mejor representados por €l modelo de Bertrand.
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En tanto que en mercados como los productos agricolas o la ropa de temporada | as firmas deciden previamente una cantidad
a producir, una vez que todas deciden su produccién y empiezan a vender, el precio es determinado por €l total producido.
L uego, en este caso, parece razonable modelar el mercado con el modelo de Cournot.

11. FIRMA DOMINANTE (FIRMA LIDER O MODELO DE STACKELBERG)

Este model o puede ser planteado de dos maneras. Como un duopolio con una firma actuando como lider mientras la otra se
comporta como una seguidora. El seguidor toma el precio fijado por €l lider como dado y se comporta competitivamente. El
lider fija el precio eligiendo una cantidad a producir, que maximiza sus beneficios, en la diferencia entre la demanda de
mercado y la cantidad ofertada por |as otras firmas.

Por otro lado, puede ser modelado como una gran firma que posee algiin poder monopdlico sobre el precio y muchas firmas
peguerias que se comportan como tomadores de precios porque son demasiado pequefios para afectar el mercado.

Y a que son tomadores de precios, se comportaran competitivamente y producirédn donde el costo marginal esigual a precio
de mercado. La firma dominante entonces fija el precio eligiendo una cantidad que maximiza sus beneficios entre la
demanda a ese precio y lo que produciran las firmas pequefias a ese precio.

El equilibrio resultante en ambos casos es llamado el equilibrio de Stackelberg.

En este equilibrio € precio tiende a ser mayor que € precio competitivo, aun cuando la conducta competitiva de las otras
firmas hace que €l precio seainferior a del monopolio o del equilibrio de Cournot.

Esto sucede porque lafirma lider es capaz de restringir su produccion en algo para que la produccion total sea menor que la

P.ii. P.ii.
CMg Q)
CMg(Q,)
P P
PY
Q) PQ,)
— Qo Q Q.
QzQ, Q d !
FE~a T TMg(Q,)
Mercado Total y Oferta Firma Dominante o Lider
de firmas seguidoras

competitiva pero no lo suficiente menor para alcanzar la produccién monopdlica.

12. COMPETENCIA MONOPOLISTICA

Todos los model os anteriores suponen que las firmas que compiten producen un bien homogéneo. Este supuesto puede ser
razonable para muchos productos tales como cemento, productos agricolas, petrleo, metales, etc. Pero la mayoria de las
firmas producen bienes que son distinguidos (o diferenciados) en a guna manera de los producidos por otras firmas.
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Los productos pueden diferenciarse por su manufactura (un auto Chevrolet es diferente de un Toyota), donde cada
productor puede producir muchos diferentes model os que compiten unos con otros.

Productos idénticos pueden también diferenciarse por el servicio que ofrece e vendedor: dos bombas de bencina pueden
vender el mismo combustible, pero en uno hay autoservicio y en la otra hay un bombero que ademés limpia el parabrisas.

Muchos productos de consumo masivo son vendidos con muchas marcas las que se encuentran levemente diferenciadas
unas de otras. Algunos jemplos son: cerveza, detergentes, pasta de dientes, cereales para el desayuno y muchos més.

La existencia de productos diferenciados e informacion imperfecta de las caracteristicas de los productos entre los
consumidores incentivan a las firmas a hacer publicidad que comunique las caracteristicas de sus productos y a los
consumidores a verla (estamos suponiendo un tipo de objetivo parala publicidad, que es el informar, pueden haber otros).

Los consumidores aprenden sobre las caracteristicas de los productos y asi pueden elegir mejor el producto que maximiza
su bienestar. A su vez, la firma puede vender méas unidades a consumidores que podrian no haber sabido de todas las
caracteristicas del producto sin publicidad.

Las firmas que hacen publicidad generalmente tienen una estructura de costo medio decreciente en agun rango de
produccion. Esto se debe a que e mismo gasto en publicidad puede ser usado para vender unas pocas unidades de
produccion o muchos miles de unidades. Asi, para un gasto dado en publicidad, el costo medio de publicitar pocas unidades
es muy alto, mientras que el costo medio de publicitar un gran nimero de unidades puede ser muy bgjo.

Y a seadebido ala publicidad o a economias de escala en la funcién de produccién por si misma, asumiremos en el modelo
de competencia monopolistica que un gran nimero de firmas produce bienes diferenciados con una funcién de costos
medios en forma de U.

Cada firma es un monopolista en su producto particular, pero la demanda por cada producto es relativamente elastica, ya
gue hay muchos productos potencialmente sustitutos. Entre los productos levemente diferenciados manufacturados por
otras firmas.

Asi, cada firma puede ser modelada en una manera similar a un monopolio. Asumiendo que cada firma sabe o puede
estimar la curva de demanda por su producto particular, maximizara sus beneficios eligiendo

Una produccién que iguale su costo e ingreso marginal:

3 A diferencia del monopolio, si la firma estd obteniendo
utilidades atraera a otras firmas para ingresar a mercado
y producir bienes que compitan.con los de las firmas que
CMsg(Q.) estén obteniendo los beneficios. Esos productos no
] necesitan ser idénticos a los que ya estén disponibles para
producir un efecto sobre los beneficios de las firmas.

Lo que estamos asumiendo en este modelo es que los
L CMVe(Q.) consumidores tienen preferencias sobre caracteristicas de

] consumo, las cuales podrian ser mas 0 menos satisfechas
por una variedad de productos diferenciados.

PYQ))

Cuando un nuevo producto es introducido, los
consumidores encuentran que podrian haber agunas
caracteristicas satisfechas por los productos de las firmas
Q_} existentes, y otras por algunos nuevos. Los nuevos
1 productos existentes tienen como efecto un cambio en la
curva de demanda, la que se componen de dos partes:

\

N \Mg(Qj)
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- Uncambio paraelo hacia adentro, es decir que, a un precio dado, ahora hay menos consumidores dispuestos a comprar
debido ala existencia de mas sustitutos.

- Lacurvade demanda se vuelve mas elastica, ya que los consumidores se vuelven més sensibles a precio porque hay un
mayor rango de sustitutos posibles.

Asumiendo libre entrada, las firmas continuaran entrando mientras existan beneficios econémicos. Como en competencia
perfecta, la entrada de competidores cesara cuando |os beneficios sean nulos. Y por lo tanto se alcanzard el equilibrio ene e
mercado de competencia monopolistica.

Una importante diferencia entre € resultado de
competencia perfecta 'y el de competencia monopolistica
es que, bajo competencia monopolistica, €l precio es ain
mayor que € costo margina y mayor que € minimo
costo medio, incluso en el equilibrio.

Por lo tanto, €l precio que se alcanza en competencia
monopolistica es levemente superior al competitivo. Y la
diferencia entre precio y el costo marginal es el precio
gue los consumidores pagan por la diversidad, ya que s
no lavalorarén la demanda seria perfectamente elastica.

[(h ‘r

Mg@Q;)
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13. MERCADOS DESAFIABLES (O CONTESTABLES)

El término desafiabilidad corresponde al concepto de “ contestability” que hasido e término utilizado por Baumol, Panzar y
Willig (Contestable Markets and the Theory of Industrial Srtructure. New Y ork:Harcourt Brace, Jovanovich. 1982) para
enfatizar que un mercado en el cual participan pocas firmas puede ser altamente competitivo si existe amenaza por parte de
otras firmas a entrar.

La existencia de una estructura de mercado con un elevado nivel de concentracion de la oferta no implica necesariamente
gue exista poca competencia en esta industria. Es posible que una industria con alta concentracion de la oferta presente un
ato grado de competitividad si existe laamenaza de que otras firmas ingresen a laindustria. Aquellos mercado en los cuales
se puede producir una répida entrada de nuevas firmas si el precio sube por sobre |os costos econdmicos relevantes, o en los
cuales las firmas pueden facilmente dejar laindustria si €l precio cae por debajo de los costos, son denominados mercados
desafiables. En mercados con estas caracteristicas, ninguna empresa, a pesar de controlar gran parte de la oferta, puede subir
los preciosy conseguir beneficios mas alla de los competitivos en el largo plazo.
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