
 

IN556 MARKETING INTERNACIONAL AGROINDUSTRIAL
6 U.D.

REQUISITOS : IN58AS

CARACTER :  Elect i vo  para  la  Carrera  de Ingenier ía  Civ i l  Industr ia l

PROFESOR :  MARCO SCHWARTZ M. 

SEMESTRE :  OTOÑO 2005

OBJETIVOS:   

Anal izar  los  componentes  del  market ing  in ternaciona l  en un sector  tan   d inámico de
la  economía,  como es  el  de la  agroindustr ia ,  como una técn ica  de ges t ión,  de uso  
obl igado en mercados  cada  vez  más abier tos  y  compet i t i vos

CONTENIDOS:

 La  compet i t i v idad  in ternacional :  factores  de  compet i t i v idad  de  un

país ;  entorno  genera l  de las  var iables  de pol í t i ca  económica
 Elementos  es tra tég icos  de la  venta ja  compet i t i va
 Organizac iones  económicas ,  n iveles  de in tegrac ión  económica  y  el

caso de Chi le
 La agroindustr ia  de al imentos  de Chi le
 Continua. . ,  La agroindustr ia  de al imentos  de Chi le
 El  comerc io  exter ior  agroindustr ia l
 Inves t igac ión  de mercado y  selecc ión  de mercado externo
 Estrategias  de penetrac ión  de mercado
 Market ing   mix  in ternacional . .   

 Estrategia  de prec io
 Estrategia  de producto
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 Estrategia  de promoción

 Estrategia  de dis t r ibuc ión

FORMA DE  EVALUACION:

Control  1  50%
Control  2  50%
Examen

CALENDARIO DE EVALUACIONES:

Control  1  semana   8
Control  2  semana 14

BIBLIOGRAFÍA:

 Cateora,  P. y  Graham, J .  2001.  Market ing  internaciona l
 Keeggan,  W.  T  Green,  M.  2000.  Fundamentos  de  mercadotecn ia  in ternacional .

Prent i cemay
 Moreno,  J .  Market ing  internaciona l  Ediciones  Macchi
 Revis ta  Agroeconómico.
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CALENDARIO DE ACTIVIDADES:

Semana Contenido
1 La  compet i t i v idad  internaciona l :  factores  de  compet i t i v idad  de  un

país ;  entorno  general  de las  var iables  de pol í t i ca  económica
2 Elementos  est ra tég icos  de la  venta ja  compet i t i va

3 Organizac iones  económicas ,  n iveles  de  integrac ión  económica  y  el
caso de Chi le

4 La agroindustr ia  de al imentos  de Chi le

5 Cont inua. . ,  La agroindustr ia  de al imentos  de Chi le

6 El  comercio  exter ior  agroindustr ia l

7 Market ing  in ternaciona l  en la  empresa

8 Control  1

9 Inves t igac ión  de mercado y selecc ión  de mercado externo

10 Estra teg ias  de penetrac ión  de mercado

11 Market ing   mix   internaciona l . .   Es trategia  de prec io

12 Estra teg ia  de producto

13 Estra teg ia  de promoción

14 Control  2

15 Estra teg ia  de dis tr ibuc ión
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