PAUTA CTP 5 IN521

Critica a artículo “¿Que hacer para que prefieran mi marca?” basándose en dos modelos (BAV, Bedbury o Acker)

Según Articulo:

· La diferenciación como la clave para que prefieran mi marca.

· Elementos ligados íntimamente a la diferenciación son los factores críticos de éxito ( promesa básica al cliente) y los claves de éxito (diferenciarse de la competencia)
· Diferenciarse tanto en característica ( lo que el producto es) como beneficio ( lo que el producto da, esto crea diferenciación y valor) 
Según Modelo de BAV:

· Los pilares de la construcción de marcas son: Diferenciación, Relevancia, Estima y Familiaridad.

Según Acker:

- Categorías en que se basa el valor de marca: lealtad de  marca, recordación, , calidad percibida, asociaciones de marca  y otras propiedades relacionados a los activos de marca como patente, marcas registradas, etc.
Según Bedbury:
· Diferencia el awareness con la fortaleza de marca.

· Enfoque a un mercado espcifico
NOTA 1: En esta pauta simplemente se muestra un punteo de los distintos modelos.
Claramente lo mas importante es su opinión fundamentada en los modelos

.
3.0 ptos por crítica con respecto a un modelo bien explicado (fundamentado), dado que son 2 modelos tendremos 6.0 ptos, mas el punto base seria un 7.0 
Si solo nombra diferencias o similitudes del artículo con respecto a un modelo sin explicar seria 1.5 ptos  por crítica.

Un 1.0 si realiza critica sin basarse en ningún modelo.

