Pauta de pregunta 3, control 4

La fiscalía tiene razón en el sentido que no es evidencia suficiente el hecho que las empresas compitan en publicidad para asegurar que compiten en precios.  Por ejemplo, las empresas podrían estar coluditas en precios, pero competir por publicidad, porque pueden castigar las desviaciones del acuerdo colusivo en precios (por ser éstos más observables) pero no se pueden coludir en publicidad porque el gasto no es observable.  Si una campaña publicitaria es exitosa en aumentar las ventas de una empresa, ¿se debe esto a un mayor gasto o a una mejor campaña?  

