Pauta Pregunta 4, Control 4, IN51A

a) La inversión publicitaria que maximiza la utilidad de cada firma está dada por la CPO:
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4 puntos hasta aquí

No tienes que suponer “simetría de decisión en equilibrio” porque el problema impone que las firmas son simétricas. Entonces dado ese supuesto, un resultado es que todas las firmas invertirán lo mismo en publicidad. Dado que en este problema las firmas son simétricas, la condición de primer orden es la misma para todas las n firmas por lo que todas invierten el mismo nivel de avisaje . Por lo tanto, imponiendo simetría se tiene que:
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Asignación de puntaje:

TOTAL: 10 pts.

b) La condición de libre entrada se cumple cuando las utilidades de cada firma son nulas. Utilizando el resultado de la parte a) y simplificando, la función de utilidad queda de la siguiente manera:
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(5 puntos)

Despejando:
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Asignación de puntaje:

TOTAL: 10 pts.

c) La concentración de mercado y el tamaño de mercado, dados los resultados anteriores, se comporta de la siguiente manera:
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Es decir, si aumenta el tamaño de mercado (S), el número de empresas (N) también aumenta, aunque en menor medida dada la no linealidad de la relación entre S y N (por ejemplo, un incremento de un 10% en S lleva a un incremento menor al 10% en N). Al aumentar el número de empresas, disminuye la concentración de mercado. Se concluye que existe una relación inversa no lineal entre la concentración y el tamaño de mercado.

Asignación de puntaje:

TOTAL: 5 pts.

d) OPCIONAL

Q = B · p^(-e)  (1)

Ingreso de cada firma = I = p·q, Q = q·n

I = [(B / q·n)^(1/e)]· q

e = 2 ( I = [B·q / n]^(½)

( IMg = 1/2 · [B / q·n]^(½)

     CMg = 1

( 1/2 · [B / q·n]^(½) = 1

Despejando… q = [ B / 4·n ] ( Q = B/4     (2)

Más simple: Usar el margen de Lerner, (p-c)/p = (/(, done ( es la participación de mercado (por simetría, 1/N), y de ahí despejar p y q como función de N,  S y  ( y los demás parámetros. (4puntos)

Por (1):

B/4 = B·p^(-2) ( p = 2

Condición de Libre entrada: Utilidad de cada firma = 0

π = (p-c)·q – σ = 0

como p = 2, c = 1, σ = 1

( q = 1

Entonces S = Tamaño de mercado:

S = p·Q = p·q·n = 2·n   (3)

Para cada mercado (y usando (2)):

Q = q·n = B/4  
4 puntos por usar la condición de libre entrada y despejar todo en función de B.

B=2 ( Q = q·n = B/4 = 1/2 ( n = 1/2 ( 1/n = 2 

(3) ( S=1

B=8 ( Q = q·n = B/4 = 2 ( n = 2 ( 1/n = 1/2 

(3) ( S=4

B=18 ( Q = q·n = B/4 = 4,5 ( n = 4,5 ( 1/n = 2/9 

(3) ( S=9

B=32 ( Q = q·n = B/4 = 8 ( n = 8 ( 1/n = 1/8 

(3) ( S=16

Graficando:

[image: image8.jpg]Concentracion v/s Tamafio de mercado
1n
25

15

05 -+

12 3 4 5 6 7 8 9 1011 12 13 14 15 16 S




Asignación de puntaje:

TOTAL: 10 pts.





























































