INSTRUCCIONES PARA EL MANEJO DE ARCHIVOS

A continuación se presenta un resumen de los pasos a seguir para manejar los archivos de Markstrat en cada jugada.

 Cada grupo tiene un diskette con cuatro (tres para la primera jugada) archivos que deben cargar para poder jugar. Cada uno, tiene el nombre de la industria (INDXMBA) y sus extensiones son mr?, rec, rzx y dz?.

INDXMBA.mrA (mrE, mrI, mrO según la empresa)

INDXMBA.rec

INDXMBA.rzx

INDXMBA.dza (dze, dzi, dzo según la empresa)

Estos  archivos tienen toda la información que se requiere para poder jugar. Cada vez que se juega, los archivos son actualizados por el programa. Ahora, se describen los pasos a seguir en CADA jugada.

1. Cargar los archivos del diskette en el programa:

En este punto, la idea es que se deben cargar los archivos para poder jugar y tomar las decisiones. En el menú principal, se debe ir a File ( Transfer results and default decisions from instructor.


Luego de esto, aparece la pantalla que muestra todas las industrias presentes. En general, deberán seleccionar la única que existe para ustedes. Luego de esto, deberán presionar el botón para aceptar, que dice “Transfer results & default decisions from instructor”.
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2. Realizar la jugada respectiva

Luego de haber cargado la empresa, se activarán las casillas en la parte superior del programa, por lo que se podrán utilizar las siguientes opciones:

a.- DECISIONS: Es el módulo de toma de decisiones. Aquí deberán ingresar los cambios que deseen en cada jugada.

b.- REPORT: Entrega diferentes reportes acerca de la empresa, la industria, Investigación y Desarrollo, al igual que decisiones pasadas.

c.- NEWSLETTER: Entrega las noticias acerca de la economía, el mercado, el precio de acciones, entre otros.

d.- MKT STUDIES: Entrega los resultados de los estudios de mercado pedidos en el período anterior. Ellos son muy importantes para la toma de decisiones.
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e.- INTERFACE: Es el ícono que permite mostrar la interfaz original con que comienza el programa.

3. Transferir decisiones al instructor (Diskette)

Luego de realizadas todas las decisiones, cuidando no tener errores, se procede a transferir las decisiones al instructor. Esto se hace, presionando la INTERFACE, y luego presionando en a File ( Transfer decisions to instructor. Luego, se presiona YES para aceptar, y se grabarán los datos al diskette y se entrega este al instructor (Cuando la jugada se realice vía email ver punto 5)
En la siguiente figura se muestra este proceso:
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IMPORTANTE: ¡¡¡¡Una vez transferidas las decisiones al instructor, o grabadas en el diskette, NO se puede volver a tomar decisiones para ese mismo período!!!! Si vuelven a tomar decisiones, no serán válidos sus datos y se perderá la información.
4. Procesamiento de resultados y corrida de industria

Finalmente, los datos del diskette son ingresados al módulo instructor, en el cual son procesados, para obtener los resultados de la industria y volver a traspasarlos a cada grupo para realizar la jugada. Aquí el profesor es quien maneja los datos para correr la industria.

     5. Jugada vía e-mail

Cuando se realice una jugada vía email, se debe enviar los archivo del  diskette  a wyoung@dii.uchile.cl.  A vuelta de correo se recibirán tres archivos para la próxima jugada. Estos se deben copiar en el disco de datos y repetir los pasos anteriores desde 1.

Las jugadas vía email se reciben hasta las 9 de la mañana del día acordado (ver programa) y serán reenviadas de la misma forma durante el día. 

6. Programación de Jugadas

	Entrega
	Fecha 
	Forma
	Hora

	1
	25 -Oct-04
	Email
	9:00 am

	2
	29- Oct-04
	Email
	9:00 am

	3
	4–Nov-04
	Email
	9:00 am

	4
	10-Nov-04
	Email
	9:00 am

	5
	15-Nov-04
	Email
	9:00 am

	6
	22-Nov-04
	Email
	9:00 am

	7
	29-Nov-04
	Email
	9:00 am

	8
	06-Dic-04
	Email
	9:00 am
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