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OBJETIVOS:

Entregar dar una vision del negocio del sector agroindustrial de fruta fresca y procesada
(lateralmente referencias al sector vitivinicola y pecuario), de las potencialidades que presenta y de
Su gestion y estrategias necesarias para mantenerse, incentivar su expansion o penetracion de
mercados.

Analizar las ventajas competitivas y la posicion estratégica del sector, haciendo énfasis en los
mecanismos y en la dindmica de las exportaciones.

Discutir las condiciones de acceso a los mercados internacionales e identificar las oportunidades
de generar negocios de exportacion o importacion en virtud de los acuerdos comerciales suscritos
por Chile.

CONTENIDOS:

1. Tendencia en el consumo de alimentos

2. Caracterizacion de la agroindustria hortofruticola. Productos y procesos,
localizacion y capacidad de empresas

3. Orientaciones del mercado

4. Produccidn y estructura del mercado mundial de frutas
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Marco econémico para la gestion. Factores e indices de competitividad de los
paises.

Niveles de integracidon comercial entre los paises

Politica econémica y comercial de Chile.

Desarrollo de ventajas comparativas y competitivas

Andlisis de estructural de la industria: el modelo de las cinco fuerzas
competitivas

.Produccién y estructura del mercado mundial de la fruta
.La industria mundial de la fruta y las cinco fuerzas competitivas.

Oportunidades y desafios que afectan el desempefio de las exportaciones.
Analisis interno y externo

Efecto del tipo cambio en el pais y de otras naciones en las exportaciones e
importaciones de productos agroindustriales.

Marketing internacional: evaluacion de los aspectos legales, econdmicos y
culturales de los paises de destino.

Clausulas (incoterms) y modalidades de venta. Costo y precio en funcién de
los incoterms

Barreras comerciales (aranceles, para-aranceles, no aranceles). Otros
mecanismos de proteccidn autorizados por la OMC

Preferencias: acuerdos comerciales y calendario de desgravacidon. Fechas de
vigencia, contingentes, arancel-cuota. Sistema generalizado de preferencias.
(SPG), CBI-UU.

Vision sobre los acuerdos comerciales suscritos por Chile y otros paises y
bloques econdmicos

Proceso de exportacion: formas de pago a las exportaciones. Transferencia
bancaria, carta de crédito y sus modalidades y documentos de embarque.
Analisis del desempefio de los mercados para la fruta fresca y procesada en
la temporada 2003/04 y otros productos agroindustriales

Transporte aéreo y maritimo: aspectos técnicos y de gestién

Estrategias de marketing: factores que afectan las decisiones de los clientes
para comprar

Vision de otros sectores agroindustriales del pais: miel, carnes blancas y
rojasy vino.

MODALIDAD DE CLASES:

Expositivas con medios audiovisuales y abierta participacion de los alumnos.
Observacion y discusion sobre videos de la industria exportadora de fruta fresca
y procesada. Talleres de discusion sobre hechos coyunturales de la actualidad
nacional e internacional.



EVALUACION:

60% Controles C1, C2, Ex
25% trabajo de seminario
15% CTP’s
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CALENDARIO DE ACTIVIDADES:

21 septiembre C1

09 noviembre C2

Entrega y disertacion de trabajos de seminarios desde 17 de agosto al 2

noviembre, en fecha acordada con el profesor




