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OBJETIVOS:

Entregar al alumno una vision estratégica para la toma de decisiones y de gestion, en
negocios de alta tecnologia. Esto en base al desarrollo de modelos tedricos,
conceptuales y aplicaciones practicas en la construccion de estrategias tecnoldgicas.

En definitiva el objetivo es proveer una perspectiva estratégica y de gestion, del uso
efectivo de la informacion, de la tecnologia y del conocimiento, para generar una
ventaja competitiva y un alto performance operacional, que permita enfrentar
adecuadamente una competencia que tiende a globalizarse.

CONTENIDOS:




Los temas del curso son los siguientes: Patrones Tecnoldgicos, Competencia,
Estructura de Mercado, Dindmica de Mercado, Estructura de la Empresa, Desarrollo de
capacidades Interna y Creacion de Valor al Cliente.

PROGRAMA DEL CURSO:

¢Qué es una empresa Tecnologia?, ¢Por qué la innovacion Tecnoldgica?, Aspectos
Estratégicos y de Marketing, Curvas S, Estandares en la Industria, Apropiabilidad y
Aspectos Organizacionales.

ACTIVIDADES:

Las actividades consideran clases expositivas; el desarrollo de casos; lecturas
especificas de papers, su desarrollo y presentacion; desarrollo de un plan de negocios
de una empresa tecnoldgica (en grupo), tareas y charlas de especialistas. (Por Definir).

EVALUACION:

NOTA PRESENTACION (70% NOTA FINAL): 30% Interrogaciones (3), 20% Tareas (3),
20% Analisis Grupal de paper (70% Informe de Analisis y 30% Presentacidn).

NOTA EXAMEN (30% NOTA FINAL): Proyecto Plan de Negocios (3 entregas 80%,
presentacion 20 % del total), (15%); Examen de Materia Semestre (15 %).

NOTA FINAL: NOTA PRESENTACION + NOTA EXAMEN + Bono por trabajo adicional
(o reemplazo de nota) + Premio Asistencia a Clases.
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