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OBJETIVOS:

Entregar  al  alumno  una  vis ión  estratégica  para  la  toma  de  decis iones  y  de  gest ión,  en
negocios  de  al ta  tecnología.  Esto  en  base  al  desarrol lo  de  modelos  teór icos,
conceptuales y apl icaciones práct icas en la construcción de estrategias tecnológicas.  

En  def ini t iva  el  objet ivo  es  proveer  una  perspect iva  estratégica  y  de  gestión,  del  uso
efect ivo  de  la  información,  de  la  tecnología  y  del  conocimiento,  para  generar  una
ventaja  competi t iva  y  un  al to  performance  operacional ,  que  permi ta  enfrentar
adecuadamente una competencia que t iende a global izarse.  

CONTENIDOS  :
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Los  temas  del  curso  son  los  s iguientes:  Patrones  Tecnológicos,  Competencia,
Estructura  de  Mercado,  Dinámica  de Mercado,  Estructura  de la  Empresa,  Desarrol lo  de
capacidades Interna y Creación de Valor  a l  Cl iente.  
PROGRAMA DEL CURSO:   

¿Qué  es  una  empresa  Tecnología?,  ¿Por  qué  la  innovación  Tecnológica?,  Aspectos
Estratégicos  y  de  Market ing,  Curvas  S,  Estándares  en  la  Industr ia,  Apropiabi l idad  y
Aspectos  Organizacionales.

ACTIVIDADES  :

Las  act ividades  consideran  clases  exposi t ivas;  el  desarrol lo  de  casos;  lecturas
específ icas  de papers,  su desarrol lo  y  presentación;  desarrol lo  de un  plan  de  negocios
de una empresa tecnológica (en grupo),  tareas y charlas de especia l istas. (Por  Def in i r ) .

EVALUACION:

NOTA PRESENTACIÓN (70% NOTA FINAL):  30% Interrogaciones (3) ,  20% Tareas (3) ,
20% Anál is is Grupal  de paper  (70% Informe de Anál is is y 30% Presentación).
NOTA  EXAMEN  (30%  NOTA  FINAL):  Proyecto  Plan  de  Negocios  (3  entregas  80%,
presentación 20 % del  tota l ) ,  (15%);  Examen de Mater ia Semestre (15 %).
NOTA FINAL :   NOTA PRESENTACIÓN  +  NOTA EXAMEN  +   Bono  por  trabajo  adicional
(o reemplazo de nota)  + Premio Asis tencia a Clases.

BIBLIOGRAFIA  :  
Manual  de  Gest ión  en  Tecnología,  Tomo  I  y  I I ,  Gerard  Gaynor.  Edi tor ia l  Mc  Graw  Hi l l ,
1999.  Cross ing  the  Chasm  (Marketing  and  sel l ing  High  Tech  products) .  Geoffrey  A.
Moore.  Harper  Business. 1991.
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