El rol estratégico de la integracion
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Unilateralismo-multilateralismo-bilateralismo-regionalismo

2da etapa exportadora?

¢ El mito de los bienes con valor agregado
¢ El mito del pais plataforma

¢ Clusters de RRNN?

¢ La respuesta es servicios

¢ Hay que trabajar la oferta

¢ Innovacién y competitividad

Imagen pais

Comercial

Infraestructura de promocidn

Infraestructura fisica de apoyo al comercio exterior

Burocracia del comex

ITICA

’

Institucionalidad exportaciones de servicios

Pol

EJES de la Politica Comercial: Apertura-Facilitacion-Promocion-Oferta
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Chile: Comercio Exterior como % del PIB
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Nuestra Actual estructura de Exportaciones...

Exportaciones Economia Chilena Mas del 90 % Grandes Empresas
(USS MMM)

30 Fuente: BCCh, CCS ] )
Primeros 10 productos representan mas del

70 80%

60

>0 Recursos Naturales - Bajo Valor Agregado

40

30

20 Exportaciones concentradas en pocas empresas

10
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.. Baja tecnologia incorporada
1985 1996 2007
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; Chile pais plataforma? pe qué?

Plataforma de bienes — Hacer en Chile

pequenas modificaciones a los productos semi-
elaborados para cumplir reglas origen.

Alejado de los Grandes Mercados.

Desve ntajaS _____ 4 Altos costos logisticos

Manufactura (gran competencia de

paises asiaticos)




Costo del transporte

Costo de transporte internacional y arancel aduanero

14%

12%

10%

8%

6%

49%

2%

para exportaciones hacia EE.UU

@ Chile

@ Trinidad y Tobago

@ Panami

@ Argentina @ Guatemala
@ Costa Rica
@ Peru
® Honduras
@ Xico
2% 4% 6% 8% 10% 12% 14%

Arancel Aduanero

Fuente: U.S. Census Bureau, Department of Commerce citado en CEPAL: Transporte maritimo regional y de cabotaje en América
Latina y el Caribe: el caso de Chile. Jan Hoffmann.



Plataforma de Servicios?

Mano de obra calificada (aunque podria ser mas
especializada) y costo relativamente competitivo

Telecomunicaciones eficientes
Mercado desregulado y transparencia en Regulaciones

»

No hay discriminacion respecto del proveedor servicios
extranjero

Empresas compitiendo internacionalmente

£

Red de acuerdos bilaterales de comercio de servicios




RED DE ACUERDOS COMERCIALES

« Tratados de Libre Comercio

« Acuerdos de Asociacién

* Acuerdos de Complementacion
k. Com? (2004) * Acuerdos de Alcance Parcial
Japén (2006) « TLC en Negociacion

Colombia (1994)

Ecuador (1995)

Australia
Perti (1998)

; P4 (2006)
P



RED DE ACUERDOS COMERCIALES

Arancel Efectivo

« Tratados de Libre Comercio

EFTA (2004) . » Acuerdos de Asociacion
Canada (1997) Unidn EUFOPQG (2003) ‘= e Acuerdos de C0mp|ementaci()n
8,2 81 g PR « Corea (2004)

* Japon (2006)

« EE.UU. (2004)

México (1999) * China (2006)

Centro América (2002) e Panama (2008)

: * . Venezuela (1993)
Colombia (1994) =

Ecuador (1995) = >
« Bolivia (1993)

Pert (1998) * Mercosur (199)




Distribucion de las Importaciones por Arancel Promedio Pagado:
Agosto 2009

0,1%-1% Arancel y
11% A58

1,1%-2% Arancel
12%

2,1%-3% Arancel
0% Arancel
57%

5,1%-6% 4,1%-5% Arancel
Arancel 3%

7%

Fuente: CCS




Argentina
Bolivia

Brasil
Colombia
Ecuador
México
Paraguay

Perd

Estados Unidos
Canada
Alemania
Bélgica
Francia
Holanda

Italia

Reino Unido
Espana
Finlandia
Suecia

Suiza

China

Corea del Sur
India
Indonesia
Japdn
Vietnam
Australia
Nueva Zelanda
América Latina
Mercosur
Unién Europea
Nafta

Asia

Africa
GENERAL

0,4%
0,4%

Arancel pagado por
pais/region (ago 2009)

Fuente: CCS
5,3%
6,0%
5,9%

4,8%
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Participacién de Chile en exportaciones mundiales
(bienesy servicios)

0,5%

0,4%

07




Participacién en exportaciones mundiales
(bienesy servicios)

8,1%

===China
= Brazil
e==Chile
= Argentina




Participacién en exportaciones mundiales
(bienesy servicios)

W 9,4% —EEUU
= Alemania

===China
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EEUU
Alemania
China
Japon
Corea
México
Irlanda
India
Brasil
Israel
Argentina

Chile

Participacion en las exportaciones mundiales:
décadas de los 80's vs los 00's

11,0%
12,3%

H00's m80's

Fuente: CCS

0,5%

" 0,4%
0,4%
0,4%

0,4%
"0,2%




SONY

U.S.A.
0,

THAILANDIA
3%

MEXICO
25%




Porcentaje de importaciones provenientes
del pais de origen de la marca, 2007

72%

TOYOTA

SAMSUNG

54%

47%
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25%
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SONY 13%
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NOKIA 2%

11%
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http://www.egypt.superbrandsmena.com/spreads/Gillette.pdf
http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/6/6e/Logo_samsung_5.jpg

Fundamentos de la estrategia Nac. de Innovacion

* Sectores seleccionados: identificacion de sectores con mayor
potencial competitivo de la economia chilena y con fallas de
coordinacion y falta de capital social. Identificar brechas al
desarrollo y transformacion de clusters.

A Serv.medio sourcing

ambiente
Ny

//

Crecimiento PIB en 10 afios @'ndustrias
Creatlvas

O 1 billén de pesos
Alto Alimento
procesados d
. Sectores que se consumo human Servicios
destacan finas u; 10s

’\3 Vitivinicultura | Fruticultura
L 1 Plastico primaria
© o Comu icaciopes
T = Horticultura Plataforma de negocios para LAO \
[SR) primaria Educaci 6n su erlor rciculturay avicultura
qc_) e . - Medicina . pe Mineria no metalica
- = Medio Farmac eutica © especidlizada Loglstlcay / s
8 8 Consultor ia transporte
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>
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quimica cobrey
Productos Turismo? subproductos
de madera Silvicultura

j Celulosa
Bajo o . slulos
Metalurgia
v
Alto Medio Bajo

Esfuerzo paralograr la
competitividad necesaria



Nro. de Medidas proteccionistas adoptadas entre oct. 2008-09
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