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PROGRAMA DE CURSO

1. Nombre de la actividad curricular

Identidades juveniles, musica y redes sociales

2. Nombre de la actividad curricular en inglés

Youth identities, music and social media

3. Cddigo: EFB

4. Carrera: Periodismo — Cine y Television

5. Unidad Académica / organismo de la unidad académica que lo desarrolla

Facultad de Comunicacién e Imagen

6. Area de Formacion: Formacion Basica

7. Caracter: Electivo

8. Semestre: Il a VI

9. Afo: 2025

10. Numero de créditos SCT — Chile: 3 SCT

11. Horas de trabajo Presencial: 1.5 No presencial: 3.0

12. Requisitos: No tiene

13. Propésito general del curso:

El curso explora la relacién entre musica e identidades juveniles desde el enfoque de los
estudios culturales y de la comunicacién con el propdsito de fomentar un analsis critico
sobre como diferentes géneros musicales y tendencias en redes sociales inluyen en la
construccidn y expresion de identidades juveniles. Desde este enfoque, se examinan
cuestiones relacionadas con las identidades juveniles en la era digital (por ejemplo, la
construccion de la identidad en plataformas), las relaciones entre musica e identidades
jveniles (tal como se expresan en “sub-culturas” juveniles como el k-pop, el hip-pop o el
punk) y las interacciones de todo ello con redes sociales (donde intervienen factores
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como los algoritmos y los inluencers)

14. Competencias y Sub competencias a las que contribuye el curso
Carrera: Periodismo
Ambito: Comunicacién

1.1. Problematizar distintas tradiciones tedricas en el campo de la comunicacién, con un
énfasis en los desarrollos latinoamericanos respecto de comunicacion, sociedad, vida
cotidiana y poder.

Subcompetencia: 1.1.b. Articular diversas tradiciones tedricas problemas cldsicos
y emergentes en el campo de estudios de la comunicacién, con un acento en
trayectos latinoamericanos.

1.2. Evaluar la produccidn, circulacidn y recepcion de signos linglisticos, audiovisuales y
digitales, desde modelos de representacién de la realidad vinculados con los dispositivos
y espacios comunicacionales.

Subcompetencia:

1.2.b. Emplear, de modo pertinente, modelos de representacion de la realidad
para la solucion de problemas inscritos en los distintos momentos y espacios
comunicacionales.

Ambito: Investigacion

2.1. Desarrollar un proceso de investigacidon contextualizado, sefialando los enfoques en
uso, asi como los fundamentos tedricos y metodoldgicos que los avalen.

Subcompetencia:

2.1.a. Diseiar investigaciones en el campo de la comunicacién relacionando de
modo coherente problemas, enfoques tedrico-metodoldgicos empleados.

2.1.d. Problematizar sobre las implicancias éticas del conocimiento producido por
la investigacion y su aporte a la discusidn publica.

2.2. Expresar con claridad, pertinencia y orden los resultados de la investigacién al
exponer y fundamentar criticamente las conclusiones que se planteen en la investigacién




E 3

L] FACULTAD DE
ﬁ COMUNICACION
e IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

en diversos niveles, distintos publicos y variados espacios.
Subcompetencia:

2.2.a. Distinguir modalidades con las que se comunica la investigacidn de acuerdo
a distintos publicos y espacios.

Carrera: Ciney Tv
Ambito: Comunicacién

1. Analizar objetos culturales audiovisuales y sus modos de circulacidn y recepcién para
comprender la forma en que se relacionan con lo social, lo politico y lo estético.

Subcompetencia:

1.1. Reconocer la estructura y los modelos de significacion de los objetos
culturales audiovisuales en relacién con lo contemporaneo y sus contextos.

1.2. Analizar desde la comunicacién audiovisual los modos de circulaciény
recepcién de los objetos culturales.

15. Competencias Sello de la Universidad de Chile

Marque con una X, en el recuadro de la derecha, las competencias que aborda el

curso
Capacidad de investigacion, innovacion y creacion X
Capacidad de pensamiento critico y autocritico X
Capacidad para comunicarse en contextos académicos, X

profesionales y sociales

Compromiso ético y responsabilidad social y ciudadana

Compromiso con el desarrollo humano y sustentable

Compromiso con el respeto por la diversidad y la multiculturalidad | X

Compromiso con la igualdad de género y no discriminacién X

16. Resultados de Aprendizaje

Al finalizar el curso, el estudiante sera capaz de:

- Relacionar principales conceptos de los estudios culturales en el analisis de la
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identidad cultural y las identidades juveniles

- Problematizar los modos de construccion de las identidades (personales, sociales)
en las plataformas

- Analizar

las relaciones entre identidad, musica y redes sociales considerando

cuestiones como los algoritmos, el rol de los influencers y las nuevas formas de

interaccion

17. Unidad (es)/ Indicadores de aprendizajes

Nombre de la

] Contenidos: Indicadores de Aprendizaje
Unidad
- La cuestion de la identidad
cultural Introduce los elementos basicos
Identidades de los estudios culturales en el

juveniles en la era
digital

- El concepto de identidad(es)
juvenil(es)

- La generacién digital

- La construccion de la identidad
en plataformas

analisis de la identidad cultural y
identidades

Tambien examina la construccidn

las juveniles.

de identidades juveniles en las
plataformas

- Relaciones entre
Identidad(es)
juveniles y musica

- La musica popular después de
la Il Guerra Mundial

- Juventud y mdusica: entre el
consumo y la identidad

- Las subculturas juveniles y la
musica

- La mdusica urbana (hip-hop,
rap, identidades
juveniles

etc) y las

Aborda las relaciones entre
identidades juveniles y musica
desde un punto de vista
histdrico, en su relacién con las
subculturas juveniles y como
consumo cultural. También
considera el fendmeno actual de
la musica urbana en América
Latina

Interacciones

entre identidad

- Creacion de comunidades en

Examina las relaciones

identidades juveniles y musica en
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juvenil, musica y | torno a gustos musicales la era digital considerando

redes sociales cuestiones como los algoritmos

- Algoritmos de recomendacion .,
de recomendacion, el rol de los

- Influencers y tendencias influencers y las formas de
musicales participacién

- Interaccion y participacion

18.

Metodologia de Enseifanza y Aprendizaje
Clases expositivas
Andlisis critico de la musica en relacion con la identidad

Discusion de textos

. Evaluacion

Prueba 50%

Disefio de proyecto sobre la influencia de la musica y las redes en la identidad
50%

20.

Requisitos de Aprobacion
Nota de aprobacion minima (escala de 1.0a 7.0): 4.0
Nota minima 4.0

Asistencia 75%

21.

Bibliografia Obligatoria (no mas de 5 textos)

Martin Barbero, J. “Jovenes: comunicacion e identidad” en Revista Pensar

Iberoamerica, 2002

Frith, S. “MUsica e identidad” en S. Hall y P. du Gay (eds) Cuestiones de Identidad,
Amorrortu Editores

Reguillo, R. “El lugar desde los margenes. Musicas e identidades juveniles” en
Revista Némadas, Colombia.

Hormigos, J. y Cabello, A. “La construccién de la identidad juvenil a través de la
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musica”

Lardies, F. y Potes, V. “Redes sociales e identidad: ¢ desafio adolescente?”

22,

Bibliografia Complementaria

Entwistle, G., Rios, R., y Losada, |. “Mdusica, identidades y juventudes.
Aproximaciones para su investigacion en ciencias sociales”, Revista Punto Cero,

Bolivia

Castiblanco, G. “Rap y prdcticas de ser resistencia. Una forma de ser jéven” en
Revista Tabula Rasa

Marin, M. y Mufioz, G Secretos de Mutantes. Musica y creacidn en las culturas

juveniles, Universidad Central, Colombia

Buckingham, D. (Ed.) Youth, identities and digital media, varios articulos

23.

Recursos web
Pitchfork.com
NPR Musica

Song Exploder

. Filmografia

Miss Americana (2020. Documental sobre la vida de Taylor Swift
“Inside Llewyn Davis” (2013)
“8 Mile” (2002)

“Sound City” (2013)




