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PROGRAMA DEL CURSO

1. ldentificacion General

Unidad Académica| Escuela de Cine y Television, Facultad de Comunicacion e Imagen
Carrera/Programa | Cine y Television
Formacion complementaria: Cémo encontrar un publico para tu
Nombre del curso ,
pelicula
Codigo CYTVN53
Tipo/caracter
’ Electivo
delcurso
Area de B ]
., Formacion Complementaria
formacién
Nivel/semestre VI semestre
Ano 2025
SCT del curso 3SCT
Requisitos -
N2 de estudiantes 15
estimados/as

2. Nombre del curso en inglés

Finding an audience for your film

3. Equipo docente

Docente(s)
responsable/coordinador(a) Unidad académica Correo institucional
Paula Ossanddn Cabrera paulaossandon@gmail.com
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Docentes colaboradores/as o

oy ot ey Unidad académica a la que pertenece

Becario/a de | Curso en modalidad presencial
colaboracién

4. Carga académicay créditos SCT-Chile

N2 de créditos SCT 3

Duracion total en horas del curso

N horas de trabajo sincrénico / presencial 2,5

N¢ horas de trabajo asincrénico / no presencial 2

5. Modalidad, dia y horario

Modalidad Curso de modalidad presencial

Dia viernes

Horario/sala | 11:00-13:30

6. Competencias especificas o disciplinares a las que contribuye el curso

Los participantes lograran una comprension del ecosistema audiovisual nacional e
internacional. Adquirirdn nociones de los principales circuitos de distribucion y
comercializacidén, tales como mercados, festivales, ventas, plataformas y cine. Serdn
capaces de identificar a actores claves del sector como programadores, agentes de
ventas, distribuidores, agregadores.

Aprenderan a identificar un publico y disefar estrategias de distribucion,
comercializacidén, comunicaciones y marketing, de acuerdo a las caracteristicas propias
de cada proyecto audiovisual. Seran capaces de identificar distintos perfiles de audiencia
y compradores, lo cual les permitira ser mas pertinentes y efectivos segun el tipo de obra
y la linea editorial de fondos, mercados, festivales, agentes de ventas, etc.

7. Competencias genéricas / sello a las que contribuye el curso

Tendrdn un acercamiento a la industria audiovisual y a la realidad profesional que les
espera tras salir de la universidad y enfrentarse a la realizacion de materializar una
pelicula o serie.




FACULTAD DE
B COMUNICACION
=&Je IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

8. Propdsito formativo del curso

Proporcionar a las y los estudiantes una comprension integral de los procesos y
estrategias implicados en la distribucion y marketing de peliculas, desde la
planificacion inicial hasta el lanzamiento y promocidn en diversos mercados.

Prepararlos en la identificacion de audiencias posibles para sus largometrajes,
cortometrajes, series o proyectos XR, en desarrollo. Analizar elementos esenciales en
estrategias comunicacionales para la comercializacién de una obra audiovisual como
dossier, afiche, trailer, planes de distribucidn y difusion, estrategias de prensa y redes.
Conocer el uso de canales de difusion y circuitos de distribucidn de peliculas.

9. Resultados de aprendizaje del curso

Lasy los participantes del curso seran capaces de identificar y segmentar audiencias
potenciales para sus proyectos en desarrollo; asi como elaborar estrategias y
materiales que les permitan alcanzar a los publicos propuestos: desde el evaluador
de un fondo, hasta representantes de industria y publico final.

Podran conocer el ecosistema en el que se producen, distribuyen y comercializan
peliculas y series. Diseflar materiales pertinentes y efectivos para la presentacion
de un proyecto, asi como analizar diferentes canales de distribucién y sus
caracteristicas.

10. Saberes fundamentales - contenidos / unidades tematicas e indicadores de
logro(aprendizaje)

Este curso busca entregar a las y los estudiantes, herramientas necesarias para
enfrentar los desafios actuales de la distribucién y marketing en el cine,
asegurando que las peliculas alcancen su maximo potencial de audienciay
éxito comercial.

Les permitira:
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- Conocer el ecosistema audiovisual nacional e internacional, desde la
investigacion de un proyecto hasta la comercializacién de una obra
finalizada.

- Identificar a los principales actores de la industria nacional e internacional.

- Definir publicos objetivos y elaborar estrategias para llegar a ellos.

- Reconocer referentes y desarrollar materiales comunicacionales
pertinentes para la promocion, distribucién y comercializacién de
proyectos audiovisuales y obras terminadas. Entre ellos, afiche, trdiler o
teaser, dossier, planes de difusién en medios y redes, planes de
distribucién, campafias de impacto. Ademas, se brindara un panorama de
los principales festivales y mercados a nivel nacional y mundial.

Se espera que las y los estudiantes sean capaces de proponer un proyecto de
cortometraje, largometraje, serie o proyectos XR, del dmbito documental,
ficcion o animacidn, y puedan discriminar audiencias especificas para ellos. Uno
de los principales ejes de trabajo seran la elaboracién de un dossier que
presente estos proyectos de acuerdo a estandares internacionales.

Otros indicadores de aprendizaje serdn la exploracion de referentes graficos y
audiovisuales para sus proyectos. Asimismo, su capacidad para elaborar un plan
de distribucidén y difusidn acordes con los proyectos que estén trabajando,
identificando fuentes de financiamiento, mercados y festivales, tanto
nacionales como internacionales.

11. Estrategias metodoldgicas
a) Descripcién general de las metodologias

La principal metodologia sera la exposicidn en clase donde se ofreceran contenidos
tedricos y el estudio de casos concretos relacionados con estas materias.

Los trabajos serdn grupales e individuales. Se expondrdn y discutiran ante la clase para
recibir feedback tanto de compaiieras y compafieros, como de la profesora a cargo.
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b) Esquema de evaluaciones/estrategia evaluativa en el curso

Tipo de
Actividad de evaluacidn evaluacion Ponderacion en la nota final
Describa las principales herramientas y situaciones de evaluacion que permitan
constatar y evidencias el logro de los Resultados de Aprendizajes
Dossier de los proyectos de pelicula o
serie: storyline, teasear, sinopsis, Exposicidn 33%
motivacion, ficha técnica, estado y presencial.
trayectoria, minibio, contacto.
Tratamiento audiovisual. Referencias de Exposicion
afiches y trdilers para trabajos ) 33%
. presencial.
expuestos en dossieres.
Exposicion estrategia de distribuciény .
. . Exposicion
difusidon nacionales para proyectos . 33%
. presencial.
expuestos en los dossieres.
12. Planificacién y cronograma preliminar del curso:
Actividades
Semana Fechay Sincrénicas / Asincroénicas / No Docente
hora Presenciales presenciales
08/08 Introduccidn al curso,
aspectos generales de
comunicaciones y
marketing. Ecosistema
donde viven las peliculas.
Circuitos de
financiamiento para la Paula
1 L . .
distribucidn, festivales 'y Ossanddn
salas.
Identificacion del publico
objetivo y segmentacién
de audiencias.
Desde la postulacion a
fondos al estreno.
2 15/08 FERIADO
22/08 Elementos claves para la Paula
3 promocion de una Ossandon
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pelicula: logline, sinopsis,
tratamiento audiovisual.
El Dossier, contenidos y
ejemplos. Indicaciones
para trabajos que
deberan ser presentados
el 05/09

29/08

Aspectos relevantes para
la promocién de una
pelicula: el afiche.
Aspectos relevantes y
ejemplos.

Paula
Ossanddn

05/09

Revisidn trabajos
dossieres y analisis en
clases. Parte 1.

Paula
Ossanddn

12/09

Revisidn trabajos
dossieres. Exposicion y

analisis en clases. Parte 2.

Paula
Ossanddn

19/09

FERIADO

26/09

Elementos claves para la
promocion de una
pelicula: trailer y teaser.
Estructura y ejemplos.
Entrega de directrices
para el siguiente trabajo:
referencias de afiches y
trailers, que sera
presentado el 10/10.

Paula
Ossanddn

03/10

Estrategia de distribucidn
nacional e internacional
para peliculas y series.
Ejemplos. Agente de
ventas, distribuidor.

Paula
Ossanddn

10

10/10

Revision trabajos
referencias afichesy
trdilers. Parte 1.
Exposicidn y andlisis en
clases.

Paula
Ossandoén

11

17/10

TRABAJO AUTONOMO

Paula
Ossanddn
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12

24/10

Revisidn trabajos
referencias afiches y
trdilers. Parte 2.
Exposicion y analisis en
clases.

Entrega directrices para
tercera evaluacion:
planes de distribucion y
difusién, que debera ser
entregado el 14/11

Paula
Ossanddn

13

31/10

FERIADO

14

07/11

Postulacion a fondo de
distribucién y encuentros
de mercados. Ejemplos.

Paula
Ossanddn

15

14/11

Plan de difusidn.
Posicionamiento +
fidelizacidn + conversion.
Marketing digital: redes
sociales y estrategias
online.

La prensa: exclusivas,
comunicados de prensa,
difusidn y seguimiento,
entrevistas, clipping.
Ejemplos de planes de
difusion y resultados.

Paula
Ossanddn

16

21/11

Presentacién trabajos
planes de distribucion
nacional, internacional y
plan de difusién nacional.
Parte 1. Exposiciony
analisis en clases.

Paula
Ossanddn

17

28/11

Presentacién trabajos
planes de distribucién
nacional, internacional y
plan de difusion nacional.
Parte 2. Entrega
directrices para examen a
estudiantes con
asistencia o nota

insuficiente.

Paula
Ossandoén
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05/12 Campanfias de Impacto
para peliculas con
tematicas sociales o
medioambientales. Paula
Evaluacién del curso: Ossandon
fortalezas y debilidades.
ENTREGA EXAMENES
SEGUN CORRESPONDA.

18

13. Requisitos de aprobacion:

- Los trabajos seran 3 y cada uno tendra un valor de 33 % de la nota final.

- Deberan presentarse en las fechas establecidas.

- Los estudiantes que se ausenten de una evaluacion presentando justificativo médico,
podran entregar su trabajo a la clase siguiente con posibilidad de ser evaluados hasta
con nota 7.0.

- Siun estudiante no entrega su trabajo en la fecha establecida, tendrd la posibilidad
de presentarlo a la semana siguiente con un maximo de nota 4.0. Si en esa instancia
no presentan su trabajo, su nota serd un 1.0.

14. Recursos de aprendizaje o bibliografia

a) basica obligatoria
El curso no tiene bibliografia obligatoria.

b) adicional o bibliografia complementaria
Serd presentada en clases.

c) Recursos web
Sitios web de Cinemachile, Chiledoc, Chilean Animation y ChileShorts. Fondos de

Cultura, SANFIC Industria, Encuentros Australes de Fic Valdivia y Conecta, entre otros
gue seran presentados en clases.

15. Requisitos de asistencia y/o participacion

Sobre la asistencia:

- Se exigira 75% de asistencia total a las clases lectivas.

- Retraso maximo de 15 minutos para quedar con asistencia positiva.

- El estudiante debe permanecer en clases al menos hasta 15 minutos antes que
termine la clase para quedar con asistencia positiva.




