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¡ACTIVEN SUS MÉTRICAS PARA
LAS PRÓXIMAS CLASES!





https://support.tiktok.com/es/using-tiktok/creating-videos/creator-tools-on-tiktok


CUANDO HABLAMOS DE MÉTRICAS
¿CUÁL ES LA PRIMERA QUE LES

VIENE A LA MENTE?



UNA DE LAS MÉTRICAS MÁS DESEADA E
IMPORTANTE: 

TASA DE INTERACCIÓN 



El “engagement rate” es el índice de
participación, es decir el porcentaje

de interacciones obtenidas con
respecto del total de veces que un
contenido fue visualizado o la
cantidad de seguidores. Esa

participación se mide por acciones
como: me gusta, comentarios,

guardados y enviados, entre otras
interacciones (varía según cada red)



VEAMOS EL ENGAGEMENT RATE:

Vamos a chismear: https://hypeauditor.com/ 
y https://phlanx.com/engagement-calculator

https://hypeauditor.com/
https://hypeauditor.com/
https://phlanx.com/engagement-calculator


OTRAS MÉTRICAS PARA
OBSERVAR CUANDO LAS TENGAN

ACTIVAS



DESDE EL PANEL DE PROFESIONALES DE INSTAGRAM:



DESDE TIKTOK STUDIO:



¿QUÉ MÉTRICAS PUEDEN SER
IMPORTANTES EN EL TRABAJO

DE STREAMING?



TWITCH TRACKER Y TWITCH METRICS DAN UNA GRAN
MIRADA A LAS MÉTRICAS QUE HAY EN EL CONTENIDO DE

VIDEOS:



¿QUÉ MÉTRICAS MIDE TWITCH?



PERO, ¿QUÉ PASA CON EL
PERIODISMO EN TIEMPOS EN

LOS QUE TODOS SOMOS
CREADORES DE CONTENIDO?



... cualquiera puede crear y publicar lo que sea en línea, pero
hacerse notar puede ser increíblemente difícil.

... un programador puede crear una aplicación en vez de convencer a
una gran empresa que lo contrate o financie, pero dependerá de los

dictados de las tiendas de aplicaciones como Google y Apple.

... un artista puede hacer videos de YouTube sin pasar por Hollywood,
pero dependerá de los caprichos de los algoritmos de Google para ser

visto y ganar dinero.

*Shira Ovide. https://www.nytimes.com/2021/07/08/technology/digital-gatekeepers.html

Una nueva vida digital, los mismos viejos problemas*

https://www.nytimes.com/2021/07/08/technology/digital-gatekeepers.html


... nos sigue maravillando que podamos
llegar a millones de personas con

unos pocos clics. Los viejos métodos
eran complicados y costosos pero, en
esta nueva vida digital, también hay

frustraciones reales.



Google y las Redes Sociales se apropiaron de la
distribución de información

Controlan lo que las audiencias ven, cobran
por la atención de sus usuarios al mejor postor.

Cada vez más subimos nuestros contenidos a
plataformas de terceros sin garantías sobre su

alcance.



https://sparktoro.com/blog/the-3-big-problems-with-asking-
how-did-you-hear-about-us-5-minute-whiteboard/

https://sparktoro.com/blog/the-3-big-problems-with-asking-how-did-you-hear-about-us-5-minute-whiteboard/
https://sparktoro.com/blog/the-3-big-problems-with-asking-how-did-you-hear-about-us-5-minute-whiteboard/


https://sparktoro.com/blog/the-3-big-problems-with-asking-
how-did-you-hear-about-us-5-minute-whiteboard/

https://sparktoro.com/blog/the-3-big-problems-with-asking-how-did-you-hear-about-us-5-minute-whiteboard/
https://sparktoro.com/blog/the-3-big-problems-with-asking-how-did-you-hear-about-us-5-minute-whiteboard/


Hay medios que prueban salir de los algoritmos:



Y gente que nos hace un resumen de lo que pasa con los medios digitales:
https://www.storybaker.co/

https://www.storybaker.co/


COMO ESTAMOS OBLIGADOS A
SEGUIR EN ALGORITMO: VAYAN
ABRIÉNDOSE UN PERFIL DE
LINKEDIN SI NO LO TIENEN



¿CONSULTAS?

EMAIL
lorena.tasca@uchile.cl

¡NOS VEMOS EN LA
PRÓXIMA CLASE!


