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Programa de Asignatura

1. ldentificacién General

Unidad Académica| Facultad de Comunicacion e Imagen

Carrera/Programa | Periodismo

Nombre del curso | Taller de Proyectos de Periodismo Digital |

Cddigo PERI17
Tipo/caracter del ) )
Obligatorio

curso
Area de o

. Especializada
formacion
Nivel/semestre Vil

SCT del curso 6

Requisitos No tiene

N° de estudiantes

estimados/as 30

2. Nombre del curso en inglés

Digital Journalism Project Workshop

3. Equipo docente

Docente(s)
responsable/coordinador(a) Unidad académica Correo institucional

Patricio Urrutia Gonzalez Escuela de Periodismo purrutiacl@gmail.com
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Docentes colaboradores/as o

docentes invitados/as Unidad académica a la que pertenece

Becario/a de
colaboracion

4. Carga académica y créditos SCT-Chile

N° de créditos SCT 6
Duracion total en horas del curso 6,5
N° horas de trabajo sincrénico / presencial 3
N° horas de trabajo asincrénico / no presencial 3,56

5. Modalidad, dia y horario

Modalidad Presencial

Dia Miércoles

Horario/sala 10.15 a 13.30 horas

6. Competencias especificas o disciplinares a las que contribuye el curso

Genera, produce y dinamiza propuestas de comunicacion y periodismo para realidades
sociales complejas.
Construye narrativas en formatos escrito, audiovisual y transmedial, realizandg
representaciones de la sociedad diversas y plurales, con alcances éticos y vocacion
publica.

7. Competencias genéricas / sello a las que contribuye el curso
El curso aporta a que el estudiantado reflexione sobre situaciones de interés social, ern
sus ambitos comunicativos y periodisticos, fortaleciendo su identidad profesional en e
campo de las comunicaciones.

De igual forma, el taller permite que el estudiantado innove en propuestas de
comunicacion y periodisticas, consolidando su vocacion publica.




FACULTAD DE
-9 COMUNICACION
=de IMAGEN

UNIVERSIDAD DE CHILE

8. Proposito formativo del curso

Se busca generar proyectos de comunicacion o periodismo en plataformas digitales
que sean competentes en su relacion con la audiencia al que estan destinados. Se
entregan marcos para generar informacion que sostengan el proyecto, al tiempo que
se promueve la materializacion de lenguajes digitales que deben plasmarse en una
plataforma de difusion. El curso contribuye a la formacion de un profesional que actua
criticamente en el analisis y elaboracion de lenguajes acordes al espacio digital, por lo
que se esperan aprendizajes en el diagnéstico comunicativo y formalizacion de
propuestas comunicacionales o periodisticas.

9. Resultados de aprendizaje del curso

Al finalizar el semestre, el estudiante debiese ser capaz de: Crear una propuesta
comunicacional o periodistica en plataforma digital, manejando herramientas de amplio
alcance de difusion, desde donde genera contenidos y narrativas transmediaticas.

10. Saberes fundamentales - contenidos / unidades tematicas e indicadores
de logro (aprendizaje)

Unidad Contenidos Indicadores de aprendizaje

I. Proyecto Digital | Formatos digitales e /[dentifica aspectos relevantes
Concepto Experiencia de para la elaboracion de un usuario.
Usuario (UX) e Construye un cuestionario que
Investigacion de perfila a un usuario estandar para

Su proyecto.
e Ljecuta procesos basicos de

usuarios. Cuestionario.

Arquitectura Digital Arquitectura de informacioén
aplicados.
Il. Narrativas Géneros periodisticos en e Construye narrativas
periodisticas o de | lenguaje digital transmediales  periodisticas o
comunicacion Comunicacion institucionales.
institucional u e Utiliza lenguaje visual, textual o
organizacional de audio, pertinente al entorno
digital.

e Relaciona narrativas con el
entorno social.

Ill. Gestores de Aspectos basicos de la

contenido plataforma Wordpress e Conoce el funcionamiento basico
Recursos digitales de un gestor.
permitidos en e Opera un gestor de contenido.
plataformas digitales. e Discrimina los recursos digitales
Administracion del apropiados para el gestor.

gestor de contenido.
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11. Estrategias metodologicas

a) Descripcion general de las metodologias

Para el logro de resultados se trabajara con la Metodologia de proyecto, a fin de
extender durante todo el semestre distintas actividades que se orienten a la
consecucion del proyecto de comunicacion o periodismo digital.

b) Esquema de evaluaciones/estrategia evaluativa en el curso

Actividad de evaluacion

Tipo de evaluacion

Ponderacion en
la nota final

de una presentacion oral.

Por tratarse de un curso eminentemente practico, el curso se orienta a la elaboracion
de informes que aporten a un proyecto del ambito periodistico o de comunicaciones.
De esta manera, se desarrolla una prueba escrita basica, un informe escrito, ademas

Proyecto digital desde la experiencia de
usuario y la arquitectura de un proyecto

Prueba escrita

Cuestionario en formulario de Google.
Entrega.

Informe de Encuesta

Propuesta de Proyecto Digital escrita.

Informe de Proyecto

Presentacion Oral y defensa del
proyecto.

Presentaciéon Oral

Examen
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12. Planificacién y crono

rama preliminar del curso:

Actividades
SR Docente
a Fecha y hora |Sincronicas /Presenciales (3 |Asincrénicas /No
hrs.) presenciales (3,5)
M 13 e Narrativas digitales: Lectura
1 arzo e Periodismo Digital Eleccién tema del
10.15-13.30 hrs. SR
e Comunicacion institucional Proyecto
Marzo 20 S .
2 10.15-13.30 hrs. | ® Experiencia del usuario Lectura
3 Marzo 27 e Cuestionario. Creacion de Aplicacion del
10.15-13.30 hrs. los items. Formulario
4 Abril 03 e Arquitectura de la Lectura
10.15-13.30 hrs. informacion
Abril 10 . o
5 10.15-13.30 hrs. Prueba escrita 10%
6 Abril 17 e Preparacion del Informe de Redaccion
10.15-13.30 hrs. Cuestionario. Avance 1 '
7 Abril 24 e Preparacion del Informe de Redaccion y
10.15-13.30 hrs. Cuestionario. Avance 1 reescritura.
Mayo 1 Pausa primer semestre
e Ajustes para la entrega.
Mayo 08 o o o
8 10.15-13.30 hrs. | ® U/t/ma' revision del Revisién Final.
Cuestionario
Mayo 15 . . . , o
9 10.15-13.30 hrs. | nforme del Cuestionario de audiencia 15%
e Informe para la creacion de .,
Redaccion tres
10 Mayo 22 Proyecto. Avance 1. primeros
10.15-13.30 hrs. | elnvestigacion del tema:
apartados.
Antecedentes.
e Informe para la creacion de
1 Mayo 29 Proyecto. Avance 2 Redaccion tres
10.15-13.30 hrs. | elnvestigacion del tema: ultimos apartados.
Justificacion.
Junio 05 o
12 10.15-13.30 hrs. Informe del Proyecto 20%
Junio 12 - Trabajo escrito y
13 10.15-13.30 hrs. * Acompanamiento reescritura.
14 Junio 19 Trabajo autonomo
e Finalizacion propuesta
15 Junio 26 Proyecto Digital. Coordinacion final
10.15-13.30 hrs. | ePreparacion para la grupal
presentacion.
16 Julio 03 Presentacion Oral y Visual grupal 25%
10.15-13.30 hrs. y grup °
Julio 10 .
17 | 10.15-13.30 hrs. Examenes
Julio 17 .
18 | 10.15-13.30 hrs. Examenes
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13. Requisitos de aprobacién:

Nota aprobacion: 4,0
Requisitos de eximicion: nota 5,0 o superior y no tener ninguna nota parcial bajo 4,0.

14. Recursos de aprendizaje o bibliografia

a) Basica obligatoria

De Oliveira Cabral, Everton, Fiorini, B. J., y Bortoluzzi Rigo, L. (2022). Las narrativas transmedia y el
periodismo: La conectividad de las fotografias y imagenes en rede social del diario EI Espectador en
Colombia. Tsafiqui -  Revista Cientifica  En Ciencias  Sociales, 11(15), 89-105.
https://doi.org/10.29019/tsafiqui.v11i15.818

Largo Loayza, J. (2022). Transmedia narratives to raise awareness about the mining pollution of rivers in
Ecuador: A review for the environmental awareness. VISUAL REVIEW. International Visual Culture Review
Revista Internacional De Cultura Visual, 10(1), 1-8. https.//doi.org/10.37467/revvisual.v9.3566

Sénchez Esparza, M. Méndez-Noguero, A. y Berlanga Fernandez, I. (2023). La narrativa transmedia en los
true crime: del relato periodistico a las pantallas. El caso de Lucia en la telarafia. Literatura y Lingliistica,
48, 19-46. https://doi.org/10.29344/0717621X.48.3255

Hassan, Y., Martin Fernandez, F. y lazza, Gh. (2004). Disefio Web Centrado en el Usuario: Usabilidad y
Arquitectura de la Informacion. https./arxiu-web.upf.edu/hipertextnet/numero-2/diseno_web.htm|

Bani, S. (2020). La comunicacion institucional en las redes sociales: los cuerpos de seguridad en Twitter.

Cuadernos AISPI, V16, N.2, pp. 63-86. https:/doi.org/10.14672/2.2020.1698

Rodriguez Castilla, L., Gonzalez Hernandez, D. L., & Pérez Gonzélez, Y. (2016). De la arquitectura de
informacién a la experiencia de usuario: Su interrelacion en el desarrollo de software de la Universidad de
las Ciencias Informaticas. E-Ciencias De La Informacién, 7(1), 1-24.
https.//doi.org/10.156517/eci.v7i1.24317

b) Adicional o bibliografia complementaria

Pineda Henao, A. E. (2020). La comunicacién organizacional en la gestion empresarial: retos y
oportunidades en el escenario digital. Revista GEON (Gestion, Organizaciones Y Negocios), 7(1),
9-25. https://doi.org/10.22579/23463910.182

c) Recursos web

Wordpress.com: https://wordpress.com/es/ Gestor de contenido en formato Learning Management Systen
(LMS). Permite la construccion de paginas web.

15. Requisitos de asistencia y/o participacion

Asistencia obligatoria: 75%



https://doi.org/10.29019/tsafiqui.v11i15.818
https://doi.org/10.37467/revvisual.v9.3566
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https://arxiu-web.upf.edu/hipertextnet/numero-2/diseno_web.html
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https://doi.org/10.15517/eci.v7i1.24317
https://doi.org/10.22579/23463910.182
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