Anexo N°6: Programa de los cursos y demas actividades. Utilizar
unicamente este formato.

Nom
bre
del

curso

Comunicacion y Espacio Publico

Descr
ipcio
n del
curso

La actividad curricular se propone construir un diagrama del
campo de estudios de las comunicaciones, con especial acento,
en la communicacion politica. Para ello se estudiara, primero, algunas
nociones de la relacién entre teorfa y comunicacion, lo que
permitira un primer reconocimiento del campo.

En segundo lugar, se intentara proponer una pregunta central
para la constitucion de los espacios publicos modernos e
hipermodernos:  ¢cudles son las relaciones entre la
comunicacién, sobre todo mediatica, y la sociedad en un
contexto histérico que abarca casi un siglo? Para intentar
responder esta interrogante clave pondremos en tension un
conjunto de teorias que van desde las administrativas hasta las
criticas. Asimismo, se revisaran procesos tales como: la
producciéon de efectos sociales de los medios, la nocién de
mediaciéon y mediatizaciéon de la sociedad y, también, la de
videopolitica.

Todos estos procesos, debemos precisar, tendran relevancia en
la conformacién y transformaciéon de los espacios publicos,
desde la idealizacion habermasiana a la configuracion de nuevos

espacios ampliados (Ferry)

En tercer lugar, proponemos enfatizar en la relaciéon entre la
teorfa y la metodologia en cada una de los desarrollos revisados
(analisis de contenido, agenda, framing, mediaciones vy
audiencias).

Objet

ivos

General:
Comprender vy analizar las principales teorizaciones e
investigaciones sobre la comunicacion de en dos contextos de
produccion intelectual especificos: las teorias de rango medio
(teorfa administrativa) y las teorfas criticas (principalmente
Frankfurt.




Especificos:

Conte
nidos

a. Describir el desarrollo de la sociedad de masas en el
contexto de la modernidad industrial (capitalismo
industrial) y de la sociedad de hiperconsumo (capitalismo
financiero).

b. Analizar las bases epistémicas de las teorias de la
comunicacion administrativa (sobre todo
estadounidense).

c. Identificar y actualizar los principales fundamentos de la
propaganda.

d. Conocer algunas, pero importantes, metodologfas de
investigacion que tienen lugar tanto en las teorias
administrativas como criticas.

e. Analizar las nuevas configuraciones de los espacios
publicos en las sociedades contemporaneas.

1. Introduccién (2 clases)

a) El campo de estudios de la comunicacion: un diagrama

b) Investigacion administrada e investigaciones criticas.
Caracterfsticas y disputas

2. Comunicacién y sociedad I. Las propuestas de la ass

g

communication research. (6 clases)

Contextualizacion historica de las primeras teorfas de la
comunicacion.

Masas, sociedad de masas y masas digitales.

Teorias de efectos directos y limitados de los medios de
comunicacion

Teorfas de efectos poderosos pero cognitivos de los
medios de comunicacion

Nociones sobre la propaganda clasica y contemporanea.
Discusiones en torno a la Opinién Puablica: su dificil
emplazamiento.

Metodologias de investigacion actuales:

-Agenda setting

-Friming y priming

2) De la videopolitica a la ciberpolitica. Panegiristas y
escépticos.

3.

Contrapunto: teoria administrada versus teoria
critica de Frankfurt. (2 clases)




4. Una lectura contemporanea de las Escuela de
Frankfurt. Hartmut Rosa y la aceleracion social (1
clase)

Moda
lidad
de
evalu
acion

Las destrezas y habilidades que se buscan desarrollar en los
estudiantes seran evaluadas a través de informes de lectura y
exposiciones (2 por cada alumno), ademas de un ensayo final.

Fechas:
1. Primera entrega de informe de lectura individual: 7 de
junio.
2. Segunda entrega de informe de lectura: 7 de julio
3. Prueba: 21 de julio
4. Avance de ensayo: 28 de julio
5. Entrega de ensayo: 11 de agosto

ASISTENCIA: 70%
NOTA DE APROBACION MINIMA (Escala de 1.0 a 7.0):
4.0
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3. Contrapunto: teorfa administrada versus teoria critica de
Frankfurt.

e Adorno, Th, Horkheimer, M. “La industrial
cultural. Ilustracién como engafio de masas”. En
La dialéctica de la ilustracion. Madrid: Trotta.

e Adorno, Theodor (1966). Television y cultura de
masas. Eudecor: Cérdoba.

e Rosa, Hartmut (2016). Alenacion y aceleracion. Hacia
una teoria critica de la temporalidad en la modernidad
tardia. Katz: Buenos Aires.

Bibliografia complementaria

-Arancibia, Juan Pablo. Comunicacion Politica. Fragmentos para una
geneologia de la mediatizacion en Chile, Universidad Arcis, Santiago,
2000.

-Bordieu, Pierre: Sobre la television. Anagrama. Barcelona, 2012.
-Doménech, Jean: La propaganda politica. Eudeba. Buenos Aires,
2009.

-Garcfa Canclini, Nestor: Consumidores y cindadanos. Conflictos
multiculturales de la globalizacion. Grijalbo. México, 2001.
-Habermas, Jurgen: Historia y critica de la opinion piiblica. La
transformacion estructural de la vida priblica. Gustavo Gili. Barcelona,
2009.

-Lozano, Elizabeth: “De/ sujeto cantivo al consumidor nomadico”, en
E/ consumo cultural en América 1atina. Convenio Andrés Bello,
Bogota, 1999.

-Monzoén, Candido: La Opinidn Priblica. Teorias, conceptos y métodos.
Tecnos, Madrid, 1990.




-Ortiz, Renato: Mundializacion y Cultura. Convenio Andrés Bello,
Bogota, 2004.

-Rodrigo, Miquel: La construccion de la  noticia. Paidos
Comunicacién. Madrid, 1989.

-Wolf, Mauro: La investigacion en comunicacion de masas. Paidos,
Barcelona, 1991.

-Veron, Eliseo: E/ cuerpo de las imdgenes. Editorial Norma, Bogota,
2001.




