Nombre del curso

MONOGRAFICO SEMIOTICA VISUAL

Descripcion del curso

Se trata es de desarrollar los protocolos analiticos, basados en una
interconexion de la semidtica con las ciencias cognitivas y el
psicoanalisis (y con la sociologia) para la descripcion de objetos
reales de imagen audiovisuales que no seran mas que mediadores
para la reconstruccion de los espacios multimediales, pues los
textos visuales no existe como tal, sino que son un soporte que
remiten a un espacio eminentemente multimedial, donde el sujeto
procede por hipertextualizaciones, y son dichas
hipertextualizaciones los que dan sentido global al texto (sea a nivel
de la generacion, sea a nivel de la lectura); pero para reconstruir
dichos procesos de hipertextualizacidon multimediales es preciso
proceder por fragmentos, en este caso uno de ellos es la imagen fija
(en su multiplicidad de soportes), otros la imagen movimiento (en
su multiplicidad de soportes), y es la descripcion de los fragmentos,
lo que nos permitira, finalmente aprehender su interconexion
multisoporte, 1o que sera materia de este Curso Monografico

Objetivos

Objetivos Generales y Especificos

General: por una parte, el desarrollo de las categorias analiticas
sociosemiodticas que permitiran la descripcion del inconsciente que
habla a través de los objetos reales de imagen audiovisual (cine,
telediario, video- clip, espot publicitario, dibujo animado), lo que
remite a su autor, sea individual y/o sociohistorico; esto es se
inserta en el objetivo general de descifrar signos audiovisuales, lo
que es imprescindible para un comunicador, pues para poder operar
comunicacionalmente con la realidad se necesita no s6lo percibir
los contenidos culturales lingiiisticos, sino lo que la imagen
audiovisual expresa, y por otra, el desarrollo de los caminos de
lectura que emergen de los propios textos de imagen audiovisual, lo
que remite a los Modelos Interpretativos de los Consumidores de la
Imagen Audiovisual; ambos objetivos generales en el contexto de
ser solo un insumo de un recorrido analitico cuya completitud se
lograra en la interconexion de fragmentos, tanto los referidos al
Analisis de la Imagen Fija, y la Audiovisual

Especificos:

-1) problematizar, describir, e internalizar protocolos analiticos
semioticos referidos al desciframiento de signos visuales de imagen
(fija y en movimiento)

-2) describir el procesamiento de la informacién que emerge de la
musica, de los cromas, de los movimientos de camara y el montaje,
lo narrativa (esto es, en definitiva, la wvehiculizacion de
informacion de los codigos audiovisuales) en vias de establecer sus
relaciones de equivalencia, tanto en la generacién de video- musica,
como de la articulacion sonido e imagen en el cine y el filme 3D

-3) Desarrollo de Talleres de Analisis referidos a la tematica




Contenidos:

1.- Operacionalizacion de la Informacion Imaginaria

1.1. El significante audiovisual como significante imaginario:
el aporte de Christian Metz

1.2 La operacionalizacion de la vehiculizacion imaginaria

2.- Identificacion Imaginaria: descripcion semiética de la

relacion Cuerpo Imagen Musica
2.1 Problematizacion
2.2 Semidtica de la musica
2.3 Semidtica de la video- musica: cuerpo- imagen audiovisual-

Contenidos miusica

3.- Identificacion Simbélica: sobre la materialidad a través

del cual transmite la informacioén los significantes audiovisuales

3.1. Teoria de los Coédigos: Casetti y Di Chio, Aumont,
Pierce, Del Villar

3.2 Las Categorias Epistémicas Presupuestas en los
Formatos Audiovisuales segun su Interconexion
Codiga

4.- Talleres de Analisis

V Métodos

Metodologia | Clase Expositiva, Ejemplificaciones, Talleres de Analisis.

Modalidad de evaluacion

VI Evaluacion
Trabajo de Investigacion a través de los talleres.
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