
	Nombre del curso
	Industria Cultural

	Descripción del curso
	Se estudian y contextualizan los procesos de
producción, distribución y consumo cultural, focalizados
en comprender y problematizar los patrones de
continuidad y cambio en la producción cultural
industrializada.


	Objetivos
	General:
Se estudian y contextualizan los procesos de
producción, distribución y consumo cultural, focalizados
en comprender y problematizar los patrones de
continuidad y cambio en la producción cultural
industrializada.

Específico:
1. Reflexionar acerca la estructura de las industrias culturales en sus dimensiones histórica, económica y política.
2. Examinar los principales conceptos de análisis de los estudios de economía política de la comunicación
3. Analizar las dinámicas y patrones de continuidad y cambios de las industrias culturales en relación con su impacto político, económico y social

	Contenidos
	1) Primera Unidad: Pistas analíticas (Prof. María Eugenia Domínguez) 
a) De la industria cultural a las industrias culturales.
b) Estudios culturales y economía política de la cultura.
c) Economía creativa, contexto económico y político.
d) Autonomía, creatividad y trabajo cultural e) Desregulación, regulación y mercado.
2) Segunda Unidad: Cambios y continuidades en las Industrias Culturales. (Profesor Dino Pancani)
a) Poder, Consumo y creatividad.
b) Políticas culturales, encuesta tiempo libre, consumo y creatividad.
c) Convergencia e internacionalización.
d) Acceso en la era de lo digital.
e) Producción, consumo y cadena de valor. 
f) Públicos


	Metodología
	El curso tendrá modalidad virtual vía Zoom, utilizando las 3 horas cronológicas de manera sincrónica y desarrollará sus contenidos mediante las siguientes actividades:
1. Clases expositivas
2. Discusiones grupales 
3. Análisis de caso


	Modalidad de evaluación
	Síntesis crítica de lectura (2/50% cada una).1
1 Una síntesis es el resultado de la lectura crítica de uno o más textos, en los que se problematiza el contenido (premisas, datos, marcos teóricos, etc.) y se asume posición frente a los argumentos. En términos de estructura, se debe considerar la introducción, la presentación de los argumentos y problemas expuestos y un comentario crítico fundamentado. Su extensión varía de 7000 a 10 000 caracteres (3 a cinco páginas), a espacio 1.5 interlineado, letra tamaño 12. La primera hoja, contendrá en la parte superior nombre completo, fecha, correo electrónico y los datos del documento sometido a lectura crítica.
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