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Descriptor 
 
El curso plantea desarrollar una reflexión crítica sobre las industrias culturales desde una 

perspectiva estética, proponiendo una lectura de los principales problemas que la comunicación 
le plantea al pensamiento estético contemporáneo: la reproducción técnica y sus vínculos con 
las vanguardias artísticas, la incorporación de los medios de comunicación en las lógicas 
tardocapitalistas del posmodernismo y las transformaciones que las tecnologías digitales 
imponen a la expresión estética de la subjetividad contemporánea. 

 
 

Evaluaciones 
 
15% Participación en clase 
40% Análisis de un objeto visual 
45% Ensayo final 
 
 

Contenidos 
 

1. Lo estético (i): expresión, representación, forma e ideología. 
2. Una historia minúscula de los objetos visuales. 
3. Lo estético (ii): ilusión, repetición, autonomía. 
4. Claves estéticas de las industrias culturales: reproducción, posmodernismo y 

posproducción. 
5. Las vanguardias artísticas y la reproducción técnica. 
6. El cine, la fotografía, el cómic y la gráfica. 
7. Relaciones analíticas entre estética y comunicación: el ciclo emisor-mensaje-receptor y el 

ciclo autor-obra-experiencia estética. 
8. La televisión y la sociedad del espectáculo. 
9. Lo ‘estético’: formatos, estilos y técnicas. 
10. El pop art y la sociedad de consumo. 
11. El dilema de la forma: función, comunicabilidad y negatividad. 
12. Las artes mediales en el neoliberalismo. 
13. El audiovisual experimental y su trivialización. 
14. Lo masivo: objetos, hiperobjetos y subjetividades. 
15. Violencia y banalidad: redes sociales. 
16. Lo sensible tecnológico: la estética contemporánea como experiencia del mundo 

capitalista.  
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