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INTRODUCCION

Durante largos afos los estudios consagrados a la prensa escrita
han estado limitados a la historia y al derecho. Y ain asi, cabe advertir que la
historia era esencialmente descriptiva y anecdética. Se admitia de buen grado, en
todos los medios, que la prensa desempefiaba una funcién de creciente importancia
en la vida de los estados y de las sociedades, pero no se abordaba su estudio so-
bre bases cientificas, sino respecto de la mayor parte de los otros factores fun-
damentales de esta vida de los estados y de las sociedades. Inclusive los hombres
que admitian o que perseguian establecer que “la prensa es el cuarto poder” desa-
tendieron en general los elementos que la constituian y que le permitieron cumplir
tal funcion.

Los Estados Unidos han sido los primeros en organizar, en el plano
universitario como en el profesional, investigaciones metddicas y profundas, las
unas puramente desinteresadas, las otras estimuladas por el acicate de los nego-
cios. Las primeras contribuian al desarrollo de las ciencias humanas y en parti-
cular de la ciencia politica, ya que la prensa escrita es uno de los medios de
comunicacién de la opinién publica, uno de los medios mds amplios que ésta tiene
para expresarse, asi como uno de los medios de accién de los poderes. sin que con
esto se entienda simplemente el poder del estado. A las segundas se les ha consi-
derado en un principio Gtiles, luego esenciales y por dltimo indispensables para

el mejoramiento de la prensa, y en consecuencia, pard su progreso.

Los dirigentes de periédicos recogen, tanto en el plano comercial
como en el de la redaccién y de la profesién - por estudios que encargan a orga-
nismos especializados, empresas comerciales o instituciones universitarias - da-
tos precisos sobre su circulacién, la de sus competidores, sobre su propia in-
fluencia y eventualmente sobre la realidad de su contenido, relacionéndolo, cuan-
do es el caso, con sus competidores. Pueden de esta manera pensar en transforma-

ciones, fundéndolas en datos que los relacionan con la ciencia. Todo nuevo medio
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de comunicacién da lugar en los Estados Unidos a estudios del mismo género que
los efectuados con la prensa escrita. Estos analisis se han beneficiado de la

experiencia lograda al efectuar los primeros trabajos sobre la prensa escrita.

No quiero entregarme d ejerciclos mentales para examinar si hay
una “ciencia de la comunicacién” o ciencias particulares limitadas a cada uno de
los medios de informacién colectiva. Espero ser prdcticoy, puesto que este estu-
dio solamente trata de la prensa escrita y dentro de ésta, de la prensa cotidia-
na, me referiré tnicamente a esta Gltima. Sin embargo. ante todo. desearia dar-
les una idea sobre los medios de comunicacién. Les ofrezco las cifras que acaban
de ser publicadas: de 1956 a 1960, la investigacién sobre la comunicacién colec-
tiva en Estados Unidos ha significado como promedio 8°142.000 délares anuales, de

los cuales aproximadamente la mitad provenia de los propios periodicos.

No hay Estado en el mundo que realice semejante esfuerzo. sobre el
que algunos dirén, tal derroche. No tengo en mientes decir si tales gastos estan
o no justificados por el resultado, y si conviene que en otros paises en donde se
ha advertido la importancia creciente de los medios de comunicacién. se hagan es-
fuerzos para imitar - aunque en forma ligera - lo que ocurre en los Estados Uni-
dos. No es dudoso, desde luego. que estas investigaciones cientificas tengan una
importancia real. Han sido efectuadas en numerosos paises. provocan interesantes
confrontacicnes internacionales prestan sefialados servicios a la profesidén, como
a todos los que de cerca o de lejos, desean comprender los problemas que se re-

fieren a la comunicacidén colectiva

Me limitaré pues a la prensa escrita. No a toda ella. ya que el
sector que abarca es muy extensoy bastante diversificado para que pueda ser obje-
to de un estudio homogéneo. Me circunscribiré esencialmente a lo que se ha con-
venido en llamar ‘periédicos y diarios de informacién general En torno a esta
categoria. el Comité de Expertos de la UNESO para el estudio de la "normaliza-
cién internacional de las estadisticas de la edicidn de libros y periédicos” . aca-
ba de dar el 21 de abril de 196i. la siguiente definicién: “los diarios y perié-
dicos de informacién general son publicaciones periddicas destinadas al publico.
que tienen esencialmente por objeto constituir una fuente de comunicacion escrita
sobre los acontecimientos de actualidad que se refieren a los asuntos publicos;
las cuestiones internacionales. la politica. etc.. que sin embargo, pueden dar

cabida a articulos literarios y otros. asi como a 1lustraciones y publicidad’

Esta definicién. que me parece el resultado de un compromiso lin-
giiistico, no ofrece evidentemente una claridad que excluya toda discusion inter=
pretativa. Creo que la idea dominante de la definicién es la de actualidad. Es-
ta demanda un servicio diario, inclusive varias veces al dia; puede implicar un
servicio de varias veces por semana. cada semana o aun de un ritmo mas lento. En

el Gltimo caso, la publicacién seméjase mas a la revistay al boletin que por mi




parte y més que nada por el objeto del curso, no incluyo en la categoria sobre la

cual acabo de darles una definicién autorizada.

En consecuencia, me concretaré al estudio de los cotidianos y de
las otras publicaciones periddicas que exhiben numerosas caracteristicas de los
cotidianos, particularmente su relacién con la actualidad. Se puede objetar que
empleo la palabra “cotidiano”, sin limitarle a los diarios de interés general.
Efectivamente. no he mencionado este limite porque hay en ciertos paises cotidia-
nos especializados cuya estructura Yy presentacion - no el contenido - guardan tal
parentesco con los cotidianos de informacién general, que muchas de las constata-
ciones valederas para estos Gltimos lo son igualmente para los diarios que, por
ejemplo, se consagran a los deportes, a los espectéculos, al comercio, a las fi-
nanzas, etc.



LOS ESTUDIOS DE PRENSA

Desearia ahora, antes de entrar al detalle, examinar
rapidamente acerca del alcance de los estudios de prensa y cudal es su
interés practico. De una vez por todas, repito que., en 1lo futuro
- salvo indicacién en contrario - cuando emplee la palabra “prensa’,
me referiré implicitamente a los periddicos y publicaciones de infor-
macién general y mis particularmente a los cotidiancs.

Los estudios de prensa se sustentan en disciplinas
muy diferentes. Me sujetaré a seis:

1 LA HISTORIA

El interés de los estudios histéricos es triple. En
el plano técnico, permiten descubrir las razones de los éxitos y de
los fracasos de las empresas de prensa y a la luz de ellos, despren-
der informaciones tdtiles para el presente. También permiten. a los
que llevan tras de si un pasado ignorado, o desconocido por la mayor
parte de los colaboradores actuales, volver a localizar el curso de
su evolucién y - lo que es capital - la evolucién de su organizaciodn
y de sus servicios: es esencial conocer estas evoluciones pues no se
improvisan la impresién y la publicacién de un diario: se trata de
una creacién continua que avanza hacia el futuro sin desprenderse
del pasado. Los estudios histéricos permiten constatar la confronta-
cién de problemas que. por muy diferentes que sean (la historia no
se repite jamas exactamente), se vinculan a situaciones que en el
pasado han recibido ciertas soluciones: 1las consecuencias de estas
soluciones, debidamente interpretadas, procurarian la inspiracién o
las bases para un pronunciamiento
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En el plano profesional, los estudios histéricos per-
miten establecer el alcance verdadero del mensaje periodistico y co-
nocer lo que la prensa ha hecho por el bien piblico y a veces en con-
tra del bien piblico. Ellos ofrecen al periodista una ensefianza pre-
ciosa: el resultado de todas las experiencias recogidas y su balance

abren perspectivas, permitiéndole situarse en una evolucién ininte-
rrumpida.

En fin, los estudios histéricos desarrollan la cultu-
ra general de quienes a ellos se dedican, como la de quienes los
leen. Merced a ellos, cada perifgdico estudiado pasa a ocupar su ver-
dadero sitio y ambito en la época y el pais correspondientes. Llevan
al periodista a aguzar su sentido de la relatividad, lo que para él
es el mas dtil de los contrapesos a la tendencia de considerar a su
periodico el mejor o el peor de su pais, y a la prensa de su pais la
mejor o la peor del mundo. Conocer bien el pasado de la profesiédn,
sus luchas, sus fracasos, sus triunfos, le permiten defender mejor
sus derechos y conocer mejor sus deberes. cuando la libertad de
prensa se halle en jaque en muchos paises, seria la historia de la
prensa de todos los estados el arsenal donde los defensores de esta

libertad capital encontraran los mejores argumentos para sugran com-
bate.

2. EL DERECHO

varias de las consideraciones que acabo de hacer son
igualmente validas para el Derecho. Por lo demas, el sector comin a
la historia y al derecho, el de la historia del derecho de la prensa,
;debe ubicarse en esta disciplina o en la precedente? A mi parecer,
no importa eso, desde el momento en que la historia del derecho de
la prensa es un objeto de estudio.

.Como puede pensarse que un periodista, sea cual fue-
re el lugar que ocupa en el periédico, en la direccidn, en la admi-
nistracion o en la redaccion, no pueda estar al corriente de las im-
plicaciones juridicas que derivan a cada instante de sus actividades
y de las decisiones que toma?

E]l derecho internacional es no menos importante que
el derecho nacional, por cuanto la comunicacién no se detiene en las
fronteras; la vida del mundo se refleja cada dia - o deberia refle-
jarse cada dia - en los cotidianos de todos los paises. La libre
circulacién de los corresponsales encargados de descubrir las noti-
cias y transmitirlas, la libre circulacion de estas noticias y la de
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los peridodicos sin. consideracign de fronteras, suscitan problemas
que resultan de la inaplicacién de los derechos reconocidos.

El estudio del Derecho vigente en otros paises per-
mite hacer comparaciones y en numerosos casos, con ayuda de los ar-
gumentos tomados de la realidad y no del razonamiento abstracto. la
Justificacién de las reivindicaciones, por ejemplo, enel plano pro-
fesional o en el de las relaciones con los poderes piblicos.

3. LA SICOSOCICLOGIA

Esta cada vez mias asociada a las investigaciones so-
bre el piblico. Si sus métodos permiten trazar cuadros profundos so-
bre las funciones del periodista, del director o del propietario del
periodico. si facilitan el estudio del medio en el cual se desenvuel -
ven estos hombres que, en puestos diferentes, hacen el periédico, di-
chas investigaciones son sobre todo utilizadas para ubicar Jla posi-
cion del lector respecto del periodico, conocer las razones de su
eleccién., determinar sus preferencias, revelar sus habitos y contem-
plar la posibilidad de extender la circulacion.

El periédico vive de la publicidad y de la circula-
cién. La publicidad recurre a 1la sicosociologia. Para acrecentar
Su circulacion y para asegurarse la fidelidad de quienes lo adquie-
ren, se recomienda el recurso de esta ciencia.

4. LA ECONOMIA

La empresa de prensa., deartesanal. se ha transformado
eén un gran negocio: se identifica en numerosos casos con "'las gran-
des finanzas". También los problemas tocantes al estatuto de la em-
bresa y a su financiamiento revisten un interés considerable, Abor-
darlos no acarrea dificultades en un pais como los Estados Unidos,
en donde las contabilidades son piblicas o susceptibles de serlo:
los perigddicos proporcionan detalles sobre su vida material; en don-
de, en todo caso, las publicaciones especializadas ofrecen con fre-
cuencia estadisticas, sintesis y analisis numéricos. balances. medios
y porcentajes que permiten practicamente profundizar todo, tratese de
periédicos competidores o de diarios que disponen de un monopolio de
hecho, cada uno en su zona de difusidn.

Pero las costumbres de los Estados Unidos estan lejos
de hallarse universalmente difundidas. Puede decirse que constitu-
yen una excepcién. El secreto total o parcial de los datos financie-
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ros, filtrados con cuidado, siembran mds la confusién que la clari-
dad: he ahi la situacién dominante en el mundo. Ellc no impide que
los investigadores individuales, dotados de perseverancia e inteli-
gencia, lleguen a veces a perforar el muro del silencio; en este ca-
so. jcuan importantes son los elementos de primer orden que llegan
a descubrir y, mediante su estudio, a hacerlos conocer! Un pensador
francés decia, en el siglo pasado, "que ya no se hace la tortilla
sin romper los huevos, que ya no se hace periodismo sin romper los
escudos”. Mostrar con justicia el papel de los escudos, calcular su
cantidad, seguir su destino: he ahi como se participa de la vida mis-
ma del periédico. Querer ignorarlo es cerrar deliberadamente los
ojos ante una de las facetas esenciales de esta vida.

5. LA TECNICA

Evidentemente, no hablaré de los estudios puramente
técnicos de la impresién. No se ubican absolutamente en el ambito
de este curso. Se explica por si mismo que son de una extrema im-
portancia. Para tratarlos en forma adecuada, es preciso ser un téc-
nico consumado. Pero pueden efectuarse estudios de orden diferente
al de ingenieros o especialistas, como por ejemplo, el estudio de téc-
nicas de la impresién o de difusién. Si son idnicamente los especialis
tas quienes pueden exponer las condiciones especiales de impresion de
un perigdico de gran formato o deun tabloide, son estudios de una natu-
raleza totalmente diferente los que permiten establecer, en circuns-
tancias determinadas, cual de los dos tipos de periddicos tiene las
mayores oportunidades de conseguir la mayor circulacién. Igualmen-
te, no se recurririd a la misma categoria de técnicos si se quiere
evocar los diferentes procedimientos y los limites de la impresién
en color. o cuando se quiere determinar si la circulacion estara su-
peditada al color, y sobre todo, si la importancia de las inversio-
nes que implicaria su introduccién, se veria justificada por la le-
gitima esperanza de una expansién de la circulacion.

6. LA PRESENTACION DEL PERIODICO Y SU CONTENIDO

Aqui el campo de estudio aparece préacticamente ilimi-
tado. Es sobre todo el que deseo analizar en este curso.

Esta investigaciéon se referird en mas de un concepto,
a la historia y a la técnica. También, por mas de un concepto, de-
beria estudiar a la sicosociologia..., pero mis trabajos no me han
permitido hasta el presente ascender los suficientes escalones en
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esta ciencia; dejaré a otros, la prgocupacién de hablarles de ese
particular y espero no tendrdan inconveniente en construir el puente
(o el andamio) que deberia vincular mi ensefianza con la de quien
aborde la sicosociologia.

Es esencialmente al estudio del periédico en su aspec-
to morfolégico a lo que voy a consagrar este ciclo de lecciones.

Dejaré de lado lo gue se llama en general el andlisis
del contenido, para insistir sobre todo en el estudio de la presen-
tacion de este contenido.

El objeto del andlisis del contenido - que tiene sus
métodos propios y un vocabulario harto hermético - no es diferente
al del andlisis de la estructura del periédico y de su presentacion.
El uno y el otro tienen por objeto revelar lo que un periédico ha
querido comunicar a sus lectores de las informaciones de los articu-
los, y presumir Jla influencia que una lectura normal del periddico
ha ejercido en el lector.

Basta fijar los ojos en un periédico o mejor todavia,
evocar el peridédico habitual, para darse cuenta de que el analisis
clasico del contenido es del todo insuficiente para responder al ob-
jeto que se persigue. De lo que mas se impregna el lector - y esto
lo sabe muy bien la redaccién del periédico - es menos del texto en
si, con todas sus caracteristicas de estilo y disposicién de los he-
chos y de las ideas, que de la forma en que este texto ha sido cap-
tado por los ojos del lector y luego registrado en su memoria. Por
eso no descuidaremos el estudio de los factores externos que confie-
ren a la informacién o al articulo un valor peculiar. Estos facto-
res externos, como la disposicién en el periédico, el analisis volu-
métrico, la presentacién ilustrada o no, etc... implican, para estu-
diarlos, el conocimiento preciso del conjunto de la estructura del
periodico de que depende. No se puede estudiar vdlidamente un texto
o un documento extraido de un periddico sin estudiar el ejemplar en—
tero de este periddico. En efecto, un periédico forma un todo, una
unidad en la que ningin elemento es disociable sin que se altere su
autenticidad.



UTILIDAD

¢Cémo se presenta un perigdico? ¢De qué esta consti-
tuido? ¢Cémo se articulan, unos respecto de otros los diferentes e-
lementos que lo constituyen? ¢Como se los puede medir? ¢Cémo se
los puede comparar? He ahi algunas de las cuestiones que trataré de
analizar en el presente estudio.

Estas preocupaciones estan lejos de ser puramente
teoricas. No obedecen a un deseo de efectuar investigaciones y ana-
lisis por el placer intelectual o simplemente mecinico de efectuar-
las. Responden a un propésito utilitario y no simplemente especula-
tivo. No siendo mi propésito realizar investigaciones por el placer
del estudio, desearia mostrar en cada uno de los capitulos que abor-
daré. cudl es su relacion directa con la utilidad que puede signifi-
car para el periodista como para el “investigador® (1). Al respecto,
se puede subrayar que:

a,- Las investigaciones son (tiles para la direccién y para la
redaccién de los perigdicos. Permiten, en efecto, proce-
der a analisis, ndmero por numero, luego a sintesis que
ponen de relieve las caracteristicas fundamentales del pe-
riodico. Estas son a veces harto diferentes de las que
creen haber introducido sus productores, facilitando ha-
cer comparaciones profundas. Una visién superficial so-
bre ediciones de varios periédicos hace resaltar las di-
ferencias evidentes, en tanto que lasmas importantes - me-
nos faciles de descubrir - no aparecen sino como resulta-
do de estudios comparados de las estructuras,

\1, En este cursc, designo como “investigador® al que, sin cons:derar su titulc, su pre-
fesién, su objerivo, procede a realizar estudios de los cuales el periodico, como tal,
es el centrc del analisis.
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Gracias a tales estudios, los anunciantes pueden adaptar
su publicidad mas estrechamente a los usos del peridédico,
a las curiosidades presuntas y a los habitos constatados
en los lectores.

Estos estudios permiten también abordar el aspecto moral,
civico y ético de los problemas del periodismo. Hasta en
los paises obstinadamente aferrados a la idea de que la
libertad de prensa no es compatible con la libertad de em-
presa se conviene en que la~prensa es un verdadero servi-
cio piblico o, para contemporizar con aquellos a quienes
hiere tal afirmacidon, que ella cumple una misién de uti-
lidad publica.

(Como examinar si la prensa se encarga realmente de esta
misién, si no se emprende en un estudio sistematico? En
general, para los teorizantes, esta misién es triple: in-
formar, educar y distraer., Si las misiones de informaciodn
y de educacion participan del concepto del servicio publi-
co, ladistraccién en la gran mayoria de casos, se ha vuel-
to auxiliar indispensable y legitimo que contribuye al buen
éxito de las otras dos misiones. (Coémo saber si un perié-
dico cumple estas tres misiones con éxito y cémo asegurar
su coexistencia si no se procede a estudios como los que
vamos a realizar?

Se observa en un gran numero de paises de economia llama-
da liberal un fendémeno mas o menos acelerado de concentra-
cién de la prensa: mueren mas periédicos que los que na-
cen. E] numero de ciudades donde se imprimen diarios com-
petidores disminuye, en tanto que aumenta el nuimero de ciu-
dades en donde ya no existe sino un solo periédico.deten-
tador de un monopolio de hecho.

Especialmente en los Estados Unidos, se dice que un perié -
dico libre de competidores, ya no tiene que preocuparse
de anotar puntos en una ardua competencia y de esta mane-
ra ofrecer a sus lectores una hoja que se conforme a un ideal
elevado, exenta de las exigencias de una ley materialista.
¢Hay la certeza de que se avanza? ¢Favorece el monopolio
al periddico de calidad? ¢Conduce la competencia necesa-
riamente a la mediocridad? ¢Tiende a un nivel menos ele-
vado? ¢Cémo resolver estas controversias - pues no se tra-
ta de la teoria sino de la realidad - sin estudiar decer-
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ca el resultade de las producciones de monopolio y de las
producciones competitivas?

Muchas de las reflexiones que haremos luego son igual -
mente vadlidas para los periddicos desaparecidos y para los diarios
que perduran. En ciertos casos, dichas reflexiones proceden de ob-
servaciones mas faciles de hacer en periddicos del pasado; en otros,
la historia se muestra avara en cuanto a los detalles esenciales que
el presente si puede suministrar... si quienes los conocen satisfa-
cen la curiosidad de] lector o la del investigador...

Para el historiador, la investigacién de prensa es a
menudo muy decepcionante. Y ello, por numerosas razones. Faltan
eiemplares de periédicos en las colecciones Yy no se los puede encon-
trar rorque se han perdido para siempre. Cuando existe una coleccidn
completa, sin lagunas, cuantos datos esenciales pueden echarse de
menos si los archivos de la empresa han sido destruidos e igualmente
los papeles de familia: las resefas politicas, y mas ain, las actas
de procesos o las notas de policia, en el caso de volverlos a encon-
trar, son muy sospechosos. A pesar de estas dificultades, conviene
tratar de responder a todas las cuestiones que plantea la vida de un
periédico desaparecido, similares a las que plantea un periédico vi-
viente, con las que suscita la presencia del combate cotidiano de la
publicacién y las que ofrecen sus perspectivas del futuro.

En el curso de las lecciones venideras, vamos a estu-
diar sucesivamente los problemas siguientes:

I La personalidad del periddico.
IT La morfologia del periédico.
IITI La valorizacién.

Luego daremos ciertas visiones sobre:

IV Los estudios internacionales.

V La utilizacién de la prensa por el historiador.

13. -




LA PERSONALIDAD DEL PERIODICO

El Comité de Expertos reunido por Jla UNESCO - y a
los cuales ya me he referido - agrupa en una misma categoria lo que
denomina "los diarios y otros periodicos". Segiin el Comité, para
pertenecer a tal categoria se deben llenar varias condiciones:

a,- La publicacién debe ser impresa. El término impreso abar-
ca también muchas formas de impresién a mano, al igual que I
los diversos procedimientos de impresién mecanica tales |
como la tipografia, la litografia, el "offset", el tiraje l
en duplicadores, etc...

b.- La publicacién debe ser ofrecida al piblico. Dicho de otra
manera, conviene que el pdblico pueda obtenerla, sea pagdan-
dola o gratuitamente.

c.- La publicacién debe presentarse en serie continua y bajo un
mismo titulo.

d.- EIl ritmo de la publicacién hecha a intervalos regulares o
irregulares debe ser superior a una vez por afio.

e.- Cada ejemplar debe estar fechado Y generalmente numerado.
Esta enumeracidn exige dos comentarios:

1. Para el titulo (sobre el cual insistiremos), la condi-
cién exigida de "publicacién bajounmismo titulo" de-
be ser menos rigida, toda vez que ciertos periddicos
han sido a menudo constrefiidos a cambiar de titulo por
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razén de las circunstancias (luchas contra la arbitra-
riedad del poder, por ejemolo, o fusién debida a nece-
sidades financieras ¥ politicas) o a consecuencia de la
fantasia de sus dirigentes. El titulo nuevo tiene re-
lacion explicita con el titulo precedente; a veces la
vinculacién se hace patente por constataciones materia-
les o por la observacion del contexto.

([SV]

Por la ﬁerzodecmdad. Si en el pasado y sobre todo en
los primeros tiempos de utilizacién de la prensa apa-
recian periogodicos a intervalos muy espaciados,en nues-
tros dias y para los perigdicos. el ritmo mensual, has-
ta bimensual, es raro: la periodicidad corriente mas es-
paciada es la hebdomadaria.

A este respecto la UNESCO, al subdividir los perioédi-
cos y diarios de informacién general en cotidianos y no cotidianos,
ha marcado el caracter particular vy distintivo que se da a la cate-
goria de los cotidianos, es decir, a los periodicos que aparecen por
lo menos cuatro veces por semana.

Los no cotidianos aparecen menos de cuatro veces DpOT
semana; entre ellos, la UNESCO ha considerado tres subcategorias:

b P los que aparecen dos 0 tres veces por semana;
24 los que aparecen una vez por semana; y

3. los que aparecen con menos frecuencia.

Semejante divisidén se justifica por la relacidén exis-
tente entre el ritmo de publicacién y la actualidad. Un perioédico
publicado cuatro veces por semana, esta destinado 2 cubrir la actua-
lidad segun procedimientos similares a los que utiliza el perioddico
seis o siete veces por semana. Se los puede colocar en la misma ca-
tegoria.

En cambio, un periédico que aparece dos o tres veces
por semana, se aleja un tanto de la actualidad. Es para el lector
un complemento de los boletines de radio, un substituto del cotidia-
no o un o6rgano complementario, ofrece cada 48 horas, a VecCes cada

72 horas, noticias bajo una forma selectiva y a menudo sintética.

Los procedimientos del hebdomadario, en el sentido
propio de la palabra, es decir, una publicacidén que aparece una vez
por semana, Son aun diferentes: la seleccion y la sintesis, mas im-
perativas, conducen frecuentemente a enumeraciones sumarias y @a ba-
lances.

16. -
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Seria un error insertar en lacategoria "hebdomadaria"
al peridédico que se denomina a veces "peridédico del séptimo dia".
¢En qué consiste? En algunos paises - como Francia, Inglaterra, por
ejemplo - en donde los periddicos cotidianos no aparecen sino seis
dias cada semana ciertos periddicos circulan sé6lo el domingo, entre
los cuales se distinguen dos categorias diferentes:

1. Los unos, verdaderas ediciones del domingo de un cotidia-
no, exhiben un titulo y una morfologia gque recuerdan los
cotidianos; el lugar de impresién es el mismo; los servi-
cios son comunes,efc.,Pero, tendiendo a una venta mayor, a
la consecucidén de suscripciones particulares, persiguiendo
llenar una necesidad de los lectores, acompafian a las pa-
ginas informativas, paginas de tipo revista que el lector
lee el domingo o en el curso de la semana, si dispone de
un poco de tiempo. En Francia, numerosos cotidianos de
provincia publican una edicién del domingo: al nombre habi-
tual del periédico se agrega simplemente la palabra "do-
mingo". Cotidianos politicos como La Humanidad, comunista,
y El Popular, socialista, publican La Humanidad Domingo y
El Popular Domingo, que tienen mayor cantidad de suscrip-
tores que el cotidiano de que proceden; ademas, son vendi-
dos por militantes activistas., Su tiraje es mas importan-
te que el del cotidiano (mas del doble para La Humanidad,
ocho veces superior para £l Popular). Estos cotidianos del
domingo no constituyen, hablando con propiedad, unidades
distintas. Los expertos de la UNESCO han previsto el caso.

No enumeran aisladamente "las ediciones especiales que in-
clusive aparecen regularmente (por ejemplo las ediciones
del domingo) que no tienen una personalidad juridica pro-
pia".

2. Los otros son periédicos independientes de los cotidianos.
Pueden formar parte del mismo grupo financiero que un co-
tidiano; :pero estan dotados de una personalidad juridica
propia y no pueden insertarse en la coleccién de un coti-
diano. Los peridédicos ingleses del domingo son, a2 este res-
pecto, caracteristicos. Aunque el Sunday Times se alinea
en el grupo Roy Thomson que publica numerosos cotidianos
de provincia, y el Sunday Telegraph - recién venido - se
vincula al Daily Telegraph, forman sin embargo un periddi-
co aparte, al margen, exactamente como el Observer. Exhi-
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8. la fecha del primer ndmero Y. si se trata de un perigdico
desaparecido, la fecha del dltimo ndmero:
9. el precio;

10. las caracteristicas excepcionales de la vida del periddico;

Aparte de estos diez puntos fundamentales y para res-
ponder a necesidades diversas, agregaremos otros cinco:

11. el formato;

12. el nimero de paginas y el nimero de columnas por pigina:

13, el nombre y la direccién del impresor:

14. el nimero de ediciones y la zona cubierta por cada edicién:

15. (Agregaremos aqui un punto que ciertamente no es relativo a
la personalidad del periédico, pero que rinde testimonio de
esta personalidad). Los lugares en donde existen coleccio-
nes del periédico y el estado en el que se hallan.

Antes de examinar en detalle cada uno de estos puntos,

quisiera hacer una observacién importante de orden metodolégico, Es-
ta enumeracién no esti destinada a servir de modelo de registros bi-
bliograficos, base de catalogos o de repertorios. EI enfoque de los
bibliotecarios, y de los archiveros no es el mismo que el nuestro y,
si en conjunto los puntos que sostenemos son amenudo los mismos, el
orden de importancia que les asignamos es muy diferente. Para ellos,
las precisiones relativas al formato y al ndmero de paginas y de
columna por pagina revisten una importancia descriptiva capital, en
tanto que para nosotros son secundarias. Por lo demas, se ve mal el
que un bibliotecario o un archivero agregue al registro de un periég-
dico, un dato tan subjetivo y tan arbitrario como seria un aconteci-
miento excepcional en la vida de este periédico.

Actualmente, y en el plano técnico, la Asociacién In-
ternacional de Estudios e Investigaciones sobre 1la Informacién, se
esfuerza por elaborar un documento-tipo para que el inventario de
los periédicos sea efectuado Seglin el mismo modelo en los diferentes
paises. La Biblioteca Nacional de Paris, las bibliotecas escandina-
vas, con motivo de una reciente conferencia llevada a cabo en 0Oslo
y el Centro de Historia del Periodismo de la Universidad de Trieste
han elaborado, cada una, para su uso, estos documentos. Son simila-
res los unos a los otros, y, enprovecho de los usuarios y de la coo-
beracién internacional, es de esperar que se haga y acepte una sin-
tesis de ellos.
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1. El Nombre del Periodico

En general, es facil de encontrar. Se hace esfuerzos
por volverlo muy aparente y por conservar la misma presentacion (dis-
posicién diferente en la pagina, caracteres de tipo o tamafio diferen-
tes). Corresponde ya sea a una transformacién interna de la vida
del periédico, que se exterioriza en esta forma, o a una decisién de
los dirigentes del periddico, decisién que generalmente no dejan de
explicar.

Es esencial anotar con exactitud el nombre o el titu-
lo, tal cual es, pues no corresponde siempre al nombre que se da co-
rrientemente. A veces en la conversacién, se resta un calificativo,
una precisién de lugar que son realmente ingtiles, siendo el perié-
dico tan conocido: a veces, al contrario, se agrega una precisién -
que no es impresa - porque se juzga indispensable para individuali-
zar el perigddico.

En todo trabajo serio es necesario conocer el nombre
auténtico, el que se inscribe en los documentos oficiales. Sin en-
bargo, en muchas circunstancias, este nombre auténtico esta lejos de
ser suficiente para la identificacién de un periédico. Acontece, en
efecto - no pienso en ejemplos franceses - que varios perigdicos 1le-
van el mismo nombre. No se los diferencia sino agregando a este nom-
bre precisiones de lugar o de tendencia especialmente.

En Francia se habla corrientemente del "Progress de
Lyon”, cotidiano secular que, después de "Ouest—France”, es el que
tiene mayor tiraje entre los cotidianos de provincia. Su nombre exac-

to es "Le Progress”. Pero como es impreso en Lyony los otros perié-
dicos de Francia se llaman igualmente "“Le Progress”, se ha adquirido
el habito de decir "Le Progress de Lyon”. Lo cual es una inexacti-

tud, pero una inexactitud que elimina confusiones. Recientemente he
cometido un error - por fortuna, rectificado antes de la ublicacidn
del volumen - a propdésito de periédicos publicados en Orleans, una
ciudad situada a poco mas de 100 Kms. al sur de Paris. Habia hecho
varias citas al periédico "Le Patriote”. Habiendo tenido que hacer
una verificacién, me he dado cuenta que habia confundido citas prove-
nientes, efectivamente, de "Le Patriote” con otras citas provenientes
de otro perigdico impreso en la misma ciudad, bajo el nombre de "Pa-
triote Orléanais”. No se tomaran jamas las precauciones suficientes
para establecer el nombre exacto y completo del periodico.

Yo digo también "completo", pues ocurre que un perio-
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dico proviene de una fusién, o sea, de la asociacion temporal de los
nombres de los perigdicos que se han fusionado. En mis investiga-
ciones histéricas, he encontrado en Francia un cotidiano que ha vi-
vido durante cinco afios bajo el titulo complicado de: "L'Echo de la
Dordogne et de Vésone, le Perigord et le Courrier réunis”. Oficial-
mente se llamaba asi, en virtud de contratos que realizaban una tri-
ple fusién. El piblico, ciertamente, se limitaba a hablar del "L'Echo",
Pero si el historiador, el especialista, no se refiere al nombre in-
tegral, se desorientaria Yy cometerian errores,

Esto me lleva a dos consideraciones subsidiarias:

a. Es frecuente que un periédico no Sea una creacién original,
sino la continuacign de otro, bajo un nuevo nombre, o el
resultado de una fusién, como en el caso que acabamos de
citar. BEs, entonces, bajo todo punto importante, consig-
nar en el registro deidentificacién, debajo del nombre del
periédico, el nombre del periédico del que se deriva, y,
si se trata de un periddico desaparecido, el nombre del
periodico que si tal fuere el caso, le ha sucedido. Con-
viene, pues, establecer bara un periédico tantos registros
de identificacion cuantos nombres diferentes ha tenido, in-
clusive si 1a diferencia es ligera. Es una condicién in-
dispensable para todo trabajo serio., A falta de tal dis-
ciplina, son posibles todas 1las confusiones. Al estable-
Ceér un registro a nombre del cotidiano britanico "The Guar—
dian”, no se dejard de anotar que es la continuacidén del
"Manchester Guardian’.

b. Puede ser menester investigar el origen del nombre de 1los
periédicos. A veces este origen encuentra una explicacign
en el primer ndmero del periédico. Pero en otros casos no
se ha dado ninguna explicacién., Tratar de determinar las
razones de una eleccign puede proporcionar indicaciones
interesantes, no sglo sobre las intenciones de los fundado-
res del periédico, sino aun sobre la disposicién de los es-
piritus al momento en que se lanzaba este perigédico. ¢Por
qué en cierto momento - tengo en mientes todavia Francia -
-la palabra "patriote* ha vuelto a encontrarse en los titu-
los de periédicos que se inclinan hacia 1la derecha?; ;por
qué, mas tarde, ha sido utilizado especialmente por perig-
dicos de izquierda y hasta de extrema izquierda?,

¢Conviene, por 1lo demis, conceder importancia al signifi-
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cado literal de un titulo? (Quién podria pensar que, en
efecto, el nombre "Candido” - tomado de la novela de Vol-
taire, el hombre libre, el anticonformista ha podido cubrir
un periodico que estuviese orientado hacia laderecha? (Es
concebible que hoy dia la palabra “libertad” pudiese ser
simultdneamente el nombre que designa al cotidiano de dere-
cha publicado en clermond-Ferraud, en el centro de Francia
y al cotidiano comunista publicado en Lila, en el norte de
Francia? -

2. El Lugar de Residencia de la Administracion y de la Redaccion

Desde que se aborda la nocidn del lugar de residencia
del perifdico, se arriesga encontrar dificultades. ;Qué se entiende
por residencia? Para nuestro propésito, lo que investigamos es el
lugar que, en el plano geografico, caracteriza mejor al periodico.

Para mi, no es el lugar de impresion. Conocerlo es,
con seguridad, util para investigadores y es indispensable para bi-
bliotecarios. Pero un periédico bien puede cambiar, a menudo, de
impresor, sin que se modifique en absoluto su presentacién, su pu-
blicacién. su contenido, su difusién. Puede inclusive confiarse a
un impresor que no imprima en l1a zona de difusién del periodico: ra-
ro pero no excepcional para cotidianos; semejante situacion es harto
frecuente en cuanto el ritmo de aparicién se aleja del ritmo coti-
diano. El lugar de impresioén figurara solamente en la segunda parte
del registro de identificacion.

En general, la residencia de l1a administraciéon del pe-
rigdico constituye el domicilio legal y este domicilio se sitia en la
zona en que principalmente se difunde el perioddico. En general,tam-
bién la redaccién del perifdico esta situada en la misma ciudad que
su administracién. Si hay concordancia, ésta crea una certidumbre. Si
no hay concordancia, impone l1a necesidad de indicar las dos residen-
cias, pues semejante discordancia - que no es normal - contribuye a
caracterizar a un periédico.

En periodo de dificultades y tensiones., por acciones
clandestinas, la administracion puede hallarse en un pais., la redac-
cién en otro pais, y los medios de difusién depender de un tercer
pais.

Mas, haya o no dificultades - y éstas son la excep-
cién - después de haber puesto el nombre del periddico, conviene pre-
cisarlo, delimitarlo gracias a una base geografica. Después de "Le
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Monde | se agregara Paris, The Darly Express . Londres, aunque sea
impreso en Londres, en Glasgow o en Manchester. Después de New York
Times . se agregara New York, bero para la edicign europea impresa
en Paris, que es distinta de 1a edicién norteamericanav inclusive no
teniendo una redaccioén realmente auténoma, Se anotard, en segundo lu-
gar, después del nombre Que es The New York Times (edicién inter-
nacional), el lugar, Paris,

En general, no hay razén de abrigar dudas.

Por precaucign Se€ mencionaria, cada vegz que se juzgue
Gtil, el lugar de la administracién y el de la redaccién. Y si ello
no bastare para precisar el centro vital de] perigdico, se podra tam-
bién indicar ddnde se halla este centro vital y por qué es diferente
de la residencia, de la administracign y de la redaccién,

3. Las Indicaciones que se Pueden Acompafar al Nombre

A menudo, y en numerosos paises, al nombre del perig-
dico se asocia una indicacién destinada a] lector, para orientarlo
(o eventualmente para desorientar]o) sobre la tendencia del periédi-
Co. Esta indicacign €s, generalmente muy significativa, impresa en
caracteres menos importantes que Jlos del nombre del periédico. Es,
eén general, invariable como lo es el propio nombre. Su modificacidn
0 su desaparicién no pueden ser fortuitas: responderan, ciertamente,
4 una posicién de la direccién del perigdico.

Ciertos perigdicos tratan de definirse por tales in-
dicaciones. Por ejemplo, La Borba . el perigdico yugoeslavo m4as
grande, indica cada dia debajo del nombre: "Organo del Partido Comu-
nista Yugoeslavo". Como éste, en muchos paises, numerosos periogdi-
Cos politicos afirman asi su filiacién.

Le Populaire (socialista), de Paris, se presenta co-
mo "organo central del partido socialista" y L'Humanité (Paris) co-
mo "6rgano central de] partido comunista francés".

Los cotidianos de provincia de estos dos partidos son
menos explicitos. Entre los comunistas, si La Liberte¢ (Lila) se
presenta en rojo como el 6rgano del "partido comunista francés", [e
Patriote de Nice et de Sud-Est disfraza su filiacién, haciendo uso
de la férmula imprecisa "gran cotidiano de la informacién de 1la demo -
cracia"., En este caso, la indicacién puede inducir al lector del
periédico a un error. Y también al investigador que estudia el re-
gistro de identificacién., EI correctivo indispensable se encontrarg

23. -




Jacques Kayser

en el punto 10.-: caracteristicas excepcionales de 1avida del perid-
dico, en donde para n]e Patriote” se consignaré“periédicocomunis-
BN

Los dos grandes cotidianos socialistas franceses de

provincia,seaproximan al socialismo con mas flexibilidad que “l,e Po-

pularre de Paris"”. Es verdad que no se trata de oOrganos oficiales
del partido. "Nord-Matin" (Lila), se presenta como "ecotidiano de la
informacién de la "democracia™ y "Le Provensal” (Marsella), como
‘periédico de los patriotas socialistas ¥ republicanos”. Para lo0s
dos cotidianos, inscribiremos €n el punto 10.-: "periédico socialis-
ta",

otros periddicos Se sirven de férmulas cuya signifi-
cacion es tan general, que no revisten ningun sentido preciso. Pien-
so, por ejemplo, enun gran nimero de cotidianos franceses, sobre to-
do de provincia - ¥ entre los de mayor tiraje - que se califican no
solamente de "cotidiano de informacién", como "La Voix du Nord” (Lila)
sino que agregan, entre las palabras "gran cotidiano" ¥ l]a palabra
de "informacién", el adjetivo “republicano", que no tiene en la ma-
yor parte de los casos, ninguna significacidn ideolggica o politica.
"La Voix du Nord”, no es ni mas ni menos republicano que Sus colegas

de otras regiones que se presentan ostensiblemente como "republica-
nos".

En cambio, si el adjetivo "republicano” utilizado en
estas condiciones no tiente significacidén en Francia - ¥ es tal vez
el caso de otros paises - la palabra "democracia" O tdemocratico’
si reviste una significacién. En Tolosa, "La Dépeche du Midr", pe-
rigdico radical, uno de los raros 0rganos que sostiene una oposicion

al régimen actual, se titula "periogdico de la democracia”.

Las indicaciones colocadas en el encabezamiento del
perigédico evocan a veces el origen de la fundacidn. Asi "L’Unicn’
(Reims) . cotidiano con tiraje de 140.000, tiene ]a mencién de “gran
cotidiano de informacion, nacido de la resistencia™ ¥ esta mencion
adquiere toda su significacion si se sabe que este periodico es el
Gnico que aparece actualmente en Francia, fiel al espiritu de 18 aes
sistencia, es decir, abierto a la colaboraci6n de todos los partidos
politicos que se habian unido en la resistencia, desde los dependien-

tes de derecha hasta l1o0S comunistas de la extrema jzquierda.

otros perigdicos Jlevan indicaciones sobre su tiraje.

“"Le Parisien Liberé" se presenta, 2 justo titulo, como "e] de mayor
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tiraje de 1los cotidianos franceses de la mafiana", Otros, como e}
‘New York Times”, ponen de manifiesto ]ga caracteristica que quieren
bropagar entre e] piblico y que los sirve (e bropaganda: "Al] the
news that's fit to print" (todas las noticiasg que conviene imprimir) |

En fin, muchos perigdicos inventan divisas u ofrecen
citas. "Ouest—France" (Rennes), un beriddico catglico con el mayor
tiraje de los cotidianos franceses de bProvincia, asocia dos palabras:

Justicia y libertad", "Je Populaire dy Centre? (Limoges) revela sus
afinidades sccialistas bor wuna cita de Jaures: "Ir a] ideal y com-
prender lo real"™, 7, Figaro™ (Paris) se identifica con ]a obra de]
dramaturgo Beaumarchais, de donde toma e] titulo *sin 1a ITibertad de
censurar no hay elogio halagador", yp cotidiano como "g Borba’ (Be]-
grado), del que ya he hablado: o "Pravda " (Mosci), o inclusive, pe
figuro, los peridédicos oficiales de los partidos comunistas de Ios
paises de] Este, agregan a la indicacign de su vinculo con el parti-
do, el lema de éste: "Proletarios de todos los baises, unios®,

Asi, en ciertos casos, se pueden desprender ensefian-
zas interesantes de las indicaciones que acompafian al nombre del pe-
rigdico - ensefianzas muy variadas - que no Siempre deben Ser interpre-

N0 se sepa o nada (iti] de conocer.

De todas maneras, no se puede descuidar Ja indicacign
a que nos referimos. bues se trata de un aditamento voluntario al
nombre del periodico.

4, La Periodicidad

Ya hemos visto que los periédicos tienen una periodi-
cidad muy variada y - ]o que es factor de complicacién en nuestros
estudios - muy variable.

Muy variada, enefecto, si las beriodicidades m4as fre-
cuentes son: todos los dias (es decir, segin ]asreg]amentaciones del
trabajo, siete 0 seis veces por semana), tres veces, dos veces, una
Vez por semana. dos Veces por mes, una veg bor mes; se encuentran i- :
gualmente periodicidades excepcionales como cincoe veces o cuatro ve-
Ces por semana, o hasta tres veces por mes, es decir, cada diez dias,
y también periodicidades Superiores a una vez bor dia - por ejemplo,
una edicién por 1a manana, otra bor la tarde, o inclusive ~onmo la de
“Neue Zurcher Zertung" (Zirich), una edicién cada mafiana, una segunda
al medio dia Y una tercera en ]a tarde.
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No cabe insistir en la importancia que tiene el cono-
cer la periodicidad de un peridédico. Pues todos los elementos que
lo constituyen, entre otros, su contenido, estan en funcién de ella.

Con todo, si una gran cantidad de periddicos conserva
la misma periodicidad en el curso de su carrera, para otros, varia
segin las circunstancias: un hebdomadario puede volverse cotidiano
durante los periodos electorales, tal cotidiano puede convertirse en
bi-hebdomadario en una época de dificultades financieras, para apa-
recer luego tres veces por semana cuando éstas son superadas.

En los pefiédicos actualmente existentes se adverti-
ran regularmente todas las transformaciones que pueden sobrevenir en
cuanto al ritmo de publicacién. Pero en los periddicos desapareci-
dos, sobre todo en los que han tenido una larga carrera, la investi-
gacion de todas las modificaciones de periodicidad seria un trabajo
desproporcionado al establecimiento del registro de identificacién
(es, sin embargo, indispensable para la elaboracién de una monogra-
fia): no se mencionaran sino los principales.

5. El Momento de la Aparicion

En numerosos paises, hay entre los periodicos de la
mafiana y los de la tarde, diferencias muy notables de presentacién y
de concepcién. En Francia, por ejemplo, uno de los elementos del
éxito de los cotidianos de la tarde, es la venta por voceadores en la
calle; pero, a pesar del éxito de France Soir (Paris) que detenta
el tiraje de prensa cotidiana mids grande de Francia, los pericédicos
de la tarde son menos numerosos y tienen un tiraje mucho mas débil
que los cotidianos de la mafiana (aproximadamente 25 contra 110). No
ocurre lo mismo en los Estados Unidos, en donde el numero de los co-
tidianos de la tarde es mas elevado que el de la mafiana (aproximada-
mente 1.450 contra 300).

La terminologia habitual consiste en colocarenla ca-
tegoria de cotidianos de la tarde a todos los que no aparecen en la
manana. Por consiguiente, comprende también a los del mediodia. ‘

Advirtamos respecto de los cotidianos de la tarde que
llevan a veces la fecha del dia en que salen; en otras como la mayor
parte de los cotidianos de la tarde franceses, llevan la fecha del
dia siguiente al de su salida, es decir, la del dia en que son pues-

tos a la venta en las regiones bastante alejadas del lugar de publi-
cacion.

Conviene, pues, respecto a los periédicos de la tarde
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no olvidar indicar si son o no pre-fechados. Esta precisién es in-
dispensable para los estudios de prensa comparada: permite evitar
errores y considerar por ejemplo como omisiones inconcebibles lo que
un peridédico pre-fechado no podia insertar, puesto que se trataba
de un acontecimiento acaecido después de la fecha de Su aparicioén,
sino aquello que podia hacerlo, porque acontecio antes de la fecha
que se encuentra impresa en el nimero.

6. La Zona Principal de Difusign

Es importante conocerla. Pues,habiéndo]adeterminado,
se puede estudiar con provecho 1la posible influencia del perigdico
dentro de limites geograficos razonables, teniendo siempre en cuenta
que la influencia no se detiene necesariamente ante estos limites.
Se determina también, por la extension, la zona en que el perioddico
sigue mas particularmente la evolucién de las comunas cuyas activi-
dades menciona por razones diversas,

Sin duda es a veces dificil trazar los limites de tal
zona, sobre todo cuando se trata de periddicos desaparecidos. Pero
una confrontacién de las diversas ediciones regionales y locales del
periédico (volveremos a esto) vuelve mas facil la tarea.

Se llega asi a determinar si se esta frente a un pe-
rigdico de publico nacional (es el caso, en general, de los paises
centralizados respecto de los periodicos publicados en la capital),
a un peridédico regional que, sin circular en todo el territorio, cu-
bre una buena parte de é1; a un peridédico mas restringido (En Francia
decimos perigddico departamental, es decir aquel cuya difusidén se con-
centra principalmente en un departamento, unidad administrativa re-
lativamente poco extendida), o en fin, a un periddico local, es de-
cir, limitado a una ciudad y a su comarca aledafia.

7. EI Tiraje

Llegamos a una indicacign capital que implica una di-
ficultad mayor. Hay, en efecto, dos grupos de paises: en los unos
- que constituyen la minoria - el nidmero del tiraje es conocido, ya que
el piblico lector es de tal manera controlado que no suscita dudas.
Por ejemplo, desde hace largos afios nadie pone en duda la cantidad
del tiraje de las publicaciones de los Estados Unidos.

Pero en otros paises ¢qué certeza puede haber? En
estos casos, cuando se obtiene una cifra, es bueno indicar la fuente

27. -




P

Jacques Kayser

de que emana. Y si de fuentes diferentes se obtienen cifras sensi-
blemente diferentes por la misma época, cabe mencionar la cifra
maxima y la cifra minima.

En el plano estadistico. el tiraje medio (medio esta-
blecido para una semana o0 mejor, para un mes) contempla el numero
de ejemplares salidos de prensa y no el ndmero de ejemplares vendidos.
Si es accesible esta (iltima cifra, es muy interesante conocerla. En
efecto. en numerosos casos, especialmente en Francia, la proporcion
de los no vendidos no estd vincuiada al tiraje. Por ejemplo, al exa-
minar cotidianos de la tarde, se constata que casi todos l1os ejenm-
plares de La Crozx tienen un destinatario (tiraje 133.000. no ven-
didos 6.600), en tanto que de 144.000 ejemplares salidos de Paris-
Presse, s6lo 105.000 son comprados o recibidos. ¢Como realizar un
estudio profundo sin tener en cuenta el nidmero y el porcentaje de los
no vendidos, habida cuenta de que esta indicacién es decisiva para
establecer las influencias presuntivas?

Las variaciones de tiraje son ciertamente considera-
bles. Unas son previsibles: hacia el alza (gran esfuerzo de publi-
cidad, auspicio de un gran concurso) o hacia la baja (aumento del pre-
cio de venta). Otras son temporales: el tiraje de los perioddicos de
las grandes ciudades baja durante las vacaciones.

En el registro de identificacién es incuestionable
que deben constar todas las fluctuaciones y se las debe conocer. Pe-
ro deberia anotarse el tiraje una o dos veces por aho, de ser posi-
ble. siempre en la misma época (lo cual es capital para las compara-
ciones), evitando los dias que corresponden a acontecimientos muy
sensacionales, que provocan un aumento repentino.

Respecto de un periédico desaparecido y, en la medida
que se disponga de numerosas cifras sobre su tiraje, no convendria

considerar sino las que revelan modificaciones sustanciales.

8. La Fecha del Primero y del Ultimo Numero

Importa conocer la fecha en la cual ha aparecido un
periodico por primera vez, bajo el titulo que se lo estudia, con una
referencia precisa de la editorial de que procede.

No siempre es facil volver a encontrar el primer ni-
mero de un perioédico. La indicacién que se da a veces - por ejempio
‘nimero 5130° - no es suficiente: pudo haber habido interrupciones

de aparicion, interrupciones no siempre voluntarias (accidentes,
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huelgas, disturbios interiores, guerras...). La indicacién del ny-
mero de afos, "trigésimo afio", ademas, no es suficiente, en vista de
las interrupciones posibles que no toma en consideracign. También
me he percatado que en determinada época, ciertos periédicos france-
ses a fin de aumentar su respetabilidad o por impresionar favorable-
mente a su publicidad, hacian aparecer el primer nidmero un 30 o un
31 de diciembre, de suerte que desde su nidmero dos o tres imprimian
orgullosamente: "Segundo afio".

Es necesario conocer la fecha de 1a dltima edicién res-
pecto de 1os perigdicos desaparecidos. Esta fecha es generalmente fa-
cil de conocer tratandose de perigdicos cerrados por decisién admi-
nistrativa o judicial, Igualmente, tratandose de los que se cierran
bor razones econdémicas o politicas, pues, en estos casos, antes de
desaparecer, el periédico ha tenido que dirigirse una dltima vez a
sus lectores, mediante un editorial de advertencia. Asi, Le Peuple
Constituant, cotidiano del célebre escritor catélico francés Lamen-
nais ha cesado de aparecer el 11 de julio de 1848: aquel dia, en un
nimero enmarcado de duelo, Lamennais consagraba a la muerte de su
periédico un dltimo articulo que finalizaba con estas dos frases cé-
lebres: "es preciso hoy dia oro, mucho oro, para gozar del derecho
de hablar: nosotros no somos lo suficientemente ricos, Silencio al
pobre... ™"

Pero al lado de casos como éstos - y son harto nume -
rosos - hay muchos otros para los que nada es claro, nada es cierto.
El periédico cesa de aparecer, sin advertir a sus lectores., Se en-
cuentra siempre, en las colecciones conservadas en las bibliotecas,
un dltimo ndmero. .. Pero, ocurre que el iltimo ndmero coleccionado en
una biblioteca es muy anterior al conservado en otra biblioteca. La
bisqueda del Gltimo nimero puede, entonces, implicar un trabajo deli-
cado, fundado en los métodos de la ética profesional.

9. El Precio

En general, se encuentra impreso en cada ejemplar de
periodico el precio de venta por nimero y e] brecio de suscripcién,
0 una sola de las dos indicaciones,

Una y otra deben figurar en el registro de identifi-
cacién. EI precio, en efecto, permite admitir una hipétesis sobre
la composicién social de sus lectores. A este respecto, y en el pla-
no practico en que nos ubicamos, es conveniente indicar, no si el
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precio corresponde al de la gran mayoria de casos, sino determinar
si es inferior (lo que se ha vuelto muy raro, pues el precio mas ge-
neralmente aplicado es el mas bajo), o si es superior, lo que denota
en general, un publico lector no popular o una lectoria especializa-
da.

El precio de 1los periédicos no es estable. Empero,
agin asi, no creo que Sea menester atiborrarse de cifras. Hay efec-
tivamente variaciones de precio: el que corresponde &a una decisiodn
colectiva, segin la cual el perigdico sigue la suerte de los perio-
dicos de su categoria,y el que corresponde a una decisién individual.
La ausencia de indicaciodn particular en el registro de identifica-
ci6én significaria que el precio de venta del periddico es el precio
de venta habitual. No siendo asi, el registro de jdentificacién de-
beria hacer constar la época ¥y la cantidad de oscilaciones del pre-

cio.

10. Las caracteristicas Excepcionales de la vida del Periodico

No se trata de una referencia cientifica o simplemen-
te histérica. Se trata de una precisién de hecho itil de establecer:

conveniente como punto de referencia.

La vida de un periédico esta sefialada a menudo por la
adopcién de una posicion altisonante, por un suceso de caracter sen-
sacional, una direcci6én O una colaboracién que han hecho del perié-
dico, durante un tiempo miés o menos largo, el o6rgano conocido.

Para no tomar sino ejemplos de 1la prensa francesa,
convendria caracterizar asi al cotidiano La Aurora el de fines
del siglo pasado "ha publicado Yo Acuso de Emilio Zola durante el
proceso Dreyfus"; el cotidiano La Presse "ha publicado en edicion
especial la falsa noticia de la llegada a New York de los aviadores
Nengesser y Coli, lJos primeros que intentaron la travesia del Atlan-
tico". Para caracterizar cierta fase de su vida el hebdomadario

L'Express "ha publicado cada semana un articulo de Frangois Mau-
riac", para ubicar a Le Parisien Liberé , "uno de los principales
organizadores de la gran carrera ciclistica La Vuelta de Francia’,

etcos

He ahi, los diez elementos principales constitutivos
de la fisonomia del perigfdico. Si se llega a reunir a todos, se ten-
dra del perigdico una impresion que, exacta en su conjunto, permiti-
r4i desprender una hipotesis razonable de trabajo ¥y orientara las in-

vestigaciones en una direccion favorable.

30. -




El Periédico: Estudios de Morfologin, de Metodologia y de Prensa Comparada

Otros cinco puntos, lo he dicho, pueden encontrar to-
davia cabida en el registro de identificacign.

11. EIl Formato

E]l formato es una indicacign indispensable para los
bibliotecarios y los archiveros.

Se indicari, en primer lugar. e] largo luego el an
cho; ¥y en 1los paises que han adoptado e] sistema métrico,los datos
se dardan en centimetros,

No hay ningdn formato pbromedial... pero se puede, en
la hora bresente, distinguir dos grandes familias del formato mss
usual: el gran formato, y el formato tabloide, La eleccién del for-
mato puede revelar una concepcién del pberigdico, pevo conviene des -
confiar de las gencralizaciones,

Un tabloide no es por fuerza un perigdico que explota 1o
sensacional: ni tampoco es necesariamente un periédico dado a Ja
abundancia de ilustraciones.

Entre el gran formato y e] tabloide puede concebirse
toda una gama de formatos. En Francia, por ejemplo, e] gran formato
Se sitda alrededor de 59 em. x 43 cnm. y el tabloide (como Paris-
Jour ) alrededor de 43 cm. x 30 cm.; el formato de un periédico como
Le Monde es de 50,2 x 34,5 y el de ouest-France 51 em, x 36 cm.

Notemos, ligeramente - volveré al punto - que el for-
mato no siempre da un indicio de 1a dimensién del espacio impreso.

mds grande que una pagina tabloide. Pero entre dos pdginas de for-
mato idéntico, Ja diferencia de Jos dos espacios impresos puede al-
canzar una proporcign no despreciab]e, en virtud de que existen mar-
genes mias o menos considerables. |

Ciertos periddicos modifican a menudo sus formatos.
Initil es para nosotros llevar de ellos una contabilidad rigurosa
cuando se trata de formatos de Ja misma familia. En cambio, convie-
nhe anotarlos en cuanto indiquen una modificacion de 1]a estructura
del periédico, inclusive si s6lo se trata de la estructura material,

12. Numero de Paginas y Nimero de Columnas por Pigina

Estas también son indicaciones deseables de proporcio-
nar, perode las cuales €s imposible Seguir, en el plano que nos ocu-
ba, todas 1Jas oscilaciones, sobre todo, cuando se trata del namero
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de paginas.

purante mucho tiempo el nimero de paginas de los pe-
riédicos y el numero de columnas por pagina han sido estables. Pero
en Francia, desde fines de la Primera Guerra mundial., han ocurrido
transformaciones considerables. Sin duda, los periodicos pequefios ¥
pobres siguen sujetos a las 4 6 6 paginas y, excepcionalmente, hacen
esfuerzos por aumentar en 2 el numero de las mismas. En cuanto a los
grandes perigédicos, el ndmero de sus paginas varia frecuentemente, a
veces en atencién a la publicidad o a la informacidén y otras por ra-
z6n de los habitos adquiridos para cada dia de la semana. Se encuen-
tran también cotidianos que, para satisfacer las necesidades de la
nublicidad, insertan medias paginas

No es conveniente seguir paso a paso esta evolucion.
Inclusive en este caso, conviene dejar constancia de las grandes
transformaciones.

El nimero de columnas por pagina, menos variable. ha
sido determinado a menudo por razones de transformacidn mecanica: hay
también un paralelismo a este respecto entre Jlos cotidianos del mis-
mo formato y de la misma concepcidn. La libertad creciente y por
fortuna fantasista de la presentacioén con la introduccion de las me-
dias columnas. vuelve ain mas dificil tcda tentativa de sistematiza-
cion. Limitémonos a tomar nota de las grandes transformaciones. No
tenemos necesidad de otra cosa.

13. EI Nombre y la Direccion del Impresor

Habran sido proporcionados, tal vez, y por lo menos
fragmentariamente. en el puntc 2 relativo al lugar-sede de la ad-
ministracién y de la redaccién del periédico.

No carece de interés. en efecto, conocer el nombre
del impresor. En el plano histérico precvoca a veces testimonios in
teresantes y permite volver a encontrar archivos ignorados y hasta
completar - lo he constatado en numerosas ocasiones - colecciones
con vacios en las bibliotecas publicas.

Es a veces til saber que el impresor igualmente im-
prime otros periddicos. lo que lleva a averiguar si existe entre
ellos otros vinculos directos o indirectos, ofras afinidades que
gue son resultantes de la identidad de la imprenta

Cuando el lugar de la impresidén esta situado fuera de
la zona de difusién, se encuentra a veces que una frontera separa el
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lugar de 1a impresion de 1a zona de difusign (pero en este caso, el
hecho habria sido sefialado ya sea en el punto 2 en el lugar de ]a
residencia o en e] punto 10 - entre las caracteristicas excepciona-
les), de ello podemos darnos cuenta por J]os intervalos que median
entre 1la composicién y 1a distribucién,

14, Numero de Ediciones y Zona Cubierta por cada Edicign

Muy raros son los perigdicos cotidianos (excepcién he-
cha de 1os que responden a una concepcidn artesanal), que lanzan de
una vez la totalidad de su edicign inica. Entre la primera salida y
la dltima, transcurre up tiempo mas o menos largo, durante el cual
ocurren acontecimientos que conviene tener bresentes. Existen dife-

En ciertos casos, estas ediciones Son exclusivamente
compuestas y difundidas tomando en cuenta consideraciones de tiempo.
Las dltimas ediciones de los cotidianos de 1g tarde ofrecen, por
ejemplo, las operaciones completas de ]a Bolsa de Valores, el resul -
tado de carreras o de competencias deportivas, las primeras fases de
los debates par]amentarios, informaciones que no broporcionan las
Primeras ediciones de los mismos cotidianos. .. Y con razoén.

Se puede anotar en el registro de identificacién, que
la primera edicién de ta] cotidiano sale a las 14 horas, ]a segunda
a las 15 horas 30; 1la tercera, que aparece a las 17 horas, da e] re-
sultado de las operaciones burséti]es; Y que la dltima, Ja de las 18
horas, publica el resultado de las carreras. Ejemplo tedrico, mas
facil que 1a realidad. Pero este permite, desde luego, registrar
aproximaciones itiles,

Otros cotidianos - o Jos mismos - hacen depender sus

ediciones de conceptos desprendidos de la zona en que son difundi-
dos.

En Francia, los cotidianos regionales de Provincia
asignan, a regiones claramente individua]izadasy ediciones particu-
lares., Asi, un cotidiano como Ouest France publica cada dia 41
ediciones de] mismo numero. Al suponer que en el curso de 1a tarde
y de la noche no 1lega ninguna noticia al periodico y que, en conse-
cuencia, todas las paginas bolivalentes bermanecen iguales para cada
edicién, ello implica, sin embargo, que se insertara en cada edicién
4 6 5 paginas completamente diferentes unas de Jlas otras, ya que
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Asimismo. estas 4 6 5 paginas locales tienen un contenido de mucha
utilidad para el investigador aque, a cualquier titulo, estudia la
vida de ciertas comunas de esta region

Tomo un ejemplo algo esquematico y lo aplico imagi-
nariamente, al Ecuador Admitamos que un cotidiano de Quito decide
publicar ediciones particulares para Ibarra, Riobamba y Cuencay que,
cada dia. en cada una de 1las ediciones de este periodico se encuen-
tran informaciones scobre cada una de estas ciudades. iQué fuente de
informaciones diversas ¥ preciosas, qué riqueza para el estudio de
la historia de estas ciudades, de su evolucion socio-econémica, de

su comportamiento politico!

cada edicién debe ser identificada y su zona de difu-
sién descrita; lo cual es simple en el ejemplo que he imaginado, pe-
ro mucho mas complicado en la realidad. En efecto, el numero de edi-
ciones no se mantiene estatico y a menudo se procede a desdoblamien-
tos momentaneos de esas ediciones. Se puede, por lo demds, suponer
que el numero de ediciones locales ira creciendo, pues el cotidiano,
para responder al doble desafio de la radio y de la television. tra-
ta de conquistar lectoria hablandole detalladamente de la vida de la
localidad.

Especifiquemos claramente que si se estudia la evolu-
cién de un cotidiano de ediciones miltiples, conviene siempre seguir
e] ciclo evolutivo de la misma edicion.

15. Lugar de conservacion de las Colecciones

Frecuentemente el investigador seve en el caso de re-
mitirse a numeros antiguos del perioddico. .Dénde se 1los puede en-
contrar?

A menudo he perdido dias enteros tratando de descu-
brir el paradero de una coleccién del perigdico objeto de mis inda-
gaciones. En cada registro de identificacion, el investigador ano-
tara los lugares en que se conservan las colecciones del perigdico,
precisando si estas colecciones son o no completas indicando,si fue-
re del caso, las mas grandes lagunas, Y agregando las condiciones en
que es posible tener acceso a la coleccion.

EL EXPEDIENTE DE IDENTIDAD

He terminado con la enumeracion de los puntos caracte-

risticos que permiten establecer la fisonomia de un cotidiano. Pero
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bara estudiar de mas cerca su vida Yy su personalidad, deben preci-

sarse otros puntos. Los agrupo en el expediente de identidad del pe-
riédico.

Estos puntos conciernen a 1la estructura juridica y
financiera del periodico, sus condiciones de impresién y de distri-
bucién, la organizacign de su redaccioén, su "linea” Yy su accion po-
litica.

1. Estructura Juridica Yy Financiera
Las principales cuestiones son las siguientes:

¢Cual es la naturaleza juridica de la empresa? ;Se
trata principalmente de una propiedad individual o de una sociedad,
y en este dltimo caso, de qué tipo de sociedad se trata? ¢Como esti
repartido el capital? ;cuales son los propietarios del periédico,
los participantes financieros de 1la sociedad y, lo que es tan impor-
tante como su identidad, cudl es su calidad? Todos estos elementos,
decisivos en otras condiciones para conocer la naturaleza de las
fuerzas que podrian obrar directa o indirectamente sobre el perigdi-
Co, no lo son menos hoy dia. Pero la multiplicidad de formas que
puede revestir la propiedad y la variedad de los tipos de sociedad,
vuelven a veces dificil determinar las implicaciones que cada una de
ellas comporta.

Se buscara luego establecer si la empresa que publica
el perigodico es independiente Yy si su dnico propésito o actividad es
la publicacién del periodico, o si, al contrario, se dedica a otras
actividades y, en este caso, si son de las que se relacionan, direc-
tamente o no, con actividades tocantes a la informacién. Es impor -

tante precisar si la empresa esta vinculada o no a otras empresas de
prensa,

Estén o no en la obligacién de publicar su balance,
es esencial conocer la reparticion de los principales ingresos y
egresos de los periddicos y, a falta de cifras precisas, el porcen-
taje de los principales rubros.

Para los ingresos, dos rubros esenciales: la venta y
la publicidad. Debe agregarse a veces las subvenciones.

No insistiré en la publicidad. Esta es estudiada por
especialistas., Se podri remitir a ellos. Ademas, lo que importa co-
nocer es el porcentaje de la publicidad en los ingresos del periodi-
Co y, correlativamente, el espacio-medio ocupado por Jla publicidad
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en un niumero de peri6dico. (Cual es - a grosso modo - la proporcién
de los ingresos de publicidad entre la publicidad del Estado o de or-
ganismos piblicos yla publicidad privada, entre la publicidad nacio-
nal, la publicidad jocal y., en ciertos paises, la publicidad extran-
jera? ¢Qué porcentaje significan los pequefios anuncios y, cuando
aparecen, 10s anuncios judiciales? Es solamente a base de tales in-
formaciones y a partir de un estudio del contenido del periodico,
que se podran desprender datos con miras a discernir 1a verdad entre
los que afirman que ‘12 publicidad no tiene influencia en la linea de
un periddico ¥y los propugnadores de la tesis contraria.

2. Condiciones de Impresion

La mayor parte de las cuestiones que S€ suscitan es-
tan ligadas a las que tienen que ver con ]a imprenta, a que Yya nos
hemos referido. ES interesante, lo he dicho, saber qué tipo de im-
prenta es, si imprime otros perigodicos ¥ cuantos obreros ocupa. Es
igualmente interesante saber si la impresion de perigdicos es Su tra-
bajo principal o secundario, y si es para aquélla, una forma de pu-
blicidad: las respuestas a estas cuestiones ayudaran a situar al pe-
riédico en su marco socio-econdémico.

En fin, no se puede dejar de considerar el problema
del papel-periodico. No para definir su calidad - que corresponde
a la técnica - sino para conocer las fuentes de aprovisionamiento,
lo que permite situar al periédico en el marco de 1las grandes coO-
rrientes comerciales, nacionales 0 internacionales. ¢Proviene el pa-
pel de bosques pertenecientes al periédico, como en el caso de Jlas
empresas muy poderosas? ¢ES producido en fabricas cuyos propietarios
1o sean también del perio6dico? ¢Proviene del propio pais o €S ad:
quirido en el extranjero Yy en este caso, Se trata, como acontec
frecuentemente, de un pais con fuertes divisas?

3. Condiciones de pistribucion

;Cémo 1lega el perigdico al lector? ¢Por la venta
por la suscripciéon? En caso de venta ¢cual es ja forma predominan
te: la venta por nidmero o la entrega a domicilio? La respuesta a es
ta dltima pregunta es importante, pues Se€ puede presumir que, en nu
merosos casos, un perioddico entregado a domicilio, al menos parcial
mente, se lee en el domicilio y un perigdico comprado afuera, e€s le:
do. en ciertas condiciones, en medios de transporte comunes. De do!
de se derivan consecuencias sobre el efecto de la lectura.
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Pero la distribucién es una empresa material que se
efectia por medio de mensajerias. ¢Dispone el perigdico de su pro-
pio servicio de mensajerias? ¢Organiza. agrupandose con otros periog-
dicos, un servicio colectivo de mensajerias? (Esta ligado por con-
trato a una sociedad comercial de mensajerias?

Al estudiar la distribucién, se recomienda avanzar
mas en el analisis de los sectores de venta, como lo hemos hecho al
establecer el registro de identificacién, en el punto 6 - =zona de
difusién. Es interesante estudiar la densidad de las ventas - toman-
do en cuenta realidades geograficas - y distinguir entre las zonas
congestionadas y los campos, la planicie y 1la montafia, la costa y el
interior. El determinar en 1la tarjeta los lugares o el porcentaje
de lectores con respecto al nimero de habitantes es muy importante,
asi como también los lugares en donde lacirculacién es mas numerosa,
de lo cual se desprenderin observaciones {tiles para la mejor com-
prensién del comportamiento del piblico.

Asimismo se recomienda. pero sin duda reccnociendo la
dificultad, proceder al andlisis de la circulacién a partir de cri-
terios de orden politico y de orden socio-profesional, para respon-
der asi a una cuestién clave y a menudo misteriosa: ¢a qué medios se
dirige principalmente el periodico? (En qué medios tiene su princi-
pal circulacién?

Todo lo que acabo de decir respecto de los sectores
de venta es no menos vialido en lo que conciernea las suscripciones y
mucho mas facil de establecer, en 1a medida en que se obtengan listas
de suscripcion. Se han publicado ya en Francia, en el plano histg-
rico, tarjetas que muestran la dispersién y el agrupamiento de los
suscriptores de revistas: su estudio ofrece un elemento valido del
conocimiento del campo de accién de 1la revista.

Deben considerarse todavia otros dos elementos: el uno
puede revelarse como desdefiable, pero el otro es esencial:

a. Los servicios gratuitos.- En la mayor parte de los casos.

Su numero es tan limitado con relacion al tiraje, que no me-
rece que se lo tome en cuenta. Empero. puede ocurrir que,
de una manera constante o en ciertos periodos, un periédico
consagre una fraccién importante de su tiraje a servicios
gratuitos: conviene entonces investigar las razones corres-
pondientes. Esta practica puede revelar vinculos que hacen
presumir la existencia de contrapartes (tiles de descubrir;
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puede establecer una voluntad de propaganda o de penetracion
que justifique, a los ojos de los dirigentes del periodico,
esta gratuldad, como en ciertos casos, gurante los periodos
electorales.

b. Los no vendidos.- El tiraje es una cosa, Dero su amplitud
puede dar lugar a falsas interpretaciones si no se tiene en
cuenta los ejemp]aresrea]mentevendidos, es decir,si no se de-
duce de la cifra del tiraje la cifra de Jlos no vendidos.
Para tomar ejemplos de la prensa de Paris, el porcentaje de
los no vendidos alcanza proporciones que justifican estu-
dios Asi, en diciembre de 1960, France Soir, el de mayor
tiraje, ha tenido mas de 150.000 no vendidos cada dia o sea,
el 12,45%, de su tiraje; Le Figaro ha registrado el 15.52%:
Le Monde, 18,97%; L' Humanité, 21,83%: etc..

si no se tuviera en cuenta los no vendidos - 1o que
ocurre 2 menudo - Se€ podrian cometer graves errores de interpreta-
cién. En presencia, por ejemplo, de un acontecimiento considerable,

un periogdico decide aumentar su tiraje y lanza, por ejemplo. no
200.000 sino 250.000 durante dos o tres djas. El1 investigador al
hallar estos datos, establecera un vinculo entre el acontecimiento ¥
el alza del tiraje, no s6lo en lo relativo a Ja administracidn del
periédico que ha tomado esta decision, sino también respecto del lec-
tor. que se presume ha demostrado interés por el acontecimiento. pDe-
duccién demasiado rapida, pues nada dice que los 50.000 ejemplares
suplementarios hayan sido total o parcialmente vendidos. Y si la
tentativa hubiera sido un fracaso ¥ éste hubiese quedado ignorado,

confiandose en el tiraje, se desprenderian conclusiones contrarias a
la verdad

Puede ser interesante investigar si el perigdico se
lee en los establecimientos piblicos y en cuales. purante mucho
tiempc. enlas ciudades francesas se recibian periddicos republicanos
en ciertos cafés en donde los republicanos venian a leerlos. en tan-

to que los conservadores iban a leer sus periodicos en los cafés con-
servadores.

En fin, en muchos paises no es raro que. inclusive en
una ciudad donde existe un monopolio de hecho en favor de un coti-
diano, otros cotidianos de otras ciudades no sean igualmente puestos
a la venta, al igual que hebdomadarios. En Francia no hay aldea don-
de no se encuentre, junto al o a los periodicos regionales, departa-

mentales y locales, los cotidianos parisienses. se comprende el in-
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terés que implican estudios sobre las condiciones v los efectos de
esta competencia

4. Organizacién de la Redaccign

Pienso que resulta initil precisar las razones por
las que es importante conocer coémo se recluta al bersonal que se enp-
plea en la redaccion, es decir, el que, en calidades diversas, asume
responsabilidades enp lo concerniente aj] contenido, a 1ga composicién,
a la presentacién del periodico.

¢Cudantos colaboradores tiene la redaccién? ¢Cusl es
Su origen socio-profesiona]? ¢Cual es ]a parte de responsabilidad
de cada uno de ellos? He ahi un primer grupo de preguntas.,

Otras se relacionan con los colaboradores que no tra-
bajan en 1a redaccioén misma; ¢mantiene e] perigdico corresponsales
fuera de sus oficinas, en 1a zona de difusién, en Jla capital del
pais, enla comarca aledafia a ]g Zona de difusién, en paises vecinos,
en paises particularmente vinculados a] pais de origen, en e] resto
del mundo? ¢Pertenecen estos corresponsales exclusivamente a] perig-
dico o trabajan para varios periédicos 0 para otras empresas de in-
formacion, Y para cuales? 4 veces, al no trabajar tiempo completo,
ejercen otra profesién: ¢cual? Para todos estos corresponsales se
plantean las mismas interrogantes aue para el personal de planta.

3. Linea y Accign Politicas

He ahi, sin duda, para ]a mayor parte de estudios,
la cuestign que preocupa y apasiona mgs. Contestar a el]la es a ve-
ces facil; en otras N0 se puede llegar a conclusiones sino después
de minuciosos analisis de contenido, y agn asi, estas conclusiones

exigen un trato cauteloso, en tanto que responden a estimaciones sub-
Jetivas.

Se averiguari si - aparte de losdirigentes conocidos
del periddico - hay otros que desempefian una funcién oculta, pero
capital. Ciertos dirigentes efectivos, sin Ser ocultos, pueden no
boseer ningidn titulo oficial en 1a administracign o laredaccign. Se-
ra preciso identificar]osv

Se examinarg si el periédico proclama piblicamente una
dependencia politica, si es o6rgano oficial de un partido, de un movi-
miento o de una asociacién., Si ta] no es el caso, el analisis condu-
cira al investigador a determinar J]a linea politica del periddico,
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lo que no ocurre sin dificultades. pues no es excepcional (y. pien-
so. no solamente en Francia) que la linea politica del perigodico,apa-

rente o encubierta, no sea en absoluto semejante a una linea recta.

¢, Cémo descubrir entonces cierta direccion através de
las sinuosidades, de lJas contradicciones? Habra entonces interés en
remitirse a la posicién real asumida por el periodico con motivo de
acontecimientos muy importantes y, en el plano puramente politico,

con motivo de las elecciones o de crisis politicas trascendentales.

En fin, convendra mencionar si el periodico ha sido
objeto de medidas administrativas O demandas judiciales y, en este

caso. si han tenido consecuencias en la vida del periogdico
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tos indispensables de anotar en el registro de identificacign del pe-
riédico; luego, cusdles Son Jos que (comp]ementarios, mas numerosos,
mas dificiles de detectar) convenia recoger bara constituir e] expe-
diente de identificacign del periédico,

Resta, y es una tarea esencial, estudiar el perigdico
en si mismo, ta] cual es broducido, ta] como se presenta a] lector,
€n una palabra, sy morfologia, o sea, su forma exterior y 13 de los
diferentes elementos que lo constituyen.

Estos elementos conviene definirlos Y medirlos, Voy
a proceder Sucesivamente a ]g diseccién del beriédico, al agrupamien-
to de 1los diferentes elementos Y materias que individua]izaré, a la
definicign de 1los métodos y brocedimientos que permiten medir estos
elementos Yy estas materias, que vuelven factibles las comparaciones,

LOS ELEMENTOS DE ESTRUCTURA

La diseccign masS racional consistiria ep tomar las
hojas de] periédico, unas cerca de Jas otras, luego, cada hoja al
anverso y al reverso; en fin, cada pagina, cada columna, una después
de otra. Mas, esta empresa facil no reporta ninguna utilidad. La
pagina es materialmente el componente clave de] beridédico; pero su
unidad fisica, puramente formal, encierra ung Substancia tanp estre-
chamente asociada a Jag otras paginas, que no es admisible aislarla,
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Hay sin embargo dos excepciones:

a, La primera pagina, la "uno", que constituye una portada, el
paramento con que se presenta el producto a los lectores,
de ahi proviene su importancia particulary su independencia
relativa.

b. Las paginas especializadas, concebidas ¥y presentadas como
unidades separadas del resto del periédico. Sean cuales-
quiera los contenidos del periddico, los acontecimientos
extraordinarios de que se hace eco, la pdagina femenina, por
ejemplo, o la pagina agricola preparada anticipadamente co-
mo un todo, aparecen fijamente sin que vuelvan a obrar so-
bre ellas las circunstancias.

Estas dos reservas no impiden rechazar el corte geo-
métrico del periédico en paginas y en columnas; ellas justifican el
estudio particular de la "uno" y de las paginas especializadas.

iCuales son los elementos fundamentales que constitu-
yen la estructura del periédico? y El peridédico se compone, pOor una
parte, de las superficies adquiridas por la publicidad y por otra,
de espacios que se llenan con el trabajo realizado, con conceptos
diversos, con los servicios de la redaccién. La primera distincion
que debe establecerse en un periédico, es la que existe entre la pu-
blicidad y el espacio no publicitario, que llamaria espacio destina-
do a la redacciodn.

1. La Publicidad

Dejo deliberadamente aparte lo que concierne a la pu-
blicidad. Los técnicos han estudiado intimamente las diferentes for-
mas que reviste en un peridédico ¥y la necesidad a que responde cada
una de ellas. Les remito simplemente a estos estudios. Para nues-
tros trabajos, constatamos que la publicidad forma una masa mensura-
ble, inclusive si esta compuesta de elementos dispares por la pre-
sentacién, el contenido, el objetivo en mientes y las condiciones fi-
nancieras de la inserciodn.

2. \ El1 Espacio de Redaccion

Al deducir el espacio ocupado por la publicidad, de
la superficie total del perigdico, desprendemos loque forma su subs-

42. -




El Periddico: Estudios de Morfologia, de Metodologia y de Prensa Comparada

tancia: el espacio de redaccign (2)s

Este espacio de redaccidn

elementos diferentes: Jlos titulos,

a. Los titulos

Técnicamente los titulos se distinguen del

la presentacign como por el
la naturaleza de Su contenido.
llamar 1a atencion del

estilo y,

lector sobre una
un articulo o sobre Su conjunto,

deja al descubierto tres

las ilustraciones Yy los textos:,

texto tanto por
con frecuencia, por
El titulo estj destinado a
informacién, sobre

sefalandole objetiva o es-

pectacularmente Ja materia que alli se trata.;

-~

A primera vista, parece facil
peridédico y, por consiguiente,

tes era parcialmente verdadero

delimitar

los titulos de un

determinar su dimensién., An-

Y 1o es hoy dia en ciertos

paises y en algunos periddicos - que los titulos constituyen

un limitado ndmero de lineas,
ramente y sin transicién.,/

que se separan del texto cla-
En este caso,

el espacio ocupado

bor el conjunto de los titulos de un peridgdico, conrelacidn

a la superficie total del
descuidado,
Mas, hoy dia, en la gran mayoria de

revisten una importancia considerable, al

tuir uno de

cién de los titulos no son ya,

mismo, si bien no era totalmente
no recibia la suficiente valoracign.

los casosg']os titulos
punto de consti-

los aspectos mas caracteristicos de ]a fisono-
mia de un periodico y uno de los que mis se cuenta para
vorecer la venta del] producto. /

fa-

La impresién y 1la presenta-
como antes,

una rutina prac-

ticada en 1a redaccién por el secretario de 1la misma, se ha
transformado €n una verdadera actividad del perioddico

“El titulo complejo forma a menudo un conjunto que se
subdivide en epigrafe, titulo Yy subtitulo, sin contar los

intertitulos que crean oportunas separaciones en

compacta.
se denomina titulado o a veces,

A los titulos asi
del caso, e] "streamer",

significa “bandero]a",

(2) En "Una Semana en la Prensa del Mundo"
para la superficie redactada, es decir,
siderarla como el
pan los textos,

delimitados

una copia

El conjunto de estos tipos diferentes de titulos

"titulaje".,

conviene agregar, si fuere

palabra de origen anglo-sajén que
Y que define a]

titulo que figura en

y en algunos estudios posteriores, habia -e-
servado las palabras "surface rédactionnelle™ (superficie
para los textos,
espacio de redaccign (conjunto de servicios
Tos titulos y las ilustraciones,

destinada a la redaccion)
Me parece preferible con -
g es decir, el que ocu-
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lo alto de la primera pagina - a veces en la dltima - sobre
el lugar en que se imprime el nombre del periddico; el
‘streamer” se extiende a 1o ancho de toda la pagina. gene-
ralmente en una sola linea y con caracteres de tamafio me-
diano - mediano para un titulo., se entiende

Los intertitulos no creo demanden una medicién individual.
Ocupan poco lugar: es facil calcular aproximadamente el es-
pacio medio ocupado por los mas tipicos:y encontrar, por
multiplicacion, para el espacio total que cubren, un tamafio
que no esté demasiado alejado de la realidad.

El subtitulo plantea un problema completamente delicado.
(Como trazar con exactitud una linea de demarcacidén entre
los subtitulos y el texto? Hay en efecto, ciertos periodi-
cos y no de los menores que prolongan el epigrafe y los ti-
tulos mediante verdaderas frases a grandes caracteres que
constituyen. ya no la presentacién del texto, sino un suma-
rio mas o menos detallado de su contenido y a veces una

apertura de consideraciones que no aborda el texto.

El criterio para establecer una separacién entre los titu-
los y los textos no debe fundarse en consideraciones extrai-
das del contenido; se cometeria crasos errores al considerar
que los titulos se limitan solamente a la presentacion de
los textos. E]l] criterio es primero puramente material y
descansa, no en el sentido de las palabras o frases sino
en la presentacién material, tipografica en el contraste
fisico existente entre lo que sera considerado como titulos
y lo que seréa tomado como texto.

Pero en numerosos periodicos grandes de Francia, por ejem-
plo, aquellos en los cuales la primera pagina esta consa-
grada casi exclusivamente a la ilustracion y a los titulos,
uno se puede preguntar si las dltimas frases de los titulos,
en caracteres menos grandes que los primeros subtitulos, no
constituyen en cierto modo una introduccio6n al texto al que
deberian ser asimilados. Fn tales casos, se remitira uno a
la lectura. La separacién del texto aparece claramente, a
menudo gracias a indicaciones materiales (lugar de origen o
comienzo del texto), pero siempre (O casi siempre), gracias
a una transformacién del estilo

El texto empieza generalmente por una frase impuesta por la

16gica de su contenido o Dpor procedimientos descriptivos.
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Es iniciado a veces bor el “lead”, término anglo-sajén que
califica la frase o el paragrafo de introduccién al texto y
cuyo aspecto, y a veces la redaccién., han sido motive de
especial ciudado. (n ‘lead” breve y en grandes caracteres.
por préximo que se haile al subtitulo, pertenece al texto.

Que no se piense, sobre todo, que todos estos pasos son va-
nos y que la superficie ocupada por los titulos no justifi-
ca un esfuerzo de rigor en las definiciones.

El titulo cubre un espacio apreciable, / Me refiero a datos
Ya un poco antiguos, a (Jna Semana en la Prensa del Mundo,
publicado hace ocho afios por la UNESCO, se ve ahi que el
espacio ocupado por los titulos en los 17 cotidianos en los
cuales se hizo el analisis representaba promedialmente un
boco mas del 11% del espacio del periddico, es decir, m4as
de una pigina entera de un periodico de diez paginas, y que
llegaba al 219 en /e Parisien Libers es decir, no m4s
allda de la cuarta parte del periéddico.

El porcentaje es mucho mias importante si se limita el estuy-
dio a la primera Pagina. En la férmula actual de Fran-o—
Soi7r, que tiene el mayor tiraje de los cotidianos franceses,
los titulos ocupan, en un dia tomado ai azar (19 de julio
de 1961), el 43% de la péagina uno, y en la del Parisien L:-
beré (ejemplar del 11 de julio de 1961, el 45% de la misma
pagina.

Este porcentaje es mucho mas débil cuando la comparacién se
refiere a todo el perigdico. Tres ejemplos tomados al azar
de la prensa francesa permiten evaluar 1la diferencia: para
Le Monde de] 19 de julio de 1961, los titulos ccupan en
el conjunto del periddico aproximadamente el 12% del espacio
Yo en la "uno” el 22%, es decir cerca del doble. Para f[~an

ce— Soir del 19 de Julio, los titulos ocupan el 15% del es-
pacio total del periédico, contra el 23% para la “uno’, Y
para Le Parisien Liherd del 11 de julio, la proporcién va
del 15% al 45%. es tres veces mas grande.

Debo hacer aqui una observacion para afrontar una cuestion
inevitable y que hubiera tenido mejor cabida al abordar los
métodos de evaluacidn Yy recuento.

Se me preguntarg: cuando usted establece el total del espa-

cio ocupado por los titulos, ¢cuenta o no el espacio ocupa-
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do por el nombre del perigdico, en la "uno", @& veces en la
gltima pagina, muy raramente en las paginas del interior,
salvo para el "titulo corriente”, €s decir, el recordatcrio
del nombre del perioddico que se imprime en lJa parte supericr
de cada pagina?

Para el titulo corriente, su espacio, si se busca simple-
mente ordenes de tamaho, €S despreciab]e" En lo que Tres-
pecta al nombre del periddico, impreso en ]ja dltima péagina
y sobre las paginas del interior - casos mas O menos fre-
cuentes - agrego esta superficie 2a la que ocupa el espacio
total de los titulos.

Queda el espacio ocupado por la "uno", poOT el nombre del
periodico. Aqui hago una distincion, segun la naturaleza
del estudio que sS€ efectia.

si el estudio se refiere a todo el diario, afiado el espacio

ocupado en la "uno" poTr el nombre del periodico; al espacioc

total ocupado por los titulos. La proporcién no sufriréa
alteracién en absoluto. En efecto - hablo de la prensa
francesa - el espacio de l2 "yno® donde se halla el nombre
del periddico, cubre una superficie jnferior a la de una
columna; paraun periodico de diez paginas, O sea, de 80 coO-
jumnas, el nombre del perigdico no absorbe mas del 1% del
espacio total del periodico.

En cambio, si en el estudio me refiero a la pagina "uno -,
descarto sisteméticamente el margen ¥ limito la investiga-
cion y 1los calculos al espacio impreso que se extiende poT
debajo del margen, hasta 1la parte inferior de la pagina.
Se tendra en cuenta, cuando sea necesario, el hecho de que
el margen en donde se situa el nombre del perio6dico contiene
pub]icidad y que, en este caso, el nombre del periodico ¥
las menciones administrativas que le acompafian, no S€ ex-

tienden sino sobre algunas columnase.

Las ilustraciones

Hace mucho tiempo que la ilustracion hizo su aparicion en
los diarios, inclusive eéen los periodicos cotidianos. Fue
primero pajo la forma de dibujos ¥ caricaturas; caricaturas
que han desempefado, sobre todo en el siglo pasado, un pa-

pel muy significativo en el éxito de ciertas publicaciones.
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do por el nombre del perigdico, en la “"uno", a veces en la
Gltima pagina, muy raramente en las paginas del interior,
salvo para el "titulo corriente”, €s decir, el recordatcrio
del nombre del periodico que se imprime en lJa parte supericr
de cada pagina?

para el titulo corriente, su espacio, si se busca simple
mente ordenes de tamaho, €S despreciable. En lo que Tres-
pecta al nombre del periddico, impreso en l]a dltima pédgina
y sobre las paginas del interior - casos Mas O menos fre-
cuentes - agrego esta superficie a la gque ocup2 el espacio
total de los titulos.

Queda el espacio ocupado por la "uno", poOT el nombre del
periodico. Aqui hago una distincion, segun la naturaleza
del estudio que Se efectia.

si el estudio se refiere a todo el diario, afiado el espacio

ocupado en la "uno" por el nombre del periodico; al espacio
total ocupado por los titulos. La proporcién no sufriréa
alteracioén en absoluto. En efecto - hablo de la prensa
francesa - el espacio de la "uyno® donde se halla el nombre
del periodico, cubre una superficie inferior a la de una
columna; paraun periodico de diez paginas, O S€3a; de 80 co-
jumnas, el nombre del periodico no absorbe mas del 1% del
espacio total del periodico.

En cambio, si en el estudio me refiero a la pagina "uno .,
descarto sisteméticamente el margen Y limito la investiga-
cion y 1los calculos al espacio impreso que se extiende porT
debajo del margen, hasta la parte inferior de la pagina.
Se tendra en cuenta, cuando sea necesario, el hecho de que
el margen en donde se situa el nombre del periodico contiene
publicidad y Qque, en este caso, el nombre del perigodico ¥
las menciones administrativas que 1le acompafian, no S€ ex-

tienden sino sobre algunas columnas.

Las ilustraciones

Hace mucho tiempo que 1la ilustracion hizo su aparicion en
los diarios, inclusive e€n lJos periodicos cotidianos. Fue
primero pajo la forma de dibujos ¥ caricaturas; caricaturas
que han desempeiado, sobre todo en el siglo pasado, un pa-

pel muy significativo en el éxito de ciertas publicaciones.
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Con Jos brogresos de 1]a fotografia, de la técnica de Ja
transmisign de imagenes a distancia Yy de la reproduccién,
la ilustracién fotografica se ha vuelto Preponderante, |

En genera]{ Se agrupa dentro de una misma familia g la ilus-
tracign fotogréfica, a los dibujos, a J]as caricaturas, a
las tarjetas - hasta aqui no hay discusign posible - y tam-
bién a los cuadros estadisticos y g los graficos., Pero és-
tos, tanto en el plano de 1a composicién técnica como en el
de la receptividad de] lector, aparecen mgs bréximos a 1a
ilustracién que al texto/ Es distinta la situacién en lo re-
lativo a los cuadros que se limitan a presentar una enumera -
cion cuidadosamente elaborada en el interior del paragrafo

0 entre dos de ellos: se toman como textos y no como ilus-
traciones.

Naturalmente, no Se toma en cuenta sino las ilustraciones
no publicitarias, ” Toda ilustracign pub]icitaria.cua]quiera
que sea su apariencia,pertenece exclusivamente a la publi-
cidad. / Decidir de otra manera arrastraria a un grave con-
trasentido. Un periddico es considerado como desprovisto
de ilustraciones Si no publica ilustraciones no comercia-
les; conserva Su calificativo inclusive si inserta regular-

mente ilustraciones pub]icitarias, aunque fuesen fotografi-
cas.,

Para medir Jlas ilustraciones hay una sola dificultad, deci -~
dir sobre 1la leyenda que las acompafia: ¢ pertenece al texto o
a la i]ustracién?

No hay problema, si ]a leyenda estj publicada o emitida so-
bre el clisé; tampoco si exteriormente a la ilustracién
aquella la acompana enalgunas ]ineas para darle su sentido,
explicarla, indicar su origen., En efecto, sin leyenda 1a
ilustracién se veria privada de un elemento esencial para
Su comprensién. Pero buede ocurrir - Y es el caso que se
presenta ahora bastante a menudo - que la ilustracién sea
considerada como uno de Ilos elementos de una informacién
breve a la cual esta ligada tipograficamente, En este caso
Ya no hay leyenda Propiamente dicha, sino un texto que tie-
ne el caricter de leyenda y de informacién a ]a vez, o, si
Se prefiere, una leyenda que por su forma y su contenide,
Se asimila a ung informacién,

¢Por qué debe optarse? Es delicado fijar una regla gene-
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ral; se decidira en cada caso, teniendo en cuenta el con-
texto. Pero Se€ puede ya establecer una regla: todo texto
que acompafia a una jlustracién (salvo, evidentemente, si se
trata de un dibujo o una caricatura ¥ texto que emana del
autor y ha sido integrado por €l al dibujo y a la caricatu-
ra), debe ser considerado como "texto"y no como ilustracion,
si excede de un paragrafo de varias frases O de una frase
muy larga. De esta manera, el espacio ocupado poOr las le-
yendas no sera demasiado considerable con relacién al espa-
cio ocupado por la ilustracion propiamente dicha, se puede
considerarlo como un apéndice, si uno se 1imita a estable-
cer ordenes de tamafio y modifica poco el sentido de los re-
sultados.

Los textos

Hemos definido la publicidad, los titulos, las ilustracio-
nes. Lo que resta del periédico, fuera de estos tres ele-

mentos, son los textos que se ofrecen a los lectores./

Estos textos son muy diversos por su objeto, por su conte-
nido, por su presentacién!,., tendremos ocasiodn de volver a
ellos. / Pero forman un conjunto, inclusive si estan disemi-
nados a través de las paginas del periddico, sin vinculacion
entre ellos, como es 2 menudo el caso de los grandes coti-
dianos de 1los Estados Unidos, en los cuales un solo texto
de algunas lineas aparece a veces como un islote en medio
de una pagina entera de publicidad.

;Coémo evaluar el espacio total ocupado DpOT los textos? El
procedimiento mas practico consiste en sumar los espacios
consagrados a la publicidad, a los titulos ¥y 2 Jas ilustra-
ciones, luego restar el espacio total asi obtenido, del es-
pacio impreso total del periodico. La diferencia establece
el espacio ocupado por los textos.

Este espacio es muy variable, inclusive para los periogdicos
de un mismo pais. En Una Semana en la Prensa del Mundo, de
los 17 cotidianos e]egidos,trestenian un espacio de textos
que sobrepasaba los dos tercios del espacio impreso total,
y tres un espacio de textos inferior al tercio del espacio
impreso total. En los cuatro perigdicos de prestigio estu-
diados como anexo de este volumen, el Times, el Tzvestia,

el New York Times ¥y Le Monde, se constata aue dos conceden

i .
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a los textos mas de la mitad de Su espacio y otro, mas de
los dos tercios.

LA CLASIFICACION DE LAS MATERIAS

Esta diseccién dej perigdico en cuatro elementos de
estructura no aporta sino indicaciones formales, de donde, sin enp-
bargo, se pueden extraer conclusiones relativas a Jlas tendencias de]
berigdico, a las necesidades presuntas de sus lectores. Pero debe
bercibirse mas intimamente 1a realidad del contenido y desprender de]
interior de estos elementos fundamentales de estructura los asuntos
que los componen.

¢Qué asuntos? ¢Como determinar]os?

No es posible broceder a una enumeracion dnica de los
diferentes asuntos entre los cuales buede dividirse e] periédico.
Siendo esta divisién, una funcion bropia del punto de vista en el
cual se coloca el investigador sobre el objeto que persigue.

Se podria, por ejemplo, descomponer al beridédico por pg-
gina, por lugar en la pigina, bor columna, Y agrupar lo que se encuen -
tra en Jla Pagina 1, en la 2, enla 3, etc... en el cuarto superior iz-
quierdo, en el cuarto superior derecho, etec. .. en la primera columna,
en la segunda, en la tercera, etevvv Un técnico de ]1a impresioén podria,
bor su lado, tener e] deseo de descomponer e] periodico teniendo en
cuenta Jos caracteres empleados y los brocedimientos de bresentacion.
Tales c]asificaciones responden apreocupaciones formales, en tanto que
otras, parecen mas fundamentales a]ainvestigacién‘ Las dejaré de 1a-
do para broponer otras., La lista estj lejos de ser exhaustiva, Se
trata, bparami, del resultado de experiencias. fragmentos de un con-
junto que ests lejos atn de ser alcanzado. En consecuencia, me reser-
vo el derecho de modificar y de transformar, tal vez de contradecir,
lo que voy a presentar.

He aqui los tipos de clasificacign que. hasta el pre-
sente, he obtenido:

1 Clasificacign por géneros.

2. Clasificacign por origen.

3. Clasificacign segin el marco geografico.

4. Clasificacign segun el objetivo.

D Clasificaciones segun el contenido. Aqui utilizo
el plural. porque 1la clasificacign Segun el con-
tenido puede ser considerada desde distintos pun-
tos de vista. Es por lo demis la razon - razan
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de comodidad - por la que abordaré al unltimo este
tipo de clasificacion vy, sin embargo, para mi, el
mas rico en ensefhanza.

1. Clasificacién por Géneros
Distingo los géneros siguientes:

a. las informaciones;

b. los articulos ; ¥

c. - lo que se presenta como una mezcla de informacio-
nes y de comentarios. EI comentario que depende
del género "articulo".

Detengamonos un momento, pues importa mucho ubicar
adecuadamente estos tres géneros, unos con relacién a otros.

Las informaciones relatan hechos que se producen en
todos los sectores de la actividad humana o que pueden ser una fuen-
te de interés para el ser humano. Limitandose a la relacion de los
hechos, excluyen la adopcién de una posicién por parte del informa-
dor que transmite la informacién, del redactor que la redacta, de los
dirigentes que asumen la responsabilidad de su publicacion.

Los articulos son textos redactados que comentan in-
formaciones, exponen ideas, discuten los asuntos mas diversos.

se pueden dividir los articulos en varias categorias:

los editoriales;

los articulos firmados;

los articulos no firmados;

los articulos insertados bajo menciones especiales.

Los editoriales comprometen ostensiblemente la Tes-
ponsabilidad del perigdico, estén firmados por el nombre deil direc-
tor, del redactor-jefe o por un colaborador elegido para este efec-
to: lleven o no las iniciales; 1lleven o no como seflal, el nambre
del periogdico o las iniciales del periodico.

Entre los articulos cabe mencionar el "leader"” o "ar-
ticulo principal™, en general firmado, a menudo por el nombre de un
colaborador exterior, pero que presta su colaboracion al periédico
en forma continua, a veces con periodicidad fija. El1 "leader" no
compromete la responsabilidad del periodico, pero revela la voluntad
de éste de destacar al redactor del "leader" sobre todos 1los demas
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co]aboradores

Entre 1los articulos colocados bajo mencign especial

conviene citar g los que cubren las férmulas “temas libres (o[RS 7 o e
bunas libres bor ejemplo, para establecer up des]igamiento entre
el autor y e] periddico, g autor es libre de expresarse Y, salvo
los casos contemplados bor la ley. e] beriédico no queda comprometi -

do por e]

bensamiento libremente éxpresado por el autor, quien se

compromete a si mismo. Ciertos beriddicos mantienen con regularidad

tribunas libres -, otros no 1o hacen sing excepciona]mente Y; Sobre
todo, con motivo de grandes acontecimientosu como elecciones genera-~
ITes, cuando barece necesarig exponer ga] publico tesis u ofrecerle
una prueba - pis aparente que rea] - de la objetividad del perigdi-
co Los comentarios detallados sobre una informacién, incluso si no
estan firmados, entran en Jga categoria de ‘articu]os”v conforme yo
la concibo.

Pero hay - Y ello cada Vez mas - textos que constituy-

Yen una amalgama de informaciones y de Comentarios, Son tan numero -

S0s, que conviene asignarles upa categoria aparte, la que divido en
tres grupos:

a,

Las informaciones Yy los Comentarios mezclados, Procedimien-
to ¢émodo utilizado POr muchos beriddicos, bero poco reco-
mendable, Ep efecto, es g menudo muy dificil que el lector
distinga 1o dque depende de ]a informacign bura y lo que de-
bende de] comentario. . . Tiene también ]a tendencia g tomar
muy Precipitadamente €omo un hecho Jo que no es sino 1a ex -
Presion del bensamiento de yp redactor,

+ aunque mate-
rialmente Separados por un articulo tipografico O por Jla
diferenciacién de caracteres. Método recomendable, cuyn uso
parece desarro]]arseh

En fin, todo lo que depende de la encuesta. del reportaje.
de la corresponsal ia del enviado éspecial. egs decir, en la
mMayor parte de los casos, de los textos en los cuales los
autores aportan a la vez informaciones aue han recogido.

Fuera de estos tres géneros €senciales que ocupan

Slempre ung parte lmportante, Y. en generaL preaqﬂggrQQEE‘sn los co-

tidianos.

o,

cabe mencionar algunos otros: ] BiIg: ~. *CA
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d. Los novelones.
e. Los cuentos ¥ noticias.

f, Las revistas de prensa.

g. La correspondencia de los lectores.

h. Los textos de informacion practica, €S decir, los que el
periodico se€ considera obligado a dar cada dia o0 2 periodos
fijos y aue constituyen la informacioén bruta: el programa
de espectécu]os, de la radioy de la television, de la bol-
sa, el mercado de valores, el resultado de las carreras ¥
de las apuestas, jos crucigramas ¥ los juegosy Jos hordsco-
pos, la metereologia ¥ también el sumario del ejemplar del
periodico.

i. Las tiras comicas ¥ series fotograficas.

2. clasificacion por origen

Esta clasificacion responde 2 l1a pregunta: de quién
emanan 10S diferentes elementos que constituyen el espacio de redac-
cion del periédico?

Debe subrayarse inmediatamente una dificultad. Muchos
periodicos, frecuentemente por juzgarlo atil, no proporcionan el ori-
gen de ciertos textos; 2 veces le dan un origen falso.

Examinaremos posteriormente las consecuencias de es-
tas practicas, cuando 1leguemos a estudiar la utilizacioén del perio-
dico por el historiador.

He aqui uno de los géneros aue puede comportar la cla-
sificacion:

a, EI material elaborado en el periddico, en su sede, en las
redacciones exteriores a Su sede, pero vinculado a él1 por
lazos directos, regulares, en cierta manera organicos (en
Francia entrarian en esta definicién las redacciones loca-
les situadas en la zona de difusidn del periogdico, V¥ para
ciertos periodicos de provincia, la redaccion establecida
en Paris, que centraliza lo esencial de la jnformacidn ge-
neral, no regional, y que 1a comunica directamente por 1i-
nea especial o teletipo, pOT ejemplo, 2 1a sede del perio-
dico). Se trata esencialmente de la copia preparada en
atencién a las distintas clases de redaccidn ¥ que puede

revestir las formas de articulos, comentariosvinformacio-
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nes "récrites", 'rewrite" (3). siquisiera admitir un terri-
ble neologismo, sobre la base del término "rewrite” intro-
ducido en el vocabulario internacional usua] - informacio-
nes que son detectadas por colaboradores del periddice o
que llegan por servicios exteriores como las agencias.

b. El material Suministrado por colaboradores agregados a Ja
redaccién del periddico bero que trabajan en el exterior, y
eéspecialmente los enviados especiales a paises extranjeros
0 en el propio pais y los corresponsales permanentes que
residen en ciertas ciudades del pais o en el extranjero

c. El material proveniente de colaboradores del periédico, pe-
ro externos a 1la redaccién - estos colaboradores regulares
0 eventuales, pueden ser escritores locales (provenientes
de la zona de difusion del periédico), nacionales, (prove-
nientes del pais en que se publica el periédico) y, en fin.
colaboradores extranjeros.

d. El servicio de las agencias de informacign.

A este respecto se puede dividir el grupo en agencias nacio-
nales y extranjeras.

Surge una dificultad del hecho de que son numerosos los pe-
riédicos que utilizan el servicio de las agencias a que se
han suscrito, sin referirse a la fuente de informacién que
publican. Cuando se dispone de términos de comparacigdn
(texto original del servicio, reproduccién de 1a informa-
cién en otros periddicos con indicacién del origen), es fa-
cil fijar la fuente de informacién, incluso si ésta ha sido
algo trabajada en 1a redaccién. Pero, he experimentado en
Francia con un estudio al que acabo de hacer alusién. que 21
cotidianos de 91 analizados, daban diverso texto de lamis-
ma informacién investigada, sin que fuera posible atribuir
con certeza una fuente conocida.

e. Los comunicados oficiales provenientes del gobierno y de
Sus servicios, de 1la administracion regional, nacional y lo-
cal.,

Se trata evidentemente de textos presentados como tales

f. Los comunicados que emanan de gobiernos extranjeros o de
Sus representaciones diplomaticas y consulares.

(3) "Récrites" proviene del verbo francés "Récribir” ue significa 'velver a escribir . En
la expresién del profesor Kayser significaria “informacicnes vueltas 2 escribir’ Re
write', segin el Biccionario Holt significa en los Estados Unidos 'preparar un escri
to o un relato de otra persona para ?a publicacién”.

I & o
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g. Los comunicados O comunicaciones que provienen de asocia-

ciones, de agrupaciones, de cualquier clase de individuos.

h. Los extractos de otros peridodicos, presentados o no bajo la
forma de una revista de prensa.

Se puede establecer diferencias entre los perigdicos de 1la
ciudad y de la regioén; los del pais, los del extranjero.

Se puede también considerar una clasificacion: prensa coti-
diana, prensa hebdomadaria.

i. Los extractos de textos difundidos por la radio y BDoOT la
television, estableciendo o noO diferenciaciones para los ex-
tractos de prensa escrita.

Jou 7 EL resto, es decir, por una parte, 1los textos que tendrian
un origen que DnoO les permite figurar en una de las nueve
categorias que acabo de sefialar Yy, por otra partey aquellos
a los que es imposible atribuir un origen cierto.

3 clasificacion segun el marco geografico

No se trata del lugar de origen de donde emana el
texto., sino del marco geografico al cual se refiere.

su contenido determina si es de orden local, regio-
nal, nacional o0 internacional. ciertos textos escapan a tal escala

de categorias...; SOl agrupados como "no clasificables".

4. clasificacion segun el objetivo

ge atribuye generalmente 2 los perigdicos tres dis-
tintas misiones: informar, educar, distraer. Se podria, Dpues, al
proceder al analisis del contenido, reagrupar el material de un pe-
rigdico, refiriéndose a estas tres misiones. ciertas disyuntivas se-
ran delicadas. Otras seran arbitrarias, mientras mas npumerosos sean
los textos, por ejemplo, informativos y educativos a la vez, o educa-
tivos y de distraccion.

Se puede asi establecer cuatro categorias: el asunto
que provoca la reflexién y el aue provoca la sensacidn, el que pro-

porciona el informe y el que procura la distraccidn.

5. clasificaciones segun el contenido

Evidentemente, este tipo de clasificaciones €S el qu
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reviste mayor interés para el estudio de los periddicos, Ya que ofre-
ce el mayor numero de informaciones Y permite desprenderv en un gran
nimero de dominios, e] mayor nimero de conclusiones. Se han hecho
humerosas tentativas dec]asificaciones de este tipo en muchos paises,
Sin que hasta el presente ninguna de ellas haya resultado indiscuti-
ble y se haya impuesto a los investigadores.

Esta dispersign €S muy comprensible.

Primeramente, POr razén de -las diferencias fundamen-
tales que existen entre los périédicos de los diversos paises y, des-
de luego, entre los periédicos de un mismo pais. Una enumeracién de
las categorias de asuntos, vilida y fecunda para tales periddicos
resultaria mediocre o indtil para otros.

En segundo lugar, los asuntos tratados POor un perig-
dico son tan diversos‘ cubren un campo tan vasto, que mal se puede
prever su agrupamiento cierto €n una de las categorias definidas pre-
viamente, ge corre el riesgo de llegar a una agrupacioén que, para
Francia 3] menos, parece inaceptable: la del profesor norteamericano
Markham aue, en su estudio comparativo de Jas brensas de los Estados
Unidos y (e Latinoamérica, €rea una categoria titulada: “cultural
and religious news" (noticias culturales y religiosas).

En tercer lugar, Jlos asuntos son tan complejos, que
corresponden a veces a varias categorias definidas Ya, resultando
difici] Situarlas en una antes que en otras. Y sj Se quiere ubicar-
las minuciosa h'g rigurosamenteq situando cada texto en una categoria
€n que indiscutib]emente Se encuentra sy lugar, se podria crear. Ile-
gando a extremos, tantas categorias distintas como textos indepen-
dientes hay en e] beriédico. 1o que es absurdo, impracticable ¥, por
ende, totalmente indtil, ya que;, conforme veremos, e] interés de]
analisis de Jogs beriédicos consiste en descomponerilos eén grandes ma-
Sas, a fin de que ofrezcan un significado en si y puedan ser compa-
rados.,

En fin, la mayor parte de los textos pueden ser estu-
diados bajo diferentes aspectos, habida cuenta del bropésito que e]
investigador bersigue. E] tipo de clasificacign due escoja segin el
contenido, dependersi de Sus objetivos: muy a menudo idearg g} mismo,
seglin sus hecesidades, ]a clasificacign Que le sea mas gti].

Seria fastidioso reproducir alguna de 1las clasifica-
ciones que ya se han utilizado. Cada una de ellas suscita numerosas
criticas. Habia establecido una, por ejemplo. para poder estudiar a
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fondo los pericddicos seleccionados por [ina Semana en la Prensa del
Mundo+ ha sido sin duda valida en su época, ya que Sus resul tados no
han sido discutidos. ¥ la Federacion Internacional de Editores de Pe-
riédicos la ha favorecido al presentarla a sus miembros. Al remitir-
me a ella, he descubierto serias lagunas Yy asimismo categorias dema-
siado arbitrariamente definidas.

La Comisién Real, constituida en 1949 por el gobierno
britanico, para el estudio de la situacion de la prensa britanica al
término de la guerra, ha establecido una clasificacién que ha dado
interesantes resul tados, aunque algunos de sus datos se prestan a
controversias: muchos de ellos vuelven dificil encontrar un criterio
que permita determinar con certeza la categoria de materias con que
se relaciona un texto. ; Es recomendable, por ejemplo, colocar en la
misma categoria: legislacion y policia? ¢(Es facil decir de ciertas
noticias procedentes del extranjero, que corresponden a la categoria
de "noticias del extranjero" y no a la categoria de "noticias inter-
nacionales"?

Se podria designar, en apoyo de lo expuesto, que mien-
tras mas nos adentremos en el detalle, mayor sera el nidmero de difi-
cultades que encontremos.

En Francia, la revista Sondages , o6rgano del Insti-
tuto Francés de Opinién Pidblica, ha ofrecido una clasificacidon en
doce categorias, en doce “"asuntos de informacion".

1. Cuestiones politicas ¥y econgmicas.
2. Cuestiones internacionales.

3. Hechos diversos.

4. Deportes.

5. Reportajes.

6. Artes.

7. Juegos.

8. Folletin. (Historietas ¥y narraciones en seri

@
~
<

9. Noticias religiosas.
10. Publicidad.
11 Paginas regionales.

12. Diversos, avisos, entrevistas.

Esta clasificacion tiene el inconveniente., en espe-
cial, de asociar ¥ confundir a vecer la forma y el fondo. ;Doénde se
colocaria, por ejemplo, un reportaje con motivo de una conferencia

internacional? ¢En la categoria correspondiente a reportajes? Pero

)
D
'
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entonces la categoria "cuestiones internaciona]es", en dénde se de-
beria agrupar todas Ilas informaciones relativas a 1la conferencia,
seria perjudicada., Y reciprocamente.

En Bélgica, Les Cahiers des Techniques de Diffusion
Collective (1960, No. 2), han querido reducir adn mas las catego-
rias:

1. Noticias politicas.

2. Hechos diversos.

3. Informaciones econémicas y sociales.,
4. Informaciones culturales.

5. Deportes.

6. Diversos.

Muy ingeniosamente, el profesor Clausse limitaria, de
buen grado, 1la clasificacién a cuatro elementos:

1. Informaciones de interés general o piblico.

2. Memoria, es decir, el informe detallado sobre un
hecho de actualidad,

3. Noticia, es decir, el primer dato de una cosa ocu-
rrida recientemente.

4. Hechos diversos - en el sentido m4as amplio del
término - agregando a su significado habitual, 1la
relacion de los hechos humanos o, para hablar en
términos norteamericanos. el “human interest” (in-
terés humano).

Mas, para Jlas clasificaciones segun el contenido y
para los otros tipos de clasificacion, es preciso tratar de liegar a
nociones claras y simples, a fin de que el coeficiente de errores
inevitables sea lo mas restringido posible.

Abro aqui un paréntesis para abordar una considera-
cién que, a mi criterio, se impone a todo investigador Yy domina las
concepciones generales y las aplicaciones practicas. La investiga-
cién no responde a un fin puramente egoista, al adelanto de trabajos
personales. Que se entienda esto o no, que se quiera 0 no, todo tra-
bajo individual se integra en un gran movimiento colectivo Yy dispar
de investigaciones. Para promover este movimiento colectivo y, como
repercusién, aumentar el alcance de 1los trabajos individuales, con-
viene que las conclusiones de cada uno sean utilizables por todos.
De ahi la necesidad de hablar una Jlengua comin, en nuestro caso, em-
pleando clasificaciones tan similares las unas a las otras como sea
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posible, v basandose en eriterios cominmente aceptados. ES preciso,
pues, que la definicion de cada materia sea exacta, a fin de que nu-
merosos investigadores que trabajen aisladamente en los mismos tex-
tos. les atribuyan valores idénticos. Es ahi donde reside la difi-
cultad, porque una gran proporcién de los textos publicados en un
perigdico - tal vez la mitad - suscitan al investigador un problema
imprevisto que le hace vacilar respecto de las categorias de asuntos
en las cuales conviene clasificarlo.

Es indispensable, con motivo de cada estudio, definir
rigurosamente las categorias de asuntos que se hayan concebido, pues,
lo repito, van a ser adaptadas a la naturaleza del estudio y &l pro-
pésito que el investigador se propone lograr.

Algunos ejemplos permitiran aclarar las hip6tesis teod-
ricas:

Tomemos la categoria "gsuntos internacionales”. Si
uno de los propé6sitos que se ha trazado cecnsistiriaen investigar
lo que el periédico contiene sobre lo que ocurre en el extranjero,
se introduciran en esta categoria tanto noticias de una conferencia
internacional como de una erisis ministerial; de la aventura de una
estrella de cine, de un accidente de aviacién, del resultado de un
encuentro de fitbol, hechos todos ocurridos en el extranjero y no Se
incluiran alli el reportaje V¥ el comentario de los trabajos de una
conferencia internacional reunida en su propio pais o el discurso de

politica extranjera pronunciado por el jefe de gobierno de su pais.

En cambio, si se propone investigar lo que el perio6-
dico contiene como noticias internacionales, es decir, las que se
refieren a la vida internacional e interesan poOT lo menos a dos pai
ses, se aumentaria, naturalmente, en la lista las noticias elimina-
das en el ejemplo precedente; pero se eliminara el relato de la cri-
sis ministerial, la aventura de la artista, el accidente aéreo, el

partido de fatbol, si no concierne solamente a un pais extranjero.

Tomemos la categoria comtinmente llamada: "agsuntos in-
teriores o politica interior”; segin los casos, Se incluira alli una
informacién local, la resefia de una sesién del Concejo, 0O Sé-
ra desechada para introducirla entonces en la categoria de la "vi-
da local", en donde puede aparecer junto a hechos diversos sin impor-
tancia, Pero éstos se hallaran en la categoria "hechos diversos”,
si las necesidades del estudio han demandado la creacidn de tal ca-
tegoria.
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De esta manera, ]a coexistencia de una categoria "po-
ticias de] extranjero" Y de una categoria "hechos diversos", corre
el riesgo, si el dltimo ejemplo traduce una realidad. de susciftar
una dificul tad aparentemente insoluble, Trataré de exponer la forpa

de encarar este caso e] momento en que estudie Jlosg brocedimientos de
recuento.

Me condenaria & mi mismo sj intentara Presentar]es
ahora un Pproyecto de c]asificacién-tipoy seguin el contenidg. Me 1i-
mitaré a ciertas Sugestiones no exhaustivasv entre las cuales pueden
hacerse elecciones que correspondan a Ja naturaleza de los estudios
eémprendidos,

Se dan concordancias entre variasg de las categorias
de asuntos que voy a citar; otras se excluyen. No se las puede re-
tener a todas a la vez; se impone una seleccidn., Ademas, es verosi-
mil que, Para cualquier estudio que se realice, deban Crearse nuevas

categorias en tanto que las que Propongo serin modificadas, limita.
das o ampliadas,

a2) Asuntos del interior

Aqui se clasificarg todo 1o concerniente g las acti
vidades boliticas en escala nacional, regional ¢ local, Entre Jas
Subdivisiones recomendables, anotaremos: actividades gubernativasy
par]amentarias, regionales, municipales Y, asimismo. frecuentemente
€n competencig ¢on cada una de estas divisiones. la actividad de
los partidos politicos,

b) Asuntos internaciona]es

No insisto. Remitanse g lo que acabo de decir Se
buede prever una subdivisign tedricamente deseab]e, bracticamente
erizada de dificultades:- asuntos interiores de los estados extranje-
ros, asuntos internaciona]es Propiamente dichos. Se puede conside
rar subdivisiones que conciernen ga los grandes conjuntos diplomiti -
cos e internaciona]es: Naciones Unidas, oTAN (Organizacign de! Tra-
tado de] Atlantico Norte), Organizacign de Estados Americanocs Euro-
pa, o subdivisiones correspondientes' ya sea a los continentes. g las
grandes regiones geograficas, a Jas ideo]ogiasy a Ja Proximidad geo-
grafica, concediendo lugar primordial g los paises vecinos

He encontrado unsa c]asificacién norteamericana que
ofrecia primordia]mente las Subdivisiones Siguientes: "Our nation
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our allies, our enemies, other nations” (nuestra nacioén, nuestros
aliados, nuestros enemigos, otras naciones). No estoy convencido ni
de su excelencia ni de su valor, que no €S sino teérico. ¢Es facil
en un mundo tan embrollado, con sus conflictos politicos, ideol 6gi-
cos, raciales, con la competencia econémica, determinar con certeza,
en un momento dados quién es aliado de su pais, quién es Su enemigo?
.Se trata de aliados oficialmente obligados por un tratado de alian-
za. o comprende también a paises con los cuales so6lo subsisten vin-
culos formales? &Y cuales son los enemigos? En tiempos de paz, ju-
ridicamente, no existen. Afilado una Gltima consideracion, valida pa=-
ra los estudios de historia y las referencias del pasado: el aliado
de hace algunos afios es el enemigo potencial de hoy dia: y el enemi-
go de ayer es a menudo el aliado de hoy. ¢Como ubicaria nuestro co-
lega norteamericano, poT ejemplo, a Cuba, a Alemania y a lJa URSS con
relacién a su pais Yy en qué categorias los situaria si tuviera que
aplicar sus propios criterios?

c) Asuntos economicos, financieros Yy sociales

Viene luego una categoria que, considerada en conjun-
to, es muy vasta, y que, descompuesta como €S de desear en elementos
mas asequibles ¥ homogéneos, plantea para la clasificacio6n, en el
seno de cada una de las subdivisiones. problemas insolubles de atri-
bucion. pPara esta categoria no doy denominacion, puesto que es la
suma de las subdivisiones que la componen. Se trata de asuntos eco-

némicos. financieros ¥y sociales.

La mayor parte de las informaciones que entran en una
de estas tres subdivisionés presentan a menudo aspectos que permiti-
rian introducirlos jgualmente en una de las otras dos subdivisiones,
o eventualmente en las dos. Este afio he intentado, @ este respecto,
una experiencia reveladora con once estudiantes. Les he pedido de-
terminar en qué subdivision ubicarian un texto vano que parece ofre-~
cer aspectos economicos, financieros ¥ sociales; debian optar obli-
gatoriamente por una sola subdivision. Han comenzado de nuevo la
experiencia con la idea de clasificar el texto. Yya sea en una sola
subdivisién como acaban de hacerlo, © si tenian dudas en cuanto a la
rectitud absoluta de su eleccion precedente, colocar el texto en va-
rias subdivisiones. E]l resultado fue el siguiente: para la primera
prueba, seis estudiantes escogieron "asuntos financieros"; cuatro,
"gsuntos econémicos"; dos agregaron “agsuntos politicos”; yotro, ‘vi-
da practica’. Asi para un texto, que lo repito era sin importancia.

estudiantes de la misma formaciodn, han tomado decisiones opuestas al
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hacer una eleccioén obligatoria En cuanto se les dio 1a bosibilidag
de matizar su eleccién han concordado entre si

Propongo una categoria general que seris llamada
"asuntos economicos, financieros Y sociales”, y ]a invitacién g ha
cerla aparecer en subdivisiones que deberian ser definidas con
Yor precisiogn.

la ma-

Agrego que no esta excluido €n ciertos casgs Y para
responder a ciertos objetivos brever por lo menos otras tres subdi-
visiones: "asuntos industria]es‘, "asuntos agricolas", ‘urbanismo”,
d) Dpefensa nacional

Categoria que, evidentemente, no puede entrar en la
de "asuntos internaciona]es*, a la cual], Ssin embargo, €n  nuestros
dias, estsa estrechamente vinculada. En ciertos casos Se podria ha-
Cer una subdivisign consagrada ga] aspecto internacional de las
cuestiones de defensa nacional; ep otros., se podria prever las tres
subdivisiones clasicas: tierra, mar Y aire. en otros, en fin, Se¢ po-
dria hacer una subdivisign sobre 1a energia atémica. con la enorme
dificultad de tener que determinar jo que corresponde a 1a defensa
nacional y Jo que atafe a 1la identificacién cientifica.

e) Ensenanza Y cuestiones culturales

Categoria que, por muchos conceptos, corre el riesgo
de confundirse con las siguientes.

f) Letras Y artes

Categoria que comprende igualmente Jlos espectsaculos.
¥ que puede comportar un numero muy grande de subdivisiones: litera
tura, pintura. escultura, musica, teatro, cine, etc.

g) Ciencias Y medicina

Ahi también pueden contemplarse numerosas subdivisio
nes e igualmente se encontrarin dificultades. bor ejemplo, cuando se

h) Técnica y ciencia aplicada

Es una categoria que justifica ]ga evolucién de nues
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tra época: basta consultar los perioddicos v ciertos "magazines" para
darse cuenta, a la vez, de la importancia que reviste y de la impre-
cisién de su ambito.

i) Comunicaciones

Con sus subdivisiones: vias férreas, maritimas, flu-
viales, aéreas, cOorreos y telecomunicaciones, etc.

i) Informaciones

Aqui,debera ir todo 1o referente a la prensa, radio-
difusién, televisién y 1los otros medios de informacion colectiva,
excluidos los programas. Incluso si el asunto es poco abundante,
ofrece tal interés para el investigador, que es natural individuali-
zarlo.

k) Turismo

1) Religion

11) Deportes

Excluyo de esta categoria 1o que se refiere a las ca-
rreras de caballos - por razdn de las apuestas que involucran - de
la importancia cotidiana que asignan ciertos periddicos a los pronos-
ticos y a los resultados. Creo conveniente crear una categoria de
"carreras”.

m) Carreras

n) Para las mujeres y los ninos

Articulos, cronicas, informaciones, consejos de tipo
especial, ya que, ostensiblemente,las mujeres ¥ los ninos forman una
categoria aparte.

fi) vida practica

Detalles y minuciosidades sobre la vida cotidiana

(programas, exposiciones, recetas culinarias...).

o) Vvida social y mundanalidad
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p) Distracciones, juegos, humor

q) Hechos diversos

Para ciertos periédicos, esta categoria es una de las
mas considerables Yy, POr su misma definicién Y contenido, una de las
mas variadas. Parece poder comportar por lo menos cuatro subdivisio-
nes: catastrofes naturales, accidentes, Crimenes vy delitos, diver-
S0S .

Se recomienda incorporar en la subdivisign crimenes y
delitos, 1a instruccign Judicial, e] proceso y las consecuencias de]
broceso, motivados bor los crimenes Y delitos.

r) Asuntos Judiciales

Quedan, entonces, fuera de toda clasificacign los
asuntos Judiciales, que no tienen barentesco con los hechos diver-
S0S. Es normal destinarlos a una categoria independiente.

Hay todavia a] menos dos tipos de asuntos que no en-
tran en una de las categorias que acabo de enumerar.

S) Personalidades

Los asuntos relativos a las bersonalidades, a ]as bio-
grafias, a Jos retratos.

t) Sentimentalismo

Asuntos en apariencia harto diversos, pero que re-
visten un intereés humano y que Son mas bien tratados 2 modo de anéc-
dotas o de asuntos morales, Corresponde a Jo que los anglo-sajones
Ilaman “"human interest" Y son tratados g menudo por los anglo-sajo-
nes en el "feature®, palabra cémoda que engloba e] tipo de articulos
que no pueden ser clasificados en otra seccign. Lo que no Significa
que en ciertas publicaciones Y para ciertos piblicos, el “"human in-
terest” no ses muy apreciado. A falta de algo mejor, designaria g
esta categoria: sentimentalismo.

Para la prensa inglesa se creara la categoria "Com-
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monwealth” (Comunidad de Naciones): para la prensa francesa de anta-
flo, la categoria de "Colonias" y para la de hoy dia "Comunidad”: pa-
ra la prensa alemana del Oeste, una categoria de "Alemania del Este”.
y reciprocamente.

Henos aqui al término de 1la enumeracién. No repito
todas las reservas ¥y todas las precauciones que he tomado antes de
ofrecerla., Me limito, en conclusién, a referirme a ella expresamen-
te, ¥ a remitirles a ella.

cada vez que sea posible, deséchese las clasificacio-
nes en categorias demasiado detalladas. Pruébese todos los agrupa-
mientos dque autoriza el propésito mismo del estudio Mientras
mas se refiera vuestro trabajo a las “grandes masas’, mas se aproxi-
mara a la realidad; menos discutibles seran, entonces, los datos nu-
méricos obtenidos ¥ las comparaciones a las que se habran l1legado.
Es la primera regla que vamos 2 definir.

LOS METODOS Y LAS REGLAS

Hasta ahora nos hemos limitado a descomponer el pe-
riédico, a imaginar sistemas de clasificacion que permiten analisis
y agrupamientos, pero no hemos abordado las cuestiones relativas al
método.

para todo estudio morfologico del periogdico, ciertos
métodos y ciertas reglas son dignas de recomendaciodn: los unos tie-
nen alcance general, las otras contemplan procedimientos de recuento
y evaluacion.

I. Meétodos ¥ reglas de alcance general

1. M4s numerosas son las categorias de asuntos entre las cuales se
descompone un periodico. y mientras menos utilizable es esta com-
paracién, menos significativos seran los resultados que de ella
se desprendan. Se recomienda, pues, proceder a agrupamientos ¥
de ser posible; a determinar "grandes masas’” que correspondan a
las necesidades del estudio. Se puede perfectamente concebir un
estudio a partir de agrupamientos que no dejarian en pie sino
cuatro vastas categorias: vida politica ¥ economica en el senti-

do mas general, vida cultural, deportes, hechos diversos.

2. No hay sistema-milagro que pueda aplicarse indiferentemente ate-
dos los casoS. cada estudio o cada tipo de estudio exige el es-

tablecimiento de una clasificacion particular, cuyos elementos
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diferentes, si han sido desprendidos de estudios vya efectuados o
de tratados especializados, deben ser adaptados al asunto materia
de estudio.

La clasificacién no puede ser establecida a priori. Se procede-
ra por tanteos, por hipdtesis de trabajo, por verificaciones
parciales, antes de decidir definitivamente sobre las categorias
vy subdivisiones que habrin de constituirla.

Los elementos de 1ia clasificacién deben ser claramente diferen-
ciados unos de otros. Hemos llamado constantemente la atencién
sobre los graves inconvenientes que resultan de la imposibilidad
de escoger razonable y objetivamente 1la categoria en la cual de-
be ser ubicado un texto.

Durante todo el curso del estudio. no modificar jamas, por nin-
gun concepto, las reglas fijadas al principio.

En el periédico, por ser una unidad, inclusive si el estudio se
limita a ciertos aspectos particulares del periédico, conviene
situar dicho estudio en su contexto, es decir, en el perigdico
entero. Ello conferiri al estudio una verdad que no sera sola-
mente teorica,

El periédico, siendo elemento de una serie (la coleccién del pe-
riédico) y siendo cada nimero del periédico diferente del que le
precede y del que le sigue, cualquiera que sea la caracteristica
dominante de la familia. sugiere la conveniencia, mediante com-
paraciones mas o menos profundas Segun la naturaleza de la en-
cuesta, determinar si el ngmero o los numeros que se estudian no
presentan caracteristicas ins6litas en relacién con los numeros
habituales del periddico,

Queda excluida, bOTr razones materiales, la posibilidad de que se
pueda estudiar cada ndmero de un perigdico que tenga un largo
pasado. ¢(Coémo determinar los nimeros cuyo estudio permita trazar
una fisonomia aceptable del perigdico?

Las reglas de la seleccion, que no se hacen al azar (numeros to-
mados por suerte), tienen por principio la seleccién de nimeros-
tipos que permiten, cuando es del caso, el establecimiento de
una media. Estos nidmeros-tipos seran tomados a la vez entre los
numeros habituales del periodico, y entre los nimeros caracteris-
ticos de cambios efectuados.

Hay dos tipos de niimeros habituales: 1los que corresponden a una
informacién normal Yy aquellos cuya presentacion o contenido se
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ven regularmente influidos por el dia o la época de publicacian
(un perigdico del lunes 1leva el sello de los imperativos depor-
tivos: un periodico de verano refleja la vida de las vacaciones;

el de los dias de Navidad, la fiesta religiosa y la fiesta popu-

lar). Es, pues, necesario trabajar un muestrario compuesto, al
menos:
a. de un periodico para cada dia de la semana - aunque los dias

pertenezcan 0 no a la misma semana;

b. periddicos repartidos en cada estacién, en cada mes del afo:
los asuntos abordados, por ejemplo, durante las vacaciones,
no deben ser ignorados; tampoco los que, en invierno, se re-
fieren a las oscilaciones del tiempo y al frio;

¢c. de ser posible, seiso siete nimeros consecutivos de una mis-
ma semana, a fin de poder seguir, gracias a ellos, la conti-
nuidad del periddico, loque puede constituir un elemento in-
teresante de su comportamiento.

Los numeros caracteristicos cuyo estudio se impone, son los in-
mediatamente anteriores o posteriores a importantes modificacio-
nes acaecidas en el perigdico, ya sea en Su personal dirigente o

en su presentacion.

para un estudio que abarque un afio, el muestrario-tipo me parece

comportar, habida cuenta de los numeros excepcionales:

a. doce numeros: uno por cada mes, repartiendo estos perigdicos
entre los diferentes dias de la semana y las diferentes se-
manas del mes: porT ejemplo, primer lunes de enero (si no es
el 1o0. 60 el 2 de enero, excluidos como nimeros fuera de se-
rie), segundo martes de febrero, tercer miércoles de marzo,
etc.

b. seis o siete numeros consecutivos de una semana, escogidos,

de ser posible, entre semanas normales y promediales;

¢, en caso de que fuera posible proceder al analisis de los pe-
ri6édicos de otra semana normal - loque es muy recomendable -
convendria elegir una segunda semana muy distante de la pri-
mera.

si el estudio se refiere a varios afios, es oportuno escoger poOT
cada afio periddicos de la misma fecha y del mismo dia: prefiero

del mismo dia: en consecuencia no todos los 4 de enero, sino to-
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dos los Primeros lunes de €nero; no todos los 13 de febreroy Si-
no los Segundos martes de febrero, et ue

Si el estudio se refiere g numerosos afios, se puede entonces
agrupar variops afnos y repartir e] muestrariop tipico entre Jos
afos de este grupo. Admitamos Que el estudio dice relacion con
Un perigdico (e 25 afios; se lo dividiria €n 5 grupos de 5 afios.
Se tomaria el primer lunes (e enero de] Primer afo; e] Segundo
martes de febrero del segundo afio; 1o que daria e] brimer vier-
nes de mayo de] quinto afig: el segundo sabado de Junio de] pri-

mer afio, ete,.. Y, cuando fuere dej €aso, se harg el estudio de
los beriddicos consecutivos durante una semana, cada dos o tres
afos,

€xcepciona] (por ejemp]o, e]]anzamiento del primer hombre 3] es-
bacio, ]a muerte de] jefe de Estado, una revo]ucién)v O un acon-
tecimientg habitua], que geéneralmente eg tratado de una manera
excepcional (Navidad, Pascuas, Afio Nuevo), no hace falta incluir
Jamas ep el estudio un nimero excepciona], bues no es Tepresen-
tativo dej perigddico,

10. Los resultados obtenidos bor los estudios de morfologia de] pe-
riédico no alcanzan todo su relieve y toda su significaciénv si-
N0 cuando sop Comparados cop resultados obtenidos Por estudios
relativos a Ja morfologia de otros berigdicos o del mismo érgano
de difusigp en otros Periodos. Los estudios de Prensa comparadg
son e] complemento indispensab]e de los estudios de morfologia
de la Prensa: ]os iluminan,]es dan a la vey vida y Significado.
Las reglas que siguen se aplican principa]mente a los estudios

IT Reglas pPara los Estudios de Prensa Comparada

a. Si se compara yp beridédico ep diferentes beriodos de su
existencia, Se deben realizar Selecciones fundadas €n una
similitug de Situacign: beriodos de calma internaciona] 0 de
Crisis, de Sesiones par]amentarias 0 de receso, etc..., cri-
terios que se agregan a J]os precedentemente descritosu
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Si se compara entre dos o mas periodicos, se observara vali-
da la recomendacion precedente. cabe agregar, sin embargo,
una recomendacioén que Se refiere a la forma y queé, sin ser
imperativa, merece Ser observada cada vez que ello sea posi-
ble: los periddicos deben ser de la misma categoria. Compa

rar, por ejemplo, un periédico de la mafiana con otro de la
tarde en un plano que no sea solamente teérico, plantea pro-
blemas de equivalencias dificiles de resolver Lo mismec su-
cede con la comparacion de perid6dicos nacionales. regionales
y locales: comparar un peridédico nacional y un periédico io-
cal no tiene significacion sino cuando el objeto de estudio
es precisamente esta comparacidn.

Ocurre lo mismo con el tiraje y la falta de significacio6n de
una comparacion entre un cotidiano que pone e€n circulacioén
500.000 ejemplares ¥y otro que lanza 10.000; por razones ana-
Jogas es vano comparar, sin precauciones, un perigdico que
tiene muchas jlustraciones y uno que las excluye sistemati-
camente.

En fin, si se compara entre Jlos cotidianos que lanzan cada
dia varias ediciones;, conviene, en la medida de 1o posible,
tomar ediciones que sSean comparables, €S decir, edicicnes
que sean emitidas aproximadamente a ja misma hora, © dque cu-
bran la misma zona de difusion. Ciertos periddicos de la
tarde lanzan su primera edicidén hacia el medio dia, y sudlti-
ma a las 18 horas. Una comparacidén entre la primera ediciodn
de uno de estos perigdicos y la dltima de otro conduciria a
conclusiones erroneas, en tanto que la comparacion de ias dos
primeras ediciones 0 de las dos ultimas ediciones permite
llegar a conclusiones valederas.

Periodicos publicados en una capital emiten, por ejemplo,
una edicion consagrada a cierta ciudad de provincia; la dni-
ca comparacion valida es la que versa sobre las edicicnes de
los diferentes diarios consagrados a esta ciudad, pero no la
que se basaria, para un periodico, en la edicion destinada a
la ciudad de provincia y para el otro, en la edicion de 1la
capital.

II1 Los Procedimientos de Recuento

Estos estudios, sean O no comparativos, exigen para

llevarlos a feliz término, la base de datos cuantitativos. Para que
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desemboquen €n porcentajes o en cifras de valor absoluto, conviene
valorarlos, medirlos.

¢Segin qué brocedimiento?

Se elegirji el brocedimiento en funcién de ]a orienta-
cidén general dada a ]a investigacign, Si ésta tiene bor objeto prip-
cipal e] lector, se establecera por ejemplo, Ja longitud de los tex-
tos que estsg estudiando, se calcularg e] valor abscluto del texto,
Su espacio, su longitud en columnas, e] nimero de palabras, o e] de
las letras Y signos. Si, por e] contrario, el objeto Principal de
la investigacign e€s el periddico en Si, se tratarj de establecer por-
centajes segin los valores absolutos que se hayan determinado,

Antes (e demostrar las ventajas y Jos inconvenientcs
de los diferentes medios de recuento, conviene indicar e} resultado
de las reflexiones que han bresidido mi seleccién. Me hacen alejar
de los métodos més cientificos l1levados hasta el extremo: si me preo-
cupo del plano de la teoria y de la verdad ideal, no pienso ponerme
al margen de los métodos Sanos, de los que €n una materia viva quie-~
ren conciliar ]g exactitud, 1a eficacia y 1a utilidad.,

Es vano, a pj barecer, entregarse a un recuento dema -
siado minucioso. Y ello., por las siguientes razones:

4. Se ha visto que los limites entre los cuales S€ reparte la
materia de un beriddico son muy imprecisos. Las copciones a
falta de un criterio exclusivamente objetivo, Son, en parte,
fruto de un juicio personal. ¢, Como aceptar, en estas condi -
ciones, que se desprendan conclusiones sobre datos que se
los dquisiera rigurosos boraue habrian sido establecidos con
mas precisign en algunas decenas de letras y Signos, o con
MaS 0 menos milimetros cuadrados o miIimetros~co]umna?

b. En general, e] estudio conduce rapidamente aj eéstablecimien-
to de 1las medias entre los datos derivados de] andlisis de
varios nidmeros de periodicos. Habida cuenta que si se qui-
Siera emplear Jos métodos de recuento mas rigurosos, se sus-
citarian, necesariamente, discusiones sobre un gran numero
de opciones, debido a las dificultades de seleccign yYa sefia-
ladas; pues una media rigurosamente calculada a partir de
elementos mis 0 menos discutib]es. pierde toda su Significa-
cién; bastarg, bues, una medig aproximativa.

C. Si se toma én cuenta que e] cotidiano es una materia vivg
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que no se presenta jamas dos veces con el mismo aspecto, que
las evaluaciones establecidas un dia estéan lejos de ser las
que habian sido establecidas la vispera O de las que seran
establecidas a] siguiente dia, la precisiodn absoluta no tie-
ne sentido.

Tomemos dosS ejemplos: admitamos que é€n ciertos cotidianos
]]evamos a cabo una investigacién sobre el deporte. Al em-
plear los métodos mas escrupulosos de recuento, 11egamosy
por ejemplo, 2 determinar que el cotidiano A contiene 19,53%
de espacio de redaccién sobre deportes el dia J; 20,84% el
dia J1 y 19,18% el dia J2, lo que da un promedio de 19,85%.
Este no es mas significativo que el promedio de 20%, calcu-
lado mas rapidamente, observando que cada dia el deporte ocu-
paba aproximadamente el 20% del espacio del periodicoe.

El otro ejemplo, no menos imaginario, se refiere a los estu-
dios de prensa comparada. Si un periddico hubiera consagra-
do durante una semana, como promedio, 9,43% de su espacio a
los asuntos internacionales; ;estariamos autorizados para
concluir que aquel diario ha dado menos cabida a €s0S asuntos
que un competidor que durante la misma semana les hubiera
consagrado el 10,37% de su espacio? Por mi parte, concluiré
que se sitda en el mismo plano.. .. Lo cual habria l]legado a

establecer sin recurrir al recuento minucioso.

He aqui una razén mMmas realista. Un recuento minucioso toma
un tiempo considerable, en consecuencia, cuesta mucho. LEs -
ta justificado el gasto por 1a necesidad ¥ la certeza de ob-
tener un resultado irrefragable? Semejante resultado - Creo
haberlo demostrado - noO puede ser alcanzado y, POT 1o demas.

no encaja dentro de la naturaleza de los estudios que se
efectdan.

Por estas cuatro razones, no me detendré a hablar sobre el
recuento de las letras y Signos, del nidmero de signos, O de
milimetros cuadrados, sino que evocaré métodos mas expediti-
vos destinados @ proporcionar 6rdenes de tamaho que permitan

llevar a cabo evaluaciones de comparaciones aceptables.

pigo a propo6sito "métodos™, porque hay varios entre los cua-
les conviene hacer 1a seleccion, al principio de un estudio,

teniendo en cuenta los resul tados que S€ desean alcanzar.

1. A menudo se trata de determinar la importancia relativa
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de ciertas materias, a fin de estahlecer una orientacian

general. En este caso se puede tomar como base del re-

cuento la columna y considerar un minimo de cuatro esca-

las de longitud:

- menos de 10 lineas, es decir, para textos reducidos re-
lativamente al minimo:

- de 10 lineas a 1/2 columna, para textos un tanto m&as
extensos;

- de 1/2 columna a 1 columna, para textos ya desarrolla-
dos;

- mas alla de 1 columna, para textos largos.

En la medida en que semejante esquematizacidn parezca muy
poco rigurosa, se agregari al menos dos escalas suplementa-
rias, introduciendo un Iimite de 1/4 de columna Yy otro de 2
columnas, lo que crearia una categoria para los textos bre-
ves entre 10 lineas y 1/4 de columna, y otra para los tex-
tos muy grandes, de mis de 2 columnas.

Se consideraran correctivos si la utilizacién de caracte-
res anormalmente grandes o pequefios, lo justifica.

Una clasificacién de este tipo utilizamos para Jlos estudios
de prensa comparada que realicé con colegas de las universi-
dades norteamericanas de Stanford y Wisconsin.

2. Si nos broponemos comparar el trato dado auna informacién en
diferentes periddicos, habrj que atenerse mis estrechamente
a la realidad, fijando como unidad el cuarto de columna. Las
escalas serian entonces las siguientes:

La informacién ocupa:

- menos de 1/4 de columna,

- entre 1/4 y 1/2 columna,

- entre 1/2 y 3/4 de columna,

- entre 3/4 y 1 columna,

- entre 1 columna y 1 columna 1/4, etc.

3. Si se quiere ser mas exacto, conviene medir en centimetros la
longitud del texto Y. para lograr mayor exactitud todavia,

calcular su espacio teniendo en cuenta el ancho de la colum-
na.

En este caso, no es e] espacio ocupado por el texto Jlo que
Se investiga, sino la importancia del texto ofrecido para ]la
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lectura. sera menester tener en cuenta el cuerpo de los ca-
racteres tipograficos ¥ si éstos estan muy alejados del cuer-
po promedial (7 u 8 en Francia). sera del caso modificar 1l&
cifra obtenida para 1a superficie considerada,medianteun coe-
ficiente que permitird establecer la comparacién de los cuer-
poSs.

IV Las condiciones del Recuento

salvo jndicaciones expresas, justificadas por la na-
turaleza de la investigacién, el recuento debe efectuarse sobre los
diversos elementos que constituyen el conjunto estudiado. €S decir,

debe comprender los textos, los titulos ¥ las jlustraciones.

si por ejemplo, se estudia el trato dado en el perio-
dico a un mensaje del Presidente Kennedy, no Se limitara el recuento
al texto del mensaje, & los comentarios que 1o acompafien, sino que
lo extendera a los titulosy2a los subtitulos dados por el periadico,
asi como a las jlustraciones pertinentes. Se recomienda proceder 2
tres evaluaciones distintas que Se€ las deberd agregar; pues es habi-

tual considerar separadamente los titulos ¥ las ilustraciones.

gl recuento proporciona valores absolutos que Se uti-
l]izan a VveceSy pero que sirven, con mas frecuencia, para determinar
porcentajesu

;Qué porcentajes? yarian segun la naturaleza de 1los

estudios emprendidos. (Entre cuales conviene habituaimente escoger?

a. PORCENTAJE CON RELACION AL ESPACIO TOTAL DEL PERIODICO

Es sin duda el menos util. ya que lo que cuenta es 10
impreso. Agregar el blanco de los margenes, €S hacer intervenir en
los céalculos elementos genera]mente exteriores a la preocupacién de
los investigadoresy'que incumben sobre todo 2 los estadisticos inte-

resados en el consumo del pape]—periédico y en el costo.

b. PORCENTAJE CON RELACION A LA SUPERFICIE IMPRESA

ES, Ccreo, el gque con mas frecuencia se utiliza. Pre-
senta, sin embargo, e]inconveniente de establecer una relacion entre
un elemento del espacio que S€ destina a la redaccion de]l periodico
y el conjunto del espacio impreso, inclusive la pub]icidadd En los
periodicos que tienen abundante pub]icidad, el porcentaje con rela-

cion al espacio impreso y el porcentaje con relacion al espacio de
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redaccioén, son muy diferentes el uno del otro. Esto lo demuestra el
Siguiente ejemplo tomado del estudio Una Semana en la Prensa del Mun—
d>. El cotidiano brasilefio 0 Estado consagraba, en la semana estuy-
diada, el 68% de su eéspacio impreso a la publicidad y el 6% alas in-
formaciones internacionales., Mas, en realidad, las noticias inter-
nacionales representaban el 20% del espacio de redaccién del diario.
Durante la misma semana, el cotidiano inglés Daily Express consagra-
ba el 329 de su espacio impreso a ]la publicidad y el 8%, es decir.
aparentemente mas que O Estado, a las informaciones internacionales.
Pero si se compara el espacio ocupado por las informaciones interna-
cionales con el espacio de redaccién del periodédico, el porcentaje
para el Daily Express es palmariamente menos elevado que para 0 As—
tado: 12% (contra 20%) .

¢. PORCENTAJE CON RELACION AL ESPACIO DEL PERIODICO QUE SE DES-
TINA A REDACCION.

Da, conforme lo acabamos de ver, un resultado tal vez
mas fecundo que el porcentaje establecido con relacién al espacio
impreso del beriédico. Conviene, incluso, tomar ciertas precaucio-
nes en la interpretacién del resultado. Cuando se decide establecer
un porcentaje de esta naturaleza, se concede interés a la importan- 1
cia de la materia ofrecida al lector, A este respecto, el porcenta -
je no es suficiente como dato Debe ir acompafiado de datos de valor
absoluto. Decir que una materia representa el 25% del espacio de re-
daccién de un periodico no reviste pleno sentido sino en tanto se
agrega que ocupa 20 6 22 columnas.

En Una Semana en la Prensa del Mundo, he establecido
que entre los “cotidianos de prestigio”, de los “Cuatro Grandes , e]
New York Times ofrecia el maximo de informaciones internacionales. 24
columnas aproximadamente. contra 21 columnas de Le Monde de Paris, y
10 columnas del Times de Londres y el Izvestia de Mosci. Con todo, si
se toma los borcentajes con respecto a] espacio de redaccién, se cons-
tata que el New York Times ocupa la dltima posicién con el 13%, con-
tra el 20% del Times de Londres y un poco mas del 40% para Le Monde y
el Izvestia, No tomar en cuenta mas que uno de los dos datos induce
4 error, Conviene corregir el uno con el otro,

d. PORCENTAJE CON RELACION A UNO DE LOS ELEMENTOS DEL ESPACIO DES-
TINADO A LA REDACCION.

Se establecen frecuentemente porcentajes, con animo de
comparar, en torno a los titulos, a las ilustraciones y a los textos,
Se dira asi que los titulos de hechos diversos, representan el40% del
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espacio total de titulos del perigdico.

e. PORCENTAJE CON RELACION A LAS MATERIAS

Se establecen también a menudo, porcentajes entre los
roxtos relativos a un asunto dado, los deportes, por ejemplo,y el es-
pacio de textos, Se dira que los textos consagrados a 10S deportes
ocupan el 15% del espacio total de los textos del periodico.

f OTRAS COMBINACIONES

Pueden considerarse muchas otras combinaciones, ya sea
que se limiten a un solo diario o que se extiendan a periodicos dife-
rentes. Mas. para Ser validas, seria menester que tengan por objeto

conjuntos comparables y sean tratados segun los mismos procedimientosu

v. Vvalor Relativo y Valor Absoluto

Nos hemos esforzado, hasta ahora, en establecer compa-
raciones. realizar confrontaciones de porcentajes, esclareciéndolos,
cuando ha sido menester, con ayuda de valores absolutos. Al hacerlo;
hemos llegado al caso de demostrar que, muy frecuentemente, el inves-
tigador tenia dudas cuando se veia obligado a colocar una informacion
o un articulo en una categoria, con exclusion de cualquier otra, y que
varios investigadores que estuvieran trabajando en la misma investi-
gacion podian perfectamente decidirse por sentidos diferentes. En
cambio. sus elecciones tienden a uniformarse si convienen en atribuir
a categorias diferentes de asuntos, el mismo texto relativo a asuntos
diferentes. mezclados los unos con los otros. Pero es evidente que,
en este caso, lareparticién en porcentajes se revelaria cientifica-
mente imposible, pues se desembocaria en 1a paradoja de tener un con-

tenido mucho mas extenso que el continente.

Imaginemos el estudio de una pagina de perigdico con-
forme se la representa a continuacion (ver pag. T5). De los siete arti-
culos que contiene, tres pueden ser indiferentemente afectados por dos
categorias distintas: entre ellas, la seleccion es muy dificil de ha-
cer. pero la que figura en primer lugar corresponde a la eleccion del

investigador puesto en el caso de decidirse por una sola categoria.

Una descomposicioén de la pagina en porcentajes, €S
decir., con eleccidn dnica., da los resultados siguientes:

. asuntos extranjeroS.eecvveuvvvvonyEs 37.5%
hechos diVersOS.eevuvsvuuvuvuvuvuesss 18,75%
asuntos culturales..ecvcevuvvevomons 12,5%
asuntos interioresScusvvvvvsvvuenusss 12,5%

. asuntos sociales.ceuvuvvsvuovuuuress 18,75%

T4. -
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ocupan realmente v dque en la primera evaluacién no aparecia

La segunda evaluacién proporciona indicaciones utili-
zables si se procede a realizar estudios aislados y si no se trata
de recomponer el periédico. Pues, en el ejemplo precedente, es ma-
terialmente cierto que los asuntos extranjeros ocupan 37,75% y los
asuntos econémicos 31,25% de su espacio. Si se comparan varios pe-
riédicos, se cometeria un error grave al aplicar la primera evalua-
cién, ya que llevaria a afirmar del peridédico dado, como ejemplo,
"asuntos econémicos: nada’", en tanto que habria mas de un perioédico

cuya primera evaluacién precisaria "asuntos econémicos: 8%".

El manejo de los porcentajes exige, por consiguiente,
una gran prudencia y un espiritu siempre alerta para no encerrarse
en la rutina y para no asociar, al aplicar ciegamente reglas estric-
tas, la exactitud aritmética y el contrasentido.

Tal vez el remedio a estas dificultades podria encon-
trarse en otra direccién, por la substitucién de una anotacioén por
puntos en los porcentajes. Las notas, atribuidas en funcién de la
longitud o del espacio de un texto, serian mas faciles de establecer
y explotar, que los resultados de un recuento en centimetros. Se
podria, por ejemplo, atribuir 10 puntos a todo texto que ocupe una
columna: 5 al que ocupe 1/2 columna; 2,5 para el 1/4 de columna, y
naturalmente. puntos superiores a 10 para textos que sobrepasan la
columna. Lo que daria, para el ejemplo de la pagina precedente, los
siguientes puntos:

- asuntos extranjeros....... 10 + 10+ 10 = 30
- hechos diversos..vvvuvvuss T = 15
- asuntos culturales........ 10 + 10 = {20
- asuntos interioresiivovovs 10 = 10
- asuntos socialeSieevvvuvvew 15 = 15
- asuntos econdémicoS....vusuvs 10 + 15 = 25

A base de tal anotacidén - ya no a base de porcenta-
jes - se efectuarian facilmente comparaciones de periédico a perio-
dico, operando eventualmente los ajustes que demandarian las dife-

rencias de estructura de las columnas de los perigddicos.

Me he aventurado en forma peligrosa en un terreno to-
davia imperfectamente explorado en el curso de investigaciones per-
sonales. Es posible que estudios posteriores me obliguen a retroce-

der o, por el contrario, a perseverar. He indicado, sin embargo, la

160 =
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LA VALORIZACION

Hasta este momento hemos estudiado 1ga morfologia de]
periédico, aislando sus elementos constitutivos y tratando de provo-
car agrupamientos para facilitar e] estudio.

Estos diferentes elementos reciben en el interior de)
periédico una bresentacion que, por e] mismo concepto del conte-
nido, les confiere su verdadero significado.

La ubicacign Que se les da, los caracteres de los ti-
tulos y su bresentacion, constituyen factores exteriores al conteni-
do; pero son factores de un interés tal que inducen a estudiar, ya que

ayudan a determinar Ja influencia que su lectura normal ejerce sobre
el lector

En efecto, parece 16gico que sea a través de la valo-
rizacién de un texto que los dirigentes o Jos redactores de un perig-
dico traten de desviar, atraer, acrecentar, disminuir, neutralizar
la atencién de] lector También parece natural que e] lector se vea
inc]inadnziprestar mayor o menor atencidn a un texto segin haya sido
0 no prevenido por los aspectos de su valorizacign.

El mismo texto, redactado en términos idénticos, ad-
Quirira una significacién muy diferente en un periédico que 1o haya
incluido en 1ga "uno" bajo e] titulo a 5 columnas, sin ilustraciones

Un andlisis clasico de contenido, concerniente al texto Y so6lo al

texto, conduciria a asimilar los dos periddicos, por cuanto habria
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identidad. Pero esta asimilacién constituiria, aun asi, un contra-
sentido, pues el primer perigdico, por su esfuerzo, habra dado a la
informaci6én un relieve, una importancia y una significacion contra-
rios a lo que el segundo periddico le habra atribuido.

La valorizacién de un texto es funcién de varios ele-
mentos repartidos en tres categorias:

La ubicacién.
. Los titulos.

- La presentacion.

Nos proponemos examinarlos y luego evaluar la parte
respectiva que puede atribuirse a cada uno de ellos en tal valoriza-
cion.

LA UBICACION

La nocién de ubicacién es considerada desde dos pun-
tos de vista: la paginacion (¢en qué pagina se inserta el texto?) ¥y
el lugar de la pégina.

a. Paginacion

En los cotidianos franceses, la "uno" es la pagina de
las prioridades.

A partir de 1la uno”, ¢como establecer jerarquias?.
iConviene seguir el orden de 1la numeracién aritmética? ¢Viene la
Gltima pagina antes de la tercera y ésta antes de la segunda? aCué]
es el atractivo de la pagina deportiva y el de aquella en que apare-
cen las tiras cémicas? Toda evaluacién no puede resultar sino de en-
cuestas diversificadas sobre los habitos de lectura, los que estable-
cerian, tal vez, que cada diario, cada tipo de periédico, al menos,
ofrece para sus paginas, una jerarquia que le es propia y que es acep-

tada implicitamente por el lector habitual.

En todo caso, Se puede admitir, en el estado actual
de las investigaciones, que un texto insertado en la "uno” ha sido
valorizado, y que un texto ha sido amenguado - salvo que serefiera a
la vida local o a aspectos especializados - cuando figura en las "péa-
ginas malas” (las paginas pares, con excepcion de la Gltima), a me-

nos que sea reportado a la ‘uno”"mediante una indicaciodn.
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b. Lugar en la Pigina

En una pé4gina, ciertas ubicaciones 1laman mayormente
la atencién. A este respecto, se admite corrientemente una hipote-
sis: la mayor parte de lectores leen un periodico de izquierda a de-
recha y de arriba abajo; se afirma una certeza; la cabeza de la pri-
mera columna (o del primer grupo de columnas), a la izquierda, en la
"uno", es el lugar privilegiado.

Para establecer precisiones suplementarias, seria me-
nester seguir el movimiento de los ojos de los lectores. ¢Se despla-
zan horizontalmente o en forma oblicua? Toca responder a los técni-
cos.

Pensamos que un texto colocado en el angulo superior
izquierdo de la "uno" se beneficia de la mejor valorizacién, bajo la
reserva de que, por el juego de otros elementos exteriores, no sea
neutralizada en provecho de otros textos.

Conceptuaremos para nuestras conclusiones finales, que
un texto incluido en la "uno" debe entenderse que ha sido juzgado
"importante" por el peridodico, y tenido como tal por el lector: y que
el grado de esta importancia es m4as manifiesto ain, si figura a la
cabeza de la columna, a Jla izquierda,

LOS TITULOS

Los titulos de un texto son estudiados bajo tres as-
pectos: importancia real (dimensiones, caracteres empleados), impor-
tancia relativa (con relacién a los otros titulos) y contenido (di-
namismo y fidelidad).

1. Importancia Real
La constituyen cuatro elementos - e] "columnaje”" - es
decir, su longitud - 1la altura, la superficie Yy la dimensién de los

caracteres empleados.

a.- Columnaje.- Un titulo que ocupa todo el ancho de 1la pagi-
na impresiona mas que un titulo a varias columnas. Es lo
que piensa la mayoria de los periodicos ante acontecimientos
de primer orden, como el lanzamiento del sputnik o una cri-
sis internacional mayor.

Todo titulo que sobrepasa la mitad del ancho de la péagina
valoriza notablemente e] texto que presenta.

-
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b.- Altura.- En la determinacién de la importancia real del
titulo, si su "columnaje" constituye el elemento principal,
no eclipsa completamente a los otros componentes.

su altura, ladel conjunto de las lineas en caracteres gran-
des que preceden al texto, compensa a veces la débil exten-
sion de su "columnaje”.

c.- Espacio.- considerando como elemento constitutivo de los
titulos su longitud y su altura, ¢no es redundante consi-
derar ademas el espacio que ocupan? Pero la mancha o el
claro que forma en la pagina es @a veces mas impresionante
que la longitud por la altura.

d.- Los caracteres.- cada uno de los tres elementos fisicos
de los titulos que acabamos de definir no podrian ser con-
siderados aparte de otros elementos que se combinan con e-
l]los: los caracteres de imprenta empleados. No nos aven-
turamos en la técnica tipografica sino para tomar lo que
aporta de positivo anuestra investigacion. En efecto,cuan-
do en el periddico se menciona sobre 1la copia el tipo de
caracteres que le es atribuido, se cumple un acto revela-
dor de la importancia conferida al texto y se puede supo-
ner que el lector no es insensible a ello.

Asi, el "columnaje", la altura, la superficie, los caracte-
res. son los elementos que permiten determinar y medir la
importancia real de un titulo.

2. Importancia Relativa

El valor de un titulo es funcién de su importancia
con relacion a los otros titulos de lamisma pagina, con los cuales se
impone una comparacién de orden fisico. Si bien es verdad que muchas
veces la determinacion de las prioridades es asunto de juicio perso-
nal, la primera prioridad y la segunda, son en general facilmente
atribuibles.

sin embargo, conviene subrayar que la importancia re-
lativa de un titulo - como la de un texto - depende del ambiente o
medio: dosificacién ¥y vecindad de las noticias "rosadas" y de las
noticias "negras", de 1os asuntos que "hacen pensar"” y de los asuntos
que distraen; de los hechos diversos ¥ de la politica; proximidad o
alejamiento de una ilustracion, de un cartel de publicidad. Este am-
biente es a veces resultado de la voluntad de los dirigentes del pe-
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riédico, Pero, mas frecuentementev de imperativos de va]orizacién

3. Contenidog

No es posible limitar el estudio de los titulos g es -
tos datos de orden fisico, En efecto, €S evidente que el contenido
del titulo es tan revelador de las intenciones del bperidédico y de las
reacciones bresuntas dqej lector, como sy aspecto materia], "Ya no
tengo necesidad de bublicar editoria]es, los editoriales Son mis granp-
des titulos" ha dicho e] editor de up Cotidiano horteamericang, Aun -
dque se penetre aqui en e] dominio de apreciaciones Subjetivas, en e]
del anglisis del contenido, creg itil bosquejar algunas de las op-
Servaciones consignadas en e] curso de mis trabajos,

Si en e] Pasado 1los beriddicos elegian casi siempre
titulos indicativos, ahora los evitan, Inclusive para Jas informaciog-
nes Secundarias, ]gs titulos 1as Vuelven significativas. Ya no se
titula: npa Crisis Internacional' Su Evo]ucién; Sino, "Teatraliza-
cién: Un ultimatum,

Cibido e] Primero.

De esta manera, eg Preciso considerar ep todo estudio
de contenido de un texto, e} contenido Yy el dinamismo de su titulo,

Es menester, igua]mente, considerar otro elemento, el
de la concordancia del titulo con el texto aj que precede.

He hallado numerosos casos dedisconcordancia pbor inad-
vertencia Y por ligereza. He encontrado también - aunque mas rarqg
Que Jla discordancia responde a una voluntad deliberada de crientacign
por inexactitudu disimulo o fraude

Seria breciso investigar si e] lector, en general, es
consciente de esta discordancia‘ En caso afirmativo, ¢estaria pgs
impresionado por el titulo, bor el texto o Se manifestaria escépti-

Co? En caso negativo. ;es el sentido del titulo o0eldel texto el que
lo afectarg?
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Ante los diferentes tipos de contenido de los titulos
y, teniendo en cuenta a la vez su texto y su importancia absoluta o
relativa, he intentado determinar categorias. Propongo las cuatro
siguientes:

A, Titulos informativos.- Por ejemplo: el debate sobre las
pruebas nucleares prosigue en las Naciones Unidas;

B. Titulos explicativos.- Por ejemplo: persiste la tension
en las Naciones Unidas, pues los delegados norteamericanos
y soviéticos han sostenido tesis contradictorias en torno
a las pruebas nucleares;

c. Titulos orientados.— Por ejemplo: en las Naciones Unidas,
el delegado soviético ataca violentamente las tesis norte-
americanas y amenaza con la ruptura;

p. Titulos sensacionales.— Por ejemplo: (en caracteres gran-
des) RUPTURA EN LAS NACIONES UNIDAS; otro, HACIA LA RUPTU-
RA EN LAS NACIONES UNIDAS.

LA PRESENTACION

Tres elementos afectan la presentacion de un textor
la ilustracién, la tipografia y la estructura.

1. Ilustracion

Para vigorizar la importancia de un texto, la ilustra-
cién desempefla una funcién evidente, pues Su extension depende de

elementos fisicos ¥ cualitativos.

a.- El elemento fisico que debe considerarse resulta de una
comparacién entre la ilustracidén que se refiere al texto
estudiado y, las otras ilustraciones de la pagina;si ha si-
do el 1nico ijlustrado o si es el mejor ilustrado, su valo-

rizacién se hara de manera especial.

En segundo lugar, cabe tener en cuenta el niamero de ilus-
traciones consagradas al texto y su dimension, siendo este

dltimo factor el mas importante.

b.- El elemento cualitativo se refiere 2 la naturaleza de la
jlustracién, a su dinamismo, al alcance de la leyenda. Pe-
netramos aqui, como en el caso de los titulos, en un terre-

no mas proximo al de los analizadores del contenido, que al

nuestro. Limitémonos 2 dar algunas indicaciones: las ilus-
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traciones (fotografias, dibujos caricaturas, cartas, esque-
mas, graficos) adornan un texto, lo aclaran, le confieren
el cardcter de una brueba visual, Je agregan al texto ele-
mentos suplementarios de informacién o de apreciacién.
¢Cémo reacciona el lector? ¢Ha sido &1 impresionado en
diferente forma por los articulos sobre el sputnik, segun
hayan ido o no acompanados de un dibujo representativo,
de un esquema que trace Su probable trayectoria: o incluso
por la resefia de una Sesion del Parlamento, segun el hecho
de que la caricatura o la fotografia del orador principal
haya sido o no reproducida?

No se puede omitir. ademas, el contenido mismo de: la :dloss
tracién: estdtica. con las fotos oficiales, los retratos,
las composiciones, etc., dindamica con las instantaneas.
los angulos de visualizacion inesperados, ete.. Por ejem-
plo, fotografias de las mismas dimensiones de una mani-
festacién popular no producen en el lector el mismo efec-
to si unas dan una impresion de multitud, otras de vacio;
unas de agitacion, otras de rigidez protocolaria, En su
eleccién, el perigdico manifiesta una intencign,

En fin, debe darse atencidén especial a las leyendas que.
a veces, acompafnan a Jlas ilustraciones. Cuando son expii-
cativas (hay puramente descriptivas), conviene asegurarse
de su concordancia con la ilustracién, por una parte, y
por otra, con el texto del documento,

2. Tipografia

El analizador del contenido, no hard diferencias en-
tre un texto compuesto de los caracteres corrientes de la pagina: un
texto cuya tipografia aparece excepcional o insglita. Sin embargo,el
segundo texto ha sido valorizado por el perigodico: siendo un hecho
del que cabe percatarse cuando se evalia el esfuerzo de presentacion.

Este esfuerzo se traduce, entre otras manifestaciones,
por el empleo de caracteres diferenciados. de mayisculas, de subra-

yados, de italicas, de €Xergos.... Por lo mismo, es necesario con-

siderarlo como uno de los elementos de valorizacién.

3. Estructura

Bajo este titulo. agrupamos ]los siguientes elementos:
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la fragmentacion, la composicion el origen, la fuente, la longitud.
En el espiritu de nuestro estudio, ninguno de ellos podria ser evalua-
do objetivamente en tanto que estudios particulares no hayan esta-
blecido la forma en que aquellos afectan al lector.

a. Fragmentaczén.v Mientras antes los articulos y las infor-
maciones se sucedian en su texto completo sin interrupcio-
nes, sin remisiones a otras paginas, ahora Sson numerosos

los que comienzan en la “uno” y terminan en otra pagina.

(Prosigue el lector a menudo., algunas veces, rara VeZ,

excepcionalmente, la lectura comenzada en la "uno", si hay
un " pase "? ¢De qué depende esta continuacidén o esta in-
terrupcion?: idel atractivo del texto insertado en la

"yno"? ¢de la pagina a que se relega la continuacién? ¢la
forma en que Se anuncia esta continuacién? ¢la facilidad
con la cual puede ser descubierta? ¢la ubicacién del so-
brante (fin de un parrafo, mitad de una frase, de una pa-
labra...)?

En ciertos periédicos, 1a fragmentacién es la regla, Un
cotidiano francés de ]a mafiana del 17 de diciembre de 1958,
de 11 documentos mencionados en la "uno",recorta 8.sien-
do continuado uno en la pagina 3, otroen la pagina 4, otro
en la pagina 12, otro en la pagina 19, dos en la pagina 6
y dos en la pagina 20 Otro cotidiano de la maflana del
mismo dia, de 7 documentos mencionados en la “uyno', recorta
6. cada unc de los cuales es terminado en una pagina dife-
rente.

b. Composmcién.— .Se presenta el conjunto estudiado como una
unidad tipografica o estda constituido por varios textos
distintos? Por ‘conjunto” entiendo toda documentacién (in-
formaciones. articulos. comentarios, ilustraciones, titu-
los, leyendas, etc.) relativa a un acontecimiento dado,a un
asunto que se piensa estudiar aisladamente. Tomemos el ca-
so de un dia dramatico en el Congo Belga. El "conjunto”
estara constituido por todas las informaciones provenien-
tes de su pais. de paises extranjeros, de las Naciones Uni-
das relativas a la crisis, articulos, entrevistas, citas,
dibujos, clisés, caricaturas, cuadros estadisticos relati-
vos a dicha informacioén, etc...; abreviando, el ‘expedien-
te" del asunto, tal cual es establecido para el lector del
periddico.
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Se plantea una primera pregunta ¢hay esfuerzo particular
de valorizacién si el nimero de textos distintos constitu-
yeé un conjunto mis grande, Y, como corolario, es e] lector
sensible a esta publicidad? En el estado actual de mis
investigacionesv me es imposible dar una respuesta,

Pero prosigamos: ¢de qué clases de elementos estj consti-
tuido el conjunto, objeto de estudio? Dpejemos de lado los
que ya han sido individualizados - titulos, ilustraciones-
y volvamos sobre todo a los textos. Sugiero una reparti-
cién entre cuatro categorias fundadas en la distinciodn que
Se puede y se debe establecer entre 1la informacién y el
comentario, la nocién del comentario que comprenda tanto el
enfoque de algunas lineas como un largo articulo firmado.

He aqui las cuatro categorias:

1. Informaciones sin comentario,

2. Comentario sin informaciones,

33 Informaciones Yy comentarios amalgamados,
4. Informaciones y comentarios separados,

Seria interesante investigar, mediante experiencias, el
pborcentaje de Jlectores que hacen una diferencia entre la
informacién y el comentario, y conocer las consecuencias
que sacan de la existencia de esta diferencia.

Origen y fuente.- Nos referimos a 1o que hemos manifes-
tado brecedentemente: es importante conocer el origen de
un texto y su fuente. ¢La omisién de uno o de los dos ele-
mentos, revela alguna intencign del perigdico? ies de sig-
nificacién para el lector?

Cuando Kennedy y Kruschev Se reunieron en Viena los perig-
dicos publicaron informaciones sobre el eéncuentro, sin in-
dicar que aquellas eran enviadas desde Viena; otros o 1los
mismos no indicaron que las infermaciones Provenian de tal
0 cual fuente: otros hicieron proceder las informaciones
de la palabra “Viena"; otros - hablo de los perigdicos fran-
ceses - de la palabra "Paris", pues 1la informacién era
transmitida por una agencia que tiene alli su sede: otros
periddicos indicaban, al principio o al final de la infer-
macion, que emanaba de una agencia; algunos, a veces asocia-
ban las iniciales de varias agencias que amalgamaron infor-

maciones transmitidas por diferentes servicios. ¢Se  da
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cuenta el lector de la existencia o de la ausencia de es-
tas precisiones que, objetivamente,aclaran una informacioén?
cabe también investigar el valor que el periédico piensa
atribuir y que el lector atribuye a indicaciones asociadas
al texto, como la firma. ¢Cual es la jerarquia de impor-
tancia establecida por el periédico y por el lector, entre
una firma del director, dada por las iniciales de sunombre,
por su nombre, por las iniciales del periédico, por el nom-
bre entero del periédico, y también por la ausencia de la
firma, enfatizada por el recurso de una presentacioén un po-
co solemne?

d. Longitud.- Se tiene la tendencia natural a atribuir im-
portancia a la longitud del texto. Pero ¢cual es esta im-
portancia? ¢Se dira que mientras mas largo es un texto,
tiene mas importancia? [Esto estd lejos de ser seguro. Ys
en numerosos casos, se podria decir que la brevedad de un
texto no afecta su importancia, Un texto breve tiene las
mayores probabilidades de ser leido integramente por un ma-
yor numero de lectores que un texto largo.

Sefialo la existencia del problema; me guardo de resolverlo.

1 LA SELECCION
*.

Un estudio del contenido seria dtilmente esclarecido
por el examen de los textos que el periédico no ha publicado.

como el lector promedial no sera prevenido, en gene-
| ral, de la ausencia de ciertos elementos de la informacioén que cono-
ce, no es pensando en él que se suscita el probiema. Pero el anali-
sis del material no seleccionado puede dar luz, en ciertos casos, soO-

\ bre la orientacién que anima a un periodico.

Este analisis del material no seleccionado es dificil
de emprender en forma cientifica, es decir exhaustivamente y con to-
da objetividad.

¢Cémo, en efecto, conocer toda la documentacioéon lle-
] gada, por ejemplo, aun cotidiano durante 24 horas, inclusive si la
‘ labor se restringe a la documentacidn impresa? El dnico estudio
factible - y ain asi con muchas dificultades - consiste en comparar
las informaciones publicadas por el diario con las que transmiten
las agencias de informacidn a las cuales se ha suscrito el periédico.
Esto es ya un trabajo muy considerable.
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¢ESs posible desprender conclusiones sobre la actitud
del berioddico, analizando las informaciones no publicadas? Seria no
querer admitir la absoluta necesidad material, fisica, de desechar
una gran fraccién de] servicio de Jlas agencias - con frecuencia mu-
cho mas de ]ga mitad - por razgn de la falta de espacio, inevitable,
cualquiera que sea la amplitud de lJa superficie destinada a ]a redac-
cién. Todo periédico se ve en e] caso de descartar informaciones im-
portantes, Una segunda seleccign - No menos ineluctable - ocurre en
la platina, a] momento de 1a composicién y Prosigue hasta e] final,
segun los imperativos de ultima hora, de dltimo minuto,

Hara falta, en consecuencia, mucha baciencia, clari-
videncia y sentido critico para desnrender conclusiones de la selec-
cién de las informaciones, Dero -no he tenido esta experiencia - vag-
le la pena intentarlo, pues hay casos reveladores de una voluntad

El trabajo puede ser simplificado sin que sus conclu-
siones pierdan interés, comparando entre si varios periddicos Yy sin
hacer referencia al servicio de las agencias, No se podrga establecer
el contenido de las informaciones recibidas por un periédico, por me-
dio de las agencias, que éste no ha publicado, sino que se determi-
nara las informaciones que ha publicado, asi como sus colegas, o que
algunos, o ninguno lg haya hecho.

Para tales comparaciones es necesario establecer un
muestrario probatorio. A este efecto, conviene seleccionar periodi -
COS que aparecen a la misma hora: cabe luego considerar, sobre todo,
periodicos de concepciones muy diferentes, tanto en el plano de 1a
ideologia como en el plano de la composicidn socio-profesional de los
lectores, o en e] de la estructura misma del periodico; :se puede tam-
bién asociar diarios extranjeros a 1a comparacién.

Si, por ejemplo, trato de efectuar tal estudio en Jos
cotidianos franceses de la maflana, mi eleccién recaerj sobre el co-
tidiano que tenga el mayor tiraje en Paris y en brovincias, sobre dos
periédicos informativos (tan diferentes como sea posible), dos de Pa-
ris y dos de 1la misma categoria de brovincias: en fin, en cotidianos
politicamente orientados, en Jos Que cada uno represente un sector
de la opinién politica comunista, socialista, radical, republicana
popular, degaullista, independiente Yy extrema., Como investigador pro-
cederia al recuento de todas las informaciones concernientes a Jlas
cuestiones que me interesan y seflalaria y evaluaria en cada periodi -
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co aquellas que tienen relacién con el tema.

La experiencia que he tenido ha sido mas limitada; se
refiere a cuatro cotidianos parisienses de la mafiana, durante una
semana, para el estudio de informaciones procedentes del extranjero.
Su conclusién me ha sor grendido. Establece que el nimero de infor-
maciones del extranjero comunes a los cuatro cotidianos era muy esca-
sa. Jiuzguese: de 79 informaciones promediales aparecidas cada dia
y procedentes del extranjero, s6lo 7 han sido publicadas en cuatro
periédicos, 6 han sido publicadas en tres peridédicos, 14 en dos pe-
riédicos y 51, es decir mas de los 3/5, no han sido publicadas sino
en un periédico.

UNA FORMA DE VALORIZACION

Creo haber establecido que la valorizacién de un tex-
to resulta de la suma de tres elementos objetivamente revelables y
mensurables: la ubicacién, los titulos y la presentacién. Dicho de
otra manera:

No se excluye la posibilidad de que estudios posterio-
| res permitan precisar mayormente la funcién desempefada por la es-
tructura, funcién cuya determinacién ofrecen primeramente los anali-
zadores del contenido.

El coeficiente que le seria atribuido para ser agre-
gado a la formula general, al lado de la ubicacion, los titulos y la

| presentacién, seria relativamente débil.

Creo interesante medir aritméticamente la valorizacion.
¢Por qué? E] estudio del contenido rara vez se refiere a un texto
inico. Se refiere mas frecuentemente a una serie de textos extrai-
dos de un solo diario o de varios periédicos. En uno u otro caso,
son deseables y hasta necesarias las comparaciones. Estas se reali-
zaran con mayor facilidad, y su enseflanza aparecera mas clara, si
nos basamos en datos numéricos.

Asi, para seguir a un cotidiano durante toda una cam-
pafia electoral, seria practico y revelador poder atribuirle cada dia

| un coeficiente que mida su esfuerzo de valorizacién. Estos calcu-
!
V los, de haber sido efectuados en todos los cotidianos del pais, ha-

o

brian permitido obtener un cuadro claro y objetivo de una evolucidn
compleja que los procedimientos habituales no dejan captar sino frag-
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mentariamente.

Para que sea admisible, la atribucién de coeficientes
debe basarse en certezas. Nos limitaremos, €én consecuencia, a no con-
siderar como elementos numéricos sino a los que, segin hemos demos-
trado, no dependian (o poce) de apreciacicnes Subjetivas.

Se atribuye un valor convencional a todo texto que se
inserta en la "uno" y mas particularmente, si encabeza 1la columna de
la izquierda: se valoriza todo texto iniciado por un titulo especta-
cular, todo texto acompaiiado de ilustraciones y aquel cuya presenta-
cion tipografica sale de lo ordinario.

Admitido esto, entre los tres elementos de la valori-
zacioén, conviene establecer una relacién numérica. Luego restara
evaluar, en cada uno de ellos, la forma de repartir entre sus propios
elementos constitutivos, el coeficiente que le ha sido atribuido.

Proponge que la ubicacién y los titulos reciban el
mismo coeficiente y que este dltimo sea claramente superior al que
le corresponda a la presentacion. De un total de 100, atribuye 40
2 la ubicacién, 40 a los titulos y 20 a la presentacién. Lo que da
lugar a la férmula:

\ 40U 40T 20°P

1. La Ubicacioén

Cabe considerar dos elementos la insercién en la "unc"
y la insercién a la cabeza de la columna de la izguierda.

El primer elemento es primordial. E]l segundo no es
sino accesorio y su ausencia puede ser compensada per un mayor énfa-
sis en los titulos o en la presentacién, en tanto que la no inser-
cién en la "uno” no es compensable.

Por eso se proponen los siguientes coeficientes:

Insercién en la "uno* 30
Cabeza de la columna de la izquierda 10

Podria agregarse:
Cabeza de la columna en la "uno" 2

Para todo texto que no figura en la "uno" los coefi-
cientes previstos para la cabeza de la columna de 1la izquierda, los
titulos y la presentacién seran reducidos a la mitad
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Un articulo anunciado en la “uno” y publicado en otra
parte, recibira el coeficiente 10.

2. Los Titulos

Entre los elementos que permiten determinar Ja impor-
tancia de los titulos en valor absoluto el més importante - con mu-
cho - es el "columnaje”., Los otros como la altura, espacio y carac-
teres, pueden recibir coeficientes iguales.

Se tendra en cuenta jgualmente el valor relativo de
los titulos, a pesar de cierta subjetividad, por otra parte mas ape-
rente que real, que influye éen el establecimiento de un orden de pric-
ridad. Empero, aquel resul ta de varios estudios por lJos que una "pri-
ma" debe recompensar a un titulo cuya importancia aparece mas palma-
ria que la de los otros ¥y eventualmente, también, en ciertos casos
indiscutibles, el titulo que se beneficiaria de 1la prioridad nime-
ro 2.

Se llega de esta manera a los siguientes coeficientes:

Importancia absoluta v.evwsw. 30, Qque S€ descompcne
asi:
vcolumnajevevevvovovouve 15
AltUr8uvevvvovvuovuvovonwe
Ssuperficiecuvvovvuvuvoven
caracteresvuvovuvovvovouve 5

Importancia relativa:
Prioridad No. 1 : 10
Prioridad No. 2 5

Para la evaluacién de Jlos coeficientes de importancia
absoluta, propongo las escalas siguientes:

“Columnaje™: titulo sobre 8 columnas : 15
titulo sobre 7 columnas : 12
titulo sobre 6 columnas ! 8
titulo sobre 5 columnas ! 3

(Es facil establecer tablas de concordancia para los
periédicos impresos en un nimero menor de columnas).

Altura: ‘
titulo que sobrepase la media columna
titulo que sobrepase el tercio de columna : 4
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titulo que sobrepase el cuarto de columna : 2

(La columna de la “uno’ se mide a partir del titulo
del periddice, no comprendiendo a éste),

Espacio: titulo cuyo espacio sobrepasa:

dos columnas : 5
una columna y media : 4
una columna : 2

(La misma observacign que arriba)

Caracteres: segin una escala que debe determinarse
bara cada periddico: de 5 a 1.

Lo que cuenta en los caracteres, es menos su importan-
cia de valor absoluto que su importancia en relacién con las costum-
bres del perigdico. Tal titulo de cuerpo 60, en un periddico de ti
tulos habitualmente modestos,
considerable que un

revela un esfuerzo de valorizacién mas
titulo de cuerpo 72, en un periédico habituado a
consecuencia, merece un coeficiente mas elevado.
Se establecerad, por consiguiente, escalas tipograficas para cada pe- Za:
riédico estudiado y se determinara, entre ellas, '

lo espectacular: en

equivalencias.
3. La Presentacion

La ilustracién es elemento primordial, pues la tipo-
grafia no viene sino en segundo lugar. Lo que conduce a la

repar-
ticién de:
e
Ilustracion : 15
Tipografia b
Para la ilustracién atribuimos 5 puntos a todo texto
ilustrado y puntos suplementarios, Seguin el grado de prioridad de la
ilustracion en la pagina, hasta un maximo de 10 (4. -
Para la tipografia, los 5 puntos que le corresponden
pueden ser fragmentados. Su atribucién, por depender de su capaci-
dad para atraer las miradas del lector, corre el riesgo de estar su
peditada a cierta subjetividad: no afecta sino un coeficiente débil. &
Saltan a la vista objeciones que suscitan ciertas re Em
servas: ua
4) En los periédicos sin ilustracign se concedzra ei coef ¢

iciente 10 a la tipografiay s-
aumentara en 10 el coeficiente segin lia imporvancia relativa de los titulos,
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a. Puede ocurrir que la presentacién de una informacién de
cariacter excepcional no se ajuste a las relaciones y a las
evaluaciones que hemos establecido. Un "entarugado” de
Gltima hora, algunas lineas en caracteres grandes, inclu-
sive bajountitulo o una columna, captaran la atencién del
lJector con una intensidad que no revelara el coeficiente
de valorizacién que le sera atribuido.

b. La valorizacién se traduce a veces por la aparicion de un
procedimiento desusado y que no es evidentemente igual pa-
ra cada periédico: una ilustracién en un periodico que no
publica ilustraciones. color en un periédico que nunca ha-
ce uso de él1. caracteres cuya impresién, ancho y naturale-
za jamas habian sido utilizados, etc... Podria entonces
atribuir un aumento que alcance hasta un 50% del coeficien-
te reservado a la presentacién. A veces el procedimien-
to es tan insélito, que escapa a toda evaluacion.

¢c. Deben tomarse en cuenta los procedimientos de larepeticion
y la innovacién, cuya investigaci6n impone espurgos en la
coleccién reciente del periddico.

4, La Seleccion

Para la validez de las ccmparaciones y para no compu-
tar la publicacién de un texto reducido a algunas ]lineas, o su eli-
minacién pura y simple, seria registrada por un numero simbélico. EI
nimero "uno” que da testimonio de una presencia cuya valorizacion ha
sido demasiado débil para ser mencionada de otra manera.

L0 INSOLITO

Antes de concluir estas exposiciones consagradas a
la valorizacién, quisiera recordar que en numerosas ocasiones he men-
cionado la importancia que revestia para un perigdico y para sus lec-
tores una valorizacion insélita. cualquiera que sea el elemento que
intervenga en esta valorizacién inusitada

Desde el momento en aue el periédico juzgue apropia-
do proceder con un texto de una manera que rocmpa absolutamente con
sus habitos, conviene no vacilar en el aumento arbitrario del coefi-
ciente total de valorizacién, a fin de que quede bien establecido es-
te caracter excepcional.

He aqui la esencia de lo que deseaba decir en lo to-
cante a la nocién de la "valorizacién”, todavia poco estudiada. Es-

ta exposicion adolece de muchas lagunas enmas de un punto puede dar
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lugar a discusiones. Estoy convencido de que los estudios que siga

seflalar los correctivos a las tesis que aca-
S aplicaciones que he hecho. Otros estudios
emprendidos en este dominio por otros investigadores, conduciran a
resul tados diferentes, Dpe la necesaria confrontacign de los métodos
an férmulas mis exactas y mas significativas,

Sin embargo, espero que los puntos de vista que he expuesto, aunque
incompletos y discutibles,

ahora su lugar en los estudi

efectuando me llevargn a
bo de desarrollar y a la

N0 pareceran indignos de encontrar desde
0s metodolégicos sobre la prensa.



v

EL CASO DE LOS ESTUDIOS INTERNACIONALES

Si consagro algunas reflexiones a la informacién in-
ternacional, no es que desconozca el interés de otros asuntos de un
periédico, ni que descuide las ensefianzas de toda clase que ofrece
su estudio. Pero en un medio ostensiblemente internacional como el
de CIESPAL., en el marco de una institucién creada por la UNESCO se
puede - diria inclusive se debe - dar mayor preferencia a todo lo que
concierne a la comprensién internacional y, por consiguiente, ayuda
la la cooperacién internacional.

Todo estudio de prensa comparada en el plano interna-
cional permite comprender mejor los problemas que se suscitan en otros
paises, la manera desconcertante en que son tratados, la influencia
que su existencia y su evolucién pueden tener sobre la opinién pibli-
ca, Agregaré que estudios de esta clase son una excelente leccidn de
modestia: se puede dar cuenta uno de que la prensa de su pais no es
en todos los dominios Jla mejor del mundo ni, seguramente, la peor.
Por otra parte, nos hallamos en la obligacién de conocer y pesar las
preocupaciones, las pasiones, las certezas de los otros. Desde el
instante en que se procura comprenderlas - lo que es inevitable en
el tipo de trabajos a los cuales nos entregamos - la barrera de laig-
orancia y del odio, engendrada por los prejuicios y los estereoti-
pos, se resquebraja y no tarda en desplomarse.

Se puede reunir los estudios internacionales de pren-
sa en tres grupos (14):

(5) En cada uno de estos grupos encuentran lugar los pasajes de obras generales sobre la
( _grup : pasaj g
prensa, que se relacionan particularmente con el objeto de estos grupos.
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1. Los estudios internacionales propiamente dichos, o sea,los
que tratan de la prensa de dos o de varios paises, con el
mismo espiritu, sobre las mismas bases, teniendo en mien-
tes el mismo objetivo.

9. Los estudios sobre la prensa extranjera - es decir - los
que se refieren a uno o varios periddicos de paises extran-
jeros., Pueden limitarse al estudio de cuestiones particu-
lares o generales,

3. Los estudios sobre la informacién internacional - o sea -
los que tienen por objeto estudiar la informacién interna-
cional (en el sentido mas amplio de la palabra - es decir,
como lo hemos visto - los asuntos interiores de los esta-

dos extranjeros y los asuntos internacionales propiamente
dichos).

1. LOS ESTUDIOS INTERNACIONALES PROPIAMENTE DICHOS

Uno de los primeros estudios de este grupo es el que
ha publicado 1a UNESCO en 1953 bajo el titulo "Ina Semana en la Pren—
sa del Mundo”. Este estudio tenia por objeto "comparar entre si co-
tidianos de gran tiraje, impresos en paises diferentes" - en reali-
dad 17 cotidianos de 17 paises. La comparacién versaba sobre la es-
tructura y analisis del contenido. Su resultado ha establecido que
la "divisién del mundo en dos campos” se reflejaba en el dominio de
la informacién, pero que “siendo la multiplicidad de las fuentes ga-
rantia de la libertad de informacién”, esta libertad, sin embargo,
estaba amenazada en los dos campos.

Citaré, entre otros, el estudio de James W. Markham:
"A comparative analysis of foreign news in newspapers of the United
States and South America" (Un analisis comparativo de noticias extran-
jeras en periédicos de los Estados Unidos y Sudamérica) publicado por
la Pennsylvania State University en 1959, ¥y el que dirigié el mismo
afio Wilbur Schramm en la Universidad de Stanford (california)"One day
in the world’s press" (Un dia en la prensa del mundo), En esta obra
monumental han sido confrontados catorce grandes cotidianos del 2 de
noviembre de 1956 (Guerra de Suez, Disturbios de Budapest) - luego de
la traduccién al inglés - analizados y comparados. Se ha llevado a
cabo, conjuntamente, una investigacién por estudiantes franceses y po-
lacos sobre el esfuerzo respectivo realizado por la prensa de los dos
paises con motivo de las Fiestas de Navidad y de Afio Nuevo: dicho es-
tudio ha dado como resultado interesantes conclusiones técnicas y
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psicosocio]égicasuﬁu e intercambios de visitas entre los dos equipos.

Dedicar a este grupo estudios como los que fueron em-
prendidos por el Instituto Internacional de la Prensa: “The Flow of
the News" (E] flujo de 1las noticias), sobre 1la circulacién interna-
cional de Jlas informaciones (1953), y, desde cierto punto de vista,
los dos volidmenes intitulados "As others see us" (Cémo nos ven 1los
demas) (1954) . que proporcionan sintesis (no anglisis - faltan total-
mente datos estadisticos), sobre el Reino Unido en la prensa nortea-
mericana, alemana e hindag, vy, reciprocamente, sobre Jos Estados Uni-
dos en la prensa britanica, alemana. francesa, italiana e hindqg; lo
mismo que del Reino Unido, Alemania, Francia, Italia, India, en la
brensa norteamericana.

Entre los estudios que se estan llevando a cabo, creo
del caso mencionar los que han sido emprendidos por el Institute of
Communication Research de la Universidad de Stanford y e] Instituto
Francés de Prensa de la Universidad de Paris (el trato de tres coti-
dianos de catorce paises diferentes a ]as noticias concernientes a
los trece paises extranjeros del gru po se]eccionado)y por el Mass Com-

sejo de Europa, en contacto con el Centro Internacional de Enseifian-
Za Superior de Periodismo de Estrasburgo (las informaciones de los
paises miembros del Consejo en 1la prensa de estos paises),

2. LOS ESTUDIOS SOBRE LA PRENSA EXTRANJERA

En todos los paises Se emprenden estudios de esta na-
turaleza. Citareé simplemente, entre los iltimos, aquellos de los que
tengo noticia:

Emily Henning: Nine Paris Newspaper (Policies and Efects),
(Nueve Periégdicos de Paris (Politicas y Efec-
tos), University of Minnesota, 1960.

René Duchac: Observaciones sobre la prensa tunecina (cen-
tro de Estudios de Ciencias Sociales,Univer-
sidad de Tanez, 1961).

3. LOS ESTUDIOS SOBRE LA INFORMACION INTERNACIONAL

En este campo, son también innumerables 1los estudios
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que se realizan. He aqui algunos titulos para demostrar su variedad:

Noureddine Mejdoub: La opinién publica francesa a través de la

prensa, frente a la independencia tunecina
1954 - 1956 - Instituto de Estudios Politi-
cos de Paris. 1959

Hifzi Topuz. La informacién internacional en la prensa

turca (Biblioteca del Centro Internacional
de Ensefianza Superior del Periodismo, Es-
trasburgo, 1960):

Gaetano Gennuso: Francia en los periddicos de Palermo duran-

te el segundo semestre 1958 (Instituto Fran-
cés de Prensa, 1960):

Anne Marie Vollot: Las elecciones presidenciales norteamerica-

nas a través de la prensa parisiense de la
tarde (Instituto Nacional de Técnicas de la
Documentacién, Paris, 1961).

En el cuadro de los estudios del tercer grupo (sobre

Ja informacidén internacional), me esfuerzo por investigar cémo es
informado el lector de periédicos franceses. A este efecto he diri-
gido trabajos en cuatro direcciones:

100. -

a.,

¢Proporciona el conjunto de los cotidianos franceses una
informacién del extranjero suficientemente completa a sus
lectores? En presencia de una masa enorme de documentos
¢realizan cada dia selecciones comparables? En sintesis,
cesta el lector convenientemente informado en toda Francia?
Para tratar de contestar estas preguntas, he confrontado
las noticias del extranjero durante dos dias en todos los
cotidianos franceses.

Para proseguir en esta direccién, he analizado cuatro co-
tidianos parisienses durante una semana y he procedido a
efectuar un estudio comparativo de la forma y del contenido
de las informaciones del extranjero.

A partir de una noticia importante, inesperada e indepen-
diente ¢como la han dado a conocer todos los cotidianos
franceses? Dicho de otra manera ¢conocen todos los lec-
tores franceses la misma versidn del mismo acontecimiento?

¢(¢Conceden los cotidianos a los mismos acontecimientos una
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misma importancia y les favorecen con la misma claridad?
Para saberlo, he estudiado la valorizacidn de las informa—

ciones del extranjero énunos diez cotidianos franceses del
mismo dia.

De estas encuestas limitadas, soio Se pueden despren-
der conclusiones limitadas, Para conferirlas validez, seria menes-
ter que correspondan a Jlas conclusiones establecidas a partir de o-
tros estudios de la misma naturaleza, relativos a otros estudios y a
otras muestras. Estas conclusiones Jimitadas, fragmentarias Y provi-
sionales estin destinadas a facilitar hipétesis bara futuras inves-

tigaciones y sobre todo, para brovocar juicics sobre los métodos utij-
lizados en su formulacign,

Y claro esta, la confrontacién de experiencias com-
parables realizadas €n Francia y en e] extranjero revestiria la ma-
yor importancia, no solamente para 1la ciencia de la informacién, si-
no también para 1a mejor comprensign internacional,
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LA UTILIZACION DE LA PRENSA POR LA HISTORIA

De todo lo anotado se pueden desprender métodos para
el estudio de la prensa actual, como para el de 1la prensa de antafio.
Si es util para los técnicos conocer una y otra, esindispensable pa-
ra los historiadores remitirse a la prensa de periédicos a los cua-
les se refieren sus trabajos.

A sus ojos, el periédico no €s mas que un documento
entre otros; pero tiene para ellos un doble interés: constituye en si
un documento y en segundo lugar, debido a los textos que publica co-
mo a las opiniones Que expresa, es también una fuente de documentos.

Por consiguiente, quisiera explicar lo que esperan
de la prensa los historiadores, lo que pueden utilizar y buscar alli
Para el establecimiento de la verdad histérica, cada periodico les
ofrece lo que registra; elementos fragmentarios, disociados, necesa-
riamente simplificados. rara vez del todo objetivos, de una realidad
siempre compleja. Discutible como fuente inica, es en cambio una
fuente complementaria de primer orden,

El historiador deseoso de interrogar a la prensa,
tendra que franquear dos etapas: descubrir el peridédico que le es

itil e investigar en éste los elementos que le permitiran realizar
n analisis critico.

Quisiéramos detenernos especialmente en laorientacién
en las reglas de este analisis critico,

103. -



Jacques Kayser

El historiador que los examine no tendra verdaderamen-
te que defenderse de la tendencia a la credulidad o a la incredulidad
sistematica que es la de tantos "lectores comunes". No obstante, le
serd necesario reforzar su sistema habitual de proteccién contra los
errores de apreciacién mediante la aplicacién de algunas reglas fun-
damentales. EI candor y la ignorancia de las préicticas periodisti-
cas de que dan testimonio ciertos investigadores, son una excusa al
caracter elemental y a veces evidente de la enumeracidn que sigue:

A.  VERIFICACIONES INDISPENSABLES

1. EIl origen de la informacign. - El periédico da frecuentemen-
te a sus informaciones un origen ficticio, ya sea para di-
simular el hecho de que han sido compuestas en la redaccidn,
ya sea porque ha agrupado en un mismo texto, despachos de
origenes diversos, o para impresionar al lector, presentan-
dole la noticia como directamente transmitida del lugar en
donde ha acontecido el hecho.

2. La fecha de la informacién.- EI periédico da con frecuen-
cia a la informacién la fecha mas cercana al dia de la im-
presién, inclusive si ha sido recibida anteriormente. . Amal-
gama también, sin dejar que se advierta, despachos de fe-
chas diferentes, dandoles una fecha dnica para responder a
las necesidades de la composicién y de la presentacién.

3. La fuente de la informacién. - Ciertos periédicos la men-
cionan generalmente: un mayor ngmero de ellos raramente....
0 jamas.

Es cada vez mas frecuente que un periodico atribuya varias
fuentes a una sola informacion, de suerte que el lector es
incapaz de distinguir lo que pertenece a cada una. Con
todo, para apreciar el documento, es capital saber lo que
se extrae, por ejemplo, del servicio de una agencia fran-
cesa, norteamericana o britdanica: de una agencia libre o
no; de adjuntos gubernativos, del boletin de una radio del
Estado.

La referencia a una fuente no significa que el texto pu-
blicado es la reproduccién fiel de 1o que el periddico ha
recibido. EIl despacho de 1la agencia no es transmitido a
los periédicos, por lo demas, con miras a que sea inserta-
do tal cual es. Esta destinado a servir de base para un
trabajo de adaptacién de la redaccion en las oficinas del
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periédico; a menudo es a1l E; necesariamente, truncadc, mu-
tilado; no obstante, no deberia ser desnaturalizado.

La comparacién del texto impreso, del texto original reci-
bido en 1a agencia, y del texto reexpedido por 1la agencia,
a2 sus lectores, seria de gran interés. Empero, es muy di-
ficil, ya lo hemos dicho, de realizar,

4. Las citas.- La publicacién de un texto entre comillas no
es, desde hace mucho tiempo., una garantia de autenticidad.,
Se ha vuelto habitual, en. Jos titulos como en e] cuerpo de
una informacién, colocar entre comillas un resumen, mas o
menos deformado o tendencioso, de Jos propésitos expresa-
dos por una personalidad.

Por consiguiente, se impone la necesidad de que el histo-
riador no se fie del texto publicado por la prensa, sino
que se remita a Jos bropios documentos.

Abundan Ios ejemplos, voluntarios 0 no, de errores prove-
nientes del uso de Jlas comillas. Se las encuentra todos
los dias y casi en todos los perigdicos. Los mas ilustra-
tivos van asociados a periodos de crisis.

Conviene todavia 1lamar la atencién del historiador al he-
cho de que ciertas infermaciones, especialmente las rese-
fias de discursos, son preestablecidas y que e] texto publi-
cado, conforme a Ja comunicacién recibida, puede no tener
sino ligeras semejanzas con el texto auténtico. Es usual,
en efecto, que personalidades importantes hagan conocer
anticipadamente g las agencias Y a la prensa, los pasajes
esenciales de un discurso que van a bronunciar. Sin embar-
g0, aefectos de las circunstancias, al calor de una impro-
visacion aparente, por necesidades locales, el orador reve-
larda propésitos substancialmente diferentes a los que, por
Su diligencia, habian sido distribuidos y tal vez impre-
50S... ¢En donde esti la verdad? ¢En el primer documento,
reflejo de un pensamiento destinadc a2 una amplia difusion,
0 en el segundo, éste si real, destinado a un auditorio
restringido, que responde a objetivos limitados? EI histo-
riador sacard, con certeza, gran provecho de la comparacign
de los dos textos.

5. Las traducciones, - Lo instantdneo de Jlas transmisiones y
la necesidad de 1a publicacién explican los frecuentisimos
errores de traduccién. No se puede sugerir sino la con-
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peridédico; a menudo es alli, necesariamente, truncadc, mu-
tilado; no obstante, no deberia ser desnaturalizado.

La comparacién del texto impreso, del texto original reci-
bido en 1la agencia, y del texto reexpedido por la agencia,
a sus lectores, seria de gran interés. Empero, es muy di-
ficil, ya lo hemos dicho, de realizar.

Las citas.- La publicacién de un texto entre comillas no
es, desde hace mucho tiempo, una garantia de autenticidad.
Se ha vuelto habitual, en los titulos como en el cuerpo de
una informacién, colocar entre comillas un resumen, mias o
menos deformado o tendencioso, de los propésitos expresa-
dos por una personalidad.

Por consiguiente, se impone la necesidad de que el histo-
riador no se fie del texto publicado por la prensa, sino
que se remita a los propios documentos.

Abundan los ejemplos, voluntarios o no, de errores prove-
nientes del uso de Jlas comillas. Se las encuentra todos
los dias y casi en todos los peridédicos. Los mas ilustra-
tivos van asociados a periodos de crisis.

Conviene todavia llamar la atencion del historiador al he-
cho de que ciertas infermacicnes, especialmente las rese-
fias de discursos, son breestablecidas y que el texto publi-
cado, conforme a 1la comunicacion recibida, puede no tener
sino ligeras semejanzas con el texto auténtico. Es usual,
en efecto, que personalidades importantes hagan conocer
anticipadamente a Jlas agencias y a la prensa, los pasajes
esenciales de un discurso que van a bronunciar. Sin embar-
go, a efectos de las circunstancias, al calor de una impro-
visacién aparente, bor necesidades locales, el orador reve-
lara propésitos substancialmente diferentes a los que, por
su diligencia, habian sido distribuidos y tal vez impre-
50S... ¢En donde estia la verdad? ¢En el primer documento,
reflejo de un pensamiento destinadec a una amplia difusioén,
0 en el segundo, éste si real, destinado a un auditorio
restringido, que responde a objetivos limitados? EI histo-
riador sacarda, con certeza, gran provecho de la comparacién
de los dos textos.

Las traducciones.- Lo instantdneo de 1las transmisiones y
la necesidad de 1la publicacién explican los frecuentisimos
errores de traduccién. No se pbuede sugerir sino la con-
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sulta de los documentos originales.

Las ilustraciones.- No siempre se encuentra en los perig-
dicos indicios relativos al origen, a la fecha y hasta a
la fuente de las ilustraciones que insertan. Y, sin em-
bargo, su conocimiento permitiria una mejor apreciacién de
los articulos.,

Si los "trucos" son excepcionales, las leyendas son muy
frecuentemente desnaturalizadas. Las mismas fotografias
sirven, en periédicos diferentes, para justificar afirma-
ciones contrarias. - Las gque fueron tomadas en Budapest en
el otofio de 1956, han sido utilizadas tanto por no comunis-
tas como por comunistas; el mismo clisé aparecia con leyen-
das opuestas: "atrocidades soviéticas", especificaban 1los
primeros; "exacciones contra-revolucionarias", proclamaban
los segundos.

B. RECOMENDACIONES

106. -

1.

No atribuir sistematicamente al signatario de un articulo
la paternidad de la integridad de este articulo. Un pro-
cedimiento poco corriente antes de la guerra se ha vuelto
casi habitual. Un periddico se cree autorizado a readap -
tar un articulo firmado, sin tratar de obtener el consen-
timiento del signatario. Las transformaciones mas frecuen-
tes decian tener relacion con el estilo (que se vuelve "es-
tilo-casa” gracias a colaboraciones especialmente afecta-
das en el "re-write" - sobreescrito - Yy a supresiones cuan-
do hay pasajes que se Juzgan inoportunos)., Se llega inclu-
sive a introducir en un articulo exposiciones que no figu-
ran en él yaque son a veces tomadas del servicio de las
agencias...

No limitar las investigaciones a un periodo demasiado
restringido, pues un perigdico publica rectificaciones o
desmentidos en los nimeros posteriores al que es estudiado.
Hay demasiados ejemplos célebres de noticias falsas publi-
cadas como certezas Para que el historiador no tome la
precaucion de verificar la exactitud de un texto; consta-
tarda que el periédico (o la agencia) publica noticias fal-
$as por cuatro razones principales.

a) Publicacién anticipada, sin tener en cuenta un aconte-
cimiento excepcional, imprevisible (la descripcién de
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b)

c)

d)

e)

f)

g)

h)

1)

la coronacién de Eduardo VII postergada a 1iltimo momen-
to a causa de la enfermedad del rey, etCe wudo

Apuesta sobre la realizacién de un acontecimiento in-
cierto (anuncio del éxito de la primera travesia del
Atlantico por los aviadores franceses Nungesser ¥ ‘Coddy
etiCsiain o)

Decisién deliberada de un responsable del periddico o
de la agencia (anuncio por una agencia norteamericana
en la primavera de 1952 de la Convocatoria de una Con-
ferencia de los Cuatro, en tanto que el comienzo de e-
11a no fue admitido sino tres dias mas tarde).

Error técnico (anuncio, por una agencia, del desembar-
que aliado en Normandia antes del Dia D, anuncio, por
lo demas, desmentido inmediatamente por la propia agen-
cia).

No creer que un articulo es necesariamente redactado
algunas horas antes de su publicacién. Ocurre que "di-
rigentes politicos" esperan varios dias "la platina".
Que no saque, bues, consecuencias de los cambios sobre-
venidos en el lapso que media entre el articulo y el
acontecimiento a que aquél se refiere.

Confrontar el periédico estudiado y los perigddicos com -
petidores de 1la region, adversarios o simpatizantes:
éstos pueden ofrecer una version diferente de los mis-
mos acontecimientos politicos locales y también refe-
rencias y comentarios a Ilos articulos que son objeto
de las investigaciones.

Para el estudio de una manifestacién politica en una
gran ciudad, particularmente 1la capital, cabe remitir-
Se a periddicos de provincia (no necesariamente a los
mas grandes), que pueden consagrar a aquéllas mas am-
plias consideraciones.

Para el estudio de un acontecimiento local de importan-
cia, hay que remitirse a los periddicos de 1la capital,
por sentirse los perigdices locales azorados de des-
cribirlo y comentarlo en algunas de sus implicaciones.

No atribuir una significacién excesiva a omisiones. EI
historiador constata en todos los peridédicos omisiones
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que le dejan perplejo. Hemos dicho va cémo se susci-
taba el problema de las omisiones.

j) No dar a ciertos textos una importancia que no la tie-
nen. Por el hecho de que se imprime un articulo y que,
por ende, esta ubicado en un buen lugar, se tendri la
tendencia de colegir de ello que refleja el pensamiento
de los dirigentes del peridédico o el de un sector de la
opinién piblica. Esta lejos de ser siempre ese el ca-
so, incluso en los periédicos "pequefios”. Y es preci-
so atribuir, a veces, a circunstancias fortuitas 1la
publicacién de un texto insélito que no puede ser con-
siderado como indice del estado de la opinién o de una
influencia que se ejerza sobre ella.

Estas reglas y estas recomendaciones tienen que ser
observadas para la apreciacién del documento periodistico. Pero tam-
bién importa que sea examinado bajo el aspecto que se le ha dado, a-
quél que han conocido sus lectores. Pues lo que ha sabido el lector,
lo que le ha importado, lo que ha podido influir en su opinién es 1lo
que ha leido en el periédico y no lo que ha ocurrido efectivamente,
es decir, lo que el historiador se esfuerza por reconstruir, par-
tiendo del periddico como de un elemento. Para conocer el estado
de animo probable de los lectores, el historiador tendria que apre-
ciar el documento periodistico en si, con todas sus caracteristicas
de presentacién y de contenido. Empero, para determinar la verdad,
el documento periodistico no le ofrece ninguna certidumbre, y si un
elemento Gtil en sus investigaciones.

El documento periodistico aporta, por consiguiente,
mucho al trabajo del historiador. Es, claro esta, indispensable
que el historiador de la prensa lo conozca.

Y es por alli que quisiéramos concluir el conjunto
de estas consideraciones, mostrando ios estrechos lazos que existen
entre la historia nata y la historia de la prensa, que no es un sec-
tor aislado,ni aislable.

Estda asociada, amalgamada a ella, al punto que no se-
ria ella misma, si los que pugnan por presentarla lograran extraerla

del contexto nacional e internacional que le son propios.
! La historia de la prensa no puede describirse y com-
prenderse sino en tanto se establece la correlacion de sus etapas
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con las etapas que las otras historias bonen de manifiesto. especial -
mente las historias politicas, econdmicas, sociales. culturales e in-
ternacionales.

Estos lazos existen. No deberian ser ignorados por
tres razones:

1. La prensa ha registrado, comentado - conforme se producian
0 tenia conocimiento de ellos - los acontecimientos que han
jalonado el curso de estas historias. La prensa ha dado
de ellos versiones que nd corresponden siempre a la "ver-
dad" que persiguen los historiadores. Pero les es esencial
saber cémo han sido conocidos estos acontecimientos, cémo
han sido comprendidos y juzgados por los contemporaneos.

2. Articulos, campafias de brensa, a veces hasta informacio-
nes, han sido generadores de acontecimientos que han mar -
cado la historia.

3. Los acontecimientos registrados por 1las diferentes disci-
plinas histéricas han tenido repercusiones en la prensa.
Lo que es evidente para la historia politica e internacio-
nal no es menos verdadero para la historia social, econG-
mica y cultural. En efecto, las condiciones de trabajo y
las huelgas, las crisis econdémicas con Surepercusion en los
precios y el poder adquisitivo. las tendencias de 1la publi-
cidad, las grandes corrientes culturales Yy la irradiacién
de ciertos escritores, inciden directamente en 1a vida de
la prensa y en su comportamiento.

De esta manera, la historia de 1Ja prensa, como tal,
estd vinculada a Ja historia general. Sin duda, conviene reservarle
una seccién aparte; de otro modo. con muchisimos ejemplos se puede
probar que estg descuidada. Pero la especializacign ya no debe hacer
olvidar las sintesis de conjunto, y la generalizacién no puede per-
mitirse descuidar los aportes miltiples y diversos de la historia de
la prensa.

CIES?!
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