Mujeres y medios de comunicacién: reflexiones
feministas en torno a diferentes paradigmas de
investigacion

El trabajo propone una revision conceptual de los principales modos
en que se ha teorizado la relaciéon entre medios de comunicacion y sujetos
“mujeres” a partir de investigaciones concretas en el campo
comunicacional. El recorte sugerido focaliza en tres perspectivas
singulares, desde analisis de casos paradigmaticos, y considera dos
dimensiones particulares. Por un lado, cémo en diferentes contextos
historicos desde la teoria feminista se ha pensado la construccion de
significaciones de género desde los medios y su intervencion en la
conformacion de identidades. Por otro, cémo se ha contemplado la
actuacion de las mujeres en la recepcion y/o el consumo de los productos
comunicacionales en el marco de la vida cotidiana. Asimismo, se analiza
la nocion de “poder” en juego en cada caso.
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Introduccion

En el transcurso de las décadas, los movimientos feministas y los
Estudios de las Mujeres y de Género han demostrado un interés sostenido
por los medios de comunicacion, en tanto instituciones que ostentan una
capacidad de intervencion significativa en la construccion social de sentidos
respecto del género, a la vez que para impulsar debates publicos.

Mientras, desde el campo comunicacional, investigadoras y teodricas
feministas han renovado la reflexion en torno a la pregunta fundacional de la
investigacion en comunicacion de principio de siglo XX referida a las posibilidades
de accion de los medios en relacion a sus receptores/as. Lo hicieron desde
diferentes marcos teoricos, contemplando la dimension de género de manera
variable a la vez que cambiando preguntas y desplazando miradas.

A continuacion se desarrollan tres perspectivas distintivas desde donde
se problematizo la relacion entre medios de comunicacion y sujetos
“mujeres” en las Ultimas décadas. En cada caso, se analizan investigaciones
paradigmaticas en el campo comunicacional, con una sintesis de los aportes,
una revision critica de las categorias teoricas, los contextos de produccion
y los procedimientos metodologicos. Si bien ellas cuentan con localizaciones
temporales definidas y hasta podria plantearse que alcanzaron cierto auge
en momentos especificos, de eso no se deduce una simple superacion tedrica
conforme el desarrollo cronologico ni la falta de vigencia de alguna a favor
de la mas reciente.

I. Enfoque determinista: los medios todopoderosos regulan la
identidad femenina

En un primer momento, acorde con las posiciones tedricas predominantes
en la década del ’70 con la marcada influencia del estructuralismo, la
semiologia y el marxismo, los analisis feministas se centraron en el estudio
de las representaciones de los medios y en particular de las revistas femeninas
como espacios privilegiados de reproduccion de la ideologia dominante,
incluyendo los esquemas organizadores de la diferencia sexual.

Al respecto, existen abundantes analisis criticos prototipicos de la
época que “develan” como los medios de comunicacion “transmiten” y
refuerzan pautas de comportamiento y expectativas diferenciadas para
hombres y mujeres seguin los estereotipos de género vigentes, a traves de
textos e imagenes en diferentes formatos y espacios publicitarios, dirigidos
al publico en general o a segmentos especificos.

Michelle Mattelart: una pionera en el analisis de las revistas
femeninas

Michelle Mattelart (belga con residencia temporaria en Chile,
invisibilizada en la academia por ser la-esposa-de Armand Mattelart, uno

Claudia Laudano 41



de los “padres fundadores” del campo comunicacional), es una autora
paradigmatica en Latinoamérica en cuanto a la especificidad de su reflexion
analitica acerca de las revistas femeninas.

Enrolada en la corriente comunicacional de principios de los 70 llamada
“Estudios criticos latinoamericanos”, integro junto a Mabel Picciniy Armand
Mattelart el Centro de Estudios de la Realidad Nacional de la Universidad
Catolica de Chile, desde cuya area de investigacion Ideologia y Cultura
editaron entre 1970y 1973 los Cuadernos de la Realidad Nacional, conocidos
como los Cuadernos del CEREN.'

En un contexto fuertemente politizado, con la Unidad Popular triunfante
en las elecciones de 1970 y Salvador Allende como presidente, luego de su
investigacion sobre fotonovelas de circulacion masiva, la autora publico en
marzo de 1971 su segundo trabajo vinculado con publicaciones dirigidas a
mujeres: “Apuntes sobre lo moderno: una manera de leer la revista femenina
ilustrada” (Mattelart, 1982), del cual nos ocuparemos a continuacion.

En una coyuntura marcada por el antagonismo, las mujeres de la
burguesia salieron a la calle en contra del gobierno de Allende y fueron
protagonistas de los “cacerolazos”, premonitorios del activismo de la
derecha en la escena chilena.? En tal sentido, el posicionamiento politico
de Michelle Mattelart le imprime una significacion singular a su analisis
sobre la prensa para mujeres; ya que lejos de ser la mera deconstruccion
de una feminidad ahistdrica, se postula como una intervencion critica
“situada”.

Ahora bien, en su texto sobre las revistas femeninas se observan
nociones clasicas de integrantes de la Escuela de Frankfurt (H. Marcuse, T.
Adorno y M. Horkheimer), como la “industria cultural” y los cambios
tecnoldgicos generadores de dominio humano. Asimismo esta presente el
analisis de los mitos de Barthes (1980), como construccion burguesa
despolitizada que presenta un mundo “feliz” y “sin contradicciones”.

En tanto mitologa, Mattelart desnudo las operaciones ideologicas en
las revistas femeninas que fundaban los hechos como naturaleza y eternidad.
Partié del antagonismo mitico construido entre mujer y cambio, para
desembocar en el concepto de modernidad manipulado por las revistas como
coartada del cambio. Desde sus paginas, lo moderno era sinénimo de
incorporacion de tecnologias en la vida cotidiana y la mujer,® la impulsora
de los cambios en el hogar.

Nutrida de aportes de tedricos “dependentistas”, la autora descifro
en las revistas dos niveles de enajenacion en la construccion del modelo
modernista. Destaco que las caracteristicas atribuidas a las mujeres eran
las de una clase -la burguesa- en un pais dominante y que el modelo se
trasladaba de modo mas o menos mecanicista a la realidad de un pais
periférico. A la vez, la moda -donde el sistema se repite a si mismo aun
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bajo eternas renovaciones- se presentaba como aspiracion y reconciliacion
de todas las mujeres y como “propuesta de sustitucion de una conciencia
critica”.’

Mientras, la pretension burguesa de continuar con el aislamiento de
las mujeres conforme “naturaleza” se materializaba por dos vias
concurrentes: dentro de lo inesencial y lo frivolo que se adjudican a su ser
y mediante el confinamiento hogarefio. Lo moderno se fundia alli con su
antagonico, lo tradicional, bajo el argumento de la naturaleza femenina.
De tal manera, se diluian las potencialidades de cambio politico.®

Por otro lado, Mattelart fue pionera al destacar que el sistema
publicitario absorbe las desigualdades de clase y las historicas diferencias
étnicas entre las mujeres, desarticulando los conflictos mediante la
promocion de objetos armoniosos, por ejemplo, “cosméticos negros”’.

Frente a dicho enunciado, la autora ironiza: “El Poder Negro no podia
permanecer fuera de la orbita del mito de la universalizacion. El eterno
femenino va a permitir recuperar los elementos mas subversivos. Las émulas
de Angela Davis no escapan a la condicion natural de la mujer”. Postula
entonces que se metamorfosea la lucha de clases -en el ejemplo citado,
como reivindicacion “racial”- mediante la recuperacion para el sistema del
atractivo que sugiere lo negro para la coqueteria femenina. De tal modo,
sostiene, “se absorben todas las segregaciones y se desarman los conflictos.
El objeto, el cosmético, universaliza, integra, y arrasa con todas las
contradicciones”.

Sin duda, analisis politico y realidad cotidiana estaban intimamente
imbricados en la reflexion. En la critica apasionada al lugar y las expectativas
proyectadas para las mujeres chilenas desde las revistas femeninas conforme
el imaginario burgués, se observa un conjunto de rasgos prototipicos de los
analisis comunicacionales de denuncia de contenidos “deformados” por las
operaciones de la ideologia dominante. Por su parte, la perspectiva en
torno a la diferencia sexual es subsidiaria del analisis de clase (Laudano,
1991).

A modo de balance

Un punto critico de este enfoque radica en que visualiza el proceso de
comunicacion en un sentido univoco y uniforme, gobernado por las reglas
del momento de la produccion, donde se definen los sentidos preferentes.
Por otro lado, esta perspectiva objetivista por excelencia adjudica a los
medios una capacidad inexorable de imposicion de sentidos sobre lectoras/
es, que se traduce en un determinismo sobre la recepcion/consumo.

Asimismo, ostenta una nocion de sujeto (mujer) poco problematizada.
De tal modo, deviene innecesario relevar las formas de decodificacion
activadas en las lectoras, dado que se presumen “normatizadas” por la
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codificacion y la eficacia de la manipulacion mediatica. En definitiva, una
mirada rigida sobre los medios, los cuales operarian como instituciones
todopoderosas de (re)produccion, aislados de otras practicas e instituciones
culturales generadoras de sentidos.

Esta perspectiva -considerada como un paradigma de analisis que se
extendio eficazmente- redundo en estudios simplistas y, a veces,
esquematicos acerca de la construccion de la feminidad regulada en
diferentes soportes y formatos mediaticos. Practicamente todo lo procedente
de los medios constituia una contribucion a la opresion de mujeres y jovenes,
que no satisfacia en absoluto sus necesidades ni se vinculaba con momentos
placenteros o de ocio de la vida cotidiana. A la vez, los trabajos se formularon
en mayor medida desde la dicotomia feminidad-feminismo, siendo el ultimo
polo el lugar critico desde donde exclusivamente se situaron las analistas
(McRobbie, 1998; Brundson, 1996). En sintesis, critica feminista para
feminidades comerciales.

AUn asi, esta critica categorica de alto perfil politico significo una
intervencion fundante respecto del androcentrismo en el campo
comunicacional, muy poco proclive hasta entonces a ampliar la critica
clasista en nombre del pueblo o los sectores populares dominados. A la vez,
en concordancia con el proyecto liberador que se perfilaba desde una
identidad feminista, estimuld la circulacion de un variado espectro de medios
alternativos de comunicacion confeccionados por mujeres con otras miradas
y lenguajes estéticos capaces de disputar los sentidos hegemonicos en danza
desde larga data (Laudano, 1997).

Il. Enfoque centrado en la recepcion y el consumo mediatico:
imujeres con poder?

Un segundo nlcleo de debates se organizo desde principios de la década
del ’80, al problematizarse la relacion que se presumia fija (determinada)
entre textos y practicas de recepcion/consumo. Se produjo entonces un
desplazamiento desde la nocion de “poder textual” hacia una valoracion
de las estrategias interpretativas de las audiencias (Morley, 1996). En ese
sentido, con fuerte pregnancia de enfoques subjetivistas, se estimulo la
investigacion empirica de los contextos y las practicas de recepcion, hasta
ese momento innecesaria por preconcebida.

A partir de alli, numerosos trabajos dan cuenta de las complejas y
contradictorias lecturas e identificaciones que las/os sujetos realizan desde
el consumo de productos mediaticos en diferentes momentos y en relacion
con otras practicas culturales. En ese marco, el género es considerado un
organizador de sentidos significativo aunque no exclusivo (Laudano, 1996).

Asi, estos estudios instituyeron un giro considerable en la investigacion
comunicacional, en tanto permitieron visibilizar que las “sujetas” realizan
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lecturas singulares en condiciones concretas, o mejor dicho, permitieron
reflexionar acerca de como ellas participan de un proceso en doble sentido.
Son “engendradas” por las lecturas que perfilan significaciones de género
preferentes, a la vez que producen significaciones en la vida cotidiana que
desbordan dichas definiciones de género. En definitiva, desde este enfoque
las mujeres dejaron de ser sujetas de la ideologia y de estar solo sujetadas
por ella.

En Reading the Romance, investigacion publicada en EE.UU. en 1984,
Janice Radway sostiene que la lectura de novelas rosas hecha por mujeres
amas de casa lejos de enclaustrarlas en los hogares a traves de las tipicas
expectativas de sujecion femenina, contribuia a eludirlas asi como
estimulaba sus fantasias. Para su estudio, la autora dispuso de una bateria
de técnicas de investigacion, al combinar largas conversaciones con una
informante clave -quien a la vez fue proveedora de otras lectoras-,
entrevistas individuales y grupales, asi como cuestionarios.

En la mayoria de las respuestas obtenidas, identifico que mas que
desarrollar qué les gustaba de los textos, para las mujeres el placer aparecia
centrado en la lectura misma de las novelas, a la que se dedicaban con
sumo entusiasmo. De tal modo, entiende Radway, la practica de leer podia
adquirir sentidos diversos de “escape”: ya sea hacer algo diferente de sus
rutinas reproductivas domeésticas o bien, participar de diferentes maneras
de las historias de sus heroinas. Al respecto, las entrevistadas afirmaron
con frecuencia que a través de las novelas aprendian acerca de lugares y
tiempos remotos, por ejemplo, y esto en ocasiones las posicionaba mejor
frente a conversaciones con integrantes de la familia o personas conocidas.

Sin embargo, reconocieron también que este aprendizaje no siempre
resultaba valorado por sus parejas, quienes a veces desconfiaban del
“aislamiento” temporario de sus labores habituales en pos de la lectura.
Esta falta de aprobacion de la mirada ajena fue mencionada como una de
las cuestiones generadoras de culpa en las mujeres por el tiempo dedicado
a la lectura, junto al dinero invertido en la compra y por ciertos temas
abordados, especialmente si despertaban sensaciones eroticas.

Radway denomind “literatura compensatoria” a estas publicaciones,
en la medida que su lectura era capaz de promover sensaciones agradables
y potenciadoras en las mujeres, quienes renovaban energias para retornar
a sus rutinas hogarenas. Asimismo sugirio que a través de la lectura, las
mujeres se sentian parte de una comunidad mas amplia, exclusiva de
mujeres.

Otra investigacion pionera fue Watching Dallas, realizada en 1982 en
Holanda, pais donde la serie alcanzo gran audiencia. Dicho éxito inusual en
un programa de ficcion llevo a len Ang (1989) a indagar acerca de los placeres
que generaba su vision. Por su parte, la investigadora se posiciono frente a
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la serie, al aclarar que ella misma disfrutaba viéndola cada semana y de
alli decidio indagar qué ocurria en otras personas. En tal sentido, rompio
con el antiguo supuesto de la objetividad en la investigacion asi como con
la necesidad del distanciamiento “optimo” del objeto a estudiar.

Para su exploracion, recurrio a un método poco convencional dentro
de las ciencias sociales. Coloco un aviso publicitario en una revista femenina
holandesa solicitando opiniones a quienes la veian acerca de qué les gustaba
o disgustaba de ella, para incluirlas en su tesis universitaria. Con las
respuestas enviadas a su direccion postal, conformo un corpus de 42 cartas
de diferente extension, la mayoria escritas por mujeres y chicas individuales
(39 de ellas) y solo una anénima.

Distanciada de los enfoques deterministas que solo registraban
manipulacion en el consumo mediatico, la autora focalizo en la dificultad
manifiesta hasta ese momento para las perspectivas criticas o de izquierda
(activistas e intelectuales) de reconocer la dimension placentera de las
practicas sociales en nombre de un futuro utopico.

Respecto de Dallas, el placer aparecia vinculado en principio con las
libertades del entretenimiento, donde las personas se sentian alejadas de
las prohibiciones y demandas sociales (de modo tal que se relajaban a ver
television); sin descartar la importancia de involucrarse con los personajes.
Este dispositivo, que desborda la mera identificacion imaginaria con ellos/
as, puede anclarse en el gusto por la actuacion o la manera en que se trama
la historia. En la serie, por ejemplo, el detalle de que los personajes fueran
percibidos como “reales” resultd un aspecto de suma valoracion entre las
seguidoras.

Sin embargo, para la autora, la dimension distintiva del analisis se
centro en la caracteristica de una “estructura de sentimiento” (Williams,
1980) que pendulaba en torno a la fluctuacion incesante entre felicidad e
infelicidad; de modo tal que la vida es percibida como instancias sucesivas
donde “una decae y se levanta”. Una estructura del sentir “tragica”,
sustentada en la idea de que la felicidad no dura para siempre sino que es
precaria. Es decir, donde la infelicidad mas que excepcion, constituye la
norma.

SegUn la interpretacion de Ang, desde un proyecto feminista que espera
lucha y resistencia por parte de las mujeres en pos de la utopia
transformadora, los personajes femeninos de la serie caracterizados por el
fatalismo y la pasividad ante problemas ciclicos e irresolubles del
patriarcado, harian incompatible dicha estructura tragica de sentimientos
con una sensibilidad feminista.

En definitiva, en las relaciones reales e imaginarias entre la vida
fantaseada, las practicas placenteras, la conciencia y las practicas socio-
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politicas, se identifican multiples nudos problematicos. Y entre las diferentes
valencias que pueden adquirir sus vinculaciones figuran los posicionamientos
antagonicos construidos con frecuencia desde la reflexion académica (y
activista) entre feminismo y feminidad.

Tiempo después, al relevar trabajos feministas acerca del consumo de
medios, Ang (1996) se preguntd por las implicancias del género en los
procesos de consumo mediatico y organizo una cartografia con multiples
entradas y recorridos posibles.

Ahora bien, respecto del campo comunicacional latinoamericano, en
un comienzo la difusion de estas perspectivas genero reticencias hacia el
enfoque centrado en analisis de consumos culturales, por entender que se
desdibujaba el analisis principal organizado desde una lectura de las
relaciones de dominacion de clase. A la vez, por temor a ver relegados
marcos interpretativos macroestructurales de los fenomenos de
comunicacion -de notable peso en la trayectoria regional de investigacion-
en pos de estudios etnograficos o de corte micro.

Anadiria que la preponderancia de ciertas perspectivas marxistas en
las ciencias sociales en los afos ’70 y las derrotas en el campo politico
frente a las dictaduras, contribuyeron con las resistencias iniciales a abriry
complejizar los andamiajes tedrico-epistemologicos. Sin embargo, por
diferentes razones, la situacion fue cambiando y en la actualidad se
encuentra disponible un conjunto de trabajos de investigadoras
latinoamericanas al respecto con grados variables de adhesion y apropiacion
de enfoques feministas y miradas de género.

Diferentes autoras se abocaron en principio al analisis cultural de la
recepcion y/o el consumo de telenovelas, como el producto melodramatico
tipico de la region visto por mujeres, especialmente de sectores populares.
Entre ellas, con diferentes enfoques, Munoz (1992 y 1993), Alfaro (1988) y
Piccini (2000). Luego, se produjeron estudios exploratorios sobre recepcion/
consumo cultural de otros formatos televisivos de efusivo auge, como los
talk shows (Laudano, 1999); a la vez que se modifico la perspectiva para
incluir el consumo de los productos comunicacionales en el marco de otras
practicas culturales y de transformaciones tecnoldgicas mas amplias.

A modo de balance

En primer lugar, estos estudios pusieron en circulacion una nocion de
poder ya no exclusivamente mediocéntrica; sino desplazada en parte hacia
el sujeto en practicas concretas de consumo cultural dentro de otras
actividades de la vida cotidiana. Este enfoque, en ciertas versiones
banalizadas del analisis comunicacional, ha sido conceptualizado como la
emergencia del “sujeto activo” por contraste con uno anterior, “pasivo”.
No obstante, estas categorias resultan insuficientes para dar cuenta de las
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complejas relaciones que existen entre las hociones de poder, subjetividades
y practicas de consumo cultural en la vida cotidiana.

Por otro lado, los aportes del postestructuralismo en torno a la nocion
de sujeto como no unificado ni acabado, sino multiple y en construccion a
partir de la interseccion de diferentes discursos y practicas sociales, posibilito
distinguir ciertos problemas. Asi, los medios de comunicacion proponen
una cierta gama de definiciones de género, variable historicamente, que
perfila posicionamientos de género preferentes aunque no monoliticos y
los/as sujetos se identifican con ellos de manera potencialmente
contradictoria y segin complejos mecanismos.?

De este modo, en la década de los ’90 la formulacion que vincula
produccion mediatica de sentidos y construccion de subjetividades alcanzo
mayores grados de complejidad analitica.

lll. Enfoque centrado en las revistas femeninas como articuladoras
de las transformaciones culturales: ;sentidos aggiornados para mujeres
y jovenes (post)modernas?

Si bien desde los afnos *90 coexisten diferentes perspectivas tedricas
feministas que abren debates complejos en torno a las nociones de poder,
accion, sujecion, subjetividad y produccion de sentidos en la vida cotidiana,
a la vez que los enfoques precedentes contintian vigentes con ciertos ajustes;
preferimos en este apartado recurrir a una perspectiva innovadora que
contempla la produccion de revistas para mujeres y jovenes como un espacio
de articulacion compleja de transformaciones culturales que ocurren en
diferentes dimensiones de la vida contemporanea.

En tal sentido, un giro singular en la tradicion de analisis comunicacional
promovio McRobbie (1998, 1999) dentro de los estudios culturales britanicos,
a partir de la constatacion de cambios significativos en las clasicas revistas
para mujeres y jovenes. Segun su analisis, desde los *90 éstas se dirigen a
lectoras mas liberadas, reflexivas, plurales y autonomas, cuyas opiniones y
necesidades son contempladas por la industria editorial, adn con las
limitaciones que marcan los ingresos publicitarios.

Tras revisar su propio analisis de la influyente revista para chicas Jackie
bajo el paradigma exclusivo del analisis textual con enfoque determinista
(McRobbie, 1991), la autora sostiene que en el espacio interdiscursivo de la
produccion de esos materiales dos décadas después se localizan periodistas
en distintas secciones y con diferentes jerarquias influenciadas por el
feminismo; ya sea por los cambios generados por el movimiento social, por
la inclusion de los Estudios de las Mujeres y el feminismo en su formacion
profesional universitaria o por sus propias experiencias de vida. Ahora bien,
en tanto periodistas y editoras que se perciben a si mismas como parte de
la comunidad para la cual escriben y se comprometen en promover
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transformaciones desde sus lugares, podrian considerarse intermediarias
culturales (Bourdieu, 1999).

Sin negar los condicionamientos de la competencia entre editoriales
dirigidas a un mismo publico, considera que “las revistas representan el
lugar donde coinciden -y a menudo también chocan- los intereses entre
editores/as, anunciantes y redactoras”; a la vez que estimula a reconsiderar
la categoria de las lectoras como un espacio de proyeccion de aquéllas.
Mas alin, la autora postula que incluso al contratar personal para las secciones
de las revistas se busca cierta semejanza con el ideal de lectora que creen
tener; ya sean revistas para jovenes o adultas. Esto le permite afirmar que,
eny a través de las paginas de las revistas, se construye “una comunidad
imaginada” compuesta por productoras y lectoras/consumidoras.

Desde una perspectiva gramsciana de analisis cultural, McRobbie
procura entender y explicar la dinamica especifica del cambio social en la
vida cotidiana a traves de reflexiones que articulen dimensiones de lo social,
lo politico, lo econdmico, lo cultural y las implicancias de lo mediatico.
Sostiene al respecto: “Necesitamos poder entender lo que sucede fuera de
los medios para poder comprender también lo que sucede en los medios”.
En torno de las revistas femeninas plantea un enfoque de investigacion que
reintroduce una perspectiva mas socioldgica ante el apogeo de los analisis
textuales o de corte discursivo (Laudano, 2003).

Para ver entonces como las ideas feministas han sido incorporadas en
las practicas institucionales de la industria editorial para mujeres, propone
por un lado indagar en los complejos procesos de produccion mediatica,
donde destaca los cambios en las practicas cotidianas de las profesionales
involucradas en sus contextos institucionales. En ese sentido, cobraria un
renovado impulso el analisis de las rutinas laborales, en particular, de
redactoras y editoras de secciones o encargadas de tomar (y negociar)
decisiones.

Por parte de las lectoras, sugiere realizar etnografias de lecturas que
puedan dar cuenta de sus experiencias, siempre situadas y acotadas en el
tiempo, conforme una nocion de subjetividad fragmentada. A la vez,
especifica que las respuestas generadas por ellas -no solo a las notas y
ofertas de las revistas sino en un sentido mas general, desde sus propias
actuaciones como mujeres- no dependen nunca en exclusividad del contacto
con las revistas sino de la dinamica cultural indeterminada permeada por
la diferencia sexual. En ella se ponen en juego ademas otras vinculaciones,
relaciones, participaciones en espacios e instituciones, pertenencias y
creencias, junto a las definiciones de clase o sector social, orientacion
sexual, etnia y edad.

Mas alla de las singularidades de cada lugar, por ejemplo, en torno a
mostrar aspectos mas explicitos e incluso diversos de la sexualidad o abordar

Claudia Laudano 49



dimensiones con humor e ironia como ocurre en las publicaciones inglesas;
para la autora, las revistas mantienen su popularidad entre mujeres y chicas
como espacio cultural privilegiado y placentero dentro del cual el sujeto
mujer esta en permanente produccion, a la vez que las lectoras se reconocen
en ellas y se entretienen. En ese sentido, sostiene que las revistas intentan
consolidar y fijar ain mas un sentimiento del yo y del género que de otro
modo serian mas inestables.

A modo de balance

Este enfoque posee la virtud de poner en relacion de manera renovada
las instancias dominantes del proceso comunicacional: la produccion de
sentidos y la recepcion/consumo, a traves del espacio de la produccion de
las revistas como un entorno de flujo y movilidad.

Entre otras cuestiones, postula que las necesidades y los deseos de las
lectoras son contemplados por editoras y redactoras, quienes al mismo
tiempo han experimentado y son participes de transformaciones culturales
significativas impulsadas por el feminismo en distintas instancias de la vida
contemporanea.

Desde un punto de vista epistemolodgico, existen semejanzas con la
propuesta de integracion de las perspectivas objetivistas y subjetivistas
por la que abogo Bourdieu (1999) desde su sociologia de la cultura.

Ahora bien, un punto problematico que retorna a la escena del debate
comunicacional radica en la consideracion de los limites concretos para las
negociaciones por parte del personal, pero sobretodo de las propuestas que
las revistas son capaces de articular respecto de las transformaciones sociales
habidas o por haber para mujeres y chicas, en tension con los objetivos
comerciales de la industria.

Vale decir que, en general, se ha tendido a interpretar la incorporacion
de dichos cambios culturales como estrategias renovadas de la industria
regida por sus intereses y anunciantes. De alli que se podria sostener que el
enfoque analizado pierde fuerza critica respecto de la dimension industrial
en pos de una instancia de produccion mas auténoma.

Reflexiones finales

Luego del recorrido por los tres enfoques tedricos se actualizan una
serie de planteos respecto de los modos de pensar las relaciones entre
género, subjetividad y medios de comunicacion o, de manera mas precisa
quiza, en torno al “engeneramiento” de los sujetos en particular a través
de los discursos mediaticos. Asi como de sus intersecciones con otros
discursos y practicas vigentes.

El menu esbozado es frondoso tanto desde las formulaciones tedricas
como desde las dimensiones involucradas para pensar ciertos nudos
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problematicos. De ahi que las opciones entre los enfoques disponibles sean
decisiones politicas que no solo construyen maneras determinadas de otorgar
sentido al mundo sino, implican posicionamientos personales a la vez que
perfilan modos de intervencion sobre lo que se entiende por “realidad”.

En ese sentido, considero valioso desarrollar la distincion analitica
propuesta por len Ang (1996) entre definiciones, posicionamientos e
identificaciones de género. Asi, los medios de comunicacion intervienen en
las definiciones de género, producidas en practicas y discursos sociales en
pugna donde se articula lo que se considera femenino y masculino en
contextos especificos. Aln con contradicciones, de alli surgen las diferentes
oportunidades, ideales, obligaciones y vulnerabilidades entendidas como
normales o deseables para hombres y mujeres -y cabria agregar, personas
“trans”- como las dificultades para correr los limites en cada coyuntura
historica.

En, y a través de, diferentes textos se construyen entonces una serie
de posiciones de sujeto, y modos de subjetividad, que producen efectos
materiales concretos sobre la vida de las personas. Por ultimo, esas
posiciones diferenciadas por género pueden o no ser adoptadas por mujeres
y hombres concretos, conforme las identificaciones de género que realicen.

Ahora bien, si aceptamos una nocion de subjetividad no unificada,
entonces ninguna identidad es estatica ni coherente. Mas bien, ser o devenir
mujer puede significar adoptar muy diferentes “identidades”, compuestas
por una amplia gama de posiciones de sujeto, no todas necesariamente
predeterminadas por inmutables definiciones de feminidad. En ese sentido,
las identificaciones de género (con personajes, situaciones o conductoras
mediaticas) pueden deberse a inversiones (en el sentido de satisfacciones o
recompensas no racionales ni concientes) contingentes y situadas, en posible
contradiccion con otras.

De tal modo, se pueden pensar las relaciones entre género y consumo
de medios en el marco de practicas cotidianas como articulaciones que
adquieren sentido en situaciones especificas con involucramientos personales
en, y a través de, circunstancias sociales y discursos disponibles que se
interconectan en modos especificos. Tanto la contingencia como limite
ulterior de nuestro conocer, asi como la especificidad historica y local, se
perciben como las claves desde donde pensar las continuidades y
discontinuidades de las articulaciones del género en los consumos
mediaticos, que permitiria analizar dichas practicas en términos de
ambivalencia y multiplicidad.®
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Notas

' En 1970, el primer nimero de los Cuadernos del CEREN dedicado a
“dependencia e imagen cultural de la sociedad chilena”, con una descripcion
pormenorizada de la estructura del poder informativo “dependiente”, junto al
analisis de las fotonovelas y otros sobre imagenes de jovenes en medios, generd
apreciaciones contrastantes. Fue considerado “obra de marxismo-ficcion” por parte
de los sectores conservadores y valorado como “documento esclarecedor” por el
propio Salvador Allende (Mattelart, Mattelart y Piccini, 1976).

2 Al respecto, tras el golpe de Estado de Augusto Pinochet, la autora escribio
el ensayo “Cuando las mujeres de la burguesia salen a la calle”. En el prélogo
redactado en el exilio adjudica la contrarrevolucion protagonizada por las mujeres
de la derecha a “las inversiones ideoldgicas y politicas, que dia tras dia la clase
dominante realizara entre las mujeres, a través de los medios de comunicacion,
entre otros recursos”. Ahade luego que el supuesto caracter pasivo y pacifico de la
mujer postulado desde las fotonovelas y las revistas femeninas a través de aventuras
amorosas Yy el consumismo se transformo en un elemento activo en el campo politico
contra las tendencias de cambio (Mattelart, 1982).

3 El uso sistematico del singular “la mujer” corresponde a la autora y constituye
una marca de época.

4 Estos sostenian que en el marco de un modelo de desarrollo capitalista
polarizado en relaciones de intercambio desiguales entre metropolis centrales y
satélites periféricos, los paises latinoamericanos resultaron perjudicados por la
expoliacion de los centros y quedaron anclados como dependientes y subdesarrollados
en lo economico-social. Entre ellos, André Gunder Frank, Fernando Cardoso, Enrique
Faletto, Theotonio dos Santos y Mauro Marini.

5 En tal sentido, el suplemento femenino Liberacion de la mujer del diario El
Mercurio de junio de 1971 (opositor acérrimo al gobierno de la Unidad Popular),
proyectaba una imagen de mujer “que nunca cambia tanto como para salirse de los
parametros del sistema”, conforme la hipdtesis marcusiana seguin la cual en la
ideologia burguesa el cambio se encuentra sometido al respeto por lo invariable.

¢ Desde una matriz interpretativa similar, Erazo y Santa Cruz (1980) identificaron
afines de los ’70 en Latinoamérica una “maqueta prefabricada” indistinta en revistas
“publicitarias” femeninas transnacionales. Dicho perfil descontextualizado de la
realidad inmediata de cada pais, era portador de un fuerte sentido politico, al
anular gran parte del potencial de rebeldia de las mujeres y promover un sistema
de valores capaz de desarrollar un potencial politico que defenderia el orden
establecido en momentos de crisis. Segun las autoras, esto se podria corroborar a
través de diferentes expresiones de organizaciones de mujeres de sectores medios
en la region. No obstante, cabria senalar que la perspectiva tedrica de “lo
transnacional” que imbuia al Instituto Latinoamericano de Estudios Transnacionales
(ILET) con sede en México hacia fines de los *70 no admitia otras lecturas posibles
por parte de las destinatarias. A la vez, resulta problematico deducir los
posicionamientos politico-ideoldgicos personales o grupales de la lectura (o vision)
de productos comunicacionales, como si fuese una relacion de causalidad simple.

7 En efecto, resulta paradigmatica la nota de una revista dominical titulada
“Cosméticos negros”, cuyo desarrollo auguraba: “El poder negro llego a la belleza
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femenina. Tras cruzar las etapas de la violencia callejera y de la literatura racial, el
culto de lo negro ha desembocado en el mundo mas ligero y frivolo de los cosméticos.
Hasta ahora, el mundo de los cosméticos habia buscado inspiracion para su avance
en la mujer blanca. Eso es lo que esta cambiando”.

8 Alrespecto, para ver algunas perspectivas dentro de la gama “post”, debatidas
y apropiadas desde investigadoras y tedricas feministas dedicadas a problemas
comunicaciones y/o tecnoldgicos, se pueden consultar entre otras, de Lauretis (1987),
Weedon (1987), Hermes (1993,1995), Ang (1996) y McRobbie (1994).

° Este trabajo fue elaborado durante la licencia por ano sabatico otorgada por
el Consejo Superior de la Universidad Nacional de Entre Rios, en el segundo
cuatrimestre del 2009.
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