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Resumen

El articulo examina la teorfa y la
historia de la politica cultural,
un discurso de la Ilustracién
amenazado por el discurso de la
nueva derecha de las industrias
creativas. El discurso de las
industrias creativas representa
la respuesta mds interesante

y productiva a una crisis de
relevancia de las humanidades
y al surgimiento de una
sociedad del conocimiento.
Luego se proporciona un breve
estudio de caso sobre asuntos
ambientales relacionados, con
el fin de subrayar el riesgo de
que las prioridades industriales

dominen las culturales.
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Abstract

This paper examines the

theory and history of cultural
policy, a discourse from the
Enlightenment threatened

by the new rights discourse

on creative industries. This
discourse is the most interesting
and productive answer to the
humanities’ relevance crisis and
the emergence of a knowledge
society. It then offers a brief case
study on related environmental
issues, with the scope of
underlining the risks that arise
when industrial priorities rule

over cultural ones.
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Resumo

O artigo examina a teoria e
histéria da politica cultural,
discurso da ilustragao
ameagado pelo discurso da
nova direita das inddstrias
criativas. O discurso das
inddstrias criativas representa
aresposta mais interessante

e produtiva a uma crise de
relevincia das humanidades e ao
surgimento de uma sociedade
do conhecimento. A seguir
apresenta-se breve estudo

de caso sobre as questdes
ambientais relacionadas com o
objetivo de enfatizar o risco de
que as prioridades industriais

dominem as culturas.

Palavras-chave: nova direita,
inddstrias criativas, estudos
culturais, politica cultural,
sociedade do conhecimento
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Cultura y politica

Lapalabra culturase derivadellatin colere, que implica trabajary desarrollar
la agricultura como parte de la subsistencia. Con la llegada de la divisién capita-
lista del trabajo, la palabra cultura vino tanto a representar el instrumentalismo
como a renegar de €l, por medio de la industrializacién de la agricultura, por un
lado, y el cultivo del gusto personal, por el otro. Los diccionarios alemanes, fran-
cesesy espafioles del siglo XVIII dieron cuenta de un cambio metaférico: se pasé
del desarrollo culinario a la elevacién espiritual. La difusién del alfabetismo y la
imprenta permitié ver cémo se transmitian, se ejecutaban y se adjudicabanleyesy
costumbres a través de la palabra escrita. Los textos culturales complementaron
y suplantaron la fuerza fisica como garantias de la autoridad. Con la Revolucién
Industrial, las poblaciones se urbanizaron, se importé comida, se intercam-
biaron formas textuales, y una incipiente sociedad de consumo estimulé las
carreras de caballos, la 6pera, las exposiciones de arte, las mascaradas y los
bailes. El impacto de este cambio se vio reflejado en la mano de obra cultu-
ral: los poligrafi en la Venecia del siglo XV y los escritorzuelos en la Londres
del siglo XVIII escribieron populares e influyentes libros de conducta. Estos
libros que aleccionaban la vida urbana cotidiana marcaron la textualizacién
de la costumbre y la aparicién de nuevas identidades ocupacionales (Briggs y
Burke). Las politicas culturales surgieron como alternativas urbanas y seculares
frente al conocimiento rural y teista (Schelling, 180) en una era incipientemen-
te capitalista, centrada en la “realizacién personal” (Weber). Estas politicas
también alimentaron la expansién imperial a través de la conquista espafiola
de América, la missdo civilizadora portuguesa, y la mission civilisatrice fran-
cesa y britdnica, creando una ansiedad que nunca ha disminuido (Mowlana).
Los Estados Unidos fueron un cldsico ejemplo de una cultura importada. En
1820, Sydney Smith pregunt6: “En los cuatro cuartos del globo, jquién lee
un libro americano, o asiste a una obra de teatro americana, u observa una
pintura o una estatua americanas?” (141), y Herman Melville criticé la devo-
ci6n decimonénica norteamericana hacia todas las cosas inglesas como un
obstdculo para introducir “el republicanismo en la literatura” (Newcomb, 94).
En la Inglaterra imperial, el estudio de la cultura formé “el nicleo del sistema
educativo”. Se “crefa que [la cultura] poseia virtudes peculiares para formar
politicos, servidores publicos, administradores imperiales y legisladores”, en-
carnando y resguardando “la sabiduria arcana del establecimiento” (Plumb, 7).
Se esperaba que la cultura produjera y renovara lo que Matthew Arnold llamé
“ese Instrumento poderoso, pero actualmente de lineas estrechas: el hombre
inglés moderno” (x). Hace un siglo, las universidades norteamericanas fueron
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dominadas, a su vez, por la filosoffa moral, el latin y el griego, en un intento por
igualar y trascender ese instrumento.

La Critica del juicio de Kant ideologizé estos desarrollos. Kant afirmé que
la cultura aseguraba la “conformidad popular con las leyes sin necesidad de la
ley”. La estética podia generar “preceptos morales practicos”, educando al pue-
blo para que este trascendiera sus intereses particulares a través del desarrollo de
un “sentido piblico, es decir, una facultad critica que, en su actuar reflexivo, es
consciente (a priort) del modo de representacion [...] y sopesa su juicio con la
razén colectiva de la humanidad” (Critique, 151). Los Escritos politicos de Kant
previeron el “abandono de [...] una inmadurez auto-impuesta”, independiente
de directrices religiosas, gubernamentales o comerciales, y animado por el deseo
de liderar, no por el de consumir (Kant, Metaphysics 54; véase también Hunter,
590). Para Coleridge, las “cabezas fuentes” de la cultura estaban “protegiendo”
las ciencias, “cultivando y engrandeciendo el conocimiento ya poseido [...] para
llegar a ser ciudadanos” (46), mientras que Rousseau sostenfa que “no es suficien-
te con decir a los ciudadanos: sean buenos; se les debe ensefiar cémo serlo” (130).

El capitalismo decimonénico generé una divisién expansiva y especiali-
zada entre persona y trabajo, articulada al paso de la vida rural a la urbana, y
al crecimiento de los imperios europeos. También los pensadores revolucio-
narios abordaron este asunto. Marx escribié que “es imposible crear un poder
moral a partir de pardgrafos de ley”. También debia haber “leyes organicas que
complementaran la Constitucién” (27, 35). Gramsci (204) teorizé esta com-
plementariedad como un “equilibrio” entre la ley constitucional (“sociedad
politica”, o una “dictadura u otro aparato coercitivo usado para controlar a las
masas de acuerdo con un tipo dado de produccién y de economia”) y la ley
orgdnica (“sociedad civil”, o la “hegemonia de un grupo social sobre toda una
nacién, ejercida a través de organizaciones supuestamente privadas como la
Iglesia, los sindicatos, las escuelas, etc.”). Estas leyes orgdnicas y sus manifesta-
ciones textuales representan “la conciencia que cada época tiene de si misma”
(Althusser, 108); de ahi que las audiencias, los creadores, los gobiernos y las
corporaciones realicen extraordinarias inversiones en cultura.

Actualmente, politica cultural se refiere a los apoyos institucionales, a la
produccién y ala memoria estética. La politica cultural acorta la distancia entre el
arte y la vida cotidiana. Los gobiernos, los sindicatos comerciales, las universida-
des, los movimientos sociales, los grupos comunitarios, las fundaciones, las obras
de caridad, las iglesias y las empresas asisten, financian, controlan, promueven,
educan y evaldan la cultura. Esto es lo que ocurre cuando las cortes protegen la
danza exética como libertad de expresién; cuando los curriculos exigen a los
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alumnos estudiar ciertos textos arguyendo que son edificantes; cuando las comi-
siones filmicas patrocinan guiones que reflejan la identidad nacional; cuando las
ciudades trabajan de la mano de compaiifas para valorizar sus zonas céntricas; y
cuando las fundaciones financian a las minorfas con el dnimo de complementar
las normas dominantes. Estos criterios se derivan de la doctrina legal, la educa-
cién civica, las metas del turismo, la planeacién urbana o los deseos filantrépicos.
Existe una lucha aparentemente interminable entre el enfoque consumista
y el dirigiste de la politica cultural. El enfoque consumista asegura que la cultura
circula satisfactoriamente, basado en las dindmicas del precio: lo que tiene éxito
comercialmente se encuentra ¢pso facto a tono con el gusto popular y constituye
una asignacién eficiente, efectiva y justa de los recursos. El enfoque dirigiste le
contrapone la idea de que es necesario un mejoramiento cultural de la poblacién,
porque los mercados favorecen el placer por encima de la sofisticacién, y porque
el gusto popular es efimero. En otras palabras, los mercados no logran fomentar y
mantener la funcién del arte en la definicién y el desarrollo de valores humanos y
formas de expresién universales. En el punto de encuentro de estos dos enfoques
se produce un enfrentamiento acerca de si “vale mds la pena observar un tiziano
en una pared que mirar un partido de fitbol en la televisién” (Dworkin, 221-
222, 225, 229-230, 232-233). Dado que la mayorfa de las personas supuestamente
prefieren lo dltimo —una preferencia que se puede cuantificar a través de su dis-
pomnibilidad para pagar- se considera condescendiente el hecho de obligarlas a
subsidiar lo primero dentro de su carga de impuestos con el argumento de que el
arte atemporal solo puede, de hecho, sobrevivir si se le exige al poloi admirarlo.
Los estudios de cultura politica se iniciaron en la década de los 70 dentro
de las ciencias sociales positivistas como una forma de resolver estos dilemas.
Se desarrollaron a través de la Asociacién de Economia Cultural; conferencias
sobre economia, teorfa social y artes; y evaluaciones de politicas y programas de
gobierno en publicaciones como Arts and Education Policy Review, el Journal of
Arts Management, Law and Society, el International Journal of Cultural Policy,
Poetics, y el Fournal of Cultural Economics, que investigaron las preferencias de
las audiencias y el manejo técnico y ético de las artes. Entonces llegé un desafio
desde la izquierda. Habermas problematizé la politica cultural convencional asi:
La politica cultural tiene como tarea operar en dos frentes. Por un lado, lo-
gra desacreditar a los intelectuales del modernismo como una improductiva
y ambiciosa clase social; en cuanto a los valores postmateriales se refiere,
particularmente las necesidades expresivas de autorrealizacién y los juicios
morales universalistas logran amenazar la consecucién tanto de una eficiente

sociedad laboral como de una esfera publica despolitizada. Por otro lado, la
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moral convencional, el patriotismo, la religién burguesa y la cultura popular
deben ser protegidos cuidadosamente para compensar los limites de la vida
privada y para amortiguar las presiones de la acelerada modernizacién de una

sociedad cada vez mds competitiva. (11)

Pero Stuart Cunningham sugirié que aplicar estudios culturales a asuntos de
politica podrfa renovar ambas dreas. Los estudios culturales podrian trascender su
tendencia a criticar sin producir cambios, alimentindose de la energfa y la orien-
tacién de “una visién socialdemécrata de la ciudadania, y de los entrenamientos
necesarios para activarla y motivarla”. Tal “compromiso con lo politico” evitarfa
“una politica del statu quo” como la de las ciencias sociales convencionales, debi-
do ala preocupacién de los estudios culturales con el poder (Framing, 11).

Una nueva tendencia dentro de los estudios culturales habia despegado.
Ente las figuras claves estaban Tom O’Regan y Tony Bennett. Ellos, que tra-
bajaban en medios de comunicacién y en museos, respectivamente, utilizaron
modelos dirigiste franceses de planeacién urbana para designar localidades
culturales y cosas semejantes. Sus métodos —estudios de archivo, investigacion
con encuestas, andlisis de politicas y la teorfa foucaultiana- enfatizaron el cardcter
fundacional del gobierno en la creacién del individuo liberal (en otras palabras,
una persona abierta a nuevas ideas, presentadas de manera racional y sopesada).
En 1991,la Academia Australiana de Humanidades respondié a estos desarrollos
introduciendo a sus venerables miembros a los estudios culturales, la politica
cultural, el feminismo y el multiculturalismo, integrando estas categorias como
compaieras (Morris, 111-113, 116-117). En Latinoamérica, los acercamientos
mds influyentes a la politica cultural se materializaron en el trabajo de Néstor
Garcfa Canclini, mientras que se desarrollaban pricticas similares en Canadd
(Robertson) y Gran Bretafia (Lewis). Pero estaba en juego mds que una nueva
tendencia en los estudios culturales. Se estaban produciendo cambios congruen-
tes en la economia politica.

En el dltimo cuarto del siglo XX la produccién econémica en el Norte
Global pasé de tener una base agricultora y manufacturera a tener una cultural.
La poblacién fue utilizada en trabajos en la mdsica, el teatro, la animacién, la
grabacién, la radio, la televisién, la arquitectura, el desarrollo de software, el
disefio, la produccién de juguetes y libros, el patrimonio, el turismo, la publi-
cidad, la moda, la artesania, la fotografia, el performance, la Internet, los juegos,
los deportes y el cine. En el 2005, la Alianza Internacional para la Propiedad
Intelectual estimé el valor de las industrias de derecho de autor (el término que
utilizan para las industrias culturales) en 1,38 trillones de délares en los Estados
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Unidos. Este fue el 11,12 por ciento del crecimiento total del producto interno
bruto y representa el 23,78 por ciento del crecimiento total de la economia. La
cultura empleé a mds de once millones de personas en todo el pais, mds del 8 por
ciento de la fuerza de trabajo. En términos de ventas al extranjero, en el 2005 las
exportaciones de musica, software, cine, televisién e impresos fueron de 110,82
billones de délares (Siwek).

Tales desarrollos llevaron de las apuestas de la cultura y la politica por
mantener unidas a las poblaciones, a las apuestas porque tuvieran alimentacién y
un techo. También prometieron una salida a la oposicién entre albedrio y pater-
nalismo, que se hizo invilida cuando los compromisos por construir ciudadanos
se unieron a los compromisos por construir economias. Podriamos decir que un
Arnold (Matthew) del siglo XIX aval6 a un Arnold del siglo XX (Schwarzenegger)
y viceversa.

La creatividad: la nueva derecha de los estudios culturales

Para sorpresa de nadie, los practicantes y estudiantes contempordneos de
la politica cultural estin fascinados con el economismo, especialmente con el
enfoque de las industrias creativas de Richard Florida y sus acélitos de la nueva
derecha de los estudios culturales. Florida habla de una clase creativa que, segtn
él, estd revitalizando las ciudades postindustriales de un Norte Global devastado
por la reubicacién de la agricultura y la manufactura en lugares donde los tra-
bajadores son mds baratos. El renacimiento de estas ciudades, dice Florida, es
conducido por un elixir magico de tolerancia, tecnologia y talento, que se puede
medir a través de hogares formados por parejas del mismo sexo, conexiones de
banda ancha y mayores titulos académicos. Como un ejercicio performativo y, a
la vez, rentable, Florida ha llegado a registrar la marca §298801: es su niimero de
registro para la clase creativa en la Oficina Norteamericana de Patentes y Marcas
Registradas'.

Los verdaderos creyentes dicen que la politica cultural estd pasada de moda
porque las sociedades postindustrializadas han visto el florecimiento del sector
creativo, por medio de la nueva tecnologfa y las pequenas empresas. Las preocu-
paciones kantianas apenas si tienen vigencia, menos las gramscianas. La cultura,
mds que un mecanismo para mantener a las sociedades unidas, es central para
el empleo. En palabras del teérico cultural supuestamente de izquierda y presi-
dente del Banco Europeo para la Reconstruccion y el Desarrollo, Jacques Attali,

1 Leagradezco a Bill Grantham por conducirme al Sistema de Bésqueda Electrénica de Marcas
(http://tess2.uspto.gov).
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se forma un nuevo orden mercantil cada vez que una clase creativa domina
una innovacién, bien sea en la navegacién, bien en la contabilidad, o, en nues-
tro tiempo, cuando los servicios se producen masivamente de manera mds

eficiente, generando enormes riquezas. (31)

Se dice que esto da lugar a una “aristocracia del talento” (Kotkin, 22), a
medida que se multiplican meritécratas méigicamente, quienes se deleitan con
técnicas, tecnologfas y redes siempre cambiantes.

A medida que recorren el globo promoviendo la industria terciaria en contra
de la agricultura y la manufactura, los consultores de la industria creativa se con-
vierten en celebridades de renombre, especuladores que evaden cuidadosamente
tareas histéricas presentadas por la izquierda. Propensos al cybertarianismo, es-
tos cantarines del capitalismo digital y de lo sublime tecnol6gico salen en montén
de su asiento en primera clase hacia la plataforma de embarque, descendiendo
a saludar a ciudadanos dvidos de ser reinventados a expensas de lo ptblico por
profesores cuyos libros se encuentran en puestos de periédicos en los aeropuer-
tos y no escondidos en estantes escolares (Gibson y Klocker). Si usted desea
escuchar a Florida en su préxima convencién, visite la pagina web del grupo de
Clase Creativa®. Para obtener una cita con Attali, Celebrity Speakers® lo enlaza
con el Global Speakers Bureau.

Los cantarines de las ciudades-creativas llegan a la pista de aterrizaje en
tres grupos principales. Los richard-floridianos saltan de una limosina en el
aeropuerto, andan por la ciudad en bicicletas, espiando a los amantes del ballet,
amigos de los gays y de los geeks de miltiples culturas, que se han mudado a dreas
urbanas desindustrializadas. Los creacionistas australianos critican los estudios
de politica cultural como residualmente socialistas y textuales. Y los burécratas
de Bruselas les ofrecen planos a ciudades deseosas de mayor afluencia de gente y
listas para ser reinventadas a través de la cultura y la tolerancia.

Muchas organizaciones estdn listas para recibir a estos viajeros del mundo.
Mientras tanto, el Comité de Artes y Humanidades del Presidente de los Estados
Unidos le da la bienvenida a la “economia creativa” como foco central de sus
actividades, al sefialar que

el Comité del Presidente, junto a otras entidades gubernamentales y al sector
privado, enfoca su liderazgo en el poder de las artes y las humanidades como

conductoras econdémicas, sosteniendo importantes recursos culturales y

2 Véase <http://creativeclass.com>.
3 Véase <http:/[speakers.co.uk/csaWeb/speaker,JAQATT>.
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promoviendo inversiones civicas en bienes e infraestructura culturales. Estos
esfuerzos ayudan a acelerar la innovacién, y a expandir mercados y consumi-

dores, beneficiando directamente a las economias locales.*

Este enfoque promete una recepcién pragmatica de la diferencia cultural, la
sustitucién de importaciones, la orientacién de las exportaciones, y la relevancia
e influencia nacional y regional. Las entidades municipales, regionales, estata-
les, continentales y globales han respondido reemplazando sus viejas formas de
financiacién y las categorfas administrativas de la cultura por el discurso de las
industrias creativas. La Conferencia de Comercio y Desarrollo de las Naciones
Unidas (UNCTAD es su sigla en inglés) decreta que “la creatividad, mds que el
trabajo y el capital, e incluso que las tecnologias tradicionales, se encuentra pro-
fundamente integrada al contexto cultural de todos los paises” (UNCATD, 3).
Hoy en dia, lejos de buscar desestabilizar el capitalismo y el neocolonialismo a
través de la cultura —~como alguna vez se hizo- la UNTCAD vy el Programa para el
Desarrollo de las Naciones Unidas (UNDP es su sigla en inglés) sostienen que “la
interfase entre la creatividad, la cultura, la economia y la tecnologfa, expresada
en la habilidad para crear y hacer circular capital intelectual, tiene el potencial
de generar ingresos, trabajos y ganancias por exportaciones, promoviendo, al
mismo tiempo, la inclusién social, la diversidad cultural y el desarrollo humano”
(UNCATD y UNDP). La Alianza Global para la Diversidad Cultural de la Unesco
(Organizacién de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura)
presenta las industrias creativas como un “wet dream” de términos que abarcan el
sector cultural, y va mds lejos, como una mala inversién politico-intelectual en los
procesos, tan valorados por el neoliberalismo. En el 2006, Ruanda convocé a una
conferencia global sobre “economia creativa” para mercantilizar el mejoramiento
social engendrado por la cultura. Brasil es anfitrién del Foro Internacional para
las Industrias Creativas de la UNCATD y el UNDP. Incluso el dltimo respiro del
venerable nehruvianismo en la India, la Comisién de Planeacién, tiene un comité
para las industrias creativas. China estd yendo “de un enfoque viejo y dominado
por el Estado en los estudios culturales [...] a una tendencia de las industrias
creativas mds orientada hacia el mercado” (UNCATD 7; véanse también Keane;
Ramathan); y Singapur, Hong Kong, Jap6n y Corea del Sur siguen estrategias
similares (Cunningham, “Trojan”).

El cambio se produce a nivel intelectual también. Esta nueva derecha de los
estudios culturales hace parte de una interdisciplinariedad innovadora que com-

4 Véase <http://www.pcah.gov/creative-economy>.
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bina la investigacién con la inclusién social (Brint ¢t al.). Los profesores que ya
estaban interesados en la politica cultural, por razones de nacionalismo cultural
o0 por oposicién a la cultura corporativa, esperan ser algo mds que “la pequeiia
vendedora de cerillos, con su nariz presionada contra la ventana, viendo pasar
la gran vida” (Cunningham, “Business”). Muchos han cambiado su discurso de
construccién de nacién por uno de proteccién de los derechos de autor, enfo-
cindose en la competencia y las ventajas comparativas mds que en el patrimonio
y la estética.

Dicho de otra manera, el énfasis neoliberal en la creatividad ha superado al
patrimonio cultural de vieja escuela. Cunningham, por ejemplo, ya no habla de
mezclar ideales socialistas con reformismo. Su retérica favorece “una mejor con-
cordancia entre el curriculo y la profesién” por medio de “retos empresariales
pricticos”, de tal manera que las “disciplinas no relacionadas con el mercado”
generan mercados internos en competencia con otros mercados y forjan “una
alianza con el sector empresarial” (“Creative”; “Humanities”; “Taking”).

Estos poderosos partidarios e instituciones se encuentran fascinados con la
idea de la cultura como un recurso en permanente crecimiento, capaz de dinami-
zar sociedades. El Consejo de Investigacién Australiano, que alguna vez apoy6
una gran iniciativa de politica cultural bajo el liderazgo de un Bennett gramsciano
convertido en foucaultiano, ahora financia un Centro de Excelencia para las In-
dustrias Creativas y la Innovacién?, dirigido por Cunningham y, por algtin tiempo,
por el inconstante semiético-romdntico John Hartley, quien predica la economia
evolucionista como una “ciencia cultural” (Véase <http://cultural-science.org>).
Por el mismo camino, la Academia Australiana para las Humanidades pide que la
“investigacién en humanidades y en las artes creativas” esté exenta de impuestos,
debido a su contribucién a la investigacién y al desarrollo, y que esté sujeta a los
mismos andlisis de “demanda de empleadores™ que las profesiones y las ciencias
(Cunningham, “Humanities”).

El Consejo Britdnico de Investigacion de las Artes y las Humanidades
(AHRC es su sigla en inglés) y el Fondo Nacional para la Ciencia, la Tecnologia y
las Artes dicen: “las artes y las humanidades tienen una afiliacién particularmen-
te fuerte con las industrias creativas”, y realizan investigaciones que “ayudan a
alimentarlas”y a impulsar la innovacién dentro de la economia (Bakhshi, Schnei-
der y Walker, 1). La Academia Britdnica busca entender las “industrias creativas
y culturales” y prosperar en ellas; e incluso el muy sobrio Consejo Nacional de
Investigacién de las Academias Nacionales de los Estados Unidos senala que

5 Véase <http://cci.edu.au>.
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los medios de comunicacién electrénicos estimulan el “desarrollo econémico”
(Mitchell, Inouye y Blumenthal, 1).

En otras palabras, el legado neoliberal de la creatividad ha superado el
patrimonio cultural de vieja escuela. Las transformaciones econémicas han cues-
tionado completamente la idea de la cultura como algo excluido de la industria;
se considera que el acceso, comparativamente ficil y barato, que permiten la
Internet y sus variedades a la produccién y distribucién de contenido ha des-
gastado una perspectiva limitada sobre la cultura que vefa a una pequena parte
del mundo como productora y a la fraccién mds grande como consumidora. El
resultado serfan unos medios de comunicacién democratizados, habilidades
laborales mds desarrolladas, consumidores con mayor soberania, poderosos
desafios a viejos patrones de experticia y autoridad institucional, y regiones mds
habitables, sostenibles y placenteras, especialmente ciudades. La creatividad se
distribuye, en lugar de ser centralizada, y se convierte tanto en un placer como en
una responsabilidad de invertir en capital humano y asegurar una sociedad civil
y un individuo sélidos.

Se parte de la premisa de que el talento individual del sector creativo
estd conquistando progresivamente el nivel masivo de las industrias culturales.
Se trata de una especie de sueflo marxista-godardiano, en donde las personas
pescan, filman, fornican y se financian dia y noche, a medida que la tecnologfa
anula la geograffa, la soberanfa y la jerarquia en una alquimia de verdad y belleza.
Un mundo individualizado y libre de regulaciones convierte a los consumidores
en productores, libera a los discapacitados del confinamiento, fomenta nuevas
subjetividades, recompensa el intelecto y la competitividad, une a personas de
distintas culturas y permite que millones de flores broten en una cornucopia po-
litica. Se privilegia el consumo, se desprecia la produccién y se olvida el trabajo
(Dahlstrom y Hermelin; Ritzer y Jurgenson). Este discurso se sitda declarada-
mente en contra del elitismo y a favor del populismo; en contra de la subvencién
y a favor de los mercados; en contra del servicio publico y a favor de la filantropfa,
etcétera.

Un contra-discurso

Existe una paradoja en la base de este movimiento. Hace treinta anos,
Foucault identificé a los think tanks, por ejemplo, el American Enterprise Ins-
titute, como sirvientes intelectuales del neoliberalismo, determinando que estos
voceros “permanentemente criticos a las politicas del gobierno” (247) en realidad
buscaban una influencia sobre esas politicas. jPor qué? Porque los mercados eran
la “interfase de gobierno e individuo” que privilegiaban (253). El neoliberalismo
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goberné a las poblaciones por medio de imperativos de mercado, invocindolas
e instruyéndolas como actores liberales, racionales, en espera de que su creativi-
dad interior fuera liberada. Se distorsioné completamente lo que era el consumo:
todas las personas eran creativas, nadie era simplemente un espectador, y todos
estdbamos manufacturando placer mientras presencidbamos actividades que
habiamos pagado por ver. Dividida internamente —pero felizmente dividida-,
cada persona era “un consumidor, por un lado, pero [...] también un productor”
(Foucault, 226). Podemos ver este dualismo en accién en el modo dirigiste de
planeacién urbana mencionado anteriormente, que buscaba hacer el bien por
medio de la acumulacién (Stevenson).

Para sorpresa de nadie, no todos aceptan ecudnimemente el modo entusias-
ta con que los cantarines de las industrias creativas acogen una cultura capitalista
tecnocargada. Y la politica cultural tiene un linaje radical, asi como uno reacciona-
rio. Por ejemplo, durante los 70 la Unesco buscé una transformacién fundamental
del intercambio cultural internacional, que partiera de los estados postcoloniales
que deshacian sus relaciones de dependencia con el Norte Global. Este vibrante
deseo, que estimulé a varios paises y movimientos sociales, se apagé a mediados
de los 8o cuando Inglaterra y los Estados Unidos se retiraron de la Unesco, pa-
ralizando su financiacién y su legitimidad (Gerbner, Mowlana y Nordenstreng).
Algo similar ocurrié cuando la organizacién reconocié a Palestina en el 2011. De
nuevo, los Estados Unidos iniciaron una violencia simbdlica, negindose a hacer
sus pagos luego de perder un voto crucial en el asunto®.

Mis alld de estas preocupaciones ideoldgicas, el discurso de las industrias
creativas es cuestionable desde sus propios términos. Hay muy pocas pruebas de
que exista una clase creativa, o de que las “ciudades creativas” sobresalgan entre
sus insipidos hermanos al seguir transformaciones econémicas, pasando “de la
moneda oxidada de las ‘industrias creativas’a las recién acunadas ‘industrias crea-
tivas”” (Ross, 1). Ciertamente, las compaiifas buscan habilidades laborales cuando
deciden en dénde ubicar sus empresas; pero las habilidades laborales también
buscan trabajo. Los centros urbanos generalmente atraen trabajadores jévenes
que atin no se reproducen. Y la cultura gay ocupa un lugar central en el cilculo
floridiano porque se asume que todos los hogares de parejas del mismo sexo
son queer. Incluso si esto fuera cierto, muchas ciudades exitosas en los Estados
Unidos son muy conservadores (considérese Orlando o Phoenix). La definicién
de urbanismo en las estadisticas estadounidenses incluye a los suburbios (que

6 Véase <http://translations.state.gov/st/english/texttrans/2011/10/20111031170111510.1734082.
html>.
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ahora albergan mds residentes que las ciudades) y esto, también, es sospechoso
en términos de la importancia que tienen los lofts del centro de las ciudades para
las economias. No existe evidencia de una superposicién de gustos, valores,
arreglos de vivienda y locaciones entre los artistas, por un lado, y los contadores,
por el otro, a pesar de que se los incluya juntos en el concepto creativo; asi como
no es amable asumir que en otros paises se replica la vasta movilidad interna
de la poblacién estadounidense. Finalmente, otras investigaciones desestiman el
argumento de que la calidad de vida es algo central para seleccionar los cam-
pus de las empresas, por encima de los bajos costos, una buena tecnologia de
comunicaciones, la proximidad a los mercados y unos sistemas de transporte
adecuados. Una comisién europea para la evaluacién de veintinueve ciudades
de cultura revelé que su principal objetivo —un crecimiento econémico estimu-
lado por la subvencién piblica de la cultura, con el objetivo de renovar ciudades
fracasadas- se habfa frustrado. Glasgow, por ejemplo, se tenia inicialmente como
uno de los éxitos del programa; sin embargo, a pesar de aios de retdrica, no ha
tenido un crecimiento sustancial (Alanen; Nathan). Cualquiera que haya pasado
un tiempo en México D. F.7 o en el centro de Los Angeles®, en donde he vivido
este dltimo afio, puede dar cuenta de los horrores del ethos de la creatividad, que
contrabandea privilegios de clase media a través de las costumbres, y excluye a
los que no tienen hogar y a los desposeidos en nombre de la renovacién.

La pregunta por la justicia social y la democracia redistributiva flota en la
retérica altamente creativa de la nueva derecha (Pratt). Kultur Macht Europa
publicé una extraordinaria declaracién, luego de su cuarto Congreso Federal de
Politica Cultural en el 2007, acerca de la necesidad de garantizar que la infraes-
tructura artistica se evalde teniendo en cuenta la textualidad diversa y profunda.
Vemos preocupaciones similares en la Jodhpur Initiative for Promoting Cultural
Industries in the Asia-Pacific Region, adoptada por veintiocho paises en el 2005
como el Jodhpur Consensus, y en la Euromayday Network?. Y muchos acadé-
micos y activistas, como George Yadice en Miami y San José, y Kate Oakley y
David Bell en Leeds, siguen comprometidos con una politica cultural progre-
sista’. Ellos trabajan fuertemente, lidiando con las hondas y las flechas de una

7 Para ver cémo es promocionada, constltese la pdgina <http://mim.promexico.gob.mx/wb/
mim/ind_perfil_del_sector>.

8 Para ver cémo es criticada, constltese la pagina <http://www.laane.orgfabout-us/what-we-do
para ver cémo se lo critica>.

9 Véanse Jodhpur Initiatives. Asia-Pactfic Creative Communities <http:/[/euromayday.org>.

10 De George Yuadice, véanse su libro El recurso de la cultura y su trabajo conjunto con Toby
Miller Cultural Policy. De Kate Oakley, su articulo “Include us Out - Economic Development
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ultra-izquierda cémodamente pura, por involucrarse con el comercio y el Estado,
y enviando algunas de las suyas en contra de aquellos que acogen esos vinculos
sin problemas. Queda por ver si la politica cultural se organizard conforme al
neokantianismo, acaparando beneficios, o de acuerdo con la politica progresista.

El desecho cultural
En cualquier caso, antes de que haya una historia para ser contada, un men-
saje para influir, un consumidor por comprar, o una ciudad renovada para que se
propaguen los usos individuales y colectivos de la cultura, debe haber un medio
fisico. Los libros, las revistas, el dinero y otros medios impresos dependen de la
fabricacién de papel y de la impresion. Los radios, los televisores, los computa-
dores, los celulares, los caballetes, los cuadros, las esculturas, los instrumentos
y los reproductores de musica llegan a nuestras casas, oficinas y estudios con
piezas que han sido ensambladas y empacadas a partir de materiales excavados
y manufacturados. En resumen, aparte de las inmediaciones de los edificios, los
salones de clase, los hogares, los metros, los carros y los campus en donde las
personas participan de la cultura, sus cimientos fisicos son maquinaria creada y
operada a través del trabajo, y tienen un impacto en la tierra. Este es el muy sucio
y muy viejo secreto de la politica cultural. Para desenmaraiarlo se necesita de la
reflexion filoséfica, asi como del método de las ciencias sociales.
Consideren a un compaiiero de cuarto inusual para Habermas -Heidegger-

0, por lo menos, su famosa paradoja del guardabosques, un hombre que participa
de la destruccién del medio ambiente que le da sentido a su vida para suminis-
trarle un recurso clave a la cultura burguesa, la cual, a su vez, utiliza este recurso
para darle forma a sus opiniones:

El guardabosques que mide la madera derribada en el bosque y que pa-

rece recorrer los caminos forestales de la misma manera en que lo hizo su

abuelo hoy estd dispuesto por la industria que comercia madera, indepen-

dientemente de que él lo sepa o no. Estd subordinado a la ordenabilidad de

celulosa, que, a su vez, es ocasionada por la necesidad del papel que luego

es entregado a los periddicos y las revistas ilustradas. Estos dltimos, por su

parte, establecen una opinién ptblica que se traga lo que estd impreso, de

tal manera que se hace disponible una configuracién de opinién implantada.

(Heidegger, 299)

and Social Policy in the Creative Industries”. Y de David Bell, “Fade to Grey: Some Reflec-
tions on Policy and Mundanity”.
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A medida que el trabajo del guardabosques es subsumido en la moderna
produccién de pulpa y papel, la mano de obra y el medio ambiente se desarti-
culan mds el uno del otro. Las fibricas de papel y las imprentas son celebradas
como revolucionarias, y los periédicos, las revistas, los libros y el papel fino se
convierten en signos del progreso y la vida intelectual. No se menciona su rol o
los efectos que tienen en el medio ambiente. Porque en esta nueva y audaz forma
actual de politica cultural el trabajo solo es reconocido cuando es abstraido del
trabajo fisico, sucio (Mattelart). La presuncién imperante es que las industrias
creativas, especialmente los medios de comunicacién mds recientes, ofrecen un
capitalismo limpio y post-industrial. Este mito ha sido continuamente reforzado
por la “naturaleza virtual de la mayor parte del contenido de la industria”, que
“tiende a ocultar su responsabilidad en la vasta proliferacién de hardware, todo
con altos niveles de obsolescencia enquistada y niveles decrecientes de eficien-
cia” (Boyce y Lewis, 5).

Producir y distribuir cultura implica consumir, saquear y desperdiciar
recursos naturales, y explotar vidas humanas a una velocidad creciente. Las
tecnologfas de los medios de comunicacién contienen sustancias téxicas que
impregnan los lugares y ambientes en donde son manufacturadas, utilizadas y
arrojadas, de lo que resulta el envenenamiento de humanos, animales, vegetacién,
tierra, aire y agua. Los rdpidos ciclos de innovacién y obsolescencia planeada
aceleran tanto la emergencia de nuevos hardware electrénicos, como la acumu-
lacién de formas obsoletas que pronto se transforman en basura. En efecto, los
aparatos digitales de hoy en dia estin hechos para romperse o volverse poco
atractivos rapidamente. Esta obsolescencia planeada refuerza el consumismo y
estimula una ideologfa de crecimiento segtin la cual es necesaria la innovacién
tecnolégica. La inmediatez y la interactividad ocasionan una ignorancia en el
consumo de efectos intergeneracionales, incluyendo dafios a largo plazo para los
trabajadores y el medio ambiente. Los residuos de la cultura son las corrientes de
agua envenenada, los trabajadores enfermos y los hdbitats téxicos. Las ciudades
se enferman a causa de la cultura y la “creatividad”.

En el 2007, la combinacién de produccién y tecnologfas culturales repre-
sent6 el g por ciento de todos los gases de invernadero emitidos en el mundo.
Anualmente se generan entre veinte y cincuenta millones de toneladas de desper-
dicios electrénicos (e-waste), la mayor parte proveniente de celulares, televisores
y computadores que personas adineradas botan regularmente para comprar
reemplazos. El e-waste se ha producido histéricamente en Australasia, Europa
occidental, Japén, Canadd y los Estados Unidos, y es arrojado en Latinoaméri-
ca, Europa oriental, Africa y Asia en la forma de miles de materiales diferentes,
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muchas veces letales, por cada computador. Hoy en dia, por supuesto, India y
China generan cada vez mds su propio detritus cultural. Gracias a los esfuerzos
combinados de estas naciones creativas, el e-waste se ha convertido en el drea de
trabajo de mayor crecimiento de los organismos de limpieza municipales alrede-
dor del mundo (Herat; Malmodin et al.; Robinson).

La acumulacién de hardware electrénico ha generado graves preocupacio-
nes en torno a la salud y el medio ambiente, debido a la composicién quimica y
material de estos recursos, y a su potencial filtracién en rellenos sanitarios, fuentes
de agua y los cuerpos de los trabajadores. Las dreas de trabajo para la recupera-
cién de e-waste tienen grandes implicaciones en la salud y la seguridad humanas,
cada vez que se queman cables y pldsticos, y se lixivian tarjetas de circuitos con
dcidos, o se las cocina y se las tira en corrientes de agua para minimizar el volu-
men de los desperdicios y recuperar articulos valiosos. Esto tiene consecuencias
horrorosas tanto para la tierra y el agua locales, y de rio abajo, como para sus
residentes. Quizds el 1 por ciento de las personas en el Sur Global viven actual-
mente como recicladores, reutilizando el detrito de computadores, impresoras,
celulares y aparatos similares. Estos recicladores suman cerca de quince millones
de personas alrededor del mundo, que usualmente viven y trabajan en ciudades
con politicas culturales disefiadas para atraer tecnologfa y produccién de medios
de comunicacién —para no mencionar a la “clase creativa”-, que envenenan la
tierra, el aire, el agua y los cuerpos. Muchos recicladores son preadolescentes
chinos y nigerianos, y nifias hindds que seleccionan, sin proteccién, entre com-
putadores y televisores desechados, para encontrar metales preciosos y botar el
resto en rellenos sanitarios. Los metales son vendidos a recicladores, quienes no
utilizan mano de obra ni rellenos sanitarios en el Norte Global debido a la legis-
lacién medioambiental e industrial que existe en contra de la destruccién de la
tierra, del agua y de los trabajadores, causada por las docenas de gases y quimicos
venenosos contenidos en estas peligrosas maquinas**.

Consideren un campo ambiental muy cercano a la mayorfa de las politi-
cas culturales: el cine y los dramas para televisién. En el 2004, los duefios de
los medios de comunicacién se ubicaron en las posiciones 1, 3, 16 y 22 en el
Masfortune 100: Top Corporate Avr Polluters in the United States del Instituto
de Investigacién de Economia Politica (PERI es su sigla en inglés). ;Cémo es
posible que ocurra esto, teniendo en cuenta la aparicién de los premios de la

11 Basel Action Network; Basel Action Network y Silicon Valley Toxics Coalition; Maxwell y
Miller; Osibanjo y Nnorom; Ray et al.; Tong y Wang; Wong ef al. Agradezco a Rick Maxwell;

muchas de sus ideas alimentan esta seccién.
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Environmental Media Association, la cumbre Hollywood Goes Green del 2007,
y la manera en que Hollywood Today se jacta de los regalos verdes de los actores:
camisolas “inspiradas en lo vintage” y joyas recicladas (Pantera; Ventre)?

MSNBC.com reconoce que, a pesar de que “el Prius siga reinando como
simbolo de estatus” en Hollywood, “los camiones que mueven equipos entre los
estudios y las locaciones contindan emitiendo gases desde motores que trabajan
con diésel, igual que los generadores de energfa en el set” (Pantera; Ventre). Las
investigaciones acerca del impacto ambiental de Hollywood han revelado un
uso masivo de electricidad y petréleo, y la liberacién anual de cientos de miles
de toneladas de emisiones letales. De hecho, la industria del cine es la mayor
productora de contaminantes convencionales en Los Angeles. En términos
municipales y estatales, los niveles de consumo de energia y de emisiones de
gases de efecto invernadero relacionados con el cine se acercan a los de las indus-
trias aeroespaciales y de semiconductores. Los consumidores de peliculas son
también grandes productores de contaminantes provenientes de las emisiones
vehiculares, los derrames quimicos de carros estacionados, y la energfa para
mantener encendidos los aparatos de entretenimiento en los hogares (Corbett
y Turco).

¢Es este el audaz nuevo mundo de una economia urbana, guiada por la
creatividad, ejemplificada en una ciudad como Los Angeles que estd obsesionada
hasta la médula con la cultura? ;Cémo podemos criticar y pelear en contra de
esta fantasfa urbana, de una manera que empodere y provea de conocimiento alos
guardabosques, a sus equivalentes y al piblico? Por medio de una politica cultural
que rastree de comienzo a fin la materialidad del signo, a lo largo de la cadena de
recursos que lo produce, nos lo trae y luego dispone de él.

Un ndmero creciente de artistas estdn criticando las celebraciones apoliticas
de la tecnologfa. Consideren el modo en que el arte povera utiliza materiales encon-
trados para protestar contra el consumo errado y arrogante, llamando la atencién
sobre el e-waste, el reciclaje y los recicladores; o a artistas urbanos como Jessica
Millman, Miguel Rivera, Alexdromeda, Sudhu Tewari, Natalie Jeremijenko, Nome
Edonna, Chris Jordan, Erik Otto y Jane Kim. Yona Friedman y Jorge Crowe se
enfocan en la reutilizacién artistica més que en la originalidad, mientras que Julie
Bargmann y Stacy Levy emprenden limpiezas creativas. Urbanscreens.org, de
Amsterdam, y Electronica, de Linz, utilizan carteleras electrénicas para fomentar la
ciudadania activa. El arte ambiental puede comprender tanto los trabajos que repre-
sentan directamente el medio ambiente —los ejemplos incluirfan la Serve de Londres
de Monet o las Nubes de Constable- como los trabajos no-representacionales y
performativos, por ejemplo 4 Line Made by Walking, de Richard Long, Skyspace,
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de James Turrell, o The Weather Project, de Olafur Eliasson. Todos ellos asumen
que la naturaleza es ocupada y moldeada por la humanidad, y viceversa. Este tipo
de productores culturales nos regresan a aquello que animaba inicialmente a la cul-
tura —en su forma mds ilustrada— mientras buscamos politicas urbanas progresivas.
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