RESUELVE

1. Organizar y promover la realizacion de la PRIMERA
JORNADA LATINOAMERICANA DE LA MUJER PE-
RIODISTA, en donde se debatirdn temas especificos
sobre su situacién socio-econdmica, la participacion en
los medios de comunicacidén y actividades afines a la
comunicacion social, asi como la formacion profesio-
nal actual. ’

2. Aceptar las proposiciones de Colombia, Ecuador y Ve-

nezuela sobre la realizacion de unas Jornadas de la Mu-
jer Periodista Latinoamericana, a efectuarse en Bogot4,
Colombia, en el segundo semestre de 1983 y recomen-
dar a la Federaci6on Colombiana de Periodistas y Traba-
jadores de la Prensa, FEDEPRENSA, para que en con-
sulta con el Presidente de la FELAP y la Union Nacio-
nal de Periodistas de Ecuador, elaboren el temario y
asuman la responsabilidad de su organizacion.
Exhortar a las organizaciones nacionales afiliadas a la
FELAP a promover y respaldar las investigaciones pro-
puestas, a fin de que susresultados sean presentados en
estas jornadas.

De igual forma la FELAP:
CONSIDERANDO

Que la poblacién infantil latinoamericana es victima
del proceso de transculturacidon que padecemos como
paises dependientes;

Que este proceso les impone modelos forineos y les

crea necesidades que los lleva a identificarse con perso-
najes e ideas ajenas a sus propias realidades;

Que se hace necesaria la revisiébn de la calidad y el con-
tenido de los materiales dedicados a nuestros nifios:
Que como comunicadores sociales nuestra funcion es
eminentemente formativa y orientadora; :

Que es necesario definir el tratamiento y seleccion de
los temas para nifios que sirvan de elemento enriquece-
dor en pro de una formacion mas saludable.

RESUELVE:

Organizar y promover un seminario para profesionales
de la comunicacién social de América Latina, que estu-
die los problemas del nifio como lector, sus necesida-
des y expectativas en la lectura.

Aceptar la proposicion de Venezuela de realizar el se-
minario en Caracas, en el primer semestre de 1983 y re-
comendar al Colegio Nacional de Periodistas para que,
en consulta con la Presidencia de la FELAP y los exper-
tos que estime necesarios, elabore el temario y asuma la
responsabilidad de su organizacion;

Exhorta a las organizaciones nacionales atiliadas a la
FELAP a promover Seminarios Nacionales sobre los
problemas y perspectivas del nifio como lector, a fin de
que sus resultados sean presentados en el Seminap'q
Latinoamericano. =

Conclusiones del Seminario de ILET

La comunicacion alternativa
de la mujer en América Latina

Los dias 9, 10 y 11 de marzo fue celebrado el Seminario “LA COMUNICACION AL-
TERNATIVA DE LA MUJER EN AMERICA LATINA”, en la sede del ILET, México, D.F.

La UNESCO y la Coordinacion de Comunicacion Social de la Presidencia de México,

apoyaron la realizacion del mismo.,

A partir del relato de experiencias de comunicacion
alternativa de la mujer y de la’ evaluacion de éstas a la luz
de los aportes teoricos al Seminario, los participantes llega-
ron a las siguientes conclusiones respecto de las caracteris-
ticas de la Comunicacion Alternativa de la Mujer:

Es un proceso de permanente basqueda, dentro de las
condiciones del sistema imperante, por crear espacios
y formas que permitan abrir oportunidades de expre-
sibn. Apunta a generar un proceso participativo, de
didlogo social y de creatividad amplia, ubicado den-
tro del contexto de los sectores sociales dominados

La comunicacion alternativa de la mujer en América
Latina es un conjunto de intentos por presentar iméa-
genes de mujeres y enfoques de la problematica feme-
nina “alternativos” a los que predominan en el mo-

delo transnacional de comunicaciones.

Tiene un caracter alternativo en la medida que se
plantea como expresion de un proyecto histoérico de
cambio, de resistencia cultural y de construcciéon so-
lidaria, Un proyecto que va en direccion inevitable-
mente opuesta a los autoritarismos politicos, econé-
micos y culturales que, en América Latina, son pro-
pios de la racionalidad del modelo transnacional de
desarrollo.

Se plantea como conciencia critica y creadora de la
sociedad, a partir de la ruptura que la mujer latinoa-
mericana haga de las ataduras -viejas y nuevas- que
hoy la perjudican. Es en este sentido donde la mu-
jer tiene un papel, el cual adquiere toda su fuerza
en la wnedida que nace de la conciencia que ésta to-
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me de la realidad que la rodea y su aporte posible
al cambio.

- La comunicacién Alternativa de la Mujer, en contras-
te con la estructura de comunicacién dominante, se
concibe a sf misma, no como una mercancia, sino co-
mo un arma educativa y liberadora y como un servi-
cio util a la solucién de problemas reales.

- Se presenta en distintos niveles y practicamente en
todas las formas de comunicacién existentes. Depen-
diendo del alcance y del plano en que la comunica-
cién alternativa opera, surgié una clasificacién en
micro, medianos y macro-medios, Cada nivel tiene
validez para enfrentar al modelo transnacional de
comunicaciones que, a su vez, funciona en varios
planos.

- Los micro-medios alternativos son los de menor
alcance, requieren de menor tecnologia, pero ha-
blan de un mundo hecho de proximidades y es
por eso que su influencia, no obstante la preca-
riedad de sus recursos, puede ser extraordinaria
y significativa. (Folletos, boletines, teatro, diapo-
films, etc.)

- Los medios alternativos de desarrollo intermedio
tienen un alcance nacional. Son aquellos que
plantean las plataformas de sintesis y los grandes
temas donde una comunidad nacional alternativa
encuentra sus orientaciones, sus motivaciones e
informaciones. Tienen la fuerza de su mensaje.
Este se encuentra, fundamentalmente, en revis-
tas, diarios, radio emisores y estaciones de tele-
vision,

- Los macro-medios alternativos tienen una dimen-
sibn que emerge de la articulacién de esfuerzos
nacionales, regionales o mundiales. Es el caso de
ciertas agencias de noticias y rcdes como Inter
Press Service, OIM (Oficina Informativa de la

.Mujer), ISIS y otras.

Por otra parte, operan los mensajes alternativos de la
mujer insertos en los medios dominantes (programas de ra-
dio, de television, articulos, etc.) Todas estas formas se at-
ticulan en un todo en funciéon de un proyecto comun soli-
dario, democratico y participativo.

- La comunicacion alternativa se concibe en una estre-
cha relacion con una praxis social que la alimente y le sirva
de respaldo. Una mirada a las maltiples formas de comuni-
cacion nos sugiere que la alternatividad solo se construye
en una estrecha vinculacion con una realidad social activa,
donde las dimensiones participativas son determinantes pa-
ra la persistencia del fenémeno comunicativo.

- Postula formas y contenidos que constituyen un len-
guaje propio, el cual no es facil de construir ni descubrir. El
es parte de una conciencia colectiva, de una imagen popular
que los comunicadores alternativos necesitan descubrir in-
sertdndose dentro de la realidad social de las grandes mayo-
rias, marginadas de la comunicacidbn dominante.

APORTES Y DIFICULTADES DE LA COMUNICACION
ALTERNATIVA DE LA MUJER.

Del relato de las propias experiencias de comunica-
cibn alternativa de la mujer, presentes en el seminario, se

concluyd que ésta ha hecho aportes que han permitido

avanzar en los siguientes sentidos:

- Contribuir a democratizar las comunicaciones dando-
le voz y participacién a sectores marginados. En este
sentido, se sefiald el valor que tiene para lo alternati-
vo la expresidbn popular recogida como testimonio.

- Contribuir a romper el flujo vertical caracteristico de
la informacién dominante para hacerlo mas horizon-
tal y participativo. En ese sentido, no solo se plantea
como un verdadero proceso comunicativo para las
mujeres sino desde las mujeres, con las mujeres.

- Contribuir a contrarrestar la imagen de la mujer y la
perspectiva de su problematica que estdn entregando
los medios de informacién dominantes.

- Reflejar a mujeres reales en oposicion a las imagenes
estereotipadas que prevalecen en los medios de comu-
nicacion tradicionales y culturales de las grandes ma-
yorias de mujeres latinoamericanas.

- Ayudar a crear conciencia en la sociedad respecto de
la problematica de la mujer.

- Acrecentar el nivel de reflexi6n sobre la condicidn de
la mujer y la necesidad de su emancipacion, no solo
en su beneficio sino estrechamente vinculada a cam-
bios que apuntan a la democratizaciéon de Procesos
mas amplios que afectan a todos,

- Lograr que la mujer sienta una identidad propia y
una revalorizacion de si misma.

- Ampliar los estrechos limites del lamado ““mundo
femenino”, brinddndole una informacion que lleve a
la mujer a buscar y participar en la solucién de sus
problemas,

- Promover la organizacién y movilizacion de la mujer
latinoamericana a nivel local, nacional y regional.

- Ayudar a la recuperacion de los valores sociales, po-
liticos y culturales que ha pretendido marginar, des-
truir o recuperar la cultura transnacional y contri-
buir a la formulaciéon de una identidad cultural en
la que se reconozcan, especialmente, los sectores fe-
meninos populares.

- Recoger el malestar de muchas mujeres, su insatis-
faccion , sus contradicciones vy sus angustias, no pa-
ra canalizarlos hacia el consumo, sino hacia una ma-
yor lucidez que la mueva a participar criticamente en
el logro de cambios positivos en su beneficio y en be-
neficio de la sociedad en su conjunto.

- Cuestionar el caracter “natural’’ de muchos roles
que la cultura le asigna a hombres y mujeres.

Las dificultades de las experiencias y del proceso de
creacion de la comunicacidn alternativa de la mujer sefiala-
das fueron las siguientes:

- El alto nivel de penetracion de los mensajes de la cul-
tura dominante en las mujeres de distintos sectores
sociales.

- La dificultad de acceso a los medios de informacién
de mujeres de sectores populares por analfabetismo,
pobreza, aislamiento en zonas rurales, etc.

- La dificultad de organizacion de las mujeres debido 4
los bajos indices de incorporacion de la mujer a traba-
jos donde puede darse la organizacion laboral; el ais-
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lamiento en que viven las mujeres dedicadas al traba-
jo doméstico; el doble rol por mediacién del cual las
mujeres trabajen fuera de sus casas (de hecho, traba-
jan mds de 14 horas diarias) y el machismo en la cul-
tura, entre otros.

La falta de conciencia, al interior de las propias orga-
nizaciones femeninas y feministas, de la importancia
de la comunicacién, no solo como obstaculizadora de
un cambio sino, también, como instrumento indis-
pensable para acelerar el éxito de los objetivos que
persiguen.

La escasez de recursos financieros destinados a expe-
riencias de este tipo reduce la capacidad de proyec-
cion y continuidad de los medios ya existentes asi
como la posibilidad de crear otros nuevos.

La escasa importancia que dan a las comunicaciones
las instituciones, organismos, fundaciones que cana-
lizan ayuda financiera. No existe un adecuado nivel
de conciencia del potencial de la comunicacién alter-
nativa como instrumento para ‘‘avanzar hacia un or-
den més justo para las mujeres” e “incorporar a la
mujer al desarrollo”, conceptos que si tienen algo
mas internalizados. )

La dificultad de abrirse paso y competir con medios
que, gracias a la publicidad, pueden venderse bajo su
precio de costo a pesar del despliegue de imagenesy
de colores, que hacen de la comunicacién un espec-
taculo.

Los actuales sistemas de distribucion, estrechamente
vinculados a las comunicaciones dominantes, no es-
tan al alcance de los medios de comunicacion alter-
nativa de la mujer y, a menudo, rehusan distribuir-
los.

La ausencia de reflexién, de mecanismos de evalua-
cibén y sistematizacion de su propia practica por par-
te de los grupos y personas que estin realizando ex-
periencias de este tipo.

La dificultad de encontrar lenguajes adecuados capa-
ces de lograr una identificacién y un compromiso en
amplios sectores de mujeres.

La atomizacion y el aislamiento en que operan las
distintas experiencias de comunicacién alternativa
de la mujer frente a la propuesta homogénea y arti-
culada de Ia estructura transnacional de comunica-
ciones.

La cooptacion de mensajes alternativos por parte del
sisterma de comunicaciones dominante,

Las politicas autoritarias, en materia de comunica-
cién, de muchos gobiernos latinoamericanos.

PERSPECTIVAS Y PROPOSICIONES DE ACCION
A FUTURO.

A partir de los debates y de |a discusion de las distin-
tas experiencias y como una manera de fortalecer la accidon
y la reflexion sobre la comunicacion alternativa de la mujer,
surgicron propuestas de accidn concretas en los siguientes
niveles:

A nivel de investigacion,

El Seminario propuso:

Hacer un diagnéstico sobre €] estado de las organiza-
ciones femeninas y feministas en América Latina de
manera de poder valorar las formas de insercion de
la mujer latinoamericana en el movimiento interna-
cional por la liberaciéon de la mujer.

Hacer un trabajo de deteccién a nivel nacional y re-
gional, que permita establecer y mantener al dia un
registro de las experiencias de comunicacion alterna-
tiva de la mujer en América Latina.

Identificar los espacios para mensajes de comunica-
cion alternativa de la mujer en medios de comunica-
cion tradicionales.

Identificar personas (periodistas, comunicadores y
otros) que estén produciendo material de comunica-
cién alternativa de la mujer. Se sugirid organizar y
mantener al dia, en coordinacién con FELAP (Fede-
racion Latinoamericana de Periodistas), un registro
de mujeres periodistas de América Latina con indi-
cacion de los medios en que trabajan y sus areas de
especializacion.

Promover lineas de investigaciéon que apunten a la
biisqueda de lenguajes de la comunicacién altermnati-
va de la mujer que respondan a las realidades socia-
les y culturales de diferentes sectores y que deberdn
surgir de 1a vida cotidiana de estos mismos.

Promover lineas de investigacién que apunten a la
blsqueda de canales alternativos de distribucién de
los medios y mensajes de comunicacidn alternativa
de la mujer. En este sentido, se sugirid encauzar esa
biisqueda hacia la interrelacién con organizaciones
femeninas y feministas.

Buscar posibilidades de financiamiento alternativos
a la publicidad ya que, por un lado hay contradiccio-
nes profundas entre el mensaje publicitario y el men-
saje alternativo, y, por otra, ésta es particularmente
nociva a la imagen de la mujer .-

Promover la investigacién en torno a la publicidad
aceptable y no aceptable por los medios de comuni-
cacion alternativa de la mujer, ya que no es facil
prescindir de ella en el contexto de la actual estruc-
tura de comunicaciones de América Latina.
Promover la investigacién en América Latina sobre el
tema general de mujer y comunicacion.

Buscar, a nivel de los simbolos, de la subjetividad y
de una temporalidad femenina, la explicacién del
goce que muchas mujeres experimenian con algunas
formas de comunicaciéon dominantes.*

Promover investigaciones cientificas en el dominio
de la subjetividad y de las estructuras inconscientes
de la personalidad que apunten a explicar de qué ma-
neras y en qué planos las comunicaciones dominan-
tes actlian en el inconsciente femenino.*

Estas investigaciones tendrian por objeto dar litces
de como responder en un sentido desalienado a es-
tas esructuras profundas.
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A nivel de produccion y difusion de material.
El Seminario acordo:

- La produccién y distribucion de ‘“Dossiers’ sobre la
comunicacion alternativa de la mujer que recojan y
evalien las experiencias existentes en este sentido.
Deberan ser hechos en un lenguaje sencillo para po-
der ser leidos y analizados por organizaciones feme-
ninas de base.

- La elaboracion de un libro, por parte del ILET, que
recoja las experiencias de comunicacion alternativa
de la mujer que participaron en el Seminario, las
cuales integraran al relato de su praxis los aportes
tebricos y practicos que emergieron del evento.

- Continuar con la produccion del Servicio de recortes
“Mujer” por parte de la Unidad de Comunicacion
Alternativa del ILET, como forma de apoyo infor-
mativo, de intercambio e interrelacién entre las dis-
tintas experiencias. '

- La distribucion anual de dossiers, por parte de la
Unidad de Comunicacion Alternativa de la Mujer
del ILET, sobre temas relativos a la mujer y su tra-
tamiento por los medios de comunicacion de Amé-
rica Latina.

A su vez el Seminario propuso:

- La elaboracion de dossiers sobre temas relativos a la
mujer de articulos aparecidos en los medios de co-
municacion evaluados con un sentido critico.

- La elaboracion de dossiers tematicos, a nivel de in-
vestigacidon, que profundicen sobre temas relaciona-
dos con la mujer y que puedan ser distribuidos a or-
ganizaciones femeninas y feministas, institutos de in-
vestigacidon, medios de comunicacion alternativos y
tradicionales; universidades, organismos guberna-
mentales y no gubernamentales,

- La basqueda de caminos para la creacion de un ban-
co de fotografias e ilustraciones centralizado que
pueda prestar servicio a los medios de comunicacion
alternativa de la mujer. Se sefal6 la importancia del
material grifico y falta de disponibilidad de material
de este tipo que responda a los requerimientos de
una comunicacion alternativa.

- La creacion de mecanismos ‘“‘traductores’ (que
transmitan en un lenguaje periodistico) el material
sobre la condicion femenina producido por Naciones
Unidas, Instituciones de Investigacion, Universida-
des, Organizaciones Gubernamentales y no guberna-
mentales, Seminarios u otros, con el fin de hacerlo
accesible a publicos mas amplios.

- La creacion de mecanismos que hagan posibles que
los resultados de las investigaciones, encuentros y
otros, sean llevados a los medios masivos en formas
periodisticas y artisticas accesibles a un vasto publi-
co. Esto contribuird a acortar la brecha que existe
entre la conciencia de unos pocos y la conciencia de
la sociedad con respecto a la problematica femenina,

- La creacion de mecanismos que extiendan el alcance
y multipliquen el efecto de materiales de comunica-

ciébn alternativa de la mujer. (Redes, medios repro-
ductores, materiales seleccionados, canales de dis-
tribucion, etc.)

- Dar cuenta de los objetivos, las experiencias y con-

clusiones de este Seminario, a nivel de medios y de
organizaciones.

A nivel de intercambio de experiencias y creacion de redes.

Los participantes sefialaron la importancia de la creacion
y ampliacion de redes como mecanismos utiles para darle
una mayor proyeccion a los esfuerzos que se estin realizan-
do en forma aislada y la necesidad de fortalecer esas expe-
riencias y crear una zona conjunta de legitimidad en el esce-
nario comunicativo Nacional y Continental.

Los pasos acordados para avanzar en este sentido fueron
los siguientes:

- Iniciar un intercambio de material: (articulos, reportajes,
ilustraciones, fotografias, cassettes y otros) bajo la forma
de un cruce generalizado, con el fin de:

- Fomentar lazos bilaterales y multilaterales entre las
distintas experiencias.

- Facilitar la reproduccidon de articulos, con mencion
de fuentes, entre las distintas experiencias.

- Encomendar materiales especiales sobre un pais o
tema.

Publicitar las experiencias presentes entre si, por medio
de vifietas o mensajes radiales, orientados a la busqueda de
suscripciones que le vayan dando una progresiva dimension
internacional a las experiencias.

- Utilizar las redes ya existentes (ISIS, OIM) y otras que
surjan, asi como los medios de comunicacién alternativa
de la mujer, para promover, cada tres meses, campaias
temdticas a nivel continental. Se eligid como tema para
la primera campana el de “La Comunicacion Alternati-
va de la Mujer”,

- Promover las campaiias tematicas, no solo a través de re-
des informativas y medios, sino también a través de ta-
lleres, grupos de reflexion, seminarios y encuentros rea-
lizados con organizaciones femeninas de base.

Ampliar la actual Oficina Informativa de la Mujer, O.L.

M., para avanzar hacia un servicio informativo de la mu-

jer con mayor dimension en América Latina. En parti-

cular se sefialo: v

- La importancia de que este servicio avance hacia un

autofinanciamiento y obtencion de fondos comple-

mentarios.

- La importancia de poder ofrecer este material tam-
bién como un servicio aparte del paquete regular de
Inter Press Service para hacerlo accesible a otros
medios.

- La importancia de promover una accion solidaria de
mujeres que estén dispuestas a escribir ad-honorem
durante un periodo de tiempo.

- La necesidad de que a este servicio puedan acceder
gratuitamente los medios alternativos de la mujer
que no disponen de los medios econémicos que le
permitan adquirirlo.
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A nivel de la Educacibén y organizacioén para la comunicacion.

- Se sugirib la necesidad de que las organizaciones teme-.
ninas y feministas asuman una particular preocupacion
por el tema de las comunicaciones:

a) A nivel del “consumo critico” de los medios y
mensajes que hoy deforman laimagen de la mujer
y promueven estilos de vida y de consumo aleja-
dos de la realidad de la mujer latinoamericana.

b) A nivel de la creacion de medios y mensajes al-
ternativos al modelo de comunicacién imperan-

te, como una manera de democratizar las comu- -

nicaciones y acelerar el proceso de cambio en la
condicién femenina,

- Se sugiri6 la necesidad de que, a nivel escolar y en las
escuelas de periodismo y comunicaciones, se analice
el modelo de comunicacibn dominante respecto a la
imagen de mujer que promueve, y se introduzca el te-
ma de la condicibn femenina y el sexismo en la cultu-
ra con el fin de ir creando conciencia en los profesio-
nales de la comunicacion.

Con el objeto de cubrir estas necesidades se sugirio:

- La realizacioén de seminarios, talleres o cursos a fin
de crear mayor conciencia en los jovenes y en los fu-
turos profesionales de la comunicacion respecto del
problema de la mujer.

- La creacion de talleres a nivel de organizaciones fe-
meninas de base con el objeto de crear conciencia,

reflexionar y movilizar en torno a la comunicacion
alternativa de la mujer.

- La realizaci6bn de talleres para la discusién e investi-
gacion de expresiones culturales femeninas que per-
mitan la liberacibn de las potencialidades cread oras
de las mujeres.

- La creacién de grupos nacionales vinculados a inicia
tivas existentes o a nuevas iniciativas que evalden
anualmente el tratamiento que los medios de comu-
nicacién dan a la mujer.

A nivel de la realizacion de eventos.

Los participantes concordaron en estimar necesarias
la celebracion anual de un Seminario Latinoamericano pa-
ra evaluar la marcha de las experiencias de Comunicacién
Alternativa de la Mujer.

- Se propuso la realizaciéon de un segundo evento de Comu-
nicacion Alternativa de la Mujer a realizarse en Ecuador
para 1983. Se propuso que este evento fuera organizado
por el ILET y la revista Nueva Mujer del Ecuador.

- Promover la convocatoria de una Conferencia Latinoame-
ricana de Comunicacion Alternativa de la Mujer para
1984,

- Promover encuentros locales y nacionales sobre la Comu-
nicacion Alternativa de 1a mujer.

~ Promover reuniones con periodistas y comunicadores para
explicar los objetivos y conclusiones del Seminario y re-
flexionar sobre la comunicacién alternativa de la mujer.

&

o POR UN NUEVO ORDEN
INFORMATIVO

o NUEVAS CORRIENTES TEORICAS
DE LA COMUNICACION

o COMUNICACION ALTERNATIVA

GHHSUUL

IERICANA DE ¢

o TEMAS DESARROLLADOS
w POR LOS ANALISTAS
; %® MAS REPRESENTATIVOS
= ¢
o DEMOCRATIZACION DE LOS gygs ﬁg‘
SISTEMAS DE INFORMACION

Si requiere mas informacion, dirijase a CHASQUI, apartado 584, Quito, Ecuador.

ORAUMICACION

o INNOVACIONES TECNOLOGICAS
Y PEDAGOGICAS

DE LA COMUNICACION
DE AMERICA LATINA
Y EL MUNDO.
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