L La Estructura de Poder de la Informacién

ALGUNOS DATOS PREVIOS SOBRE LA EXPOSICION A LOS MEDIOS

Antes de entablar el anélisis de la estructura del poder informati-
vo, nos parece indispensable bosquejar, para el lector, algunos rasgos de
la exposiciéon de los diversos estratos sociales a cada uno de los medios
de comunicacién. Estos datos permiten ya vislumbrar la importancia que
revisten estos ultimos, en tanto canales inférmales de socializacién.

Los estratos populares

A comienzos de 1969, realizamos un sondeo en los estratos popu-
lares con el objeto de determinar, entre otras cosas, el grado de exposi-
cion de distintas capas a cada medio en particular. La muestra escogida
se habia repartido en tres grupos (subdivididos en proporcién similar
se, el sexo): aristocracia obrera (obreros residentes en poblaciones
industriales, tales como Madeco, Insa, Yarur, etc.); marginales y, por 6l
timo, campesinos (zona rural de la provincia de Colchagua) 1. Si hubiera
3:e establecer una escala global de acuerdo a la frecuencia de acceso

los diversos estratos observados a cada medio, se llegarfa a grosso

modo al siguiente ordenamiento (segiin el orden de importancia); 1.

gagl;g; 2. Diario; 3. Revista; 4. Cinema; 5. Television y muy lejos
. Libros.

Exceptuando la radio a la cual todos los grupos citados estdn
sometidos de manera igualmente intensa (85% y m4s) 2, y el libro cuyo
impacto es igualmente débil (15%), las variaciones observadas segin la
categorfa social son muy acentuadas. Por ejemplo: mientras que 91,7%
de los obreros leen €l diario por lo menos algunos dias a la semana, la
proporcién baja al 58,6% en los marginales y a 47,1% en los campesinos.
La discrepancia més pronunciada se halla al nivel del medio que, en sf,
constituye un sfmbolo de acceso al mundo tecnolégico: la televisién. De
aquella, los habitantes de las zonas rurales est4n totalmente apartados
(misma comprobacién referente al cine); para un marginal que mira la
televisién por lo menos algunas veces a la semana, lo hacen tres obreros,
alcanzando las proporciones respectivas.a 14,3% y a 44,4%. Puede afir-
marse, ademas, que Ia televisién estd convirtiéndose en un signo de sta-
tus: 75% de los obreros que miran la TV. son propietarios de un recep-
tor, mientras que la casi totalidad de los marginales que asisten a progra-
mas lo hacen aprovechando la casa de un conocido o un bar.

1 Los resultados exhaustivos de esta encuesta, que abarcéd un total de 450 personas
de 18 a 45 afios, realizada por el e%uipo de investigacién Mass Media del CEREN,
se publicarin ulteriormente en Cuadernos de la Realidad Nacional, CEREN-
Universidad Catélica de Chile, Santiago.

2 Demostrando asf el hecho de que la radio ya no constituye un signo de status,
puesto que la casi totalidad de la muestra posefa un aparato de radio.
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EXPOSICION A LOS MEDIOS (ESTRATOS POPULARES)

ESTRATOS Y SEXO

Tipos de medios ¥ Aristocracia Marginales Campesinos
gredo de exposicidn Obrera
H M H M H M

Diarios* -

Alto (%) 91,7 792 58,6 14 471 39,6

Medio (%) 14 39 243 214 294 2038
Revistas = ’

Alto 236 213 114 14 118 19

Medio 195 286 200 211 - 224 321
Libros

Alto 16,7 39 143 14 13,7 113

Medio 56 90 57 29 78 715
Radio ' .

Alto 91,7 96,1 87,1 93 882 88,7

Medio - 13 14 —_ 78 75
Cine :

Alto 26,4 16,9 18,6 100 — -

Medio 18,1 247 243 18,6 39 38

TV

Alto 44 299 143 8,6 — —

Medio ‘ — 104 29 71 — —

n = () (1) (70) (70) (51 (53)

Otros elementos capaces de configurar un panorama del acceso
de cada estrato a cada medio:

—53% de las mujeres de las poblaciones marginales y 48,4% de
las campesinas (contra 29% de las obreras) adquieren sus revistas a tra-
vés de un sistema secundario de distribucién (préstamo o intercambio).

—Un promedio de 55% de los marginales que no asisten nunca a
funciones cinematogrificas (alrededor de 609 de esta categorfa social
estan en el caso) dio como motivo de inasistencia la falta de recursos pe-
cuniarios.

—Mientras 44% de la aristocracia obrera que acude al cine ve pe-.
liculas proyectadas en los grandes teatros del centro de la capital, ape-
nas 10% de los marginales puede hacerlo, contentandose con teatros de
segunda zona. :

—8i se considera la edad como variable capaz de influir sobre el
grado de exposicién al medio, s6lo al nivel de la revista y del cine se en-

* El saldo se compone de aquellas personas cuyo grado de exposicion al medio

de comunicacién es bajo. El grado alto y medio se determiné de la manera si-
Quiente:
Diario: alto (lee el diario todos los dias de la semana o algunos dias de la
semana), medio (lcc el diario sélo lus domingos o algunas veces al mes); Re-
vistas: alto (lee todos los niimeros de la revista, medio (lee algunos mimeros
al mes); Libros: alto (lee un libro a Ia semana o uno o dos al mes, medio (cada
seis meses o uno al afo); Radio: alto: (todos los dias o algunos dias a la seimna-
na), medio (algunos dias al mes); Cine: alto: (por lo menos una vez a la sema-
na) medio funa vez al mes); Television: alto: (todos los dfas o algunos dias
a la semana), medio (algunos dias al mes).
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cuentran diferencias fundamentales entre generaciones. 31,2% de las per-
sonas de mas de 34 afios leen revistas (grado alto y medio); esta propor-
cion se eleva a 54,9% en los jovenes (18 a 25 afios). Respecto del cine, el
primer grupo asiste a funciones en una proporcién de 15,6% ; el segundo
en una de 45%. Las frecuencias observadas en los demds medios no exhi-
ben fluctuaciones significativas. \ ,

Un dltimo dato de interés: la exposicién acumulativa a los diver-
sos medios. Sélo 1% de las mujeres marginales permanecia apartada de
cualquier medio. Al extremo opuesto sélo 4% de los obreros tenian ac-
ceso, en grados de intensidad distintos, a los seis medios mencionados.
La mediana en el estrato obrero se situaba entre 3 y 4 medios (normal-
mente su orden de importancia se conforma con la escala establecida an-
teriormente); lo que significa que 50% de la poblacién de este estrato
tienen acceso a 3 6 4 medios. El valor mediano en los marginales bajaba
de un grado, ya que fluctuaba entre 2 y 3 medios y en el medio rural se
acercaba a 2. Encarando la acumulacién de influencia desde el punto de
vista de la intensidad maxima, 36,196 de los hombres de la categoria obre-
ra, consumen los mensajes de por lo menos 5 medios; esta proporcidon
baja a 14,6% en los marginales del mismo sexo. En las mujeres, estas pro-
porciones experimentan una merma apreciable.

Los otros estratos

Los condicionantes del acceso de los estratos medios y superiores
a los diversos érganos de comunicacion resultan muy diferentes al caso
anterior, puesto que estos estratos estan totalmente integrados a los be-
neficios formales de la modernidad. Situacién que contrasta con aque-
Illa de las categorias populares, que no han tenido un acceso masivo al
medio de comunicacién sino a partir de la introduccién y de la vulgari-
zacién del transistor.

Un estudio realizado en enero de 1963 por Roy E. Carter y O. Se-
pulveda ya habia demostrado que el diario y la radio tenian similar im-
portancia en las categorias socio-econémicas mds elevadas 3. 94% lefan
el diario v 95% escuchaban programas radiofénicos. Encuestas realiza-
das a comienzos de 1968 vienen a ratificar esta equivalencia y nos infor-
man sobre la importancia creciente de medios que en 1963 no habian he-
cho atn sino una aparicion muy timida. (Recordemos por ejemplo, que
entre 1963 y 1969, el niimero de televisores en uso pas6 en Chile de 35.000
a 300.000 4.

Tomemos dos tipos de jévenes de 18 a 24 afios, relacionados con
la clase media en su acepcién mdas amplia: los universitarios y los em-
pleados 5.

3 Roy E. Carter y Orlando Sepilveda. Algunas pautas relativas al uso de los me-
-dios de comunicacidn de masas en Santiago de Chile, mimeografiado en caste-
llano, publicado en inglés en la revista Journalism Quaterly, Vol. 41, N¢ 2, pags.
216-224. En el momento de entrar en prensa este libro, ambos investigadores es-
taban explotando datos de otra encuesta realizada en 1968-1969.

4 El ritmo de crecimiento del nimero de televisores se ha acentuado sobre todo a
partir de 1966, (en esa fecha habia 55.000 aparatos en circulacién), debido a la
promulgacién de medidas de desgravacién fiscal y a planes amplios de venta
con facilidades. Los datos sobre el nimero de televisores se extraen para 1965
y 1966 del United Nations Statistical Yearbook, 1967 y los otros de Panorama
Econdmico Latinoamericano, La Habana, 1969, N¢ 312.

5 A y M. Mattelart: Juventud chilena; Rebeldia y conformismo, Editorial Uni-
versitaria, Santiago. .
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~Porcentaje que lee diarios: un promedio de 1009%. . ,
. —Porcentaje que escucha la radio: 95% de los universitarios y

80% de los empleados.

—Porcentaje que lee revistas: un promedio de 85%.

—Porcentaje que lee libros: 90% de los universitarios y 80% de
los empleados.

—Porcentaje que asiste a programas de television: 74% de los uni-
versitarios y 72% de los empleados.

—Porcentaje que va al cine por lo menos dos veces al mes: 71%
de los universitarios y 66% de los empleados.

A la clasificacién anterior (radio, diario, revista, cinema, televi-
sién, libros), valedera para los estratos populares, puede sustituirse a
grosso modo, para los jévenes de estratos medios y superiores la siguien-
te pauta: 1. Diario; 2. Radio; 3. Libros y revistas; 5. Televisi6én; 6. Cine-
ma. En el modelo vigente para los adultos de estas clases fluctuaria prin-
cipalmente la ubicacién de! libro y de la radio desplazados en beneficio
‘de la televisién. Por otra parte, como ya ocurrié en la mayor parte de
los pafses europeos por ejemplo, la televisién suplanta cada vez mas al
cinema, sin hablar de la actividad teatral a la cual quita su ya escuilida
clientela.

A este padrén diferente, viene a agregarse una posibilidad tam.
bién distinta de determinacién personal frente al medio: la disponibili-
dad financiera, el acceso a otras fuentes de cultura (el libro no es sino
uno de los numerosos ejemplos) 6, son unas cuantas variables que dife-
rencian a los estratos sociales y son capaces de paliar, en las capas més
acomodadas, el efecto masivo y narcotizante del medio de comunicacién.

éONCENT RACION DEL PODER ECONOMICO.

Determinar los grupos que manipulan los diversos medios de co-
municacién significa penetrar en el terreno de las estructuras naciona-
les de poder y rastrear sus vinculos con el capital internacional. Nos per-
_ mite, por tanto, deslindar mas nitidamente lo que hemos llamado la cla-
se dominante hegemoénica que, en ultima instancia, y fuera de toda con-
tingencia, estriba en aquellos grupos reducidos que concentran el poder
econémico, y controlan los centros neurdlgicos de decisiones, con los
cuales todo reformismo debe aliarse y transar para realizar su politica
desarrollista.

En efecto, si se exceptiian los canales de televisi6n en manos de
las universidades 7, la red monopolistica de los medios informativos se
calca sobre la red monopolistica de la banca, del comercio, de la
tura, de la industria y de la mineria. A la luz de este enfoque, es posible
resituar la informacién en su verdadero contexto: el circuito mercantil
que viene a robustecer la presién ejercida sobre el medio por la deman-
da publicitaria. La informacién pues, no es sino uno de los numerosos
productos comerciales elaborados y administrados por unos pocos gru-
pos, guiados por la doble ley de la ganancia y de la competencia. Por

6 Seglin la misma encuesta, 45% de los estudiantes asistfan de vez en cuando a
conferencias, estas proporciones gran de 36% en los empleados y 8% en los
obreros.

7 (Es :illo’e)n el curso del mes de septiembre 1969, que se inauguré un canal estatal

ca .
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otra parte, el estudio de la estructura de poder de la informacién nos
conduce a cuestionar el sentido real dc la libertad de prensa y de opinién
que, en la realidad, son sinénimos de libertad de propiedad: la libertad
que deja al emisor la posibilidad de dirigir a su guisa sus negocios? y
que para el receptor corre el peligro de convertirse en una impeosicién de
modelos de conducta destinados a afianzar la cohesion de un sistema de
dominacién. : , '

En 1965, diez grupos financieros controlaban 34,3% de todas las
sociedades anonimas chilenas v 78,49 del capital social de éstas. Con
excepcion de uno solo de estos grupos, todos estaban vertebrados alrede-
dor de la Banca®.

1.— Grupo Banco Sudamericano: en el cual el clan familiar Matte-
Alessandri constituye el sub-grupo mdas importante, controlaba 130
sociedades.

2.— Grupo Banco de Chile: Grupo donde se comprueba una alianza del
clan Matte-Alessandri y el clan Menéndez-Braun y del cual el clan
Edwards no estaba auscente; controlaba 130 secicdades. ,

3.~ Grupo Banco A. Edwards: en manos del clan familiar A. Edwards,
ejercia el control de 61 sociedades.

4.~ Grupo Banco Nacional del Trabajo: alrededor del cual se aglutina
¢! clan Said-Kattan-Hirmas (en relacion también con el Banco Pa-
namericano) controlaban 48 socicdades.

5~ Grupo Banco Lspanel: Grupo bastante heterogéneo, supervisaba 42
sociedades. ) o

6.— Grupo Punta Arenas: El uinico que no esta organizado directamen-
te alrededor de la banca, pero cuvas vinculaciones con esta tiltima
son cstrechas, (Se. encuentran micmbros de este grupo en los di-
rectorios dc los Bancos Edwards v de Chile por ejemplo). Este
clan que controla unas cuarenta socicdades consagra la unién de
cuatro tamilias: Campos, Menéndez, Braun y Behety.

7.~ Grupo Banco Coutinental °: concentra los intereses del imperio
textil Yarur que ademds acumula ¢l Banco Arabe y el Banco de
Crédito ¢ Inversiones v controla unas treinta sociedades.

Es principalmente cntre estos sicte grupos, por la mayoria en-
trelazados, que se reparte la propicdad de los principales medios de

£ Citemos los (drminos de Lowell Mallet quicen fue redactor en jefe del Washington
Daily News: “Quién detiene la libertad de prensa? los propictarios de los diarios
v nadic mas. La libertad de prensa os una propiedad”, citado en Jean Schwoebel :
Lu Presse, le Pouvair et PArgent, Editions du Seuil, Paris, 1968, pag. 21,

¥ Datos extraidos de un documentou reproducido en las Actas del Senado, version
extractada oficial 307a., legislatura, Scsion 34a. especial, miéreoles 20 de agosto
de 1969, publicadas en L1 Mercurio, 23 de agosto de 1969, pp. 16-19. Los dos 'Ini-

©cos estudios anteriores existentes sobre la concentracion del poder economico
en Chile son: Ricardo Lagos: La Concentracion del poder economico, Ed. del
Pucifico, Santiago, 1961; ¢l segundo se reficre especificamente al problema de
la concentracion dol poder informativo Elmo Cataldn, La propaganda: Ins-
trumento -de presion politica, Fscucla de Periodismo, Uniyersidad de Chile,
Santiago, 1967.

¢ R, Lagos, ¢en su obra citada, distingue en 1961 ¢l grupo Banco Continental v ¢l
giipo Banco de Crédito ¢ Imversiones. En realidad, en 1969, resulta dificil esta-
bhlcoer unz distincion uy nitida entre estos grupos, clemento motor del impe:
rio textil. Esto vale también para el grupo Banco Panamericano, que estd es-
trechamente vinculado al grupo Banco Nacional del Trabajo.
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" miunicacién’ de masas. Uno de los puntos esenciales ser4d demostrar
mo la concentracién del poder de la informacién se robustece, no s6-
a través de representaciones colectivas semejantes, sino a través de
tereses econémicos mutuos, relegando asi la clasificacién anterior al
vel de categorfas analiticas.

Ultimo alcance antes de emprender el anilisis de la concentracién
: la propiedad de los medios: ¢en qué medida es susceptible de haber
mbiado sustancialmente el panorama de la concentracién del poder
ondémico en los vltimos afios? No hay, por asi decirlo, ningdn estudio
stemitico que haya indagado este punto. Rastreando los datos de la
iperintendencia de Sociedades Anénimas, y otras fuentes sobre el pro-
:s0 de Reforma Agraria, hemos podido congregar algunos datos mera-
ente indicativos: :

—Lo que algunos han dado en llamar la nueva burguesfa, origina-

1 por la coyuntura politica, pero que —a nuestro juicio— no justifica
] apelativo dado su escaso peso, ha debido adoptar los canales tradicio-
ales de acceso al poder econémico, es decir, infiltrarse en la constela-
6n de los grupos preexistentes o contentarse con sectores de la activi-
ad econémica, marginales en términos de estructura de poder. (Es el
150, por ejemplo, de la industria pesquera, de la construccién, de las—
gencias de publicidad y de las cadenas comerciales, promovidas en ca-
ales de ascenso econdémico).

—Se asiste a una desnacionalizacién de ciertos sectores (por
jemplo, la industria de transformacién de los metales y la industria
etroquimica). Pero esta desnacionalizacién vincula, con m4s fuerza, los
rupos econémicos tradicionales al capital internacional no perjudicén-
ose sus intereses.

—Un punto clave en el anilisis de la alteracién de la estructura
e poder en los tiltimos- afios es el impacto de la Reforma Agraria, tini-
o sector donde se introdujeron cambios al parecer sustanciales. Segiin
as listas publicadas en el Diario Oficial al 1? de octubre de 1969, se ex-
ropiaron bajo el régimen de la nueva Ley de Reforma Agraria (N° 16.640)

un total de 520 predios. Si a éstos se suman aquéllos expropiados des-
de noviembre de 1964 hasta la promulgacién de la nueva ley, cias
a la legislacién anterior (Ley 15.020)— el conjunto de predios alcanza-
- dos llega a 1.015; lo que representa 18,5% de la superficie de riego del
pafs y alrededor de 8% de las tierras no regadas. El primer factor limi-
tante estriba pues en la poca magnitud del proceso y, en el caricter con-
secuente de “enclave” que reviste el cambio agrario. Por otra parte, un
anilisis rapido de la nomenclatura de los predios expropiados parece
indicar que —salvo raras excepciones (uno o dos predios del grupo
Punta Arenas)— sélo fue impugnado lo que podrfamos llamar el anti-
guo poder agrario que ya estaba en vias de desplazamiento por la alian-
za poder industrial-agricultura controlada por un méximo de 2 6 3 de
los 10 grupos tradicionales. Un tltimo indice interesante reside en el
hecho que 36,4% de los predios expropiados lo fueron a peticién expresa
de sus duefios, acogiéndose éstos a condiciones mas favorables de in-
demnizacién, en virtud del Art. 10 de la Ley. ]

Desde luego, el hecho de que la estructura de poder en el agro
no haya experimentado cambios radicales, no invalida el otro hecho
que se hayan introducido gérmenes de contradiccién que, al negar los
principios del sistema imperante, llevan un nuevo proyecto de relacio-
nes sociales (por ejemplo, creacién de un auténtico movimiento social
campesino). '
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CONCENTRACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

En un primer intento para inventariar los grupos que poseen la
propiedad de los diversos medios, llegamos a la siguiente clasificacién !!:

1.— Grupo El Mercurio-Lord Cochrane.

2— Grupo Zig Zag.

3.~ Grupo Radio Mineria.

4.— Grupo Radio Portales. .

5.— Consorcio Periodistico de Chile S. A. (COPESA).
6.— Compaiiia Chilena de Comunicaciones. .

7.— Emisora Presidente Balmaceda.

8.— Sociedad Periodistica del Sur S. A. (SOPESUR)..
9.— Sociedad Nacional de Agricultura (SNA).

10.— Radioemisoras unidas.

Demés esta decir que adentro mismo de estos diez grupos, la
concentracién en algunos epigonos vuelve a repetirse.

El grupo Mercurio-Lord Cochrane.

Este grupo editorial cuyo epicentro se halla en el Banco Edwards
constituye de lejos el monopolio de prensa mas importante del pais.
Tres empresas —cuyo presidente del directorio cs, por lo demas, el mis-
mo que aquel del Banco aludido— se reparten la publicacién y la distri-
bucién de diarios y revistas de todo tipo. A

1° La empresa El Mercurio S. A. periodistica edita tres diarios ca-
pitalinos: El Mercurio (128.000 ejemplares cotidianos) 12; La Segunda
(25.000), y Las Ultimas Noticias (67.000).

2° La Sociedad Chilena de Publicaciones y Comercio S. A. edita
cinco diarios de ambito provincial: El Mercurio de Antofagasta (12.000);
La Estrella del Norte 13; El Mercurio de Calama; La Estrella de Iquique;
La Prensa de Tocopilla (3.000). ,

A estos tabloides habria que agregar El Mercurio de Valparaiso
(32.000) y La Estrella de la misma ciudad (13.000).

3¢ La Editorial Lord Cochranc edita y distribuye dos revistas fe-
meninas quincenales: Paula (60.000) v Vanidades Continental (40.000);
dos revistas hebdomadarias seudo-amorosas : Cine-Antor (50.000 a 60.000)
y Corin Tellado (35.000); tres semanarios juveniles de tipo Fan Magazi-
nes: Ritmo (85.000 a 100.000); E! Musiquero (30.000 a 40.000); Nuestro

11 En su obra citada, Elmno Cataldn distingue a nueve grupos. Analizando directa-
mente los datos de los archivos de la Superintendencia de Sociedades Andnimas
para 1968, pudimos reconstituir un deceno.

12 El domingo, este diario alcanza a un tiraje que fluctia entre 300.000.y 320.000
ejemplares. La mayor parte de los datos que mencionamos aqui fucron obte-
nidos para ¢l afio 1968 de los departamentos de medios de dos agencias de pu-
blicidad (J. Walter Thompson y Mc. Cann Erickson). Los demas se recogieron
en las empresas mismas a través de canales informales.

13 Datos procedentes de las Actas del Senado, version extractada oficial 301a. legis-
Iatura, sesién 19a., 8 de noviembre de 1966 publicado en EI Mercurio, 11 de no-
viembre de 1966, pag. 15. No pudimos Hegar a grecisar el tiraje exacto de estos
tres diarios que son de reciente fundacién: E! Mercurio de Calama data de
1968, La Estrella de Iquique y la Estrella del Norte, de 1966. Puede estimarse que
su tiraje fluctiia entre un minimo de 2.500 ejemplares hasta un maximo de 10.000.

- 43



Mundo, (este ultimo se inauguré en el curso del afio 1969 y tiene la ven-
taja de ser editado en forma de diario de tiraje, lo que ademds aba-
rata su costo. Es dirigido por la misma directora de Ritmo, quien ade-
mds asume la responsabilidad de un programa radial de mismo corte);
una revista pornogrifica Pingiiino (35.000); un elenco de comics cuyo
tiraje alcanza mas de 5.000 ejemplares semanales tales como el Gato
Félix, Henry, El Recluta, etc.... y por ultimo una revista semi-cémica
para nifios Mampato (20.000 a 30.000 semanales). Este grupo posee tam-
bién la exclusividad de varios “comic strips” para las ediciones cotidia-
nas de sus diarios. :

En ¢l haz de revistas editadas por la Editorial Lord Cochrane, ha-
brfa que incluir los diversos suplementos semanales que acompafian
El Mercurio de Santiago, tales como el suplemento juvenil (Topsi, tipo
fan magazine), los suplementos femeninos y deportivos, el suplemento
“comics”, del cual tendremos oportunidad de volver a hablar. Por dltimo
en este mismo registro, sefialemos la Revista del Domingo (alcanza a
350.000 a 400.000 ejemplares), que se incluye en todos los diarios de la
cadena periodistica del grupo.

( La) Editorial imprime ademas las Selecciones del Reader's Digest
120.000). :

En materia radial, es propietario de la Radio Recreo de Vifia del
Mar y desde 1963, controla la radio Corporacién * con estaciones en Ari-
ca, Santiago, La Serena y Concepcién. En materia de agencias de publi-
cidad, se encuentra también en la Andes Adversiting que asegura la pro-
paganda de 23 firmas comerciales. ,

A titulo meramente ilustrativo de la interconexién entre los di-
versos grupos, sigamos a dos miembros del directorio de las tres empre-
sas. El Presidente del Consejo de la Radio Recreo se encuentra en el di-
rectorio del Banco Nacional del Trabajo. El nombre de un miembro del
directorio de la Editorial Lord Cochrane y de la Sociedad Chilena de pu-
blicaciones y Comercio, se repite en trece sociedades anénimas (Inmo-

- biliaria Tierra Amarilla, Asesorias técnicas constructoras para industrias,
Cia. an6nima cuprifera de Sagasca, Industone, Cfa. Industrial, Empresa
Nacional de Construcciones, S. A., Compaiifa de Acero del Pacifico (CAP)
Cia. de Seguros La Chilena Consolidada, Cia. Salitrera Anglo Lautaro
Rayonhil Industria Nacional Rayon, Compradora de Maravilla S. A., Fi-
nanciera Deltec). Su hermano, miembro del Directorio de la Radio Re-
creo, se encuentra en el directorio de por lo menos siete otras empresas.

Para tomar unos pocos ejemplos: La Financiera Deltec S. A. Chile
relacionada principalmente con el clan Braun retine como accionistas la
Deltec Panamericana, el Banco Edwards y el Banco Sudamericano; Ra- -
yonhil tiene el mismo presidente de Consejo que el Banco de Chile; la
Cia. Industrial cuenta entre sus accionistas al Banco Edwards, al Banco
Espaiiol y a la Universidad Técnica Santa Maria 15,

14 Ir}forrlr;acién extraida de las Actas del Senado, 8 de noviembre de 1966, op. cit.,
pag. 1J.

15 Datos del afio 1968, recogidos en los Archivos de la Superintendencia de Socie-
dades Andnimas, Santiago de Chile, 1969,
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G):ypo Zig-Zag
1¢ fﬂn grupo enclave

Forman parte de este grupo cuatro empresas: Empresa Zig Zag,
Empresa Ercilla SAC, Radio Chilena, Distribuidora Latinoam’ericana?e
Publicaciones DILAPSA S. A.

Cabe destacar cuanto antes que si bien no estd conectado con un
clan economico especifico, este grupo, a través por una parte de sus
accionistas, participa a la vez en el grupo Banco de Chile, en el Banco
Sudamericano y en el grupo Edwards; por otra parte a través de los
miembros de sus directorios respectivos, esta vinculado con un conjun:
to de empresas muy heterogéneas. Es asi como uno de los directores
de Zig Zag !¢, de Dilapsa y de la Empresa Ercilla se encuentra también
en el directorio de la Radio Santiago (que posee también la Radio Porte-
fia, Valparaiso) —donde estd asociado con un antiguo Ministro del régi-
men anterior, vinculado con el grupo Rockefeller— y en aquel del Banco
de Osorno y La Unién. El presidente de DILAPSA y de la Radio Chilena
se halla también en el Directorio de la Compafiia Cervecerias Unidas
(grupo Edwards).

El caricter heteréclito que traduce esta disparidad debe encon-
trar su explicacién en ciertos datos de su historia reciente. Hasta hace
poco tiempo, el grupo Zig Zag estaba en las manos de personas relacio-
nadas fntimamente con los grupos econdmicos tradicionales. Con su ven-
ta en 1962, un nuevo grupo se introdujo en la estructura del poder de
informacion. Al examinar mas detalladamente los directorios de las so-
ciedades a las cuales estan vinculados sus directores, uno se percata ra-
pidamente que se trata de lo que algunos llaman erréneamente una nue-
va burguesia que, tomando cierta plataforma de relativa autonomia se
han infiltrado en los grupos tradicionales. A lo sumo puede hablarse
de un nicleo cuya formacion pudo ser posible gracias a una contingencia
politica, fenémeno por lo demés normal en una sociedad que sigue aus-
piciada por el capitalismo 7, Como ya lo anotamos, este grupo ademas
de su participacién —siempre marginal— en los grandes grupos se centro,
principalmente, en las sociedades constructoras, la industria pesquera,
las agencias publicitarias nacionales y las asociaciones de ahorro y
préstamo.

22 La produccion revisteril

La empresa Zig Zag es ¢l segundo monopolio en materia de revis-
tas de gran tiraje. Paralelamente la editorial tiene una produccién im-
portante de novelas (un promedio de 30 a 50 anuales).

16 Su nombre sc repite en los Consejeros de la Sociedad Nacional de Agricultura
y en la lista de los ex presidentes de la Cdmara Chilena de Construccion.

17 Desde ¢l punto de vista del medio de comunicacién de masas, este grupo, direc- .
ta o indircctamente, controla ademas la Corporacidn Chilena de Broadcasting
v T. V. 8. A. Radio El Morro de Arica cuyo presidente es el propietario de una
famosa cadena comercial (Establecimientos Oriente, Cartuja, etc.), siendo el
presidente de csta dltima el presidente del dirvectorio de la empresa Zig Zag.
Por otra par‘e, la Readiodifusora Latinoamericana S. A. (Radio Cruz del Sur),
Ia radio Nuevoe Mundo, 1a agencia informativa ORBE, el diario La Tarde, una
agencia de publicidad v la Editorial del Pacifico estdn vinculadas con la colec-
tividad politica democrata cristiana.
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Las revistas que edita y distribuye son las siguientes:

1°%— Cuatro revistas semanales de actualidad general: Ercilla (60.000 a
75.000); Siete Dias (20.000); Vea (90.000); Algo Nuevo (5.000) 18,

2°— Dos revistas femeninas semanales: Eva (30.000) y Rosita (50.000).

3%— Una revista seudo-amorosa: Confidencias (32.000) 1°, ’

4°— Dos hebdomadarios deportivos Estadio (30.000) y Gol y Gol (40.000).

5% Una revista de vulgarizacién histérica: Sucesos (30.000).

6°— Un elenco de revistas que paralelamente a la presentacién semanal
de los programas de radio y televisién entregan al lector un material
que releva del fan magazine; Ecran (45.000) y Teleguia (27.000). En
el curso de 1969, se lanzoé la revista Telecrdn.

7°— Un conjunto de “comics” semanales que pertenecen en su gran ma- -
yorfa a la serie de producciones de Walt Disney: Fantasias (60.000);
Tio Rico (75.000); Tribilin (50.000), Disneylandia (90.000) y una
serie de “adventure strips” tales como S. O. S., Trinchera, El Jinete

_ Justiciero, Espia 13, Far West, Jungla, Doctor Mortis, El Intocable,

Ruta 44, etc. Les hace competencia, una revista humoristica de corte
netamente chileno: Condorito, que tiene un nutrido mercado inter-
nacional en los paises andinos (400.000 ejemplares trimestrales).

8% Una revista culinaria: Saber comer (40.000).

Grupo Radio Mineria

Esta cadena radial se reparte a lo largo de todo el pafs: Antofagas-
ta, La Serena, Viiia del Mar, Santiago, Talca y Punta Arenas. Cuenta en-
tre sus accionistas las grandes compaiiias cupriferas norteamericanas
y los nombres que figuran en su directorio permiten relacionarla con las
Radioemisoras Unidas S. A., —otro grupo informativo que se menciona-
sil nsmés :delante— y con el Banco Francés e Italiano para la América

ur 20,

Grupo Radio Portales

Centrada exclusivamente en el grupo Hirmas (algodones) esta ca-
dena posee estaciones en Santiago, Talca y Valparafso. En su directorio
figura uno de los miembros del grupo Matte-Alessandri, quien vuelve a
encontrarse en aquel de la empresa misma Hirmas algodones y uno de
los directores del Banco Industrial y Comercial de Chile. Al ser en rela-
cién directa con el imperio textil, estd estrechamente vinculada con el
Banco Nacional del Trabajo, el Banco Panamericano y el Banco de Cré-
dito e Inversiones. '

Tomemos un ejemplo de nexos. A través de uno de los miembros
de su directorio, quien a la vez es presidente de la Carbonffera Lota
- Schwager, accionista de la SOPESUR, este grug:l; mantiene conexiones

con 25 sociedades an6nimas: Chilectra (Cfa. Chilena de Electricidad);

18 De 1965 a 1968, la DILAPSA publicaba ademés una quinta revista llamada Desfile
que dej6é de aparecer por presiones de tipo politico.

19 Anteﬁoment% venian a sumg Fa esta mvista.ggasalnvistas: Foto-Romance,
Apasionada, Foto-Suspenso, ueron suprimi igual que una revista
pornogréfica Can Can. ’ ‘

20 La misma persona se encontraba como presidente de la Sociedad de Fomento
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re Cerrillos S. A.; Fundicién Libertad Kiipfer Hnos. S. A.; Philips
Chilena S. A.; Empresa Nacional de Petréleo S. A.; Soc. Inmobiliaria
Fomento Fabril S. A.; Textil Sabal S. A.; Kiipfer Hnos. S.A.C.I.; Impor-.
- tadora Fix, S. A. C.; Industrias Yungay; S. A. Montajes Automéviles Fiat;
Pesquera del Pacifico S. A.; Picé Dominguez Tintoreria Textil S. A. (uno
de los accionistas de La Tercera); Cia. de Seguros La Mundial 8. A.; Tex-
til Progreso, S. A. (en su directorio se encuentran el presidente del Ban-
co de Chile y miembros del grupo Yarur); Plastic Chilena Shyf, S. A.;
Compaiiia de Petréleos de Chile (COPEC), Cia. Chilena de Tabacos;
Cia. Nacional Teatros S. A. Chilena; Agrotécnica S. A.; Fabrica Pafios
Continental; Cia. Italo-Suiza de Hoteles; Banco Panamericano 2!

Consorcio Periodistico de Chile S. A. (COPESA)

Este grupo edita un diario capitalino, La Tercera, (95.000 ejem-
plares) 2, A través de su directorio, esta conectado con los bancos Espa-
fiol y del Trabajo y mantiene numerosas relaciones con el clan Edwards
(a través, por ejemplo, de la Compaifiia de Acero del Pacifico) y con el
grupo Banco Sudamericano, Matte-Alessandri (por ejemplo la Compa-
fiia de Productos de Acero Compac S. A.).

Compaidiia Chilena de Comunicaciones S. A.

Se trata de la red de emisoras “Cooperativa” con emisoras en An-
fagasta, Valparaiso, Santiago, Concepcién, Temuco, Valdivia y Puerto
Montt y dos estaciones asociadas: una en Puerto Natales, (Radio Paine)
y otra en Punta Arenas (Radio Polar). Por intermedio de sus accionistas, -
esta ligada al Banco Sudamericano y por su s6lo presidente a catorce em-
presas_que cubren todos los grupos, incluso la Empresa Zig Zag. (Inver-
siones San Fernando; The South American Metal Company, Astilleros de
las Habas, S. A.; Empresa Ercilla S. A.; Inversiones Monterrey S. A.;
Cia. de Seguros Ferroviaria; Organizacion Nacional Hotelera S. A.; Vor-
werk y Cia. S. A. C.; Empresa Editora Zig Zag; Empresa Maritima Cos-
mos S. A.; Chicles Adams SACEI; Cia. Electro Metalurgica S. A.; Banco
Hipotecario de Chile). :

Emisora Presidente Balmaceda

Radio Balmaceda depende exclusivamente del imperio textil Ya-
rur. Este monopolio tiene conexiones con el grupo Banco de Chile (por
Ja Fabrica de Paiios Bellavista Tomé por ejemplo, a su vez en relacién
con el Banco de Londres; Saavedra Benard S. A.; St. Errazuriz Cia.
S. A. C.) y con el grupo Braun-Menéndez. -

Sociedad Periodistica del Sur (SOPESUR)

Este grupo, como su nombre lo indica, concentra la casi totalidad
de los diarios provinciales que circulan en el sur: La Patria de Com
cién (8.000) ; El Diario Austral de Temuco (8.000); El Correo de Val

21 Datoslgggcedemes de los Archivos de la Superintendencia de Sociedades Andni-
mas, . : .
22 Sobre el tipo de publico alcanzado por cada diario, véase Seccién I, capftulo I,
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(8.000) ; La Prensa de Osorno (3.000) 23. Ademas es propietario del Diario
Ilustrado, de Santiago (8.000).

Este grupo, en relacién por sus accionistas con la Agricola Ruca:
manqui, La Carbonifera Lota Schwager S. A. estd vinculado a través de
estas ultimas empresas a la mayoria de las otras %,

Sociedad Nacional de Agricultura (SNA)

Organo de la Sociedad Nacional de Agricultura que representa los
intereses de los grandes terratenientes (y es su vocero oficial) es propie-
taria de la cadena radial Agricutura con estaciones en Santiago, Val-
paraiso y Los Angeles y edita también una revista mensual EI Campesino
(10.000 ejemplares) 25,

Radioemisoras Unidas S. A.

Este grupo posee cuatro radios: Radio Magallanes de Santiago;
Radio Talca de Talca (hasta 1968); La Voz del Sur de Punta Arenas y
La Portada de Antofagasta. Sus accionistas —principalmente Tierra del
Fuego, Soc. Ganadera S, A—, lo conectan con el grupo Menéndez Braun.
La dltima sociedad citada, es por lo demas, accionista principal de una
empresa editorial: Empresa de Publicaciones La Prensa Austral, S. A,,
cuyo presidente pertenece al grupo Braun y que edita un diario regional

La Prensa Austral, Punta Arenas (3.000 a 5.000 ejemplares). Por ultimo,
" mencionemos la empresa EMELCO, que se cncarga de claborar los no-
ticiarios cinematograficos y de llevar la publicidad comercial a la pan-
talla. Est4 en relacién estrecha con el grupo Campos Menéndez.

PROLONGACIONES Y CONCLUSIONES.

Resumiendo este panorama sobre las estructuras del poder infor-
mativo, pueden sacarse las siguientes conclusiones:

12 Toda la produccién masiva de revistas se concentra en dos gru-
pos: El Mercurio-Lord Cochrane y Zig-Zag. Cada semana, estos dos gru-
pos entregan al publico nacional un total de alrededor de 2,7 millones
de unidades. Frente a este imperio comercial revisteril encontramos dos
revistas-de informacioén pertenecientes a grupos politicos de izquierda:

Punto Final y Plan con una circulacién bimensual de alrededor de 15.000
" ejemplares, y una revista mensual de los Jesuitas chilenos Mensaje (5.000
a 6.000). La mayoria de las otras revistas publicadas en Chile tienen un
publico muy restringido 26,

23 % c{?s de estos ultimos diarios se extraen de la obra de E. Cataldn op. cil.,

24 Paradojalmente en el Directorio de lJa SOPESUR, se halla un diputédo pertene-
ciente a la colectividad demécratacristiana.

5 Basta consultar Ia lista de los consejeros de la SNA para detectar los grandes

ictarios de la Banca, de la industiria y del comercio. Sefialemos que ademés

la SNA es, a su vez, accionista de la Agricola Nacional S. A. que pertenece al
grupo Menéndez Braun.

26 En el momento de redactar este libro, la Editorial Universitaria lanzé al mer-
cado una revista Cormordn (formato “diario”). Es dificil prever la suerte de
tales iniciativas que de hecho quedan circunscritas a un publico elitario.



. 2 Si sumamos el conjunto de diarios publicados ¢n Santiago y en
provincia por los tres grupos mencionados (Mercurio, Sopesur, Copesa),
el nimero de ejemplares vendidos en los dias de la semana alcanza a
425.000. Anotemos ademas que el hecho de que los diarios del grupo Mer-
curio monopolicen gran numero de las agencias noticiosas extranjeras
refuerza su predominancia numérica (véase Seccion 1I). Si calculamos
que el diario es leido por un promedio de tres personas, el nimero de
lectores sometidos a la influencia de esta prensa se eleva a 1.275.000
personas o sea, alrededor de 40% de los altabetos de mas de 15 afios,
eliminando del cdlculo los analfabetos funcionales #. Para interpretar
adecuadamente el grado de concentraci6n, conviene destacar que sdlo
30% de los diarios editados en la capital se dirigen a las provincias 28,

Frente a esta concentracion, encontramos cuatro conjuntos bien
distintos con intereses claramente delimitados.

(17(XD—D°S diarios de izquierda: El Siglo (20.000) y La Ultima Hora

.000).

—Un diario moderado, que suele convertirse en el blanco de los
ataques del grupo mercurial ?°, El Clarin (100.000 a 120.000 ejemplares).

—Un diario gubernamental La Nacion (45.000) 3 y un diario de la
colectividad politica actualmente en el gobierno La Tarde (5.000).

- —Los otros diarios editados en provincia estdn influenciados con
demasiada frecuencia por los grupos econémicos y vienen a robustecer
el caudal de la prensa mercantil 3, zoniticindola. Citemos entre los tan
tos 25 diarios existentes los mas importantes: La sociedad “Diario El
Sur” S. A. edita dos diarios de tendencia moderada: El Sur y Cronica 32
cuya mayoria de ejemplares (30.000 a 40.000) se circunscriben a la zona
de Concepcioén; en Valparaiso, circula La Union (22.000); en Talca, La
Masiana (5.000); en Chillan, La Discusion (7.000); en Coquimbo, E! Re-
gional y en La Serena, El Dia; (cada uno alcanza a alrededor de 8.000
ejemplares). .

3? En la multitud de cadenas radiales existentes en Chile (alre-
dedor de 25 pueden ser captadas en la capital por todo tipo de receptor),
Jos grupos mencionados ejercen el control sobre las cinco radios de ma-
yor sintonia. Segiin un empadronamiento realizado por la Asociacién

i de Agencias de Publicidad (ACHAP), en agosto de 1969, las ocho
radios de mayor sintonia eran las siguientes (en el orden): 1° Radio Por-

Z1 A titulo de comparacién: En Inglaterra, 67% de los lectores compran la prensa
editada por tres grandes consorcios mientras que los 33% restantes se dirigen
a 41 sociedades independientes. En Alemania occidental el grupo controlado por
Axel Springer publica cinco cotidianos, ocho semanarios, cinco mensuales o pe
riédicos, més de 16 millones de ejemplares entre los cuales 8 millones de diarios;
sea 40,7% del conjunto de los tabloides alemanes. El mayor consorcio despuds
de aquel de A. Springer no saca mas-de medio millén de nimeros. (Véase gean
Schwoebel: La Presse, le Pouvoir et I'Argent, Editions du Scuil, Parfs, 1968).

28 %g Aéamtltela;rt M. A. Garretén, Integracion Nacional y Marginalidad, Santiago

e, N ]

29 Cfr. a tftulo ilustrativo, Jas informaciones acerca de la agresién a un periodista
_ de Concepcién, junio de 1969, i
30 Existe también una Oficina de Informaciones de la Presidencia de la blica
que transmi‘e oportunamente en toda la cadena de las emisoras nacionales.
31 Para un estudio exhaustivo sobre la prensa cn provincias, remitirse ademas de la
obra de E. Cataldn, a la memoria de Enrique Andrade H.: E! Periodismo en
Provincia, Universidad de Chile, Escuela de Pcriodismo, Santiago de Chile, 1961,

32 Entre el directorio de esta sociedad, se encucntra cl antiguo director de un dia-
rio, de obediencia catélica, hoy desaparecido, (La Voz).



-tales; 2° Radio Agricultura; 3° Radio Mineria; 4° Radio Chilena; 5° Ra-
dio Cooperativa; 6° Radio Santiago; 7° Candelaria; 8° Corporacion 3,

Podemos confrontar esta clasificacién con los resultados de la en-
cuesta ya citada que efectuamos a comienzos de 1969, entre los obreros,
los marginales y los campesinos. Entre 88% (medio rural) y 96% (obre-
ras) escuchaban la radio cada dia. Las radios mas escuchadas por los

.hombres marginales eran en el orden: Portales, Santiago, Chilena, Co-
operativa, Mineria, Agricultura. Muy lejos venian la Corporacion y la
Candelaria. ,

Este ordenamiento no varia mucho para los obreros ( Portales, Chi-
lena, Santiago, Corporacion, Agricultura). En los rurales, la Radio Agri-
cultura llevaba ampliamente la delantera, (54% de los campesinos la -
escuchaban), seguida por la Radio Santiago, las radios locales, Radio -
Chilena y Radio Cooperativa. Hecho notable que ya se sefiald, las encues-
tas se realizaron en una zona especialmente alcanzada por el proceso de
reforma agraria. Ahora bien, segin vimos, la radio Agricultura es el 6r-
gano, por excelencia, de los representantes de la estructura latifundista.

42 Afuera de la variable “propiedad” del medio de comunicacién
de masas, que coloca a este ultimo en la estructura del poder econémico,
la variable “publicidad” interviene acentuando el caricter mercantil del
medio. Se trata de ver en qué medida la publicidad, para retomar las
palabras de E. Morin, no avasalla los medios. “Las agencias de publicidad
pueden ser dotadas de autonomia econémica y sociolégica, extender sus
seudopodos conquistadores, hasta avasallar los mass media. Es asi como
en una dialéctica de servidor-amo que suele suceder en la vida social, se
puede ver que la publicidad se ha convertido en el soporte de ciertos de
sus ‘soportes” como radios y T. V. privados y también diarios, revistas” 3,
Citemos algunas cifras capaces de bosquejar los grandes rasgos del pro-
blema de la presién publicitaria.

Destaquemos, en primer lugar, las propo.ciones de espacio dedi-
cado a los anuncios publicitarios en algunos de los diarios de Santiago
en el curso del afio 1968: El Mercurio, 75% ; La Tercera 46% ; Clarin
36% ; Nacion 35% ; El Diario Ilustrado, 31% 33, (No obstante, cabe la
pregunta de si en el contexto chileno, la posicién privilegiada de El Mer-
curio no le habilita para dominar su propio cauce publicitario. Es lo que
datos oficiosos tienden a probar; este diario no quiere agrandar sus es-
pacios reservados a la publicidad a pesar de ser requerido en este sentido
por la demanda de los clientes). :

Para dar una idea de la penetracién de la publicidad en la radio,
citemos el hecho de que todos los grandes informativos son patrocinados
por empresas importantes : Prolene, Odontine, Anaconda, Esso, etc. y que
sélo dos o tres radios —la mayoria de incumbencia universitaria— se
abstienen de difundir avisos de marcas. La misma situacion se repite
para la television, a pesar de su desvinculacién para con el circuito mer-
cantil desde el punto de vista de la propiedad.

5?*—Seg\'m la misma fuente, la “revista de la noche” de Radio Portales tiene el 41%
del total de auditores y los comentarios de German Gamonal, Hernan{ Banda y
Hernandez Parker hacen subir el porcentaje a 42,6%: (Datos reproducidos en
Telecrdn, Santiago, N 7, 1969, pag. 22). } . .

34 Para una buena presentacién del rol de la publicidad, véase el prefacio de E.
Morin, al libro de A. Cadet y B. Cathelat, La Publicité, Editions Payot, Parfs,
1968. Remitirse también a los estudios vulgarizantes de Vance Packard.

35 Datos extraidos de la Memoria no publicada de A. M. Reusch, Esc. de Perio-
dismo, U. C. Santiago, Chile.
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Otro indice: la cifra de negocios de la actividad publicitaria. En
1965, el total de los ingresos publicitarios estimados subia a E? 130 mi-
lones desglosindose de la manera siguiente: ingresos por publicidad a
través de radio E° 73,4 millones e ingresos a través de diarios E® 55,2
millones, el resto correspondiendo a otros 6rganos de publicidad 3,

Algunas referencias sobre la importancia relativa de la publicidad -
en Chile. Las cifras son escasas y las unicas con que pudimos contar da-
tan de 1962. En este afio las inversiones publicitarias per cépita alcan-
zaron a 2,6 délares por habitante y la relacién inversiones publicitarias/
ingreso nacional era de 0,68%. A manera de comparacién, en Francia la -
primera cifra subfa a 9,5 ddlares y la segunda a 0,77%. En Brasil, la prime-
ra proporcién era de 2 délares y en los Estados Unidos, cumbre de la
sociedad consumidora, la primera alcanzaba a 65 délares per cépita y
la segunda a 2,75% ¥. El desarrollo considerable del nimero y de las
actividades de las agencias publicitarias en los cinco iltimos afios, que
examinamos en la seccién ulterior, es un indice de la creciente impor-
tancia del rubro publicitario.

5¢ Adentro de la actividad econémica, el sector de medios de co-
municacion es un ambito privilegiado y, esto, en virtud de la definicién
principista de la prensa como siendo un verdadero servicio pablico.
El legislador ha creado un régimen de favor, acordando a las empresas
periodisticas un conjunto de franquicias tributarias y aduaneras que
gravan a otros sectores de la Economfa. Estas empresas, pues, estin
exentas de impuestos a la renta, prestaciones, compraventa, cifra de
negocios; tampoco pagan derechos aduaneros por la internacién de
magquinarias, repuestos, partes o piezas y elementos destinados exclu-
" sivamente a la impresién de peri6édicos y revistas y venta de servicios
informativos 33,

Al tener el principio de “servicio piblico” una probabilidad de
vifencia minima en la realidad monopolistica mercantil, el régimen pri-
vilegiado se resume en afianzar la estructura de poder econémico de
la clase dominante %, \

6? Huelga afiadir que al nivel de los colegios que congregan los
profesionales de los medios informativos, se repite la presién mayori-
taria, ejercida por los monopolios periodisticos que, en definitiva, de-

sus representantes para resguardar los intereses de la Empresa. -

- e a——

35 E, Catalén, op. cit,, pag. 117.
37 Informaciones publicadas en A. Cadet y B. Cathelat, op. cit., pigs. 40 y 42,
38 En Actas del Senado, op. cit., en El Mercurio, 23-VIII-1969.

39 Por supuesto que esta politica de franquicias, cuando se utiliza a propdsito es
: una herramienta potente en las manos de los poderes pvblicos para controlar
los medios informativos en funcién del interés de la comunidad nacional.
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IL. La Dependencia del Medio de Comunicacién de masas

Ahora se trata de ver como los modelos de conducta y las teorfas
correspondientes que transmite el medio de comunicacién liberal, re--
flejan una ideologia dependiente, que no es sino un eslabdén en la estra-
tegia imperialista de la divisién internacional del trabajo. Debemos, en
este campo especifico, poner a prueba el slogan eregido por la clase do-
minante nacional acerca de la idiosincracia del capitalismo criollo. En
la seccién anterior, hemos podido demostrar que los detentadores de la
libertad de prensa y de la libertad de opinién son los propietarios de
los medios informativos, concluyendo en el hecho que la libertad de
- prensa es una libertad de propiedad. Si el medio de comunicacién se -
halla ademias dependiente, estaremos obligados a admitir que, en la
realidad, el principio absoluto de la libertad de prensa permite a grupos
monopolisticos nacionales constituirse, con plena libertad, en delegados
de poder de un sistema de valores y aspiraciones extrafios, insertado .
en un circuito de dominacién. ‘

Para contestar dicho interrogante dos aspectos esenciales mere-
cen nuestra atencién: por una parte, la dependencia material o la pe-
netracién de capitales, de publicaciones, de emisiones, de peliculas, pro-
cedentes del extranjero en el medio de comunicacién nacional; por otra
parte, la dependencia ideoldgica o la coincidencia de los mensajes trans-
mitidos por fuentes emisoras chilenas con modelos impuestos desde
- afuera. Este ultimo punto, que nos contentamos con esbozar, no encon-
trard su respuesta definitiva sino al término de las diversas lecturas
ideolégicas que se efectuardn en el curso de esta obra.

~

' LA DEPENDENCIA MATERIAL

Al recurrir a esta distincién arbitraria y puramente analitica en-
tre dependencia material y dependencia ideolégica, no pretendemos sus-
traer de su contenido ideologico la primera, sino que tratammos de pre-
cisar el tipo de enraizamiento de ambas formas de dependencia, suscep-
tible de influir sobre el modo, segin el cual, cada una impone modelos
de conducta emanados de una cultura cxtraiia. La dependencia material
se traduce, primero, en la implantacién directa de un mensaje integra-
mente importado de un fondo externo. Dicha operacién se realiza a
través de agentes nacionales chilenos que no son, entonces, sino los
mandatarios de un mensaje gestado en otras sociedades. Es el caso por
ejemplo de los comic strip, cuyos derechos de reproduccién los ceden
los trusts norteamericanos a editoriales chilenas. Cabe también otra
modalidad, la que hace pasar el mensaje a través de una infraestructu-
ra creada para este efecto, en el territorio nacional por grupos extran-
jeros, y controlada directamente por ellos. Es el caso, por ejemplo, de
ciertas agencias de publicidad instaladas en la capital, que no son més
que empresas subsidiarias de grandes firmas norteamericanas. :

El universo referencial de los mensajes transmitidos, en una si
tuacién de dependencia material, corre todos los riesgos de ser aquél de
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la-fuente que lo emite, y su contenido ideolégico reflejara esta realidad.
En:cambio, en la dependencia que hemos llamado ideoldgica, la chile-
nizacién del mensaije estd, en la mayoria de los casos, garantizada. Lo
que no significa obligadamente que ¢l mensaje no sea enajenado.

La penetracion del capital extranjero

El medio de comunicacion de masas chileno ¢s indirectamente
dependiente del capital extranjero, en la medida en que los grupos =co-
némicos nacionales que lo monopolizan estdn, ellos mismos, en colu-
sién con el capital monepdlico internacional en sus actividades banca-
rias, industriales, comerciales o agricolas. En la seccion anterior, he-
mos podido percatarnos del hecho que la penetracion directa del capi-
tal extranjero en el medio de comunicacién, sc da cn un grado ml’ninio
y uno de los unicos casos notables serin aquel de la participacidn, ‘a
titulo de accionistas, dc las compaiiias cupreras en la cadena radial Mi-
neria %, Por lo tanto, cs principalmente desde ¢l dangulo de la penetra-
cién indirccta, que se deben indagar los puntos de contacto de los mo-
nopolios chilenos con los trusts internacionales. En este caso la penetra-
cién norteamericana sc demuestra claramente. Demos ejemplos: El
presidente del grupo Mercurio-Lord Cochrane es también el presidente
de la IBEC chilena (Intcrnatiunal Basic Economy Corporation S. A.)
que administra ¢l fondo de inversioncs industriales y comerciales CRE-
CINCO. Es merced a cste fondo que numcrosas empresas nacionales
fueron nucleadas por inversiones norteamericanas procedentes, en su
mayoria, del grupo Rockefeller.

En 1969, la IBEC cubria un conjunto de socicdades relacionadas
con los principales sectores de la actividad ccondmica. Enumeremos
algunos: Agropecuarias v ferias: Laguna Blanca, Tattersall y Tierra del
Fuego (relacionadas las tres con el grupo Punta Avenas); Alimentos y
Bebidas: Compaiiias Cervecerias Unidas (grupo Edwards); Cemento y
Construccion : Industria ¢! Melon y Pizarrefio (estc ultimo es controlado
por el grupo Edwards y Matte Alessandri); Mctaltirgicas : Electro meta-
lurgica crcada por CORFO en asociacion con la empresa privada, y De-
bentures CAP (en relacion con el gmpo Edwards, Banco Sudamericano,
Kopper Co., First National City Bank, Anglo Lautaro). Ncwumdticos:
INSA (empresa norteamcricana); Textiles: Yarur; Bancarias: Banco
Sudamcricano; Varios: Compaiifa Industrial (Edwards, Banco Espafiol,
v U. Técnica F. Santa Maria); Pacifico Sur, Compaiiia Manufacturera
de Papeles y Cartones (Matte-Alessandri). IBEC posce, ademas, capi-
tales en las principales ecmpresas de la industria de transformacion, en
vias .dc -iesnacionalizacion crecientc 4'; en MADECO (Manufaciura de
40 Esta situncién cs bastante tinica. Cuando uno obscrva cl caso del Brasil por ejem-

plo, la penetracién directa de capitales extranjeros en el medio de comunica-
- ¢ién de masas nacional es mucho mis acentuada. Remitirse al estudio de Theo-

tonio Dos Santos: E! Nuevo Caructer de la Dependencia, Centro de Estudios
Socioccondmicos (CESQ), Universidal de Chile, Santiago, 1968, pp. 63-74,

M A dichas socicdades habria que agregar las empresas del mismo sector de acti-
vidad quc estan ligadas a los EE. UU,, por otros canales: American Screw S. A,
controlado por la Textron Industrie Inc. (Consorcio nortcamericano) v por ¢l
¢l grupo Beo. Chile v Beo. Edwards; Cobre Cerrillos, controlado por el grupo
Bco. Panamcricano v Bco. del Trabajo.

Sobre la desnacionalizacién —nueva politica del imperialismo— de la Economia
chilena, véase Mario Vera “Detras del cobre” en Cuadernos de la Realidad Na-
cional, Sentiago, N* 2, cnero d~ 1970,
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Cobre) que pertenece a la General Cable, EE. UU. influido por el grupo
financiero del Banco de Chile y Edwards; en MADEMSA (Manufacturas
de Metales S. A.) que esta en estrecha relacién con el grupo econémico
controlado por el Banco Sudamericano y Matte Alessandri y en COM.-
PAC (Compaiifa de Productos Acero); en su directorio figuran propie-
tarios del diario La Tercera y personeros del grupo Matte Alessandri v
sus accionistas principales son Butler Manufacturing Co. (Consorcio nor
teamericano), Fides Union Fiduciaria (Consorcio Francés), Fisk Import
S. A. (consorcio norteamericano). COMPAC es un caso tipico de sociedad
financiada por la empresa de inversiones multinacional Adela 42,

Se dan estos ejemplos, dnicamente, para ilustrar la penetracién
“del capital extranjero en la actividad econémica nacional, penetracién
tan profunda que resulta dificil disociar los intereses mutuos.

En materia de medios de comunicacién de masas, la solidaridad
entre grupos monopolisticos nacionales e internacionales se ha crista-
lizado en las organizaciones que, constituyéndose en una verdadera red
de proteccién de intereses, se han convertido en grupos de presién moral.
Es asf como la Sociedad Interamericana de Prensa (SIP) fundada en
Nueva York en 1950, reagrupa los grandes diarios pertenecientes a los
consorcios nortcamericanos y latinoamericanos. No por casualidad se
encuentra presidiendo esta sociedad, este afio de 1969, el presidente del
Clan Bdwards. Promoviéndose en defensora de los grandes principios
de 1a libertad de opinién, la activa comisién de la libertad de prensa
impugna la censura de los generales brasilefios a 1a vez que la naciona-
lizacién de los medios informativos por los generales peruanos, siendo
la tinica dimensi6n comtn a ambos procesos un alcance al monopolio
de la libertad de 1a propiedad de la prensa. '

La colonizacidén del dominio publicitario

El medio de comunicacién es directamente dependiente del ca.
pital extranjero en la medida en que: 1) el medio se encuentra bajo el
control directo del extranjero (control de acciones o control del capital
inicial); 2) el medio depende para subsistir de un financiamiento. pro-
cedente de empresas foréneas.

Es en el dominio de la publicidad que la penetracién externa di-
recta se hace sentir de manera mds aguda, v esto bajo los dos puntes de
vista mencionados: 1) instalacién de subsidiarias de firmas norteame-
ricanas, relacionadas ellas mismas con la red del gran capital internacio- -
nal; 2) presién de la empresa extranjera sobre el medio de comunicacién
de masas, a través de la demanda publicitaria. Determinar esta penetra-
cién es tanto mas importante en cuanto la publicidad puede considerar-
se, como placa giratoria para la creacién de necesidades y para la trans-
misién de pautas de comportamientos y de aspiraciones de consumo de
otra sociedad.

lista de las sociedades donde estan inventidos fondos de la IBEC, se cxtrae
la revista Causa Marxista Leninista, Santiaz, N 9; !unio de 1969; pag. 35.
sido completada con datos idos en las Actas dei o 20

1969, op. cit. reproducidas en E! Mercurio, 23 de agosto de 1969, pég. 17

42
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EL IMPERIO DE LOS MEDIOS DE INFORMACION DE FSTADOS UKIDOS EN IA AMERICA LAUNA
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Fucnte: Panorama Econdmico Latincamericano. La Habana, afo 9, 1969, Ne 3i2, p. 6. El grifico mucs-
ira los paises en los que las grandes empresas de Estados Unidos de Televisién (més agencias de anun.
sdos, elc.) tienen inversiones, segin el Television Factbook 1967 y el Television M: ine de bre 1966.
Jebajo del nombre del pais figuran las agencias y el total de anuncios que facturan (en millones de
JS§). Las dos cifras a la izquierda Indican el ndmero de ¢.taciones de T.V. y el nimero de aparatos
ie T.V. en cada pais. Las cifras en la esquina derecha infcrior anuncian el monto total de las inver-
ijones directas de Estados Unidos en cada pais, en millones de dolares.

Abreviaturas: F. C, & B: Foote, Cone & Belding; Ken & Eck: Kenyon & Eckhardt; Len & New:
<nnen Newcll; Mc C-Erick: Mc Can Erickson; N. C. & K.; Norman, Craig, Kummel; J. W. Thomp:

. ". Walter Thompson; Y. & R.: Young & Rubicam.
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1. Las filiales de una red norteamericana

Entre las veinte agencias publicitarias que existen en el pais se
cncuentran 5 agencias, filiales chilenas de firmas norteamericanas, 2 de
las cuales son las mas importantes. En 1968, la Mac Cann Erickson chi-
" lena, efectuaba la publicidad de 51 firmas comerciales entre las cuales

18 eran firmas cxtranjeras 43 y facturaba, en 1967, un total de anuncios
. que alcz azaba 2,6 millones de délares vinicamente para Chile # (a titulo
de comparacién, en Brasil estas cifras subfan a 6,8 millones de délares).
La J. Wulter Thompson Chilena realizaba la publicidad de 56 firmas, en-
tre las cuales 27 pertenccian a firmas extranjeras, y facturaba en 1967
un total de anuncios de 1,5 millones de délares. La Kenyon v Eckardt
chilena, menos importante, lo hacia para 22 empresas (5-extranjeras).
La Gran! Adversiting, Gltima agencia de este grupo relacionado con el
American: Broadcasting Company (ABC)., reunia la publicidad de 30 fir-
mas (7 extranjeras). A estas agencias habria que sumar la Storandt (ale-
mana) v la West Coast Publicity concentrindose ésta, exclusivamente, .

en productos y servicios extranjeros. ‘

.+ Cabe destacar, cuonto antes, que el numero de firmas es sélo
uno de los indicadores del volumen de sus negocios v a menudo no es el
mas decisivo. Cuando se examina el tipo de productos o servicios y la
lista de las firmas para las cuales hacen estas agencias la publicidad, se
percibe que son las agencias subsidiarias las que monopolizan, la ma-
yoria de las veces, la actividad publicitaria de los sectores estratégicos
de la economia y sobre todo de las filiales de los trusts también norte-
americanos. Comparemos a titulo ilustrativo dos agencias, una chilena
y una dependiente, cuyo volumen de firmas atendidas es del mismo or-
den (alrededor de 50) 45.

Publicidad Condor:

Asociaciones de Ahorro v Préstamo: 8 asociaciones, Campafia del Ahorro, Caja
Central de Ahorros v Préstamos; Bancos y Seguros: Banco Central, Banco de
Chile, Banco del Estado de Chile, Cooprev (Seguros); Hoteles: Asoc. de Hoteles,
Rcstaurantes v similarcs, 5 hoteles, Termas de Panimévida; Riquezas bdsicas:
Sociedad Miner: ¢l Teniente S. A.; Plantas elaboradoras metal: Mademsa 8. A,,
Madeco S. A.; [Insiituciones fiscales y colectividades politicas: Direccién de
Turismo, Instituto d¢ Fomento Pesquero, Instituto de Capacitacién Profesional,
Junta de adelanto de Arica, LAN Chile, Municipalidad de Santiago, Corporacién
de Servicios Habitucionales, Partido Deméerata Cristiano; Imdustrias quimi-
cas: Ciamara de Ia Tndustrin Farmacéutica, Dow Quimica Chilena, S. A, Labo-
ratorio Chile (Scccidn Agricola). Lapices BIC, Petro Dow 8. A., Petroquimica
S. A.; Clubces deportivos: Club Deportivo Universidad Catdlica, Club Deportivo
Magallanes; Proyicdades: Constructora Fortaleza, Edificio La Alcaldesa, G. Pé-
rez F., Miinchmever; Auromdviles: Difa (Venta); Magquinarias: Agencias Gra-
ham S. A, S. A. C. Saavedra Benard; Mdquinas Coser: Vigorelli; Neumdticos:

43 El numcro de firmas gue en 1968 confiaban su publicidad a estas dgencias se
exirajo c};%sBuletin del ACHAP: Lista de Clientes de Agencias asociadas al 30
julio de 3

44 E} total de anuncios quc facturan (en millones de délares) se extrae de Pano-
rama Econdmico Latinoamericano, afic Nt 9, N° 312, La Habana, 1969, (segién
dicha fuente los datos provienen de las publicaciones Telcvision Fact Book,
1967 y Television Magazine de octubre de 1966).

45 Esta larga lista de nombres de firmas extranjeras es un ejemplo méas de-la pe--
netracion del capital norteamericand en la economia chilena y, por ¢l mismo
hecho, viene a completar el panorama de la dependencia esbozado en los prime-
ros acdpites. Las listas sc extraen de la fuente ya citada Lista de clientes
(ACHAP), julio dec 1968,
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Firestone; Varios: Cristavid S. A., Té¢ Club, Antivero (artefactos hogar). Alusa
foil (papel aluminio), A. Mallea, Calzados Mingo, Luxo Tex (textiles), Centro de
Estudios Aplicados (CEA). Medios de comunicacion: Radio Balmaceda.

1. Walter Thompson

Riquezas bdsicas: Anaconda, Compaiiia de Petrdleos de Chile (COPEC), Cor-
poracién de Ventas de salitre y yodo de Chile, Mobiloil de Chile Ltda.; Bancos:
First National City Bank; Automdviles y repuestos: Ford Motor Company,
Daly, Joncs v Cia., Champion Spark Plug, Industria Lee, Filter de Chile, Nieto
Acisa, Sodial (Concesionario Ford); Soinbal (balatas); Aviones Mc Donnell
Douglas International; Neumidticos: Goodyear Tire and Rubber Co.; Articulos
eléctricos: Philips Chilena S. A., Sanger Sewing Machine Co., Soclima (aire
acondicionado...), Famasol; Productos quimicos y farmacéduticos: Davis Labo-
ratorios, Cirsa de Chile S. A. (Sloan), Laboratorios Maver S. A., Laboratorio
Souibb, Indus Lever SACI. Quimicas Unidas S. A., S. C. Johnson and- Son (Ce-
ras...), Squirrel y Cia.;” W F, Young; Bebidas: Pepsi Cola International, Com-
paiiia Cervecerfas Unidas; Alimentas: Ambrosoli, Aliinento Purina, Compaiiia
de Chicles Adams, Compaiifa Industrial, Chiprodal (Nestle, etc.), Fabrica de
Pan Ideal, Frigorifico San Miguel, General Mills de Chile S. A., Molinos y Fideos
Carozzi, Savory S. A, Weir Scott; Calzados: Bata S. A, C, y Catecu; Articulos
Fotogrdficos: A. Reifschneider, Kodak Chilena Ltda. Mdquinas Oficina: Olym-
pia (Chile) Ltda., Grace v Cia. (Chile) S. A.; Textiles: Fabrica de Paiios Con-
tinental, Miguel Laban Hnos. v Cia., Industrias Textiles Pollak Hnos. y Cia.
8. A.; Materiales Construccion: Fanaloza; Varios: Marmicoc, Industrias Mon-
tero (Muebles desarmables), Gobierno de Australia, Pan American World Air.
\I;'iays Inc, Rolex (relojes); Medio de comunicacion: Seleccién del Reader’s
gest. )

2. La demanda publicitaria

Si es relativamente facil establecer que la publicidad es la fuente
principal de recaudacién de la prensa, la radio y la televisién, en cambio
es mucho m4s dificil cuantificar la presién que ejerce la empresa extran-
jera, a través de su demanda publicitaria. Algunos indices que se suman
a aquellos que hemos mencionado en los acépites anteriores permiten
orientarnos en el sentido de un diagnéstico mas completo.

—45% de los avisos pagados en el canal de T. V. 13 pertenecen a
firmas extranjeras 46,

—La gran mayoria de los informativos radiales estan patrocina-
dos por firmas extranjeras. Demos ejemplos:

Informativo Anaconda (Cooper Mining) (Radio Mineria de la Se-
_rena, Antofagasta, Vifia del Mar, Santiago, Radio Sago, Osorno;

Radio Almirante Latorre, Talcahuano).

Informativo Reporter Esso (Standard Oil) (Radio Mineria Anto-

fagasta, Vifia del Mar, La Serena, Santiago, Talca, Radio Atacama,

Copiapo; La Discusién de Chillan; Radio Imperial, Temuco; La

Cruz del Sur, Punta Arenas).

Informativo El Teniente (Radio Magallanes, Santiago).

Informativo Life (Radio Agricultura, Santiago). :

Habria que agregar el teletipo INSA (General Fire y Rubber Co.),
- los programas auspiciados por la RCA. Victor, etc.

46 Datos obtenidos directamente de la Direccién del canal aludido.
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rutraao ae mformacion por las agencias noticiosas

El proceso de transmisién de las noticias atinentes a la situacién
internacional es, sin lugar a duda, uno de los puntos méas criticos de la
dependencia del medio de comunicacién de masas nacional. El empleo
de corresponsales particulares, pertenecientes a un diario o a una radio,
no es sino esporadico, llegando la mayoria de las informaciones encau-
zadas por agencias noticiosas extranjeras. Ahora bien, en este dominio,
sobre el monopolio extranjero viene a superponerse el monopolio de un
grupo nacional. Veamos sus mecanismos.

1.— Las noticias y, a veces, los comentarios relativos a la situacién in-
ternacional llegan a través de numerosas agencias noticiosas entre
las cuales se encuentran: La UPI, (United Press International),
la AP, (Associated Press), el New York Times, las tres con sede en
Nueva York; la AFP (Agence France Presse) de Paris, la agencia
inglesa Reuter, instalada en Buenos Aires; la agencia ANSA (Agen-
cia Nacional de Prensa Italiana) con sedé en Roma; la agencia
Prensa Latina, procedente de La Habana y la Agencia Tass, proce-
dente de Moscu. .

2.— Todas las agencias noticiosas establecidas en paises del 4rea capi-

" talista estin en manos de grupos, cuyos intereses econémicos
estan bien delimitados. ' .
—Los propietarios de 1a UPI son los petroleros de Texas (por ta
motivo hubo gran énfasis sobre noticias del petréleo peruano).
—La agencia AP., es una cooperativa de socios y capitales privados.
Son socios de la cooperativa todos los grandes diarios de América
Latina de orientacién conservadora.

. —La agencia France Presse tiene como duefios, capitalistas priva-
dos franceses. S6lo recientemente esta agencia renuncié a la sub-
vencién estatal por motivos de mayor autonomia.

—La agencia Reuter también estd controlada por capitales pri-
vados de su pafs.

3.— La mayorfa de estas agencias cubren de manera predominante al-
gunos tipos de informacién. Es asi como la AP y la UPI se centran
principalmente en las noticias relativas a la rivalidad Washington-
Moscty, enfatizando las noticias referentes a la guerra de Vietnam
y a los paises del 4rea socialista y dandole, de hecho, poca impor-
tancia a América Latina. No obstante, suele admitirse que la UPI
cubre mejor al subcontinente y tiene también la reputacién de ser
mds liberal y més abierta, razén por la cual es la agencia noticiosa
de mayor cauce informativo. La agencia Reuter se interesa mds
especialmente en las noticias de Africa y Asia, mientras que la
agencia France Press es aquella que hace més hincapié en los su-
cesos latinoamericanos. En cuanto al New York Times, que llega
a Chile por medio de la West Coast, se ha especializado en el des-
pacho de reportajes (7 a 8 diarios).

4.— El grupo El Mercurio, posee la exclusividad de las grandes agen-

- cias del 4rea capitalista: AP, Reuter, France Press y New York
Times 4. Los teletipos de estas agencias funcionan en el edificio
del diario. Antes de llegar al publico nacional las informaciones

47 Sélo 1a UPI es utilizada por todos los diarios chilenos. Sin embargo cabe re-
calcar gue los teletipos de esta agencia también estén instalados en el edificio
de El Mercurio, a pesar de que esta agencia tiene sus propias oficinas para

' _ entregar estas noticias a todos los diarios y radios del pafs.
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provenientes de estas agencias pasan por un doble proceso de de-

cantacién, en Estados Unidos o en Europa y en Santiago. Sobre

120 mil palabras diarias que recibe el diario a través del teletipo,

sblo nueve mil llegan al publico.

Todas las noticias importantes —en general las de orden politico—

que vienen del exterior pasan por la direccién del diario 4 por

tanto no son seleccionadas por los periodistas de la seccién 48,
Television, cine e industria disquera

No es un secreto para nadie que, en todos los paises latinoameri-
canos, los programas de T. V. de origen nacional son escasos 4. Este al-
cance vale tanto para los canales de T. V. controlados por gru%os eco-
némicos como para aquellos que dependen de instituciones publicas y
culturales. En Chilc, como la mayoria de los canales, entre ellos los dos
m4as importantes, son controlados por las universidades, ésta situacién
tiende a evolucionar paralelamente al progreso de la Reforma Univer-
sitaria 50, Pero, a pesar de ello, la dependencia frente a seriales y peliculas
importados de EE. UU. permanece atn en un grado elevado.

Hemos podido reconstituir para el afio 1968 5! un marco relativa-
mente completo de la importancia de los programas de origen extranjero
en uno de los canales de T. V. mas importantes (canal 13).

a) Porcentaje de tipos de programas atendiendo a los minutos de trans- -
misién (semanal).
Porcentaje programas nacionales: (2.170 minutos) 54%
Porcentaje programas extranjeros: (1.810 minutos) 46%

(3.980 minutos) 100%
b) Tipos de programas extranjeros (en base a los minutos) = 46%
Porcentaje peliculas
Porcentaje programas musicales 4%
_ Porcentaje programas culturales 0%

48 Sobre las implicaciones nefastas de esta seleccién por la direccién, desde el
.punto de vista de Ia libertad de prensa y de opinién y de la independencia del
riodista y de su diglidad frente a los propietarios de la prensa, constiltese
ean Schwoebel: La Presse, le Pouvoir et I'Argent, Editions du Seuil, Paris,
1968. (El autor relata en este libro la experiencia de Le Monde sobre las “So-
ciedades de Redaatores” donde el diario esti controlado por los mismos perio-
distas, una de las 'inicas maneras de hacer del trabajo periodistico una suerte
de servicio piblico de la informacién, en las condiciones necesarias de indepen-
dencia y de competencia. Citemos a este autor: “Cabe advertir que la libertad
de prensa que tan a menudo invocan tantos directores de diarios en coloquios,
congresos v banquetes en los cuales participan se resume en realidad en la
libertad de conducir sus negocios a su manera. De ninguna manera significa
para ellos lo que deberia ser: la independencia rigurosa de sus colaboradores y
el robustecimiento constante del pluralismo de las ideas y de las opiniones”, p. 21.

49 Segiin informaciones recientes: “En Lima, dos tercios de la programacién son
peliculas norteamericanas, argentinas y mexicanas. En Costa Rica, los progra-
mas extranjeros oscilan entre un 80 y un 90%. En el Ecuador, son fordneos ei
73%. En Brasil, una cuarta parte, un porcentaje similar al argentino” citado
en “BEl vacfo cultural de la Televisién”, Visidn, Santiago de Chile, Vol. 37, N¢ 8,
10 oct. de 1969. Segiin esta misma fuente, América Latina consume anualmente
seriales y peliculas norteamericanas por no menos de 80 millones de délares.

50 Véase por ej. los programas del tipo Memordndum para Chile que implant6 el
canal 13 en el curso del aiio 1969, (entre otros temas se tocaron la sftuacién de
la mujer, de la juventud, la marginalidad, la reforma agraria, etc.).

51 Datos obtenidos directamente de la direccién del canal aludido.



¢) Costo de arrendamiento de programas extranjeros 2.

Peliculas: 25' US.$ 65aUS.§ 9
55 US. $ 130 a US. § 180
largo metraje US. $ 360 a US. § 480
Programas musicales: 30’ US. § 175
60’ US. § 300
90’ US. § 450
Programas culturales US. § 500
d) Costo de programas nacionales:
Peliculas (seriales): no hay
Programas musicales: 60’ E? 35.000
Programas culturales: 60’ E° 30.000

Por ultimo un dato revelador: los programas de mayor sintonfa.

Nacional: Telenoche: 92,3% sobre T. V. encendidas, siendo el porcentaje
de T. V. encendidas de 70,3% del total de televisores. Recordamos
que en 1969, el nimero de aparatos en Chile, fluctuaba entre
250.000 y 300.000.

Extranjero: Bonanza: 94% sobre T. V. encendidas (T..V. encendidas,
75,5 por ciento).

La mayoria de las peliculas y seriales norteamericanas para la te-
levisidn, son distribuidos en América Latina por el American Broadcasting
Company (ABC), en relacién intima con la cadena de agencias de publi-
cidad (Mc Cann Erickson, Grant, J. Walter Thompson, véase el cuadro
adjunto). Los dos otros trusts norteamericanos que controlan el universo
televisivo en América Latina, lo constituyen el National Broadcasting
Company (NBC) y la Columbia Broadcasting System (CBS).

La dependencia se acentiia aiin mas en el dominio cinematogréfico.

En los cuatro wultimos afios, puede estimarse que la produccién nacional
* no ha superado un promedio de dos peliculas al afio. Por tanto, la casi
totalidad de las peliculas proyectadas en Chile proceden del extranjero.

Segiin datos recogxdos directamente del Banco Central 33 e] valor

de la importacién de peliculas fordneas alcanzé en 1968, a U.S.$ 633.946.

En dicha suma, las peliculas de proveniencia norteamericana participa-

ban por U.S.$ 359.063. El segundo pais proveedor resultaba ser México

(U.S.$ 98.537); el tercero, Italia (83.292); el cuarto, Argentina (31.811);
el quinto, Inglaterra (27.057); el sexto Francia con 15.767 délares.

En materia de noticiarios, programas educativos y cientfficos, la
la suma total era mucho menor: un total de 19.257 délares, en el cual
Estados Unidos participaba en 9431 dolares y México en 5.131 délares.
Huelga decir que todas las grandes firmas cinematograficas norteame-
ricanas tienen una sede en la capital (Columbia Pictures of Chile, Inc.;

52 BJt_iste un régimen especial de importacién de los programas ecxtranjeros: se
utiliza la internacién temporal por ser arrendados, no afecto a impuestos por
estar exentos. : :

53 Banco Central, Anuario de importaciones, 1968, establecido a partir de datos
de la Superintendencia de Aduanas.



Metro Goldwyn Mayer; Paramount Films; Twentieth Century Fox; War-
ner Bross Seven Arts (South) Inc., etc.) 54,

_-A diferencia de lo que ocurre en la mayoria de los paises latino-
_americanos, la industria disquera instalada en el pafs provee la totalidad
del mercado chileno de discos. La importacién de discos est4 prohibida.
Los discos de artistas extranjeros son, por lo tanto, editados en Chile
pagéndose los derechos correspondientes. Las dos nicas empresas que
elaboran discos son por una parte la RCA Victor, subsidiaria chilena de la
RCA Inicrnational Ltd. Canadd asociada en forma mixta con la Co!
raciéon de Fomento (CORFO), organismo oficial; por otra, la ODEON,
de capitales principalmente inglesas (Columbia Gramophone Company
Limited, EMI Overseas Holding Limited). Las otras editoras disqueras
deben, por lo tanto, recurrir a una de las dos empresas para grabar sus
propios discos. ,

Ultimos datos interesantes 33: en 1966, existia un total de medio
millén de tocadiscos y la produccién de long playing alcanzaba 800.000
unidades; aquella de microsillon, 1.200.000 unidades. Lo que hacfa que
Chile, en América Latina, representara la proporcién mas alta de venta
de discos (en relacion con el nimero de habitantes). Por lo demis, la in-
dustria disquera estd intimamente secundada por los Fan Magazines,
tales como Ritmo, Ecran, Nuestro Mundo, Topsi.

En la produccién disquera, ia llamada misica popular lleva am-
pliamente ia delantera con un 70% de los discos, la siguen en el orden
el folklore (20% ) y la musica selecta (10%). Dificil es establecer la pro-
porcién de discos extranjeros en la producciéon nacional, pero segin da-
tos oficiosos, oscila alrededor del 65 a 75% 56,

El mercado de las revistas dependientes

Como en todos los paises del mundo, los quioscos chilenos estédn
provistos de numerosas revistas importadas. - (Life, Time, The Econo-
mist, etc.) Pero su distribucién dista mucho de ser masiva. El mercado
de las revistas dependientes es alimentado por revistas de origen princi-
palmente norteamericano, cuyos derechos compran editoriales chilenas
que las editan y distribuyen o por otras, también del Norte, comerciali-
zadas por empresas subsidiarias de un trust periodistico foraneo. Aisla-
mos un primer grupo bastante heterogéneo.

54 Cabe recalcar ¢l aspecto diferencial de la exposicién a los diversos tipos de pe-
liculas, segin el estrato social. Véase A. y M. Mattelart: Juventud chilena:
Rebeldia y Conformismo, Editorial. Universitaria, Santiago, en prensa. Pudimos
comprobar que alrededor del 20% de las tres uitimas peliculas vistas por los j6-.
venes universitarios, en los seis meses anteriores a la encuesta, pertenecen a la
categoria del nuevo cine europeo (Bergman, Godard, Lelouch...) que se carac-
teriza por la busqueda estética, metafisica 0 que pone en tela de juicio el or-
den social. Es‘a proporcién disminuia al 3% cn los jévenes obreros. Las otras
peliculas pertenecian al repertorio clasico de peliculas norteamericanas.

55 Datos obtenidos a través del Disjockey Ricardo Garcia que los publicé en Bill
Board 1967:1968. International Buyer’'s Guide of the music record industry,
Nucva York, August 19, 1967, Seccién 2, pag. 219.

56 Anotemos que segun la encuesta ya citada que realizamos en diversos sectores
juveniles, los jévenes obreros y campesinos tienen clara preferencia por los
cantantes chilenos y la‘inoamericanos en general. A titulo de ejemplo, digamos
que para 59% de jévenes obreros que prefieren a cantantes chilenos, sélo se
encuentran 8% de universitarios en la misma situacién.



—Vanidades Continental, revista femenina bimensual, cuya sede
se encuentra en Miami, publicada y distribuida por el grupo Lord Co-
chrane (40 mil ejemplares).

. —Selecciones del Reader’s Digest, cuyo tiraje alcanza a 120 mil
ej_emplages semanales, se imprime en la Editorial Lord Cochrane y est4
distribuida por la Filial chilena de la Reader’s Digest 5.

—Corin Tellado, revista seudo amorosa de origen espaiiol, publi-
cada semanalmente por el grupo Lord Cochrane, a razén de 35 mil ejem-
plares. ,

—Visidn, revista de informacién general que saca 30 mil ejempla-
- res semanalmente. Impresa por la editora Zig-Zag, la distribuye la sub-
sidiaria chilena de Visién Inc., cuya sede matriz también se encuentra
en Nuelv;a York -‘;. L | I

n segundo grupo lo constituyen las revistas que pertenecen a
llamada industria del comic. La invasién de los comics strips ta al
afio 1928, fecha en la cual los tres gigantes de la distribucién de las tiras
cémicas, el King Features Syndicates (KFS), el Chicago Tribune Daily
News Syndicate y el United Features Syndicate, a los cuales vinieron a
sumarse otros syndicates menos importantes, centralizaron la produccién
y se encargaron de comercializarlos a nivel mundial. Resultado: en 1969,
los comics strips del King Features, por ejemplo, son traducidos en més
de 30 idiomas, en méas de 100 paises y publicados en mas de cinco mil
diarios. Chile no escap6 a la regfa y los comics han penetrado en la esfera
de las revistas y de los diarios. Ya hemos anotado en la seccién anterior,
la importancia de las revistas comicas en la produccién revisteril de los
dos grandes editoriales chilenos (Lord Cochrane y Zig Zag). En total al-
rededor de 350 mil ejemplares, repartidos sobre una decena de varieda--
des, desde la tira cdmica q stricto sensu hasta el “adventure strip”. A esta
produccién nacional haria falta sumar los comics importados de México
qhuﬁ, desde comienzos de 1969, han literalmente invadido el
chileno.

El comic strip en el diario

Sélo en los diarios de izquierda (El Siglo y Ultima Hora) y en
aquel de extrema derecha ( E! Diario Ilustrado ), aunque para este dltimo

57 Esta empresa no se contenta con administrar la revista Selecciones, introduce
en el pais otras publicaciones que pertenecen a una cadena de la cual Seleccio-
nes es sélo uno de los productos (véase a tftulo de ilustracién el Almanaque
Mundial, Buen Hogar, Enciclopedia sobre Salud Femenina, etc.). Anotemos
ademds que en el curso del afio 1969, la Editorial América con sede administra-
tiva ¢n Miami y con su agencia distribuidora en Panamé ha penetrado
el Mercado Chileno. Citemos en particular la introduccién de las nuevas foto-
novelas quincenales: Susana y Candilejas distribuidas en toda América Latina.
gl gmpoallid. América es también propietario de los derechos de Vamidades

‘ontinental.

58 El mismo grupo Visién Inc., miembro de la SIP distribuye a Ia vex una revista
que se autodenomina de Informacién econémica, editada en Nueva York y ti-
tulada Progreso, voz de los neocapitalistas latinoamericanos. El Director
del grupo Visién , es Alberto Lleras, antiguo presidente de Colombia cuyas
posiciones malthusianas son ampliamen‘e conocidas por el piiblico latinoame-
ricano (véase por ejemplo Visidn, val. 27, N? 3, mayo de 1964. y Progreso, enero-
febrero de 1968). Para ser exhit:'xstivo, seﬂadenewcarz:l agregar a get::‘ﬁ revistas
dependientes aquellas menos importantes tipo garizacién ar-
tisticas, etc. Citemos por ejemplo Ia Historia de la Musica, Don Quijote, Natu-
gﬁ’i Da_:orasliakla 2 guerra mundial, Belleza y encanto, etc., distribuidas por
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no tue siempre el caso, no tiene la tira cémica de origen, norteamericano
derecho de ciudadania. Para los dos primeros diarios, huelga agregar que
en cambio figuran tiras cémicas auténticamente nacionales, que repre-
sentan ya sea un ensayo de interpretacion irdnica de la realidad socio-
politica (Inocentadas, de El Siglo); ya sea una expresién humoristica de
algunos rasgos de la vida cotidiana del pueblo ( Benjamin de El Siglo y
Lo Chamullo, un barrio como el suyo de la Ultima Hora). El Clarin es
otro diario donde el comic norteamericano tiene escasa ingerencia: sélo
dos paginas ‘del suplemento dominical estan dedicadas a tiras de vulga-
rizaci6én cientifica (en julio de 1969 se reproducian Nueva Era y Mark
Trail ambas distribuidas por el Editor Press Service de Nueva York).
Aparece cada dia una heroina humoristica de sello nacional, que cons-
- tituye la dnica tira publicada. En cambio en la prensa de los grupos eco-
némicos que, segin vimos, tiene el niimero mas elevado de lectores, su-
plementos dominicales enterios o parciales estin dedicados a los comic
strips de diversa indole. Estas publicaciones siguen por lo demas, aun-

que en menor proporcion, en el curso de la semana. Ilustremos con algu-
nos ejemplos.

El Mercurio

a) Enel sugllento dominical de 4 paginas. En promedio cada una
de estas historietas cémicas comporta 3 tiras de 3 a 4 estampas ¥.
W. Disney: Ratdon Mickey et Tio Remus, cuyos derechos reservados
proceden de las Walt Disney productions y del King Features Syn-
dicates (KFS). O. Soglow: E! Reyecito (KFS); Chic Young: Pepita
(KFS); Lyman Young y Tom Massey: Aventuras de Aguilucho
(KFS); Bill Vavanagh y Vernon Green: Amenidades del Diario Vivir
(Continuacién de la serie Bringing up Father (KFS); Charles Flan-
ders y Paul S., Newman: E! Guardidn Solitario (KFS).

b) En el curso de la semana, (cada una de las historietas cuenta con un
promedio de una tira con 3 o 4 estampas), se publican: Dick Win-
gert: Pomponio (United Feature Syndicates); Bill Vavanagh y Ver-
non Green: Amenidades del diario vivir (KFS); Moco (Los Angeles
Times); Getterman : Pelusa. A veces se publica también una historia
de James Bond.

Haciendo la competencia se hallan tres tiras nacionales publica-
das diariamente (de 3 a 4 estampas): El vagabundo, Don Perejil; el
oficinista que mete la pta, Artemio, el burgués, Don Memorario.

¢) Hasta 1968 cada miércoles aparecia un suplemento infantil de his-
torietas comicas “Mampato”. Fue reemplazado por una revista de
idolos Topsi, que se analiza en el curso de esta obra. A titulo de ilus-
tracién damos los titulos de las historietas que figuraban en el su-
plemento semanal: Walt Disney: Pillin (KFS); Bob Montana: Ar-
chie (KFS): Stan Drake: El Diario de una vida (KFS); John Cullen
"Murphy : El Gran Ben Bolt (KFS); Dick Wingert : Pomponio (KFS);
Frank Robbins: Juan el Intrépido (KFS).

Gran parte de estas historietas fueron absorbidas por el diario
del mismo grupo Las Ultimas Noticias que cada dia de la semana,
ademds de un suplemento semanal, publica las tiras siguientes:
H. Hanan: Fatalicio, Editors Press Service; W. Disney: El Ratdn

59 El ejemplo escogido se refiere al mes de julio de 1969.



Mickey ( Kb'S); Dan Barry: Rolddn el temerario (KFS); Briford Tu-
ne: Dotty, Editors Press Service; Simms Campbell: Chispas (KFS);
Ken Bald: El Dr. Kildare (KFS); Alex Raymond: Rip Kirby (KFS):
Roy Crane: As Solar (KFS); Mell Graff: El Agente Secreto X-9
(KFS). El unico antidoto chileno consiste en una historieta humo-
ristica: Asi es ia vida y punto (uno o dos grabados). - ,

A la dependencia de estos diarios haria falta agregar aquella del
tercer diario que publica el grupo; Lu Segunda donde el panorama no
cambia: un promedio de 11 historietas por ejemplar ademas -de nume-
rosos grabados de vulgarizacién cientifica o de cntretenimiento (adivi-
nanzas, etc.). «

El mismo fenémeno se vuelve a repetir en La Tercera de la Hora
que en su suplemento del domingo llega a publicar: Lee Falk: Mandra-
ke el Mago (KFS) y El Fantasma (KFS); Benitin y Eneas (S. de Beau-
mont); La Gata de Tobita (Editors Press Service); Brick Bradford
(KFS);Kerry Drake (Editors Press Service). A estos vendrian a sumar-
se tres historietas que aparecen en el cuerpo del diario: El Pato Donald,
Quintin y el Doctor Morgan, distribuidos respectivamente por KFS y Edi-
tors Press Service. En contraposicién, una sola historieta de corte nacio-
nal Pepe Antdrtico, (4 lineas de 2 6 3 grabados) en el suplemento.

Por ultimo citemos La Nacidn que publica cada dia Tarzdn (de Ed-
gard Rice Burroughs), UKF; Juan Merino (de Sam Leff y Mc Williams),
UKF; Dick Tracy (de Chester Gould), The Chicago Tribune,

Un ejemplo: el comic strip como estrategia de dilucion

Después de este acopio de datos morfoldgicos, nos parece intere-
sante examinar, de manera mds detallada, el modo de actuar propio a las
tiras comicas. Se trata de una ilustracién gue elegimos, entre otras, por-
que constituye uno de los casos mds representativos de la colonizacién
norteamericana de cardcter masivo ¢,

Algunos autores pretenden que la invasién de los comic strips
en las revistas y en la prensa cotidiana de los diversos paises latinoameri-
canos, no es sino la prolongacién de un fenémeno universal que hace que
el haz de revistas brindadas a los lectores no sea fundamentalmente dife-
rente en los diversos paises del mundo. Por ejemplo, en Francia, los dia-
rios de gran tiraje, tales como L'Aurore, Le Parisien Libéré, Paris Jour y
France Soir, ofrecen cotidianamente a sus lectores un promedio de 10

_episodios previamente comprados a la King Features Syndicates, por in-
termedio de su filial francesa Opera Mundi.

Sin negar el valor de este argumento, es menester anotar primero,
que sélo la prensa mercarntil dominada por grupos econémicos manipu-
la este fenémeno llamado universal de los comic strips. Esta observa-
cién nos lleva a cucstionar el alcance exacto del término universal en
fa praxis. Numerosos analistas afirman que el proceso de identificacién
que se observa entre el publico de diversos pafses —a menudo situados
en antipodas culturales— y los héroes de ciertas tiras cémicas es un pro-

60 Para una visién general sobre los comics, consultar: J. Marny, Le Monde éton-
nant des Bandes déssinées, Ed. le Centurion, Sciences humaines, Paris, 1968;
Jules Gritti y colaboradores, Mass Media Editions Bloud et Gay, Paris, 1966

. 65-80; l}mberto Eco, Apocalipticos e integrados ante la cultura de masas,

ditorial Lumen, Barcelona, 1968; Oscar Masotta, “Reflexiones presemiolégicas

sobre la historieta: el esquematismo” en Lenguaje y comunicacion social, op.
cit, Buenos Aires, 1969.
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ceso que traduce ¢l universalismo de los valores que su mensaje cobija.
De esta forma, el héroe seria despegado de su soporte criginal y los valo-
res que defiende pertenecerian a un fondo comin convertido en patri-
monio mundial. ' ) :

Tomemos un ejemplo: la heroina del melodrama “El Diario de
una Vida”, por Stan Drake, uno de los mas grandes éxitos mundiales de
los comic strips (aparecido en un suplemento de El Mercurio) seria de
este modo, un modelo para la francesa, la norteamericana y la latino-
americana en pos de un ideal de mujer emancipada. La socidloga Evely-
ne Sullerot, por lo demas, ya ha destacado la intluencia sorprendente de
esta heroina sobre las mujeres de América del Sur “que descubren a tra-
vés de ella que una mujer como ellas puede ejercer un oticio y asumir
responsabilidades” ¢, Aun cuando estas ultimas aserciones nos parecen
sujetas a caucion, el ejemplo de la influencia de esta heroina nos permi-
te estudiar el verdadero alcance del universalismo del modelo. Hay que
reconocer que el universalismo del modelo de emancipacién, que encar-
na la heroina, esta construido a partir de la extrapolacion de un conjun-
to de valores reunidos en una muchacha norteamericana que vive, como
dice el catalogo del King Features, “la vida de una tamilia con sus pro-
blemas, sus alegrias y sussesperanzas’” y por ende se halla tributaria de
una cultura especifica. El ideal de emancipacion que esta mujer repre-
senta no es un ideal de emancipacion universal, sino la emancipacion co-
mo la entiende el american way of life con sus deformaciones matriar-’
cales y feministas. Sélo es universal la aspiracion de la mujer a autode-
terminarse, pero la forma de esta autodeterminacién, que la revista pro-
pone a su lectora por intermedio de la heroina, pasa por la modalidad
norteamericana.

" A través de un ejemplo de este tipo, uno puede percibir la estrate-
gia imperialista en el modelo vehiculizado por un banal comic strip. Se
ve, pues, que es el progreso y la penetraciéon masiva de este modelo par-
ticular en el murido lo que determina su caricter universal: adquiere
este caricter a medida que va comercializindose e imponiéndose, por la

- via comercio-publicitaria, en cada vez mas paises. Su expansion (el he-
cho que se le traduzca en mas de treinta idiomas y que sea publicado en
mas de 600 diarios) hace olvidar su origen. De ahi, el modo difuso de su
influencia lo hace alcanzar la categoria universal: el modelo como aspi-
racién de todas las mujeres del mundo.

El hecho de que la mujer chilena o la mujer francesa, indepen-

- dientemente de una coyuntura cultural diferente, puedan identificarse
con este modelo no se explica porque el mensaje es universal, sino por-
que ellas estdn influidas en grado similar por esta concepcién particular
que ¢l imperialismo eleva al rango de ideal comiin. Ambas mujeres refle-
jan las aspiraciones de una sociedad alcanzada por el desafio americano.
Nos apresuramos en decir que en el libro de Servan Schreiber el diag-
nostico de esta forma de dependencia, cual es la ideoldgica, no se encuen-
tra presente. Es una falla magistral puesto que, al no considerar el im-
perialismo en su totalidad ideoldgica, lo que propone en tltima instan-
cia es un proceso de norteamericanizacién administrado por los propios
franceses.

En realidad, el modo de accién de la mayoria de los comic strips
puede ser enfocado desde el punto de vista de la imposicién de una con-
cepcién peculiar, que sirve para legitimar las estructuras de la sociedad

61 E, Sullerot en J. Marny, Le Monde étonnant des Bandes dessinées. Ed. Le Cen-
turion. Op. cit., pag. 251.
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—y sus ramificaciones externas— ‘en que el modelo radica. Esta aser-
cion, por lo demas, la vienen a respaldar pruebas explicitas: la moviliza-
cién de los héroes en funcion de la coyuntura politica. Flash Gordon, el
héroe de cicncia ficcion que, antes de 1940, luchaba en el planeta de los
Mongos, combate a los alemanes durante la segunda guerra mundial. Su-
perman, creado para compensar la idea del superhombre de la raza Aria,
lucha a su vez en contra de los espias del Reich y Buz Sawyer, coman-
dante de la Marina norteamericana (de Roy Crane), después de haber
peleado en el Pacifico contra los japoneses, defiende ahora los valores
democréticos en las selvas del Vietham. Por tultimo, Juan el Intrepido,
otro héroe al cual la CIA confia misiones, enfrenta el peligro comuiista
a través de su variante china. Todos estos casos nos indican la extrema
flexibilidad del héroe quien, en caso de necesidad, se moviliza para de-
fender el imperio norteamericano. Por cierto, se puede objetar, que se
trata de héroes tipicamente militares o paramilitares. Veremos, oportu-
namente, que también el personaje cémico, aparentemente inofensivo,
puede adquirir una incidencia ideolégica. :

Es un tema tya ampliamente rastreado, a saber, que el modo de
construir ¢l relato facilita enormemente la incursién de la ideologia im-
plicita en el campo de las tiras cémicas, donde se encuentran héroes su-
perhombres (Superman, Batman), héroes policiales (Dick Tracy, Rip Kir-
by), héroes de la magia y de lo fantastico (Mandrake el Mago y el Fantas-
ma), héroes de ciencia ficcién (Flash Gordon, Brick Bradford), héroes
del Western y finalmente los héroes medioevales (el Principe Valiente).
En efecto, el héroe de estas historietas tiene por funcién esencial la de
restaurar el orden y luchar en contra de la injusticia y el despotismo. En-
carna la lucha entre el bien y el mal 2. Pero, como no existe un bien abs-
tracto o un mal abstracto, {os héroes luchan en la realidad por princi-
pios, 0 por estructuras, que encarnan este bien y estigmatizan los princi-
pios y las estructuras que vehiculizan el mal. La epopeya del héroe, en
defensa de la libertad y en contra de la opresién, suele tornarse en la de-
fensa de la democracia tal como la concibe el tio Sam y el héroe toma
por su cuenta la politica intervencionista del “big stick”. Citemos un ca-
so preciso: “Flash Gordon, es lo que puede llamarse un héroe intacha-
ble, hermoso tipo humano de elevadas virtudes morales luchando solita-
riamente en contra de la tirania. Pero también es un americano tipico,
demécrata, queriendo a toda costa hacer apreciar a los demas, hasta in-
cluso imponerles, un modo de vida politica del cual estd convencido que
- es el mejor, sobre todo frente al opresor: de €l podria decirse que es a la
vez el Principe Valiente y Wilson” 63, Otros ejemplos: el hijo de un Lord
inglés arrojado a una isla y recogido por una manada de simios, Tarzin,
pertenece también a esta estirpe que, por su accién vigorosamente pater-
nalista, hace reinar el orden inteligente del colonizador blanco en la jun-
gla africana. Muchos de los héroes prestan también su ayuda al FBI.o a
la CIA., para el restablecimiento del orden puesto en peligro por los cém-
plices de Al Capone o espias enigmaticos.

62 Ya Marx, alrcdedor de 1850, habia apuntado, en su andlisis de Ia novela folletin,
“Les mystéres de Paris” de Eugéne Sue, esta forma de organizar los personajes
alrededor de la dualidad Bien/Mal, que en esta obra se confundia con aquella
Ricos/Pobres, Véase en este sentido “Souscription de la forme. A propos d'une
analyse des mystéres de Paris par Marx dans la Sainte Famille” par ]
Pleynet en Linguistique et Litterature, La Nouvelle Critique Paris, N* especial,
1969, pp. 101-107. .

63 P, %oupp:rie et B, Francois, “Flash Gordon” cn Phénix, Paris, 2* Trimestre, 1967,
Ne¢ 3, pag. 6.
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A la inversa, la estructura maniqueista de la reparticién de perso-
najes suele convertir a las “razas inferiores” en los malos que toman ras-
gos simiescos, tienen la piel amarilla y aplastan su pueblo y sus victimas
bajo la férula del totalitarismo. No tan lejos de nosotros se encuentra el
héroe James Bond cuyo caracter reaccionario y, fascista ya subrayé Um-
berto Eco, dando a sus observaciones un alcance teérico. “Fleming es
reaccionario porque procede por esquemas. La construccién por esque-
mas, la biparticién maniqueista siempre es dogmatica, intolerante. El de-
mocrata es aquel que rechaza los esquemas y que reconoce los matices,
las distinciones y justifica las contradicciones... Si Fleming es fascista,
lo es porque pertenece al fascismo el ser incapaz de pasar de la mitologia
a la razén y tender a gobernar, valiéndose de mitos y de fetiches” ¢,

El “family strip” y la dilucion de la protesta juvenil

La ideologia subyacente al héroe opera de manera mas sutil en el
“family strip”, que también se moviliza para absorber fendmenos que, si
se desenvuelven sin embages, pueden amenazar el establishment. Tome-
mos un ejemplo: Al lanzar en el mercado, en 1912, el personaje del ma-
rido dominado y su mujer, representativa del matriarcado norteameri-
cano, George Mac Manus quiso tipificar en Bringing up father (*Ameni-
dades del diario vivir'’) una familia norteamericana producto de la mo-
vilidad social rapida. El, inmigrante, antiguo albanil y ella, antigua la-
vandera, se enfrentan a la dificultad de adaptacién con un estrato social
al cual acaban de ingresar. Ahora bien, esta familia anodina en la cual mu-
chas de las familias norteamericanas debieron reconocerse, ha servido ul-
timamente para diluir ciertas formas de protesta juvenil tal como el fe-
nomeno “hippie”. Para retomar una expresion empleada en una seccion
anterior, este comic strip ha sido utilizado para traducir lo insélito en
una cosa conocida y conocible. La fuerza de persuasion del mensaje im-
plicito de una tira cémica, que ironiza sobre la situacién de una familia
comun y corriente, es tanto mas eficiente cuanto que su modo de operar
es difuso y que el estilo jocoso es quizas, al nivel de la opinion publica,
el instrumento mas acertado para reducir las fuentes de subversion del
orden social e integrarlas en los estereotipos de una cultura.

La tira comica a que aludimos no es el anico caso en el cual se in-
tenta diluir el fenémeno hippie. Al echar un vistazo sobre las diversas. ti-
ras cémicas que circulan en la actualidad, uno percibe de pronto que
numerosas de ellas enfocan el problema de la rebelion juvenil bajo este
angulo. Es asi como el “adventure strip” también saca su inspiracién en
el conflicto juvenil. Se trata, por ende, de una ofensiva general que con-
fiere a la tira cémica la caracteristica de ser la cristalizadora de proble-
mas sociales contemporaneos %°. Ilustremos esta estrategia de dilucién
con dos ejemplos recientes.

1) Didlogo de la historieta: Amnenidades del diario vivir: Los in
comprendidos, publicada en el suplemento dominical de El Mercurio,
20/7/1969. (3 actores: El, ¢l marido; Ella, la esposa; un sobrino hippie,
apodado familiarmente, Hipito, con caracteristicas formales del hippie:

64 Umberio Eco: “James Bond: une combinatoire narrative” en Communications,
Pari<, 1966, N” 8, pag. 92. )

65 Por cierto, la mayor parte de las tiras comicas rcproducidas cn los diarios y las
revistas ,no ticnen este cardcter de actualidad coyuntural; la mayoria actua
mas bien bajo un angulo estructural mads indirccto,
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cat;euos iargos, pies desnudos cn sandalias, collar tipico, traje llamati:
vo). :

Ella: La pieza de Hipito estd toda desordenada.

El dfé 'no tiene tiempo para arreglar. j Estd ocupado “reconstruyendo” la so-
cie ! ’

El: Hipito, tu pieza es un revoltijo... ¢Por qué no la ordenas?

- Hipito: Ahora estoy “meditando”, tio {Hipito estd durmiendo siesta).
El: jBueno, olvidate de meditar y empieza a trabajar!
Hipito: Ya lo haré, déjeme tomar aliento. .
El: Hacer moverse a ese hippie es mas dificil que hacer hablar a un mudito...
El: (un poco después) ;Tal como pensé! No ha hecho nada atin!
Hipito: (telefoneando a uno de sus amigos). Los viejos no nos comprenden;
hay que comenzar a trabajar por la nueva generacién.
El: {Ya verd ése! (y agarrando Hipito) ;A trabajar incomprendido!

Nadie podra sustentar que esta estrategia de dilucién aplicada al
fenémeno hippie no es, sino mas eficaz por lo menos, tan eficaz como un
editorial de un diario liberal, tal como aquellos que analizamos més ade-
lante en el cuerpo de la obra (cap. 111, sec. 6). En esta tira cémica se en-
cuentran, indistintamente, bajo su disfraz humoristico las grandes ex-
plicaciones —y a la vez las medicaciones— que da la ideologia burguesa
a la revolucién ético sexual que pretende realizar el movimiento hippie en
Jos Estados Unidos. El par oposicional trabajador-ocioso es la clave de to-
da estrategia de reduccién de este tipo de fenémeno. Para la burguesia
el hippie es un joven ocioso que se las da de rebelde en contra de los “vie-
jos” (lucha generacional) y que, al no querer trabajar, elabora un con-
junto de racionalizaciones a posteriori para justificar su ociosidad. En
este marco racionalizador entra, por ejemplo, la meditacién. Es de inte-
rés contraponer esta visién de la burguesia con un texto de Herbert Mar-
cuse sobre el significado que reviste el fenémeno hippie en los Estados
Unidos: “Su rebelién esta dirigida en contra de una moral puritana, en
contra de una sociedad americana donde se lavan diez veces al dia y que
a la vez mata y quema en Vietnam con toda pureza. Entonces protestan

icamente en contra de esta hipocresia llevando sus cabellos largos,
sus barbas, no lavindose y neééndose ir a la guerra. Para elios la con-
tradiccion es deslumbradora” %,

El mismo procedimiento de reduccién bonachén se encuentra en
la tira comica Pomponio de Dick Wingert, cuyo personaje principal per-
tenece también al mundo hippie, (ver por ejem. El Mercurio, 11 de junio
de 1969, pag. 21). Citemos un altimo hecho de utilizacién del comic strip
que, esta vez por ser aislado, no deja de ser anecdético. La USAID (Agen-
cia Internacional de Desarrollo de los Estados Unidos), ha decidido re-
cientemente promover el héroe Pato Donald en personaje principal de
una pelicula, para propugnar el empleo de anticonceptivos cn las politi-
cas poblacionales de los paises de América Latina. Nada extraiio, puesto
que el Pato Donald, soporte de una ideologia implicita, no hace de esta
manera sino operacionalizar esta ideologia, explicitandola a través de
un dominio particular dc la accién del imperialismo. Es demostrar tam-
bién, cudn seguro csta ¢l imperialismo de su infraestructura cultural pa-
ra convencer a las masas de lo bueno dc su sistema. Tomemos ahora otro
ejemplo de operacion de dilucion a través de una historieta de aventu-
ras.

66 H. M:urcuse, citado en Agnds Guillou, “Marcuse: pour quai faire?” La NEF,
Puris, N 38, encro-febrero 1969
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2) Didlogo de un adventure strip, tipo policial, titulado Kerry Dra-
ke, publicado en el Suplemento del Domingo 20 de julio 1969 de La Ter-
cera-de la Hora, pag. 15. (Anotemos la extraordinaria coincidencia de las
fechas de aparicién con el family strip comentado anteriormente).

—El detective privado K. Drake acaba de terminar su misién cap-
turando una mujer traficante de drogas que abastecia a un grupo de j6-
venes. El detective y el padre de uno de estos jévenes van a visitar al hijo,
hospitalizado por ingestién excesiva de drogas.

El padre: es el seiior Drake, un detective privado, Gerry. El ha logrado atra-
par a la mujer qie te vendia las drogas y ahora esta presa.

El hijo {Gerry) iNo estoy interesado en conocer a tus amigos de sociedad,
papa! No quiero pertenecer a la sociedad que afirmando ayudar a otros, ata-
ca la honradez, el amor y la noviolencia como crimenes.

El detective: Muchas ratas como las que envié a la cércel estdn promovien-
do el deshonor, 1a miseria y la violencia para hacerse de DINERO, vendién-
doles los “bombones” a Uds., los jévenes! Y td estds ayudandoles. No me
importa lo que la droga te haga a ti, pero los médicos dicen que tus hijos
pueden nacer DEFORMES v cso si mi importa.

—iDices que no apruebas ¢! mundo del presente y te sales de é€l, pero no
seran corregidos mediantc SUENOS inducidos por drogas!

El hijo: jSolamente buscamos la respuesta de la pregunta “¢Quién soy"?
El detective: jTe lo diré: Uds. son animales domésticos!, quieren vivir sin
trabajar, practicandp el amor sin responsabilidades ladrando hacia la luna
mientras tipos con valor arriesgan sus vidas para alcanzarlo!

Si uno debe creer a ciertos censores morales del medio de comu-
nicacién de masas que estiman que lo que es reprensible en la tira c6mi-
ca, las peliculas, etc., es su carga de violencia, de vulgaridad y de porno-
grafia, esta tira que acabamos de presentar debiera ser un modelo de
gran alcance moralizante, Ahora bien, es justamente por su aspecto mo-
ralista que el medio de comunicacién de masas liberal es el mas peligro-
so para la formacién o la deformacién de 1a conciencia de los individuos.
La unica solucién que se le propone a este drogadicto es integrar la so-.
ciedad, adhiriendo por su trabajo a los valores de esta sociedad que, a
pesar de todo, no se encuentra tan mal como lo pretenden profetas de
mal agiiero. Vemos aquf que la funcién moralizante que cumple el men-
sajec se realiza a través de un esquema maniqueista. Las alternativas pa-
ra el joven son claras y se resumen, en definitiva, en una eleccién que de-
be hacerse entre el mal centrado en el mundo de la droga y el bien, sim-
bolizado por la sociedad existente con todos sus defectos. El binomio se
caracteriza, a su vez, por calificaciones repartidas en formas dicotémicas

Mal Sociedad

Marginacién por la droga (suefio) Integracién por realidad
Ocio Trabajo
Irresponsabilidad Esfuerzo

Seguidismo Valor

Delicuencia :

Deshonor

Violencia.

En ¢l campo estrecho de este dualismo, los aspectos negativos,
que cataliza ¢l ambito del mal, vicnen a reafianzar la legitimidad de la
sociedad y la necesidad del acto de integracién de parte de cada indivi-
duo. Desde lucgo esta sociedad tiene defectos, pero como en todas las
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sociedades estos defectos no son sino anomalfas sociales que se pueden
corregir. Segin el esquema maniqueista, las causas de la inquietud de
este joven drogadicto no pueden radicar en las instituciones sociales, ya
que, el achacar a la sociedad ‘la culpa, implicaria reconocer que no son
anomalfas sociales que sufre la sociedad, pero sf fallas estructurales que
atafien los principios que la legitiman. La causa principal del h4bito de
la droga debe, por lo tanto, hallarse en un registro que no pondri en te-
la de juicio el statu quo. Ser4, esencialmente, primero el caricter mode
lable de la juventud que se deja embaucar por los traficantes en pos de
beneficios; sera, luego, 1a aspiracién a una vida ociosa (vivir sin traba-
jar, practicar el amor sin responsabilidades, etc.). Nada extrafio tiene el

echo que, al nivel de la medicacién, el moralista no encuentre otra co- -
sa que proponer al individuo su reintegracién a la sociedad merced a su
trabajo. El diagnéstico de las causas del mal, que se sittian todas en el
plano de la personalidad individual, s6lo puede conducir al detective,
convertido en siquiatra, a ‘aconsejar este tratamiento para erradicar la
inquietud juvenil. Existe un paralelismo sorprendente entre esta actitud
y aquellas de numerosos gobiernos que, para aplacar la rebelién estudian-
til, clasifican a los protestatarios de ociosos y los devuelven a sus estu-
dios para que aprendan. Hay que reconocer la l6gica del sistema. En la
medida en que la causa del mal que afecta al individuo de un sector so-
cial se radica en su personalidad, el tGnico remedio para suprimir este.
mal es un tratamiento de orden sicolégico y no un cambio en las institu-
ciones sociales. Tenemos aqui un caso tipico de sicologismo gue aborda-
remos en forma mas profundizada en el tercer capitulo.

Mediante este ejemplo que, en principio, parecia insignificante,
uno puede percatarse donde estdn los puntos neurélgicos de la influen-
cia invasora del medio de comunicacién. La violencia y la pornografia
no son los problemas més importantes. S6lo cobran importancia, desde
un punto de vista euristico, en la medida en que se encaran como pro-
ductos de representaciones colectivas —estas ultimas en relacién intima
con el sistema de valores de la clase dominante— y, en la medida, en que
su enjuiciamiento cuestiona los privilegios y las estructuras de poder mo-
nopolizadas por dicha clase. Toda denuncia de los efectos de los medios
de comunicacién de masas, como incitando a la violencia, vulgaridad y a
la pornografia, que se aleje de este principio fundamental, corre el ries-
go de hundirse en una tautologia, puesto que se recurre al concepto bur-
gués para condenar un subproducto necesario del orden burgués. La
clase dominante, por lo demds, tiene amplio interés en que sea su con-
cepto de la violencia y las bases de su actitud moralista las que sirvan
de instrumentos para la denuncia: in foeto est4 el fracaso de este profe-
tismo denunciador que no puede superar el verbalismo. De hecho signi-
fica entrar en la légica implacable del sistema de la clase dominante 7.

LA DEPENDENCIA IDEOLOGICA.

Con el punto anterior, queda bien sentado el hecho de la presen-
cia material de focos de dependencia en los medios de comunicacién de
masas. Sus agentes, sin previa modificacién, importan los muy variados
mensajes de la ideologia del polo dominante externo. Sin embargo, cabe

67 Remitirse también al capitulo I1I, sec, 3*, donde demostraremos el aspeoto tau-
tolégico de la denuncia burguesa sobre el caricter nocivo de los mensajes de -
los medios de comunicacion de masas.
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destacar cuanto antes que ya sobran los estudios que no superaron este
umbral analitico. No menos importante, es el punto de vista de la depen-
dencia que experimenta la mayoria de los otros medios que suelen con-
siderarse oficialmente chilenos vy que se clasifican, de buenas a primeras,
entre los antidotos de los productos literarios, cinematograficos, etc., im-
portados. Demos ejemplos: en comparacién con revistas tales como
Claudia, Burda, Elle, muchas revistas femeninas chilenas pueden jactar-
se de ser revistas autéctonas y de reflejar aspiraciones e inquictudes de
la mujer chilena. Asi, el comic strip donde figura el building de Chicago
o el vendedor de Ice crgam, puede parecer una recalidad enajenante para
quien la contrapone a la foto-novela criolla cuya accién se desarrolla en.
los alrededores de la estacién Mapocho o del edificio Tajamar.

Ahora bien, el caracter idiosincritico o la chilenizacion de la ma-
yor parte de la prensa y de la radio no siempre cs sinénimo de nacionali-
zacién. Aqui se abre paso el interrogante mas fundamental, a saber, en
qué medida la chilenizacién del medio no significa, en la realidad, una
dependencia disfrazada donde la clase dominante administra la impor-
tacién v la difusion de modelos de desarrollo social, arraigados en otra
realidad. Desde esta perspectiva, si llegamos a demostrar la insercién de
modelos alienados de desarrollo social en sentido lato, en los padrones
de aspiraciones y valores que vehiculizan ciertas revistas o diarios chile-
nos, habremos probado, por el mismo hecho, la hegemonia de la poten-
cia imperialista y podremos colocar los grupos chilenos entre los admi-
nistradores del proyecto de dominacién internacional. La publicacién
chilena no dejaria de ser, entonces, una nueva adaptacion mas o menos
lograda del mensaje emitido por el polo dominante foraneo. Ya apunta-
mos que este interrogante no encontraria su respuesta definitiva sino al
cabo de esta obra. Sin embargo, desde ahora, es indispensable fijar al-
gunos puntos de reflexién que serviran de referencias pivotales a lo lar-
go de los diversos capitulos del libro.

1.—La mitologia, que acufia la clase dominante, serd una mitolo-
gia dependiente en la medida en que el soporte de los mitos que se tratan
de implantar, para constatar o explicar la realidad nacional a través del
medio de ‘comunicacién de masas, se sittia en otra realidad social.

2.—Para captar las implicaciones de esta proposicién hace falta
retroceder y rastrcar la génesis de la mitologia burguesa. Segiin vimos,
esta ultima puede describirse como la proyeccién ideal de una clase so-
bre la realidad. Funcionalmente, el mito burgués quita a la realidad su
peso dialéctico, es decir, elimina de la sociedad, por él explicada, la lu-
cha de clases y las raices histéricas de la desigualdad cocial. La opera-
cién principal que realiza la clase dominante al gestar el mito es, ante
todo, imponer la imagen implicita de un cierto esquema de estratifica-
cién social. En el medio de comunicacién de masa liberal, el problema
mayor del soporte de la mitologia dependiente estriba, por lo tanto, en
la estratificacién social que subtienden sus mensajes. Podremos hablar
de dependencia sélo en la medida en que el esquema de estratificacién
social que el medio de comunicacién conlleva, es un esquema vigente en
otra realidad.

Al tener el mito por funcién presentar la imagen de una sociedad
homogénea, armoniosa y sin problemas de conflictos de clase, reales o
potenciales, no puede subentender sino que la expresién modal de la so-
ciedad nacional se encuentra cn la clase media. En efecto, la imagen de

_armonia social que se afana en imponer sélo puede encontrarse en una
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sociedad integrada, es decir, una sociedad donde el estrato medio es el
més numeroso v constituve el ejemplo del justo medio, del equilibrio. -
Ahora bien, elevar al rango de tipo modal de una nacién, la clase
media, implicaria que en la realidad a la cual uno se refiere, la mayoria
de los individuos tengan la posibilidad de integrar libremente este status.
En otros términos, involucraria la existencia de una verdadera movili-
dad social ascendente para todos los individuos, independientemente de
su origen social. La existencia de esta movilidad pues, permite la confor-
macién de una sociedad construida a partir del modelo de estratifica-
cién social tricotémica, donde la clase con mas peso seria la clase media.
En la realidad chilena, el hecho de izar a la clase media como represen-
tativa de la nacién significa eregir un 20% de la poblacién al rango de
modelo haciendo. ademas, abstraccién del hecho que la clase media de
un pafs de estratificacién social rfgida es cualitativamente distinta, de-
bido a su situacién de privilegio, de una clase media de un pafs con pro-

" fusa movilidad.

3.—Al promover en sus representaciones de la sociedad nacional
una imagen de sociedad integrada formalmente, el medio de comunica-
ci6én liberal adopta como pardmetro una realidad de paises capitalistas
industrializados v, adem4s, toma su modelo de aspiraciones hacia este
tipo dt; sociedad por alcanzar como si ya fuera una realidad en su pro-
pio pafs.

4. —Una vez efectuada la eleccién implicita de este tipo de sociedad,
integrardn la mitologia burguesa las caracteristicas universales de este
estrato medio —cuyos contornos quedan informes y por ende semejante
al de cualquier pais del mundo— es decir, el acceso total a los bienes de
consumo. En otros términos el medio de comunicacién liberal no hace
otra cosa que formalizar, en un esquema artificial de estratificacién, “rea-
lidades sociales ya deliberadamente simplificadas v reducidas a fndices
formales de consumo. Lo nolitico, lo social, lo econémico (estructuras
de produccién y de mercado). lo cultural, todos estos aspectos se volati-
lizan. Sélo queda lo cifrable al nivel de lo individual masificado, el balan-
ce estadistico de los bienes de consumo tomados como indicadores ab-
solutos de la esencia social” . En esa imagen, incluso la elite se reduce
a ser portadora, no de valores ni de poder, sino de objetos y, por tanto,
parcce ficilmente acequible a las masas alcanzadas por la “revolucién
de las expectativas crecientes”. Hasta las nociones jurfdico-politicas de
Ja ideologia de la clase dominante pasan por el tamiz del ideal de consu-
mo. Es asf como, para retomar un slogan propagandistico que circula en
una radio capitalina, no se habla de Democracia para todos, pero de
T. V., para todos. De alguna manera, el acceso libre a los bienes de con-
sumo, se convierte en el fndice supremo de la existencia de una demo-
cracia en las sociedades de estratificacidn social rigida. De ahi a que el
diario, Ia revista, propongan a los individuos marginales, como ideal de
desarrollo social, el ideal de integracién a la modernidad. encarnada en

\

la sociedad de abundancia, sélo hay un paso, y la mitologia burguesa lo -

franquea rapidamente.

Al proponer el ideal de modernidad y al juzgar a los individuos
no integrados en funcién de ese criterio, la prensa liberal desvirtia los
reales cuellos dec botella sociales. Al negar implicitamente la necesidad
de una transformacién radical, el medio de comunicacién de masas libe-

8 J. Baudrillard “La morale des obiets” en Comunications, Paris, 1969, N° 13, pag. 417.
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ral confia, al proceso de evolucién mecanicista, ciertos ajustes indispen-
sables para lograr la modernizacién. Al instilar padrones de aspiraciones
orientadas hacia la sociedad de consumo, hacia lo que algunos han lla-
mado un consumidorismo artificial, el medio de comunicacién de masas
tiende a incorporar el individuo y toda la nacién a la cadena de los que
mantienen o remozan el statu quo nacional e internacional .

5—~Por supuesto, detris de los mitos que uniformizan los diver-
sos estratos sociales, estan presentes todas las teorias de las cuales se va-
le la clase dominante para justificar y racionalizar su sistema de domi-
nacién. Serad tarea de los diversos ‘estudios, el hacer emerger de los tex-
tos analizados modelos inmersos o manifiestos de organizacién de las
relaciones sociales, de cultura, etc. Desde este punto de vista, puede con-
siderarse, por ejemplo, los modelos depéndientes de organizacién politi-
ca como modelos en desajuste con el esquéma de estratificacién social
vigente.

s Veamos por cj. para precisar osta optica consumidorista las actas del ABC
World Vision, uno de los trusts de T.V. mis importantes de EE. UU,, encar-
gados de la propaganda comercial en los paises del Tercer Mundo. “Las esta-
ciones pertenecientes a la ABC World Vision alcanzan ya en 1963 a mas de 15
millones de hopares. La capacidad de gastar de esta audiencia orientadora sobre-
pasa los USS 136 millones de ingreso disponible. Son ellos los primeros en en-
carifiarsc con una marca v marcar ¢l camino para otras “en Panorama Eco-
nomico Latinvamericano, La Habana, 1969, N 312, pig. 9. Sobre la influencia

. que cjerce el medio de comnunic. de masas sobre el modelo de consumo, re-
mitirse al informe de la CEPAL, El Cambio Social v la Politica de Desarrollo
Sgcj;zld a;;gglgmérica Latina, Lima, Peri_ 13' perfodo de sesiones, 14 al 23 de
aory {4 .
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