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PROGRAMA DE CURSO

1. Nombre de la actividad curricular

Taller de Proyectos en Periodismo Digital Il

2. Nombre de la actividad curricular en inglés

(Nombre de la asignatura en inglés, de acuerdo a la traduccion técnica (no literal) del

nombre de la asignatura)

3. Cadigo: PERI20

4. Carrera: Periodismo

5. Unidad Académica / organismo de la unidad académica que lo desarrolla

Escuela de Periodismo

6. Area de Formacién: Especializada

7. Caracter: Obligatorio

8. Semestre: VIl

9. Aiho: 2020

10. Numero de créditos SCT — Chile: 6

11. Horas de trabajo

Presencial: 3

No presencial: 6

12. Requisitos: Taller de Proyectos en Periodismo Digital |

13. Propdsito general del curso:

Este curso tiene como propdsito adquirir las habilidades y conocimientos necesarios para

implementar y gestionar un proyecto comunicacional y/o periodistico utilizando diversas

plataformas y dispositivos digitales.

Se relaciona curricularmente con los cursos de Herramientas digitales Iy Il (V y VI

semestre), Taller de Proyectos | (VII semestre)
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Y aporta al perfil de egreso declarado para la carrera de Periodismo a desarrollar Los
ambitos formativos de la carrera son comunicacidn, investigacidn y creacién, concebidos
como espacios que integran y articulan la formaciéon académica con el campo profesional,
sea éste escrito, audiovisual, radial y digital. En estos dmbitos es donde formatos y
lenguajes se relacionan estrecha y reciprocamente con la construccién de imagenes y
representaciones sobre la sociedad. Lo anterior lo realiza a partir de competencias
vinculadas al periodismo de investigacion, la comunicacion organizacional y la creacién y
gestién de medios.

14. Competencias y Sub competencias a las que contribuye el curso
Ambito: Creacion y Gestion
Competencia

3.1. Construir relatos periodisticos utilizando diversos formatos - escrito, audiovisual,
radial, digital y sus convergencias - en contextos histdricos y sociales, evidenciando el
punto de vista desde el que se construyen los relatos periodisticos y los criterios de realidad
y actualidad.

Subcompetencias:
3.1.c. Dimensionar los alcances que esas producciones pueden tener en el espacio publico
Competencia

3.2. Gestionar innovaciones sobre la comunicacidon, en organizaciones publicas,
comunitarias y privadas.

Subcompetencias:

3.2.a. Diagnosticar las necesidades comunicacionales de organizaciones publicas,
comunitarias y privadas.

3.2.b. Disefiar estrategias comunicativas en organizaciones publicas, comunitarias y
privadas.

3.3.c. Implementar un proyecto de medios en distintas plataformas que involucre publicos
diversos.
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Competencias genéricas:

Capacidad critica

Responsabilidad Social y Compromiso Ciudadano, contribuyendo positivamente a través de

su capacidad de servicio y liderazgo social.

Capacidad de pensamiento creativo, generando ideas y conceptos originales y valorando la

innovacion y la capacidad de iniciativa.

Compromiso Etico para actuar con integridad en su desempefio intelectual, profesional y

comunitario.

15. Resultados de Aprendizaje.

Al finalizar el curso, el o la estudiante serd capaz de:

- Relacionar recursos y herramientas para el desarrollo de proyectos de

comunicacion y periodismo digital.
- Aplicar destrezas para el disefio de contenidos, ejecucidn y administracion de

proyectos de comunicacién y periodismo digital.

- Manejar aspectos legales y financieros de proyectos comunicacionales y

periodisticos en plataformas digitales.

- Aplicar los usos profesionales de las Redes Sociales asociadas a su proyecto.

16. Unidad (es)/ Indicadores de aprendizajes

Nombre de la Unidad

Contenidos

Indicadores de Aprendizaje

Publicacion en plataformas
digitales

Técnicas de publicacion en
Administradores de
contenidos

Principios de accesibilidad
universal

Implementa contenidos en
plataformas digitales
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Herramientas, formatos y
narrativas para la
publicacion

Gestidn de Proyectos
Digitales

Métricas digitales
Aspectos legales y éticos
Plataformas de gestién

Modelos de monetizacion

Analiza métricas digitales

Aplica herramientas para la
gestion de proyectos

Trabaja con licencias
digitales

Conoce modelos de
financiamiento de proyectos
digitales

Distribucion de contenidos

Redes Sociales
Optimizacién de contenidos
Marketing digital

Otros canales

Aplica estrategias de
distribuciéon de contenidos
digitales.

17. Metodologia de Enseilanza y Aprendizaje

Para el logro de los resultados de aprendizajes de este curso se desarrollaran diferentes

metodologias tales como:

- Ejercicio colaborativo de revisidn y personalizacion de los contenidos del programa

- Ejercicios taller.

- Acompafiamiento del desarrollo e implementacién proyectos digitales

18. Evaluacion

La evaluacion del curso consiste en 3 entregas/presentaciones orales parciales del

proyecto (100%).

19. Requisitos de Aprobacion
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Nota de aprobacién: 4,0.

20. Bibliografia Obligatoria.
GOOGLE. Guia para principiantes sobre optimizacién para motores de busqueda. 2011.

TORNERO y Tejedor (Coordinadores). Escribir para la red. Reflexiones sobre la nueva y
vieja escritura informativa ‘online’. Facultad de Comunicacidn Universidad Autéonoma de
Barcelona. 2014.

21. Bibliografia Complementaria

Nafria, Ismael (2017). La reinvencion de The New York Times: Cdmo la ‘dama gris’ del
periodismo se esta adaptando (con éxito) a la era mdvil. Centro Knight para el Periodismo
en las Américas de la Universidad de Texas, Austin.

PARISER, Eli (2017). El Filtro burbuja. Como la red decide lo que leemos y lo que pensamos.
Editorial Taurus. Santiago.

22. Recursos web

Cursos online de herramientas digitales para periodistas Learno: https://learno.net/courses

Herramientas para periodistas digitales Fundacién Sembramedia:
https://www.sembramedia.org/recursos/herramientas-para-periodistas-digitales

HOBO. SEO Tutorial for begginers in 2019. https://www.hobo-web.co.uk/seo-tutorial/

MOZ. The begginer’s guide to SEO. https://moz.com/beginners-guide-to-seo

YOAST. Online SEO Training. https://yoast.com/academy/

https://marketingplatform.google.com/about/small-business/
https://learndigital.withgoogle.com/activate/courses/digital_marketing

https://www.publicidadpixel.com/manual-de-identidad-corporativa/

Etica, privacidad y seguridad:
Self-driving cars:

http://moralmachine.mit.edu/



https://www.sembramedia.org/recursos/herramientas-para-periodistas-digitales
https://www.sembramedia.org/recursos/herramientas-para-periodistas-digitales
https://www.sembramedia.org/recursos/herramientas-para-periodistas-digitales
https://www.hobo-web.co.uk/seo-tutorial/
https://www.hobo-web.co.uk/seo-tutorial/
https://moz.com/beginners-guide-to-seo
https://moz.com/beginners-guide-to-seo
https://yoast.com/academy/
https://www.publicidadpixel.com/manual-de-identidad-corporativa/
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Juguetes y privacidad:
https://www.theguardian.com/technology/2015/nov/26/hackers-can-hijack-wi-fi-
hello-barbie-to-spy-on-your-children

Sesgos de género:
https://www.theglobeandmail.com/business/careers/leadership/article-is-artificial-
intelligence-sexist/Sesgo racial:
https://www.propublica.org/article/machine-bias-risk-assessments-in-criminal-
sentencing

Awful Al (lista negra de algoritmos):

https://github.com/daviddao/awful-ai

23. Filmografias: No tiene.




