Taller modelo de campañas
Desde una perspectiva analítica se estudia el desarrollo de las competencias para evaluar campañas políticas, describir sus principios de funcionamiento y, con ello, aprehender los procesos sociopolíticos que la generan, asimismo adquirir los saberes implicados en la elaboración de estrategias persuasivas políticas. Teniendo en cuenta que el discurso político es hoy un dispositivo audiovisual, no son sólo los discursos lingüísticos el objeto de estudio, ni tampoco sólo sus contenidos, sino que todas las formas de funcionamiento de la puesta en imágenes de una campaña. Es por ello que el taller de "modelos y campañas" implica una perspectiva transdisciplinaria: desde la sociología política y comunicacional, a la semiótica multimedial y audiovisual, al mismo tiempo implicando al psicoanálisis, el marketing, las ciencias cognitivas y la antropología.    
