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PROGRAMA DE CURSO

1. Nombre de la actividad curricular
Imagen y Sociedad

2. Nombre de la actividad curricular en inglés
Image and society

3. Codigo: ICEIIO8

4. Carrera: Periodismo y Cine y Television

5. Unidad Académica / organismo de la unidad académica que lo desarrolla
Instituto de la Comunicacién e Imagen

6. Area de Formacion: Basica.

7. Cardacter: Obligatorio

8. Semestre: Tercero

9. Aio: 2017
10. Numero de créditos SCT — Chile: 3 SCT
11. Horas de trabajo 4,5 Presencial:3,0 No presencial: 1,5

12. Requisitos: No tiene

13. Propdsito general del curso:
El curso estudia la relacidon entre los discursos visuales y los procesos sociales
(histéricos, de género, politicos, etc.), proponiendo una mirada critica a la sociedad
contemporanea utilizando las imagenes como clave de lectura.

Se relaciona curricularmente con el curso de teorias de la imagen ( Il semestre); en
forma paralela con fotoperiodismo (Periodismo) Taller de ficcidn, Teorias del Cine,
Guion | ( Cine y TV) y aporta al cuarto semestre a Estética cinematografica, direccion de
arte, concepcién sonora ( Cine y TV) y Estudios culturales y Comunicacion ( Ciney Tvy
Periodismo) Y lenguaje Audiovisual ( Periodismo)

Y aporta al perfil de egreso de la carrera de Cine y Tv a contribuir al desarrolla de la
creacion y reflexidn en el campo audiovisual.

Y en la carrera de Periodismo, aporta al conocimiento de lenguajes, formatos vy
soportes relacionados con las narrativas escritas, transmediales y audiovisuales.

14. Competencias y Sub competencias a las que contribuye el curso
Carrera: Ciney Tv
Ambito: Comunicacién

Competencia:
1.-Analizar objetos culturales audiovisuales y sus modos de circulacion y recepcién para
comprender la forma en que se relacionan con lo social, lo politico y lo estético.
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Subcompetencia:

1.1.- Reconocer la estructura y los modelos de significacion de los objetos culturales
audiovisuales en relacion con lo contempordneo y sus contextos.

1.2.- Analizar desde la comunicacién audiovisual los modos de circulacién y recepcion
de los objetos culturales.

Competencia:

3.- Interpretar y definir las transformaciones y relaciones entre cambios tecnoldgicos,
estructuras narrativas y sistemas de visualidad.

Subcompetencia:

3.1.- Identificar la relacién de sentido entre técnica, imagen y sociedad, considerando
sus cruces y desarrollos transversales.

Carrera: Periodismo

Ambito: Comunicacién

Competencia:

1.1. Problematizar distintas tradiciones teéricas en el campo de la comunicacién, con
un énfasis en los desarrollos latinoamericanos respecto de comunicacién, sociedad,
vida cotidiana y poder.

Subcompetencia:

1.1.a. Situar contextual e histéricamente las tradiciones tedricas clasicas y emergentes
en el campo de estudios de la comunicacién.

15. Resultados de Aprendizaje
Al finalizar el curso el/ la estudiante sera capaz de:
> Explicar los mecanismos disciplinares hegemodnicos desplegados en los distintos
textos visuales y audiovisuales que circulan en los medios de comunicacién en la
sociedad contemporanea.

> Interpretar fendmenos culturales, desde la produccidn visual y audiovisual, en su
interaccion con otros aspectos de lo social, permitiéndole conectar la reflexién tedrica
con su quehacer profesional.

> Analizar producciones visuales, audiovisuales y/o multimediales en funcién de sus
diferentes estrategias de representacidon de sujetos, discursos o identidades sociales
para comprender la complejidad y diversidad de ellos, lo que un efecto en la
produccién y gestacion de sus producto.
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16. Unidad (es)/ Indicadores de aprendizajes

UNIDAD CONTENIDOS INDICADORES DE
APRENDIZAJES
- Reconoce instituciones y
mecanismos disciplinares
que operan en nuestra
sociedad.
La construccién de orden ;)res',of‘a?\?cgzaen llis Iddi:coll(r)sgi
UNIDAD 1 hegemodnicos y
Produccion cultural Politica, ideologia y L.
) contrahegemonicos
hegemonia.

Medios y mercado.

desplegados por los
medios.

- Explica la relacion de los
medios de comunicacion
con el mercado en el

contexto actual.

Arte y espectaculo:

- Analiza objetos culturales
visuales y audiovisuales y
su rol en la producciéon de

UNIDAD 2 complejidad y diversidad de
. . . un observador.
Objeto visuales y | laimagen.
audiovisuales Memoria e historia: relatos . .
, . - Reconoce la importancia
de lo comun/ la comunidad . .
de la visualidad en Ia
como relato. .,
construccién de un
imaginario comun.
UNIDAD 3 Identidad y realidad - Analiza objetos culturales
La construccion de visuales, audiovisuales o

identidad del sujeto

La representacion del

género

multimediales en funcidn
de sus estrategias de
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representacion de sujetos
La escenificacion del cuerpo | sociales, el cuerpo, el
género, etc.

17. Metodologia de Enseilanza y Aprendizaje
El curso se organizard a partir de las siguientes actividades:
- Clases expositivas.
- Analisis y discusién de textos y material visual y audiovisual.
- Trabajos de investigacion.

18. Evaluacion
Se realizardn tres evaluaciones durante el semestre, cuyas ponderaciones
corresponderan a 35%, 35% y 30%. Cada docente establecerd desde el inicio del
semestre a qué tipo de herramienta corresponde cada evaluaciéon. Posibles
herramientas de evaluacién: reportes de lectura, talleres, ejercicios de investigacion,
entre otras.

19. Requisitos de Aprobacion
Para aprobar el curso el estudiante debe obtener una nota final superior a 4.0 (en una
escala de 1.0 a 7.0).
La ponderacién de las notas del curso equivale a un 70% de la nota final. El examen
tiene una ponderacién de 30%.
Pueden eximirse de dar examen los estudiantes que tengan una nota final de curso
superior a 5.0 y ninguna nota inferior a 4.0 en las notas parciales.
La exigencia de asistencia minima establecida es de 75%.

20. Bibliografia Obligatoria (no mas de 5 textos)

Para Unidad 1

BALANDIER, GEORGES (1994) El poder en escenas. De la representacion del poder al
poder de la representacion. Buenos aires: Paidds Studio. (Capitulo: “El gran angular” pp.
151- 184)
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Para Unidad Il

BERGER, JOHN. (2011). “Usos de la fotografia”. Mirar. Barcelona: Gustavo Gili. (54-67)
LUKACS, GEORGES (1955) Problemas del Realismo. Trad. Fondo Cultura Econdmica,
México, 1966. Capitulo “Arte y Verdad Objetiva”.

Para UNIDAD Il
DEL VILLAR. R. (2004), “Nuevas tecnologias y construccion de identidades”, en “Corpus
Digital”, en Revista deSignis No 5”, Barcelona, Ed. Gedisa. (16 pdaginas)

FONTCUBERTA, JOAN (2010), “La camara de Pandora, la fotografi@ después de la
fotografia”, Editorial Gustavo Gili, 2010.

Cascajosa, Concepcién. “Hablando de series”. En La cultura de las series (pp. 11-30)

21. Bibliografia complementaria

Casetti, Francesco & di Chio, Federico. “Televisidon y estudios culturales. Construccion
del sentido, funciones sociales y representacién de la identidad. En Andlisis de la
televisidn (pp. 293-321)

Debord, Guy. La sociedad del espectdculo. (seleccidn)

De Miguel C. (1988), “La ciencia ficcion: un agujero negro en el cine de género”,
Servicio editorial, Pais Vasco. (Disponible en catalogo bello).

Gonzaléz, Beatriz (1999) “Cuerpos De La Nacién: Cartografias Disciplinarias”. Anales N°
2, pp. 71-106.

Sarlo, Beatriz. “La ciudad de las mercancias”. En La ciudad vista.

Scolari, Carlos. Hacia la hipertelevision. Los primeros sintomas de una nueva
configuracion del sistema televisivo. Didlogos de la comunicacién. Revista Académica
de la Federacién Latinoamericana de Facultades de Comunicacion Social, nium. 77,
2008 (pp. 1-9)
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Piault, Marc Henry (2002), "Antropologia y cine", Edit. Catedra, Madrid.
(Disponible en catalogo bello).

Castells, Manuel (2010) “Comunicacion y poder”, Ed. Alianza, Madrid, paginas 191
a 259

Castells, Manuel (2014) “"Redes de indignacion y esperanza”. Madrid, Alianza

Verdn, Eliseo (1998) “La semidsis social”, Ed. Gedisa, Barcelona, pdgina 140 a 150

Verodn, Eliseo (2016) “La semiodsis social 117, Ed. Paidds, Buenos Aires

22. Recursos web

- Revista deSignis (Organo Oficial de la Federacién Latinoameriocana de
Semidtica). http://www.designisfels.net

- Publicaciones CLACSO (Consejo Latinoamericano y del Caribe de Ciencias
Sociales): http://biblioteca.clacso.edu.ar/

- Revista Comunicacién y Medios. Instituto de la Comunicacién e Imagen,
Universidad de Chile: http://www.comunicacionymedios.uchile.cl/
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