Los coeficientes financieros de la empresa: análisis crítico

Para evaluar una empresa se requiere más que el cálculo de puras cifras e indicadores cuantitativos, pues también se debe tratar de conceptualizar el marco de referencia en el que se mueve la empresa; por ejemplo:

1. ¿Las ventas de la empresa dependen principalmente de un cliente clave?   La dependencia fuerte con un solo cliente es riesgosa, pues los ingresos por ventas dependen de otra entidad; por tanto, se debe investigar qué tipo relación tiene la empresa con sus clientes.
2. ¿Hasta qué punto los ingresos de la empresa se basan principalmente en un solo producto?   Si bien una empresa dedicada a un solo producto puede ser más eficiente y estar mejor focalizada que sus competidoras, no deja de ser cierto que por otra parte la falta de diversificación de su producción  incrementa el riesgo de su negocio. Al tener un abanico más amplio de productos, la ‘última línea’ de la empresa no se afecta tanto por la caída de solo un producto.
3. ¿Hasta qué punto la empresa depende principalmente de un solo proveedor?   Depender de un solo proveedor puede conducir a serios problemas, lo que un futuro inversionista debe considerar.
4. Globalización.   Empresas con alto porcentaje de negocios internacionales a menudo obtienen mayores márgenes de utilidades. Pero un gran porcentaje de comercio exterior, hace depender los ingresos de los tipos de cambio, lo que aumenta el riesgo del negocio. Luego, la estabilidad de las regiones con que se comercia es importante.
5. Competencia.   En general, mayor competencia baja los precios y disminuye las utilidades. Al pronosticar el futuro se debe evaluar las posibles áreas de competencia que se enfrentará la empresa.
6. Pronósticos futuros.   ¿La empresa invierte seriamente en investigación y desarrollo (R&D)? En caso positivo, su bienestar dependerá de modo crítico de los productos en desarrollo. Casos extremos: industria de computadores, farmacéuticas, aviones, alta tecnología.
7. Condiciones regulatorias y legales.   Cambios en las leyes y en las regulaciones tienen un impacto relevante en muchas industrias. Ejemplos: tabaco; telecomunicaciones, servicios de utilidad pública (gas, electricidad, agua, etc.). Se debe investigar hasta qué punto están reguladas y cómo lo estarán a futuro y la habilidad de las empresas individuales de responder a los desafíos.
8. El cálculo de un conjunto de coeficientes financieros  inicia, en general, el análisis de los estados financiero; cuyo objetivo es detectar las fortalezas y debilidades de la empresa: por una parte dentro del sector económico en que se desenvuelve; y por otra parte, cómo se ha desarrollado en el tiempo.
9. Los coeficientes de endeudamiento   revelan, por una parte, la proporción de los pasivos no corrientes o deuda de largo plazo en el financiamiento de la empresa; y por otra parte, la plausibilidad que no pueda cumplir con sus obligaciones financieras. Incluyen el coeficientes de endeudamiento y las coberturas de intereses.
10. Los coeficientes de liquidez   muestran la relación de activos corrientes con los pasivos corrientes, y la capacidad de cumplir con el pago de las obligaciones financieras de corto plazo.
11. Los coeficientes operacionales   miden la efectividad del manejo de los activos de la empresa. Entre estos indicadores se encuentran la rotación de activos, la rotación de existencias y el período medio de cobro.
12. Los coeficientes de rentabilidad   muestran los efectos combinados del manejo de la política de endeudamiento y de la operación de la empresa sobre los resultados del ejercicio.  Incluyen principalmente la rentabilidad de los activos (ROA) y la rentabilidad del patrimonio (ROE).
13. Los coeficientes de mercado   relacionan el comportamiento a la empresa con el desempeño del mercado. Esto permite visualizar la relación entre el precio de la acción, el dividendo repartido por acción, la relación entre el precio y la utilidad de una acción y la relación entre el patrimonio contable y el valor de capitalización de las acciones de una empresa, es decir, la relación precio de mercado y valor de libro.
14. El análisis de tendencia   se realiza con gráficos de las razones en relación al tiempo: se trata de determinar la capacidad de la empresa en mejorar su desempeño, en distintas dimensiones.
15. El análisis comparativo sectorial    le permite al inversionista comparar a una empresa en particular con las otras del sector económico en cuestión.
16. El MVA (Valor Agregado de Mercado)  representa la diferencia entre el precio de mercado de la empresa y su valor contable.
17. El EVA (Valor Económico Agregado)  representa la diferencia entre el valor económico creado durante el ejercicio por la empresa y costo de oportunidad del capital empleado para lograrlo. En este sentido, el EVA supera un serio problema del ROA y del ROE, coeficientes que no toman en cuenta el riesgo del capital empleado en producir los resultados del ejercicio.
