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Point de sens, point d'idée, qui ne soit I'acte de quelque figure
remarquable.

P. Valéry

Mais si la poésie est autre chose qu'un texte publicitaire ou un discours
politique, il n'en reste pas moins vrai que ces divers messages verbaux
utilisent jusqu'a un certain degré les mémes procédés.

M. Kibédi Varga

In der Beschridnkung zeigt sich erst der Meister.
Und das Gesetz nur kann uns Freiheit geben.

J. W. Goethe
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Después de agotarse la cuarta edicion de los Fundamentos de retd-
rica literaria y publicitaria' se planted la pregunta de si era
aconsejable volver a imprimir una versién que nacié en 1979, se mo-
dific6 y amplié en 1991 y se completé nuevamente en 1997 o si,
quizas, se deberia prever una reelaboracion de la totalidad del libro

BIBLIOGRAFIA .....ooiieiee et seee e e e e eeee e eeteesesseseeeeneeeans 273

INDICES oooiviiieieiet e eeeee s e e st e st eseee e e eteeeeas e seneeeersesenreeaans 285

1. I:ndice de 1érminos retoricos ......cvvmenvevreevvneeivann. 285 introduciendo por lo menos parte del saber y la informacion acumula-
2. Indice de figuras y tropos ...........cccccvvinievenieennnn. 291 dos en 25 afios de estudios de retdrica, propios y ajenos. La opcién

mas pertinente e incluso ineludible era esta ultima. Incluso opté por
darle un enfoque nuevo a una materia que en sus fundamentos sigue
siendo evidente e irrevocablemente la misma: el arte del buen decir.
Para que se reconozca la deuda que este libro debe a los Fundamentos
de aquel entonces se conserva el titulo antiguo como subtitulo. Las
novedades mas destacadas de esta nueva version son las consideracio-
nes acerca de la persuasiéon y de la comunicacién persuasiva tanto
desde el punto de vista de la emisién como desde el de la recepcion.
Ademas se han replanteado todos los aspectos de la sistematica anti-
gua a la luz de los nuevos estudios.

Con demasiada frecuencia el estudio de la retorica ha acentuado
excesivamente, o se ha limitado al analisis de las figuras olvidando
tratarla como lo que es, una disciplina global. Por ello, he querido
destacar la importancia de la sistematica de elaboracion del discurso
reduciendo al minimo el estudio de figuras y tropos, maxime existien-
do excelentes libros al respecto que hacen que sobren nuevos
repertorios y consideraciones detalladas. Por este motivo, el capitulo
dedicado a figuras y tropos resulta mas breve que el correspondiente
en los Fundamentos de retorica.

! Pamplona, Eunsa, 1997.
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modificado o intensificado. En algunas ocasiones se cambia la posi-
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arco de lo acostumbrado. Las figuras de posicién pueden ser de dos
actica y concentra ade-
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lar, y por otro, las que insisten

on que por una razén o por o
esacostumbrada y llamativamente en la posicion normal.
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de resultar especialmente expresivo el hecho de poner énfasis en
una determinada palabra o un conjunto de palabras mediante el cam-
bio de su posiciéon normal, o la insistencia reiterativa en un

el interés del lector en el elemento cuya posici
_ determinado orden de las palabras por otra suerte de razones estilisti-

pertorio de figuras y tropos

2

Como indica el propio término es su posicion dentro del cotexto
4ctico y métrico el criterio que ayuda a definir estas figuras. Ahora
en, no se refiere al orden ‘habitual’ de los elementos sintacticos,
uesto que éste es un aspecto gramatical. Empieza a considerarse figu-
El cambio de posicion, sobre todo a través de la anastrofe y del
érbaton, a menudo responde a la plasmacion de una situacién com-

JGURAS DE POSICION
En cualquier caso, esta especie de ordo artificialis llama siempre la

sos: por un lado, las de desviacion posicional, es decir, las que acu-
atencion y es en ello donde debe buscarse también la funcién primor-
dial de estas figuras. La posicion insolita de elementos sorprende

p

n una ruptura de la disposicion regu

, retorica aquella posici
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cion de un elemento o se insiste en la misma posicién por necesidades

puramente métricas, por ejemplo para cuadrar la rima, pero este pro-
cedimiento no merece en este momento mayor atencion. Ahora bien,

porque rompe el marco de la normalidad sint
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La insistencia en el mismo orden sugiere con frecuencia g
dad y gravedad, actitudes y expresiones propias de ritos y cere‘0
no obstante, a veces posee también propiedades lidicas, comg
en muchos paralelismos de la poesia popular y popularist;

No debe perderse de vista el hecho de que, no solame;lte e
fiol, la libertad de posicién de los elementos sintacticos eg bI;

gcu,sa'tda y habrd que proceder con cautela antes de designar ¢
ins6lito un cambio de posicion.

enominada mixtura verborum por tratarse de unidades sintacticas que se
arten seglin un esquema correlativo. Es decir, en una primera parte del
«to se enumeran de forma diseminada determinados elementos que mas
de vuelven a aparecer de forma mas concentrada. La mayorfa de las veces
Jfo la: diseminacién como la recoleccion se realizan siguiendo un orden
edeterminado aunque no siempre idéntico. Es este hecho el que apunta a
alogias con las figuras de repeticion puesto que los mismos elementos de
diseminacion se repiten en la recoleccion.

quema: abcdefgh — haec — bdfg (= esquema del soneto que se transcri-
a continuacién que puede variar en otros ejemplos).

Figuras de posicion por ruptura de la disposicién reg

Ejemplo literario L. de Géngora, Soneto 149

ientras por competir con tu cabello (a)
oro (b) brufiido al sol relumbra en vano;
mientras con menosprecio en medio el llano
ira tu blanca fiente (c) al lilio (d) bello;

fnientras a cada labio (e), por cogello,

iguen més ojos que al clavel (f) temprano

y mientras triunfa con desdén lozano

del Tuciente cristal (g) tu gentil cuello (h),

goza cuello (h), cabello (a), labio () y frente (c),
antes que lo que fue en tu edad dorada

oro (b), 1ilio (d), clavel (f), cristal (g) luciente,
no s6lo en plata o viola troncada

se vuelva, mas td y ello juntamente
en tierra, en humo, en polvo, en sombra, en nada.

ANASTROFE

Definicién

La ané.sfrofe consiste en la inversién en contacto de elementos suceéivok
INa oracion. En contacto significa que no se intercala ningln elemento exir.
fio entre las palabras cuyo orden se modifica. Tales elementos sucesive
pueden ser, dependiendo del idioma, sujeto y predicado, predicado vy co
plement.o,. sustantivo y atributo. En inglés y alemén’ por ejemylo

anteposicion del adjetivo es preceptiva y, por tanto, su po’sposici(')n C(? t, 1
ye una chocante infraccidn. ’ .
Aho,ra.bien, dada la relativa libertad del emplazamiento de los elemeni
smtacticos en castellano, es recomendable —como ya adverti— un cuidad
extremo a la hora de determinar si una posicion es anastrofica o no. ‘

Esquema: ab — ba

Ejemplo literario L. de Géngora, Soledad Primera
Era del afio la estacién florida (en vez de: Era la estacion florida del afio).
Ejemplo publicitario

Colgate: Colgate el mal aliento combate.

Ejemplo publicitario

Chrysler: Puede buscar la inspiracion en una noche estrellada. Puede buscar
la inspiracién viajando por una carretera perdida. O puede que alguien en-
cuentre la inspiracion al verle pasar en una noche estrellada por una
carretera perdida.

(El texto que sigue no es ni un ejemplo auténtico de mixtura verborum ni de
correlacion diseminativa recolectiva pero es atractivo por la mezcla de los
dos recursos y ademés de dos idiomas, porque estd escrito en ‘franglais’
como suelen llamar los franceses la proliferante hibridacion del francés y del
inglés).

KNORR, Chicken Stock cubes: If vous voulez cook coq au vin like les fran-
caises cook Coq au vin, investez vous in a pack of Knorr Chicken Stock
cubes, and follow cette recipe.

CORRELACION DISEMINATIVA RECOLECTIVA
Definicién ’

{Esta' ﬁgura,.denommada por Ddmaso Alonso correlacién diseminativa reco
(ec‘uva, recibe en otros estudios designaciones como ‘Rapportschema’ o
versus rapportati’. Segin H. Lausberg es una variante mas disciplinada de
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| jemplo literario Lope de Vega, El capelldn de la Virgen

1iés, tus bellos, ya me matan, ojos
o al alma, roban pensamientos, mia,
esde aquel triste, en que te vieron, dia,

It is the Knorr Stock cubes that make toute la différence to the flavour of
meal, be it the spécialité de votre maison or a simple supper.

HIPALAGE / ENALAGE con tan crueles, por tu causa, enojos.
Definicién ' Ejemplo publicitario
Esta figura se vincula estrechamente con 1a anastrofe; ambas designacion , (Colacao: poder te dara.

hipalage y enalage, se emplean a menudo sinonimicamente y designan e
cambio de posicién de un sintagma modificando su relacién sintéctica
semantica, es decir, el sintagma no se refiere a su antecedente real sino
otro sintagma.

TMESIS
Ejemplo literario F. de Quevedo, Receta para hacer soledades en un dia

Esquema: abc — bac Quien quisiere ser culto en sélo un dia

jeri A iguiente:
Ejemplo literario A. Machado, «Galerias I», Nuevas canciones 1.a jeri (aprenderd) gonza sig

Ejemplo publicitario
No compre su televisor color sin Thom ni son.

iOh nieve en flor y mariposa en 4rbol!

HIPERBATON

Definiciéon PARENTESIS

Definicion .
Las analogias entre el hipérbaton y el paréntqsis son llamativas pugsto que si
¢l primero se forma a través de la intercalacion de una palabr.a’ ajena al co-
‘texto sintactico el segundo se forma intercalando una oracién entre dos
partes de la oracién original. Normalmente la unidad sintactica mtgrca}ada
no guarda una relacion inmediata con la que la envuelve, lo que Qo significa
que deba ser totalmente ajena a ella.

Esqdema: A (inicio de oracién) — x (oracion intercalada) — B (final de
oracion original).

El hipérbaton consiste en la separacién de dos elementos sintacticamente
unidos intercalando una o mas palabras que no corresponden en principio a
ese lugar de la oracién. Se produce con particular frecuencia dentro del
elemento sintéctico que R. Balbin llamé ‘sirrema’, es decir, aquellas unida-
des sintécticas que poseen una especial coherencia como pueden ser el
sustantivo con el adjetivo o con el complemento determinativo, los tiempos
compuestos de los verbos, preposiciones o posesivos con los sintagmas que
introducen, verbos y adverbios, etc.
Una variante més Ilamativa atin del hipérbaton es la fmesis que separa.los
componentes propios de una palabra intercalando entre ellos otra(s) pala-
bra(s). Existen, por tanto, como veremos, paradigmas hiperbaticos en- el
nivel léxico, en el sintdctico y en el textual,
Esquemas: Hipérbaton: abc = orden habitual — axbc (x = elemento ajeno).

Ejemplo literario M. de Cervantes, El licenciado Vidriera

...pero como le fatigasen los deseos de volver a sus estudios y a Salamggc'a
—que enhechiza la voluntad de volver a ella a todos los que de la apacibili-

Tmesis: abicb, (b; y b, separadas son las partes de una misma palabra). dad de su vivienda han gustado—, pidi6 a sus amos licencia para volverse.
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ue las figuras de posicion insisten en la coordina(;iér,l de sintagmas
ales o similares mientras que las figuras de rep.en.cm.x} se basan en
epeticion de palabras. A pesar de .todo, las distincion no resulta
mpre facil y habra casos de solapamiento en los que 'el fendmeno ;e
dra considerar desde los dos puntos de vista, por ejemplo, cuando

ina construccion paralelistica se repitan taIr’1b1en las mismas pala-
gs al principio; es el caso de las andforas o epiforas.

Ejemple publicitario

Burberry: Lord Lichfield —aristécrata inglés, primo de Ia Reina Isa
considerado hoy uno de los hombres mejor vestidos de su pais; usa ex
vamente prendas Burberry.

MIXTURA VERBORUM

Definicion

Como ya lo sugiere el término técnico la mixtura verborum es una constr
cién andrquica que combina frecuentemente la anastrofe y el hipérbato

obscuritas que se produce de esta manera dificulta a menudo su compre
sién e interpretacion. Por la misma razén es imposible establecer
esquema que refleje el desorden sintactico que produce. '

varias unidades sintdcticas, siempre compuestas de varios elementqs s&n~ g
agmaticos, se coordinan dentro de un texto.‘ ’Estas.partes coordm.a. ’aS
ueden ser oraciones enteras o partes de ?a or.a}mon. Existe como repethc’)n
iteral, parcial o completa o como coordinacion de elemer}tos con funm'on
sintactica.idéntica. No es preciso que los elementos coordinados vayan in-
mediatamente seguidos.

Ejemplo literario L. de Géngora, Fdbula de Polifemo y Galatea (41-48)
De este, pues, formidable de la tierra
bostezo, el melancélico vacio

a Polifemo, horror de aquella sierra,
béarbaro choza es, albergue umbrio,

y redil espacioso donde encierra
cuanto las cumbres dsperas, cabrio,
de los montes esconde: copia bella
que un silbo y un pefiasco sella.

Esquema: a; +b;+c ... /ay+bytco...

Ejemplo literario G. A. Bécquer, Rima XVI (poema paralelistico)

Si al mecer las azules campanillas

de tu balcdn

crees que suspirando pasa el viento
murmurador,

sabe que, oculto entre las verdes hojas,
suspiro yo.

Ejemplo publicitario

La mezcolanza y el desorden sintactico resultan contraproducentes en publi-
cidad; no he podido encontrar ningtin ejemplo. ‘

Si al resonar confuso a tus espaldas

vago rumor,

crees que por tu nombre te ha llamado
lejana voz,

sabe que, entre las sombras que te cercan,
te llamo yo.

Figuras de posicidn por insistencia en la disposicion regular

En este grupo de figuras de posicion se coordinan siempre elemen-
tos sintacticos de igual categoria bien de modo inmediatamente
seguido bien con otras unidades intermedias. Un caso patente de esta
ultima variante es el estribillo.

Las figuras de posicion de esta clase insisten en la disposicién re-
gular de una o varias unidades sintacticas, es decir, son unidades se
repiten al menos dos o mas veces. Son obvias las relaciones de proxi-
midad con las figuras de repeticién. Sirva para diferenciarlas el hecho

Ejemplo publicitario
Avanthaus: Un espacio para compartir... Una casa para vivir.
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eticion explica, esclarece, matiza y profundiza, particularmente en
aso de las figuras de repeticion que no reiteran elementos idénticos
no similares y afines.

L a repeticion puede expresar la insistencia juguetona o burlona, la
entuacion solemne, o incluso la obsesion mas acuciante. Tampoco
deben menospreciar las posibilidades configurativas puramente
nicas v ritmicas que pueden emanar de la repeticion de elementos
xicos y sintacticos.

El grupo de las figuras de repeticion es el mas numeroso y también
¢l mas variado. Del cuadro sindptico se desprende que pueden distin-
guirse dos grupos mayores subdivisibles a su vez: el grupo de'las
figuras que repiten elementos idénticos y el de figuras que repiten
elementos semejantes. o
_Cada uno de estos grupos se puede subdividir segin otros criterios,
que facilitan su reconocimiento dentro de los textos; por un l.ado, hay
epeticiones realizadas en contacto o repeticiones que se manifiestan a
distanicia, es decir, con otros elementos intercalados. En el segundo
grupo sirve de criterio de subdivisién el tipo de modificacidn que se
_efectiia sobre el mismo elemento repetido, a saber, la modificacion de
_una parte, de la totalidad de la palabra y, finalmente, del sentido de la
_misma palabra,

QUIASMO

Definicion

El quiasmo es un tipo de paralelismo y se distingue por la posicién
de los elementos coordinados; a menudo éstos expresan conceptos an
cos. Los elementos cruzados pueden ser idénticos o distintos, designand
esta ultima forma como quiasmo semaéntico. Se suelen distinguir, cor
criterio de la extension, el «pequefio quiasmox que ‘cruza’ palabras ajs]
y el «gran quiasmo» que cruza sintagmas y oraciones enteras. Es posil
incluso la organizacion de la totalidad de un texto en forma de quiasmo.

Esquema:a+b+n—>n+bta

Ejemplo literario F. de Quevedo, Epistola censoria al Conde Duque

(Siempre se ha de sentir lo que se dice?
¢Nunca se ha de decir lo que se siente?

Ejemplo publicitario
Espléndido: Un espléndido brindis con brandy Espléndido.

2. FIGURAS DE REPETICION

v Figuras de repeticion de elementos idénticos
Generalidad,

Si en un texto, o cualquier conjunto compuesto de elementos dive ALITERACION Y ASONANCIA
sos se utilizan reiteradamente unidades iguales o similares tenemos
que ver con el fenomeno de la repeticion. Este procedimiento ni es
gramaticalmente incorrecto, ni cambia Ilamativamente el contenido
informativo del texto; sin embargo, retrasa o impide el suministro d
nuevas informaciones, insistiendo, por contra, en las va dadas. Bs
decir, la repeticién provoca una intensificacion de la informacién Vi
existente o cuando menos la matiza. “

Las funciones de las figuras de repeticién son multiples. En primer
lugar, la repeticion llama la atencién sobre el elemento repetido y

acentla asi su particular relevancia en el contexto informativo. La

Definicion

Tanto la aliteracién como la asonancia consisten en una repeticién de ele-
mentos fonicos, es decir, dentro de una misma unidad sintactica o métrica se
repite la misma consonante o vocal. A veces, una misma silaba al principio,
otras se reiteran silabas semejantes en el interior de varias palabras. No sigue
generalmente ningtn orden preestablecido. El fendmeno de la rima, muy
similar al de la asonancia y la aliteracion, sigue generalmente una estructura
fija y se produce habitualmente al final de verso.

El'Stabreim germanico se presenta con un procedimiento parecido aunque se
realiza al principio de palabras y con una estructuracion mas rigurosamente
reglamentada.
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i 5ni ra.../a..a..an ... /X /8 a a...
Esquema: ax... ax... ax... (siendo ‘a’ el elemento fénico repetido) uemas: a > ’ ?

Variantes: xax... xax... xax... ]emplos literarios Garcilaso de la Vega, Egloga 1

. . . .. . .4 fuera sin duelo,
Ejemplo literario San Juan de l'a Cruz, Cantico espiritual sin duelo, 1agrimas corriendo.
un no sé qué que quedan balbuciendo. .
Alberti, Marinero en tierra
R. Dario :
El ala aleve del leve abanico.

mat. |So6lo la mar!
Ejemplo publicitario

jemplo publicitario
Pergo (pavimentos): Suefia con un suelo silencioso. '

tée Lauder: Bronceado inteligente. Bronceado Seguro. Linea solar de
ée Lauder.
ANADIPLOSA

Definicion

También recibe el nombre de reduplicacién; es igualmente una figur,
repeticion en contacto, con la diferencia de que se repite el Gltimo elem
de un grupo de palabras (sintéctico o métrico) al principio del grupo sigui
te. Cabe también una repeticién poliptética de la anadiplosa, es'dec
modificacioén por flexién de la palabra repetida. (Véase poliptoton).

efinicién

La epifora, muy similar a la andfora, consis.te en la .rel?eticién de ?le‘mentos,
guales o similares al final de dos o mas unidades smtactlcag 0 metrlcat%. _]j:s
poco frecuente en textos versificados ya que no se suele a}dmltlr la repetzcmn
de la misma palabra como rima. Aunque no €s tan rec.uljr’lda como la anafora
Esquema:..a/a...;..a/a... V se observan igualmente variantes en cuanto a la posicion de los §lementos
‘ repetidos, por ejemplo, en el centro y al final de la .unldad, en unldgdes no
, inmediatamente seguidas, o también con elementos ligeramente modificados
iMueran tiranos traidores! ‘ a través de poliptoton, derivacion o paronomasia.

j Traidores tiranos mueran! Esquema: ...a/...a/;..a/xp/...a/;...al.. .a/

Ejemplo literario Lope de Vega, Fuenteovejuna

Ejemplo publicitario Ejemplo literario A. de Guevara, Menosprecio de la corte y alabanza de la
Cepsa: Todo lo que hacemos, lo hacemos con energia. ; ‘ dldea

k Siendo, pues, yo criado en casas de principes, y comiendo pan de prm’cq?es y

andando en cortes de principes, y siendo cronista de principes no seria justo

ANAFORA que mis sudores y mis vigilias se dedicasen sino a principes.

Definicién Ejemplo publicitario

También pertenece al tipo de las repeticiones a distancia y consiste en SEAT: Para viajar bien, llegar bien y quedar bien.

repeticion de elementos idénticos o ligeramente modificados al principio ¢

al menos dos unidades sintdcticas 6 métricas seguidas.

Esta figura se utiliza con relativa frecuencia lo que ha contribuido al naci- COMPLEXION

miento de una serie de variantes, como, por ejemplo, la repeticion al ‘
rincipio y en el centro de la unidad superior o 1 itte nidade L . ; :

B o ¥ e 8 oentro ¢ i dad superi . O & repeticin en unlidadg La complexién es la combinacion de la anafora y la epifora, es decir, la
sintacticas 0 métricas no inmediatamente seguidas. Finalmente, los elemen - ; ... 1de d 4s unidades
i ié ir li i ; ~ repeticion se efectda tanto al principio como al final de dos o mas

tos repetidos también pueden sufrir ligeras modificaciones.

Definicion




3 1
220 PERSUASION EL ORNATUS 22

métricas o sintdcticas seguidas. Los elementos repetidos al principio ¢ ]
tienen que ser los mismos que los del final. Por las razones expuestas en GEMINACION
caso de la epifora esta figura es ain maés rara que aquélla, sobre todo
poesia. Logicamente existen las mismas posibilidades de variacién que en
anafora y la epifora.

Definicion '
Este recurso suele también designarse como reduplicacion o §pana1eps1s. La
geminacién consiste en la repeticion literal fie una palabra aislada o un fe(i
quefio grupo de palabras al principio, en f:l interior o al final de una unida
superior sintactica o métrica. La maygna de lag VeCF:’s es una repeticion
simple, pero también se da la triple o cuddruple reiteracion.

Esquema: a...b/a...b

Ejemplo literario A. de Guevara, Reloj de Principes

Acordar se deberfan las princesas y grandes sefioras que si ellas son mujeres
también lo fueron aquéllas, y si ellas flacas también lo fueron aquéllas, g
ellas son casadas también lo fueron aquéllas, si ellas son delicadas también
lo fueron aquéllas, y si ellas son regaladas también lo fueron aquéllas.

Ejemplo publicitario

Esquema: aa...; ...aa...; ...aa

Ejemplo literario R. Alberti, Roma, peligro para caminantes

Gatos, gatos y gatos y mas gatos.

Ejemplo publicitario
Gala: Como nueva como nueva como nueva como nueva. Nueva columna
de hidromasaje Prisma.

Bobadilla: Es mas que una marca de brandy, es una clase de brandy.

CONCATENACION

Definicién DIACOPE

La concatenacién surge a través de la continuacién de la anadiplosa: al prin-
cipio de dos o més unidades sinticticas o métricas. Se repite siempre el
ultimo elemento de la unidad precedente.

Definicion |
La di4cope es una variante de la geminacion ya que se carac.tenza }l)or. }a
relajacion del contacto entre dos o mds elementos repet1do§ por ,mtegca ac1c;n
de un elemento sintactico corto, en muchos casos una conJunm.on. Estaes la
razén por la cual su parecido con el polisindeton es muy llamativo.

Esquema: ...a/a...b/b...c/c..,

Ejemplo literario L. de Goéngora, Romance 23

Trescientos canetes eran
de este rebato la causa,
que los rayos de Ia luna
descubrieron sus adargas;
las adargas avisaron

a las mudas atalayas,

las atalayas los fuegos,
los fuegos a las campanas;

Esquema: a...X...a...X...a...X...a...

Ejemplo literario Lope de Vega, Fuenteovejuna

Y al cabo, al cabo, se siembre o no se siembre
el afio se remata por diciembre.

Ejemplo publicitario N
Renault: Para usted, el placer de conducir dia a dfa, kilometro a kilometro.

Ejemplo publicitario

Anuncio colectivo de electrodomésticos: Primero era la lavadora, después de
la lavadora el lavavajillas, después del lavavajillas el microondas, yo no sé
lo que ser4 después del microondas.
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cién se caracteriza por la repeticion de la misma palab.ra o de variantes
geramente modificadas dentro de un contexto. mas amplio, en ge’pgr’al un
ema completo. La caracteristica mas llamativa es que .la repeticion no
jpue ningin orden preestablecido. Los elementos repetidos pueden ser
cluso sinénimos. ,

POLISINDETON

Definicion

El polisindeton es un tipo especifico de la andfora puesto que consiste &
construccién sindética de una oracién; es decir, varios sintagmas se Intro
cen con la misma conjuncién o con sinénimos de ésta.

SqUema: a ... Xn ... 2 ... Xy ... Xg.oa Baii

Esquema:a.../a.../a...

jemplo literario R. Guillén, Pronuncio Amor

Ejemplo literario V. Aleixandre, La destruccién o el amor
ven, que quiero matar o amar o morir o darte todo.

indo con tu silencio en la hora fria
en que todo esta dicho. Palpo ciego
_tu encontrado silencio. Parto y ’llego.
de silencio a silencio dia a dia.” ~

Ejemplo publicitario

Montblanc: Escribir es escribir y escribir y escribir vy escribir. Ejempl o publicitario b R
inique: ;Oj da arntienvejecimien-

Clinique: ;Ojos a prueba de edad? Nueva crema avanzac

to para el contorno de los ojos SPF 15 Advanced Stop signe Eye SPF 15. Su

formula hidratante previene activamente el fotoenvejecimiento en el contor-

no de los ojos. [...] llumina el contorno de los ojos al instante.

REDICION

Definicion

Siendo figura de repeticién a distancia, también llamada epanadiplosis, [a
repeticion se efectia con elementos intercalados. Los elementos repetidos se
colocan al principio y al final de la unidad sintictica o métrica formando un

marco o paréntesis. También se da la redicién con elementos no idénticos, es
decir, de semejanza relajada.

(Este ejemplo tiene la-particularidad de que se incluye como elemento dise-
minativo la voz inglesa ‘eye’).

Figuras por repeticion de elementos
de semejanza relajada o alt’ema’a.

Esquema: ax a;ax a,

Ejemplo literario R. Morales, Poemas del toro

iQué alegria, en el campo, qué alegria!

DERIVACION

F. de Quevedo, Descuido del divertido vivir a quien la muerte llega impen-
sada

Definicion

En la derivacién (también designada como figura etimol(ﬁ.gica)’ lg palabra
repetida se distingue por el hecho: de mantener la raiz etlmologlca de su
antecedente. El parecido con el poliptoton es motivo de contlngas confusio~
nes, sin embargo, basta recordar que -el. poliptoton debe ’repetlr- una forrr}a
flexiva de la misma palabra mientras:que la derivacion. sélo utiliza la raiz
etimologica de las palabras. v w0 : = '

Nada que, siendo, es poco, y serd nada.

Ejemplo publicitario

Fino La Ina: Fino La Ina, imposible beber algo més fino.

DISEMINACION

Esquema: a ... a, (a; conserva el étimo de a):

Definicién

Esta figura de repeticién no suele mencionarse en los repertorios de figuras
retoricas, aunque es bastante frecuente segtin mis observaciones. La disemi-
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gjemplo literario M. de Unamuno, Cancionero

Embajador del rey soy; )
dél os traigo una embajada.

Ejemplo literario Tirso de Molina, £/ burlador de Sevilla ‘
ot ¢ puso €l piso en que posa
| ya sin coser se pasa

Hondo hastio; no es la casa

Ejemplo publicitario L quiso... es otra cosa. . ~{ o ? L

Max Factor: El maquillaje de los maquilladores. gjemplo publicitario

pacharan la Navarra: El sabor del saber.
GRADACION ;

Definicion - , PLEONASMO
La gradacion, también designada como ‘climax’, es la repeticion, a veces
forma de sindnimo, de elementos cuya intensidad semaéntica va aumentand
o disminuyendo (gradacién ascendente y descendente). Es frecuente, aun
no exclusiva, la forma trimembre, a veces con aliteraciéon como ocurre en |
famosa frase de Julio César: veni, vidi vici. - - ; ;

Definicion ; g L , ,tamente
El pleonasmo pertenece al grupo de }as figuras de 'rc?get101on,,co§cz§deSde el,
de repeticion del contenido. Ahora bien, esta rgpehmon es supfr u dosdee
punto de vista informativo, porque el'contemdo del elemento repe o i}rll_
estd comprendido en el antecedente. Sin emba.rgf), a pesat delno afia i
formacion, nueva puede aumentar la expres1.\/1dad.~ El. fenomepo, y e
observa en el lenguaje coloquial cuando se dice: «lo vi con mis prop
i ersonalmente». .

gJiOSIZ Ore:(p};(;igién ideolégica resulta .e'stéticamente i,nc?ﬁcaz 1211 dzs1gnar;1c;z
como tautologia. Este término se utiliza ya en la légica, don e e81g;1 la
innecesaria repeticién de elementos de un argumento que explica un feno

meno a través de si mismo.

LTI

Esquema: a...'a; (sinbnimo o i) ... a, Jlay
Ejemplo literario J. Manrique, Coplas por la muerte de su padre
allf los rios caudales ‘

allf los otros medianos
e mas chicos.

Ejemplo publicitario

Longines: El estilo Longines. Los dias, horas, minutos y segundos mas ex-

Esquema: a +a, (= repeticién del concepto)
traplanos del mundo. ‘

Ejémpio literario M. Hernéndez, El rayo que no cesa
Temprano madrugd la madrugada, '
temprano estas rodando por el suelo. -

PARONOMASIA
Definicion Ejemplo publicitario

Bombillas Osram: La luz puede ser blanca, blanca, blanca o blanca.

La paronomasia, siendo figura de:repeticion; se puede incluir también dentro
del grupo un tanto indiferenciado. de los juegos de palabras. Consiste en la-
leve modificacion fonética de la palabra repetida: Esta -modificacién origina.
una modificacién semantica sorprendente y-crea un clima de extrafieza cuya
comprension e interpretacién exige la colaboracién del receptor. :

NPT
Vi

Esquema: A ... a; (= modificacion fonética)!
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POLIPTOTON Figuras por modificacion del significado de las palabras Iﬂepetidas
Definicion

En este grupo de figuras se repite el mismo .eliemento, pero con la
inequivoca intencién de darle un signiﬁ’cadq dllstmto.. Los elementos
repetidos pueden ser idénticos en la grafla'(hom(,)g.rafos: (',U’d. no nada
nada? No, no traje traje) o en su substancia fonetl‘ca (homofonos: ye-
rro-hierro). A este Gltimo grupo pertenecen también los casos en'los
que se obtiene el mismo efecto fonético a través de la union de pala-
bras distintas (oro parece, plata no es, con dades-condados). Es natural
que estas circunstancias se presten facilmente a lo que se ‘demgna} co-
mo juegos de palabras. Hay ademas casos en los cqales la repet191on
se sobreentiende, pues en el contexto inmediato se juega con la dise-

mia de una palabra.

La palabra o las palabras repetidas en el poliptoton se distinguen por
modificacion flexiva que no produce cambios semanticos llamativos,
solamente una modificacién de la funcién sintictica. Las posibilidades
flexién atafien légicamente sélo a las palabras que admiten una ‘flex;

como pueden ser el cambio de niimero (sg. / pl.) la declinacion, la conjuga
cién y la comparacién. No existen normas en cuanto a la posicién de los
elementos repetidos dentro del texto. ‘

Esquema: ...a...a, (= modificacién por flexion) ...

Ejemplo literario Lope de Estafiiga, Cancionero
Gemit, gemiendo, gemir, ' ‘
gemit mis esquivos llantos,

1

IAFORA / DILOGIA
Ejemplo publicitario P

Definiciéon ; ;
La diafora o dilogia consiste en la repeticion de lg misma palabrapc?n un
significado distinto. El esquema de repeticion es libre. Lausberg dlsthgue
entre la realizacion monolégica de este recurso, en cuyo caso tenemos' que
ver con una diafora, y la dialdgica que consiste en la «deformacién» o alie-
nacién del significado de una palabra utilizada por un interlocutor por parte
del otro. No es infrecuente la combinacién de la diafora con el calambur.

Ford Fiesta: Nuevo Ford Fiesta. Ya vera como tiene que esperar menos de
que esperaba esperar, ‘ Tt ‘ '

i

SINONIMIA

Definicion
La sinonimia es una repeticién de indole semantica puesto que se repite el
mismo concepto utilizando una palabra etimolégica y fonéticamente distinta,
pero de igual significado, es decir, un sinénimo o un tropo. Consiste, por
tanto, en la repeticion de significados. Para poder sér reconocible es impres-
cindible que al sinénimo preceda un antecedente -de igual significado, sino
es asi, tenemos que ver con una sustitucion, es-decir, con un tropo.

. Esquema: ...a ... a... (significado distinto de la misma palabra repetida)

Ejemplo literario L. de Géngora, Dineros son calidad

Cruzados hacen cruzados,

escudos.pintan escudos

y tahiires muy desnudos

con dados ganan conidados {«- calambur) ik

ducados dejan ducados; Lo

y coronas Majestad, o . P
. jverdad!

Esquema: a — a, (= sinénimo de a)

Ejemplo literario F. de Rojas, La Celestina
ya me reposa el corazon, ya descansa mi pensamiento, ya reciben las venas é
recobran su perdida sangre, ya he perdido temor, ya tengo alegria. e o
Ejemplo publicitario

Ejemplo publicitario . | | s
Pepsi Cola en latas: Pepsi Cola: Esta lata trae mucha cola. ™

La mayoria de los anuncios acompafiados de imégenes ya son de por si
sinonfmicos porque la evocacién del producto o servicio a través de la ima-
gen constituye una repeticion sinonimica a través de un codigo no verbal.

Galatea: Su colonia de siempre... Més joven. Mas al dia. Més actual.




PERSUASION EL ORNATUS 229

Linimo informativo imprescindible para la transmision del mensaje,
aunque éste sea dificil de conceptualizar. El tema es, por asi decir; 1a
quintaesencia o el nucleo del mensaje que se quiere transmitir.. Todo
lo que se haga para explicitar el tema, mostrar sus implicaciones y
matizaciones y todos los recursos que se ponen por obra para conse-
guirlo constituyen medios de amplificacion.

Es posible distinguir dos tipos de amplificacion: la que procede por
argumentacion y la que emplea la acumulacion. Los limites entre los
dos muy a menudo son fluidos; sin embargo, la amplificacién argu-
mentativa se distingue por el hecho de que arguye, afiadiéndole, ideas,
detalles, matices al mismo tema, es decir, son aptas para crear y con-
solidar la coherencia y la consecuencia ideoldgicas, mientras que la
gimpliﬁcaCién acumulativa aporta temas nuevos o subtemas que pue-
den ilustrar o detallar la argumentacién central, en estos casos su
vinculacién con el tema principal del texto es menos estrecha.

Cabe precisar, en cualquier caso, que la amplificacion no es exclu-
sivamente una amplificacion del tema central, en la mayoria de los
casos en un texto se manifiesta un tema central en torno al cual orbitan
temas secundarios que se relacionan con aquél de una forma mis o
menos cercana. También estos temas secundarios son susceptibles de
ser llevados a cabo a través de figuras de amplificacion de los dos

tipos.

CALAMBUR

Definicion
La agmpacién de dos o més palabras con el mismo o muy parecido
fonético hace surgir un significado distinto. Es un recurso muy apre
por los humoristas. Se da tanto como figura de repeticion comop*
suelta en la'que se presupone el conocimiento del otro elemento. |
Junto a la posibilidad de-colocar silabas distintas Cuya union:produce
palabra de significado distinto (plata no es — platano es) existe tambiérlll
posibilidad de jugar con letras o nimeros en su valor fonico (z — ceta b
— bes, 8 — ocho, etc). ' .

Esquema: ...a ...a (elementos manipulados). :

Ejemplo literario A. de Ledesma, Conceptos espirituales

Si el Rey no muere.
El Reino muere.

Ejemplo publicitario

(s6lo encontré un ejemplo francés)
Maille (vinagre): Il n’y a que Maille qui m’aille.

3. FIGURAS DE AMPLIFICACION ;
o Caracteristicas de las figuras de amplificacion argumentativa

Ya llamé la atencién sobre el hecho de que la coherencia de estas
figuras, con el tema principal de la comunicacién es singularmente
mayor que la de las figuras acumulativas. Grosso modo, puede afir-
marse que existen tres posibilidades légicas para realizar una
~ amplificacién argumentativa: en primer lugar, la anteposicion de un
tema que se desarrolla posteriormente mediante argumentos (cuando
el titulo del texto ya contiene su tema o cuando el tema se indica ex-
presamente al principio del discurso o texto). En segundo lugar, cabe
la posposicion del tema al que precede la argumentacion (ejemplos
claros constituyen los enigmas, la mayoria de las fabulas, gran parte
de las novelas policiacas, etc.) Finalmente, cabe la realizacion argu-
mentativa de un texto en el que no se halla presente ninguna

General idades

Las figuras de amplificacion se contemplan en el marco del discur-
so, o, en sentido mas amplio, de todo tipo de comunicacién; Su
finalidad es siempre Ia de presentar un tema implicito o explicito que
se amplia, se detalla y matiza a lo largo de la elaboracién. Por esta
razdn, t.odas las figuras de amplificacién son instrumentos para la.con-
ﬁgura@én de textos puesto que hacen surgir del nicleo ideoldgico-
"cemétlco.el texto. Siempre y cuando se pretenda transmitir mas de lo
informativamente imprescindible el autor pondra por obra figuras de
amplificacion. El criterio de diferenciacién es, por tanto, especialmen-
te semantico, pues la amplificacién se mide tomando como base el
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indicacion del tema, tal como ocurre en la inmensa mayori
poemas liricos:en los-cuales el tema se revela a menudo despu
una 1arga medntacmn y convivencia con el texto.

tivo. Como recurso argumentativo puede producirse en palabras aisladas, en
grupos de palabras u oraciones tanto como materializarse incluso como eje
estructural de la totalidad de un texto. i

A Kibédi Varga indica tres condiciones que debe cumpllr la ant1tes1s poéti-
ca: 1° los conceptos confrontados deben ser sélo aproxnnatlva y no.
exactamente opuestos; 2° tienen que contener conceptos mas concretos que
abstractos y 3° no se pueden excluir mutuamente en una situacion alternati-
va. En su forma légica y rigurosa, afiade «l’antithése n’a rien de
spécifiquement poétique»”. ,

Caracteristicas de las ﬁguras de amplificacion c}éum

Junto a'la configuracion argumentativa existe la p051b11"
acumulacion, es decir, el empleo de figuras que aporten nueva
macion. Esta informacién suele ser relativamente independien
menos afin al tema central dado que procede, por asf decir, ‘med
yuxtaposicién; forma como un corolario del tema y 1o parte integr
e imprescindible. Ejemplos t1p1cos de amphﬁcacwn acumulativa so
las descripciones de todo tipo o, quiz4 mas llamativo atn, las digy
siones. No hace falta subrayar que la mayoria de las comunica ot
estd constituida por una mezcla adecuada de las dos formas de amp
ficacion. B

Las funciones de las figuras de amphﬁca01on ya se tocaron implf
tamente en los parrafos anteriores. Se manifiestan en el s1mple afan
familiarizar al receptor con detalles, sean éstos de la indole ¢ que sean
se refieran mds o menos directamente al tema. Y ello no solamente o
vélido para el contenido ideoldgico del texto, sino también en cuant
las personas, al tiempo o al espacio que se tratan en él. Ademas, con
frecuencia se aportan detalles acerca de la postura del autor / narrador,
a través de comentarios, _y reflexiones u otra suerte de observacmnes.kk’
Reconocer en un texto las figuras de amplificacién constituye una

ayuda poderosa para su correcta comprensmn 1nterpretac1on y valora-
cidén.. :

Esquema: a <> b; aben < defn (siendo conceptos opuestos los del lado
derecho de la flecha). ,

Ejemplo literario J. Manrique, Caricionero*

Asi los bienes — muriendo

y con sudor — se procuran

y los das;

los males vienen corriendo

después de: Venidos, duran ;

mucho mas. , o aonl

Ejemplo pub11c1tar10

103 Etiqueta negra:

Hay muchos brandys oscuros’
con etiqueta clara

pero sélo hay un brandy claro -
con etiqueta muy oscura.

CONCILIACION, DISTINCION

Definicién \

La conciliacion estd emparentada con la definicién y como ella procede de
la practica forense. Consiste en la modificacion del significado de una pala-
‘bra o de un concepto mediante una definicion més favorable a la parte
defendida. Por otro lado, conciliacién (conczlzatto) significa también la refu-
tacion de argumentos: contrarios. : ’
La distincion, como tipo: de argumentacmn, no se distingue formalmente de
la‘conciliacién sino por elicontexto en el que:se usa, a saber, en el descubri-
miento y el rechazo de una:conciliacion empleada por el adversario.

- Figuras de amplificacién argumentativ

P

ANTITESIS'

Deﬁmcxon

Se ha most1ado que la deﬁmclon de la antitesis como confrontacion de dos
ideas opuestas sigue vigente en el 4mbito retorlco pero que en €l poetlco‘
precisa una puntuahzacmn yaque su efecto rebasa 10 puramente argumenta—

17 A, Kibédi Varga, Les constantes du poéme, Paris, Picard, 1977, 204.
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Esquema no a peto a.
DEFINICION
Ejemplo literario P. Salinas, La voz a ti debida
Definicion

Aunque en la retérica claswa se establece una d1ferenc1a entre. la deﬁn1c1on
y la evidencia como figuras de amplificacién aqui se trataran como una sola
por su gran parecido. Su finalidad es la fijacion de la esencia de un fen6me-
no material o espiritual. Para ello la definicion y la evidencia se valen de la
amplificacién mediante la indicacion de detalles tipificadores y diferencia-
dores que constituyen aspectos parciales de un concepto completo.

Quitate ya los trajes,’
las sefias, los rétratos;
ya no te quiero asf,
disfrazada de otra,
hija siempre de algo.
Te quiero pura, libre,
irreductible: ta.

Ejemplo publicitario Esquema: A=a+b+c+n

Pantene: Las zonas débiles son su punto fuerte. . Ejemplo literario M. de C{ervantés, Los Batios de Argel

- Gentilhombre, ;sois de Espafia?
Si, sefiora, y de una tierra
donde no se cria arafia
ponzofiosa, ni se encierra
grande, embuste ni marafia,
sino un limpio proceder,

y el cumplir y el prometer

es todo una misma cosa.

CORRECCION
Definicion
En la correccion se hace patente la practica forense; en ella, el’'orador o autor
rechaza una expresion utilizada por la parte contraria que no considera ade-
cuada al asunto tratado y la sustituye por otra mas apropiada, mds acorde
con sus propositos. El recurso se puede emplear también como autocorrec-

cion en la que el autor se corrige a si mismo. Se presenta a menudo bajo la

forma de una antitesis. Ejemplo publicitario

. Philips Ladyshave: Sin olor. Sin dolor. Sin riesgo. Sin duda, Ladyshave.
Esquema: A pero no B; no A pero B; ;A?, mas bien B, etc. ;

Ejemplo literario R. Alberti, Sobre los dngeles .
: DISTRIBUCION

Vino el que yo queria

el que yo llamaba.

No aquel que barre cielos sin defensas,
luceros sin cabafias,

lunas sin patr1a

nieves. .

Definicion

Los limites entre las figuras de la enumeracién y de la distribucién son flui-
dos. También aqui el tema se comunica a través de una serie de detalles con
la diferencia de que éstos van colocados a distancia, es decir, entre los ele-
mentos coordinados de la distribucién se intercalan smtagrnas ajenos.
‘También se da la ordenacién sindética y asindética.

Esquema: A-a+b+x+c+x+n

Ejemplo publlCltarlo

Warner: La vida es un constante espectaculo que pasa ante nuestros ojos tal
como es, en color: Pero jle saca todo el partido a las im4genes que ve ante.
su televisor en un monocorde blanco y negro? No. Porque Vd. se pierde toda
la fuerza, la belleza y el ambiente que el color proporciona...

Ejemplo literario B. Gracian, Agudeza y arte de ingenio

Estas son las agradables proporciones e improporciones del discurso, con-
cordancia y disonancia del concepto; fundamento y raiz de casi toda la
agudeza...
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Ejemplo publicitario
John Sterling: Para los ya iniciados en la perfeccion de los encendedores
John Sterling, ahora también plumas, boligrafos y rotuladores. En oro o en
plata; con: toda la precision que ha dado nombre y fama aJohn Sterhng de
Cohbn o ; ~

DUBITACION
Definicién

En la dubitacién el comunicador deja al publico la posibilidad de elegir entre
dos 0 mds denominaciones distintas de la misma cosa o, en un plano més
general, permite la duda acerca de la estructuracién del discurso entero pro-
poniendo dos tipos de interpretacion de la totalidad.

Esquema:aobocon

Ejemplo literario P. Salinas, La voz a ti debida
Di, ¢podré yo vivir '
en esos otros climas,
o futuros, o luces
que estas elaborando,
como su zumo el fruto,
para mafiana tuyo?
2O seré solo algo
que naci6 para un dia
tuyo (mi dia eterno)...
Ejemplo publicitario
Velero ,
Con un solo. metro de Velcro
.. haga el mejor cierre para un colchon
.. 0 para dos monos de trabajo
.. O para tres coynes decoratlvos

.. 0 para cuatro botas de coleglal
.. 0 para cincuenta blusas...
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ENUMERACION / ENUMERACION CAOTICA

Definicion

La caracteristica fundamental de la enumeracmn es la subd1v1s1on de un
tema, que pasa a presentarse a través de una serie de detalles. Estos detalles
se coordinan o sindética o asindéticamente. De este modo, una parte o la
totalidad de uha comunicacion o de un texto pueden constar de una enume-
racion. : ‘

Una variante de la enumeracion es la llamada enumeracion cadtica’ llamada
as{ por el romanista Leo Spltzer . Se distingue de la enumeracién conven-
cional por la incoherente acumulacion de los elementos que la componen.
Con esta incoherencia no pierde su capacidad expresiva sino que refleja
adecuadamente, en los casos logrados, un estado animico o una situacion
revuelta y efectivamente cadtica.

Esquema: Enumeracion: A—a+b+ctn-
Enumeracion cadtica:a + r+ j+ k +n... -

Ejemplo literario (Se presentara primero un ejemplo de enumeracién y
luego uno de enumeracion cadtica). .

F:de ROJaS La Celestina

E en su casa fa21a perfumes, falsaua, estoraques menjuy, animes, 4mbar,
aigalia, poluillos, almizcles, mosquetes. Tenia una camara llena de alambi-
ques, de redomillas, de barrilejos de batro, de vidrio, de arambre, de estafio,
hechos de mill faziones.

R. Alberti, Roma, peligro para caminantes

Perchas, peroles, picaros, patatas,
aves, lechugas, plésticos, cazuelas,
camisas, pantalones, sacamuelas,
cosas baratas que no son baratas.

Frascati, perejil, ajos, corbatas,
langostinos, zapatos, hongos, telas,
liras que corren y con ellas vuelas,
atas mil veces y mil mas desatas.

'8 1. Spitzer, «La enumeracién cadtica en la poesia modernan, Lingiiistica
e Historia literaria, Madrid, Gredos, 1974, 247-291.
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Ejemplo publicitario
Enumeracion SILOGISMO / ENTIMEMA
Definicion : ' . B

Martin Coédax: Brillante. Intenso. Elegante. Persistente. Amplio. Alvarifio
100% de las Rias Baixas. De clima htimedo y suave. De suelo 1doneo Sabe
a Galicia. Sabe a Glorla D1V1no (Tambren es muestra de asmdeton)

Bien mirado, estos dos fenomenos no son ﬁguras retorlcas sino procedr—
mientos de argumentacién logico-filosoficos. Si los menciono aqui es
porque se utilizan muy a menudo en textos literarios e incluso publicitarios y
porque representan recursos patentemente argumentativos.

Con el silogismo se estructuran las ideas de modo que se llega desde una
proposicién a una conclusion. El esquema riguroso es el siguiente: 1° propo-
sitio; 2° rationes -subdivididas en praemissa maior y praemissa minor y
finalmente; 3° conclusio. El ejemplo que se suele citar es; 1° Socrates es
mortal; 2° todos los hombres son mortales; 2° Socrates es un hombre luego
3° Socrates es mortal

Hay que tener presente que el esquema estrxcto del sﬂoglsmo €s susceptrble
de modificaciones dando lugar al entimema que se caracteriza como reduc-
cion del sﬂoglsmo es decir el esquema se limita 0 bren a propositio y

19
rationes, o bien a rationes y conclusio

Enumeracron caotlca

SEAT: Buscarse la Vlda buscar piso, buscar el chmatromc buscar la radio
CD, buscar esas llantas de aleacron buscar un trabajo mejor, buscar una
salida... No busques mas.

OXIMORON
Definicion
El oximoron es una variante de la antitesis puesto que en ¢l se unen, 16gica-
mente hablando, dos conceptos que. se excluyen mutuamente, con la
particularidad de que van formando una paradoja posible ya que la contra-
diccidn es s6lo aparente'y se revela como realidad mas profunda a través del
contexto. La mayoria de las veces los términos antitéticos s& colocan inme-
diatamente seguidos y aumentan asi el efecto alienante y sorpresivo, Pero:
también el efecto persuasivo se agudiza de este modo. Asi un ‘silencio elo-
cuente’ se conv1erte en un 51lenc1o partrcularmente expreswo

Esquema: sﬂoglsmo proposmo — praemissa mayor + praemzssa menor =
conclusio : o

entimema: propositio — conclusio; praemissa — ‘c,o'nclu;vio'

Ejemplo literario J. Manrique, Coplas a la muerte de su padre‘

Este mundo esel camino
para el otro qu’es morada
sin pesar;

mas cumple tener buen tmo
para andar esta jornada
sin errar ‘
partrmos cuando nascemos'
andamos mientras vivimos,
y llegamos e
al tiempo que fenecemos;

assi que quando morimos

descansamos.

Esquema: A «»B=C

Ejemplo literario San Juan de la Cruz, Cantzco espmtual

La noche sosegada

en par de los levantes del aurora,

la musica callada,

la soledad sonora, AR
la cena que recrea y enamora. R

Ejemplo publicitario
Magno: Un poco de Magno es mucho.

1% Véase: B. Mortara Garavelh Manual de retérica; Madrid, Catedra,
1991, 26s. . e
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Ejemplo publicitario Ejemplo literario Garcilaso de la Vega Soneto XXII

En tanto que de rosa y d’azucena

Se muestra la color en vuestro gesto, .

y que vuestro mirar ardiente, honesto (adj. ) ‘

con clara luz la tempestad serena. (epit.) o

Vitrofib: El calor se escapa por techos, paredes y ventanas. Ahl estd el p
blema. Y ahi tenemos que poner la solucion: el aislamiento térmico.

Fi de.amplificacion lativ
‘zguras amp zﬁcaczqn acumile . Ejemplo publicitario -
’ ETO Ginebra Bombay: Lo mejor de la vida son los pequenos detalles
ADJETIVO - EPITETO -
Definicién = \, : .

‘ jiit 1 s i , ; STy . p i COMMORATIO
El sustantivo, como todas las palabras de por si, posee un valor universal

el sentido de que designa todos los fendémenos pertenecwntes a una clase o
especie (la palabra ‘arbol’ de31gna todos los arboles). Para arrancar el sus
tantivo de este ‘anonimato’, es'decir, individualizarlo, se recurre al adjetivo
que destaca por 1o menos una particularidad. Este adjetlvo tiene una doble
funcion: por un lado, uha funcién especificativa que afiade una-informacién
que va mas alla de la significacién propia del sustantivo, por otro, puede
sefialar o matizar una parte inherente del significado. Seran adjetivos parti-
cularizantes los = primeros, mientras que los segundos sirven : de
intensificaciéon de lo ya pertinente o suponen una clara afiadidura este‘uca

Estos ultimos se suelen designar como epiteton (epithetuim ornans).
El epiteto se presenta con frecuencia bajo esta doble o triple adjetivacion.
Evidentemente, el hecho de que un epiteto exprese y repita un matiz in-
herente no significa forzosamente que sea este‘ucamente inoperante (und
«clara claridad» serfa bastante tautologica e 1nexpreswa ‘mientras que una
«clara luz» ya puede adquirir valores estéticos segiin el contexto en el que;
aparezca). La hlpalage o endlage, tratadas también en este repertorio como
figuras de posicion, son casos de dependencia del adjetlvo ‘de un sustantivo
ajeno que no pocas veces pueden ser simultineamente una smestesm como
en el caso siguiente: «el trino amarillo del canario»*’ "‘

Definicion , o
La commoratio amplifica un tema por repeticion del mismo pensamiento. Se
pueden repetir los mismos elementos léxicos o los mismos conceptos a tra-
vés de sindnimos u otros tropos que a su vez pueden ser colocados a manera
de climax.

Esquema: Tema — a + b + ¢ (mismos conceptos o sinénimos).

Ejemplo literario J. Manrique, Coplas a la muerte de su padre

Tantos duques excellentes,
tantos marqueses e condes
¢.varones

como vimos tan potentes

- di, Muerte, do los escondes
e traspones?

Ejemplo publicitario -
Carlos III: Una gota de Carlos III es s1empre una gota de Catlos III

Esquema: sust. + adj. (+ adj. + adj.) COMPARACION'

Definicién s e ‘ ;
La similitud se puede expresar en. el mvel sintictico en el que se de31gna
como comparacion,’y en el textual; dando lugar a la parabola. Logicamente
hablando, la similitud resulta de la yuxtaposicion de dos realidades cuyo
denominador comn, el tertium comparationis, se evoca a través de particu-
las de comparacion (como, tal, asi, parecido a, semejante a, etc.). La
correspondencia entre los elementos del nivel primario de comparacion y el
secundario puede ser total o minima. Igualmente la formulacion de la simili-

) Véase también para el 4mbito del castellano el exhaustivo estudio de G.
Sobejano, El epiteto en la lirica espafiola, Madrid, Gredos, 1956. V
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descriptio personae los topoi de la descendencia, la estirpe, la patria‘, e‘.:l‘
aspecto, el cardcter, la formacion, el es’tado yla fortufla de la persona descri-
ta, como se puede comprobar todavia en las pyohﬁcas descripciones de
epopeyas, de cantares de gesta y, como no, en mnume'rabl‘e,s noyelas’..,En\
ciertas épocas se consagraron incluso formas de caracterizacion egt,ereot1pa-
das como en el blason petrarquista, que consiste en 1{11 enumeracion de los
encantos femeninos siguiendo un esquema preestablecido de la cabeza a los
pies ya prefigurado en las descripciones del Cantar de los cantares. s
No solo en lirica y narrativa, también en el drama nos enqontlje}mos con
descripciones de personas; ahora bien, la labor de carac':t?mzacmn de _las
figuras dramaticas se lleva a cabo no sélo a través del,cofilgg veybal, sino
_ principalmente mediante codigos extraverbales que el piblico percibe mate-
rializados en los actores en el escenario.

tud puede ser extensa o limitarse a la palabra aislada. Al suprimir la p
la de comparacion nace —segiin la definicién tradicional— la metaf;
formulacion extensa en la que tanto el texto original como el fendm;
evoca comparativamente poseen una cierta autonomia ideoldgica dege
en la alegoria. La parabola —como la conocémos, por ejemplo, de los
gelios— es un texto con autonomia propia pero que mantiene una f
de comparacion expresa que permite equiparar una ‘historia’ con Ia ¢
intenta ilustrar («el reino del cielo es como...»).

Esquema: A es como B.

Ejemplo literario G. A. Bécquer, Rima VI

iCuénta nota dormia en sus cuerdas
como el pajaro duerme en las ramas,
esperando la mano de nieve

que sabe arrancarlas!

Esquema: Figura/ personaje=a+b+c+n

j

Ejemplo literario F. de Rojas, La Celestina y e
Los ojos verdes, rasgados; las pestafias luengas; las cejas delgadas ¢ alcadjas;
[a nariz mediana; la boca pequefia; los dientes menudos ¢é blancos; los labios:
colorados é grosezuelos; el torno del rostro poco mas luengo que redondo; S:l
pecho alto; la redondez é forma de las pequefias tetas, {quién te la podria
figurar?...

Ejemplo publicitario
Danone: tan natural como la naturaleza.

DESCRIPCION

Definicion Ejemplo publicitario I ,

0ld chap (personificacién de unos tejanos): Viejo amigo, gsi me llaman. .
He conocido el fiio y el calor, el placer y la aventura; siempre en camino
_junto a un perro, una guitarra y una silla de montar. Por valles y montafias,
por torrentes y praderas, he dejado en los senderos huellas de lucha, de amor
y libertad. Soy rudo como el viento, suave como la hierba; tenaz como la

lluvia. Mi nombre es Old Chap.

Como indica el mismo término, la descripcion amplia, presentando ma
namero de detalles, lo que se quiera comunicar acerca'de una persona,
tiempo, un objeto o un lugar concretos. El efecto perseguido por la acumul
cion de elementos descriptivos es la evidencia, es decir, una presentacion tal
del objeto que el oyente o lector lo conozca con mayor claridad. Los emis
res que presentan descripciones en una comunicacion pueden \}ariar; el
testigo ocular (la ticoscopia), la vision, el suefio, formulas fijas de introduc-
cion ete. Los detalles descriptivos no se retnen arbitrariamente sino que se
rigen en la retdrica escolar segin los loci de la inventio, sin quitar por ello
sin embargo, al autor su libertad creadora.

Seglin el objeto de la descripcién se distinguen cuatro especies de descrip-
cion, que desde luego no siempre se pueden separar tan limpiamente en el
texto concreto, pudiendo producirse interferencias y solapamientos de los
diversos tipos. . : S , SRR

DESCRIPCION DE COSAS Y ACCIONES / PRAGMATOGRAFIA
_ Definicion ‘ ’
Esta especie de descripcion, también llamada pragmatografia, se refiere a la

objetos abarca desde la cosa mas insignificante hasta la de una obra de arte,

Descripcién de personas cripcién de acciones es del dominio de la épica lo que no excluye

La descripcién de una persona o prosopografia acumula detalles acerca de
las, caracteristicas externas o internas de un personaje. Pueden entrar en la.

mediante la afiadidura de detalles siempre nuevos.

descripcién de objetos y de acciones. Como es natural la descripcion de:
(convirtiéndose incluso en género literario auténomo, la écfrasis). La des-

realizaciones en los otros modos. En cada caso se ilustra el tema ceniral
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Esquema: Cosa o accibn=a+b+c+n

Ejemplo literario M. d’Ors, Es cielo y es azul +

El murmullo de la ltuvia
ensombrecia las tardes

de domingo. Las campanas -
de la catedral sonaban

grises y enormes. Las ocho.
Los cristales reflejaban
algtn farol moribundo.
Silbaba un tren, y te hetia
extrafiamente. Tu madre
planchaba. A veces la oias
suspirar. Y luego ya

solo el reloj. Por las raas
tropezaban los paraguas
lustrosos. T en la ventana,
mirando el tiempo, mirando
la luvia, ‘el musgo, la vida,
musando en las pensarafias...

Ejemplo publicitario

Centro de informacién del diamante: La noche de los diamantes én flor.
aire de los claveles es tan unico como el fulgor de los dlamantes (

diamante es para siempre.

 DESCRIPCION DE LUGARES / TOPOGRAFiA

Definicion
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wel sol no halla paso a la verdura;
| agua bafia el prado con sonido,
alegrando la hierba y el oido.

Ejemplo publicitario
Fau de Bryage: La tierra himeda, la hietba, la madera y el viento entre las
_hojas. Eau de Bryage. Eau de Toilette.

PESCRIPCION DEL TIEMPO / CRONOGRAFiA

P
{

PDefinicion

En la descripcion del tiempo, o cronografia, se acumulan detalles que evo-
can y precisan un espacio temporal, real o inventado. Estos detalles pueden
hacer referencia también al transcurso del tiempo. A menudo se presentan en
la introduccién de una obra a veces llegan a constituir incluso, el principio
ordenador de la totalidad de un texto (por ¢j..las Sonatas de Valle-Inclan).

Esquema: Tlempo / momento =a+b+ c +1

Ejemplo literario L. de Gongora Soledad przmem

Era del afio la estacion florida

en que el mentido robador de Europa
- media luna las armas de su frente,
y el sol todos los rayos de su pelo
luciendo honor del cielo,

en campos de zafiro pasce estrellas.

Ejemplo publicitario

Royale Ambrée: Nos dimos la mano... é| retuvo la'mia durante unos instan-
tes. Pasaron horas y no obstante un agradable perfume permanecié en mi

En la descripcion de un lugar se puede distinguir entre el recurso que descr mano.

be un lugar real (topografia) y el que evoca un lugar ficticio (topotesi

como, por ejemplo, la del locus amoenus.

Esquema lugar=a+ b tctn

Ejemplo literario Garcﬂaso de la Veéga, Egloga [II

Cerca del Tajo eti soledad amena,
de verdes sauces hay una espesura
toda de hiedra revestida y Ilena,
que por el tronco va hasta Ia altura
y asi la teje arriba y encadena’

DIGRESION

Defimcmn

En el nivel textual la dlgresmn es 10 mismo que el parenteSIS en el sintactico
y ¢l hipérbaton en el nivel léxico. Es decir, el autor rompe la coherencia de
un texto tematicamente unitario mediante la intercalacién de una unidad mas
o 'menos independiente cuyo tema puede ser complementario, indiferente o
contrario al tema central. Pueden plasmarse como ejemplo, parabola, demos-
tracién, argumentacion ete. Se da con mucha frecuencia en la narrativa.
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Esquema: texto principal - texto secundario afiadido - texto principal.
. I y o o . FIGURAS DE OMISION
Ejemplo literario B. Gracidn, Agudeza y arte de ingenio ‘
De la semejanza suele pasar el ingenio al exceso, que hace el sujeto al ¢ ‘
Generalidades

mino; deste modo don Diego de Morlanes, superior ingenio y universal
un culto poema del incendio troyano, dijo:

Las figuras de omision se oponen en cierto modo a las figuras de
amplificacion pues su cometido es el de reducir la informacién. En la

clasificacion propuesta por Quintiliano siguen el procedimiento de la

si toda Troya es un Etna. detractio, en el sentido de que el comunicador omite elementos de la

Adelant6 el piadoso Eneas a la Fénix, comunicacién normalmente imprescindibles para la transmision del

dejando por poca la semejanza. ‘ o RN mensaje.

; : o ‘ La retorica clasica habla en este orden de ideas del ideal de la bre-

vitas, es decir, la capacidad del comunicador de transmitir un maximo

de informacion en un minimo de espacio. El extremo negativo de esta

tendencia a la reduccion puede llevar también a la obscuritas, es decir,

a la imposibilidad de entender cabalmente el mensaje. |
La omision de elementos imprescindibles constituye naturalmente
una alienacion y con ello un factor de sorpresa que exige del receptor
una formacién y unos conocimientos muy amplios del contexto en el
que se sitda la comunicacion. Sobre todo, precisa un mayor grado de
colaboracioén con el emisor, puesto que esta llamado a interpretar el
texto ‘rellenando’ las lagunas, es decir, aportando conocimientos e
informaciones suplementarias no-incluidas o solamente sugeridas en el
texto.

Aungque parezca contradictorio, la omision de elementos es un mo-
do de hacer mds sugerente e incluso mas matizada, mas connotativa y
una comunicacién mas sutil precisamente porque el receptor debe
aportar su visién personal. Ademas esta formulacién rigurosa y sin
desvios mediante figuras de omision puede aumentar la claridad y el
carcter sintético de una oracion o incluso de un texto completo. El
lenguaje de los diccionarios, de los 'tl'tulos de los telegramas o el len-
guaje de las computadoras constituyen ejemplos aunque no siempre
estéticamente satisfactorios, si potencialmente eficaces del empleo de
las figuras de omision.

La Fénix no sale ufana
entre cenizas deshechas,
como él entre ardientes 1lamas,

Ejemplo publicitario

Galatea: Galatea Su colonia de siempre... - ~ ,
Mas joven. Mas al dia. Mas actual. Una lluvia de frescura que renace e
colonia de siempre. Galatea: La mas agradable, sorpresa de frescura j
después del bafio. Y en todo momento. Galatea Su colonia mas actual.

EPIFRASIS

Definicion

Con la epifrasis se amplifica una unidad smtactwamente completa anadlen
al final de la misma nuevos elementos smtacncos

Esquema: A (oracion completa) +b (elementos complementanos)

Ejemplo literario P. Salinas, La voz a ti debida
Y puedo vivir en ti:

sin temor

a lo que yo mas deseo,

a tu beso, a tus abrazos.

Ejemplo publicitario

El Vi de Netol: Con El Vi de Netol su plancha Vuela y su ropa queda com
nueva.. lcada vez!
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ASINDETON

Definicion
El asindeton se opone al polisindeton y consiste en la omisién de las conjun-

ciones- normalmente usuales entre elementos coordinados de una oracién
Esos elementos pueden ser palabras, partes de la oracién o frases enteras.

Esquema a,b,¢,n (ausenc1a de conjunc1ones)

Ejemplo literario. Tirso de Mohna El burlador de Sevzlla

iFuego, zagales, fuego, agua, agua!
jAmor, clemencia, que se abrasa el alma!

Ejemplo publicitario

Myurgia: Eterno, imborrable, magico, endiabiado... Perfumes Myurgia.

ELIPSIS

i

Definicién .
La elipsis surge de la o0 omision de uno 0 mas smtagmas que deben deducuse
del contexto o incluso de la situacion en la que se formula el recurso La
omisién se efectia en la mayoria de los casos sobre los elementos de menor
peso seméritico, permaneciendo en el texto sélo aquellos elementos i impres-
cindibles para la transmisién de la informacion. La orden «fuera» dirigida
una persona ‘se'reduce al minimo informativo, faltan: por lo menos” sujet
objeto. y ' predicado de una oracion que podria‘ser: «Le ordeno abandorar ¢
recinto.

Esquema abe (o1a010n completa) —ab,acoa (o1ac1on abreVIada)f?

i

E]emplo literario B. Gra01an Ordculo manual

Lo bueno, si-breve; dos veces bueno.

Ejemplo publicitario

Vega finai Sabor suave. Placer intenso.

Casi todos los esloganes individualizadores de la publicidad son eliptico
existen incluso anuncios que llegan al extremo de la total elipsis verbal,
limitindose exclusivamente a lo icénico o a lo sumo a la indicacién del
nombre de la empresa. Especialmente en los anuncios ‘de articulos de lujo.
(S. Dupont, Cartier, Loewe, etc.)

EL ORNATUS 247

PERCURSIO

Definicion

LLa percursio consiste en la enumeracién de una serie de temas que hubleran
necesitado o merecido cada uno un {ratamiento extenso. Es por tanto una
yuxtaposicion de «sumas sin-detalle» (Lausberg), es decir, la reduccién’de
un texto a la presentacion de su contenido informativo minimo. La forma de
su realizacion es frecuentemente la agrupacion asindética que se encuentra
en la introduccién y / o en la recapitulacién del discurso. Un indice de cual-
quiet comunicacion es siempre una percursio.

Esquema: t; +t,+tz+t, (t=temao palabra clave)..

Ejemplo llterarloF de RO_]aS La Celestma - ,

Lo [
RIS PRSP

Lee los ystoriales, estudia los filosofos, mira los poetas. .. ¢ .

Ejemplo publicitario

Renfe: Se lo preguntamos a Vd. que estd tan preocupado y con razén, por
los acuciantes problemas de nuestro tiempo —la contaminacién, la conges-.
tion del trafico rodado, el progreswo encalecnmlento dela energla etc.

RETICENCIA

Definicién Ry SHNtEy

La reticencia consisté’en interrumpir una oracion, es decir, tina idea o una
seri¢ de ideas dejando la’oraci6n sin acabar, sefialando la omisién con pun-
tos suspensivos o' a través ‘dé ciertas férmulas. El criterio ‘distintivo es, por
tanto, lo inconcluso, el final abierto de la formulacién. También en este caso
se requiere; la colaboracién del receptor si bien por lo general el final. no
realizado se puede deducir sin dificultad del cotexto y contexto. No se debe
confundir la reticencia con la pausa, que también se seéfiala con frecuencia a
través de puntos suspensivos pero que se produce. después o acaece. entre
oraciones completas. Normalmente las reticencias equivalen a-un. ‘silencio’.
entre réplicas o se emplean para aumentar la expectacién del receptor.

Si en el habla comun la reticencia es a menudo sefial de un dominio defi-
ciente de la lengua, en el discurso y en la literatura muestra la participacion
afectiva delautor en €l tema que trata o; en’ocasiones, su miedo’de enfrentar®
al publico con un asunto desagradable.

Esquema: abc (= oracién completa) ab... (= reticencia).
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Ejemplo literario R. del Valle Inclan, Tirano Banderas

Mariano, hagalo usted, se lo ruego, en nombre de la Madre Patria. [ ] Sl
cable comunica alguna novedad politica...

EJemplo publlCltarlo
Instalpark muebles: Quien a buen a1b01 se arrima. .

ZEUGMA

Definicion
El zeugma o ceugma se entiende como la utilizacién de un elemento:sintac.

tico comun a varias unidades anélogas de la misma oracién. (Por ejemplo un
verbo para varios complementos, ahotrando asi la repeticion del verbo para
cada uno de ellos). El elemento comitn puede ponerse al principio, en medio
o al final de los sintagmas coordinados.
Se puede distinguir —como lo hace Lausberg— entre el zeugma sencillo y
el zeugma complejo. En el ] prlmer caso se menciona un sintagma que en el
fondo deberia acompafiar a varias partes de la oracion (p. ej. un verbo para
varios objetos coordinados); en el segundo, el zeugma complejo se distingue
por el hecho de que uno de los sintagmas coordinados no coincide comple-
tamente con el elemento comun. Esta falta de coordinacion puede referirse
tanto al ambito sintictico como al semantico. El sintéctico, llamado silepsis,
puede consistir p. ej. en la no coincidencia del nimero o caso gramaticales,
o0 la no coincidencia de la persona, etc. En el caso del zeugma semantico.esta
falta se revela en una distorsion de la coherencia entre el elemento comiin y
los que coordina y puede llevar facilmente a unas formulaciones graciosas,
intencionales o no (los alumnos tomaron apuntes y el pelo al profesor).

Esquema:a+b; +b;+ by +by; by+by+a-+by+byby+ b, + by +b, +a.

Ejemplo literario R. Alberti, Cal y canto

Ay, me estabas tii viendo,
pero un puiio‘de cal paralizaba
mi lengua, pies y manos!
EJemplo publlCltaI‘lo , ,
Electrodomésticos Teka: Somos ex1gentes en estética, funcionalidad y gama.
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5 FIGURAS DE APELACION

Generalidades

Las figuras de apelacion responden a aquella funcidén lingtiistica

que R. Jakobson llamé «funcién conativa» y que se caracteriza fun-
damentalmente por destacar la relacion que establecen entre si emisor

y receptor.

-La-apelacion se: mamﬁesta mas palpablemente en la comunicacién

oral y entre personas insertas en situaciones reales: el profesor que se

dirige a sus discipulos, el sacerdote que prédica o la persona que es-
cribe una carta; pero también se da en la comunicacion escrita’y en la
ficcion literaria siendo el paradigma més patente la figura del narrador
en la narrativa, el yo lirico en el poema o la figura dramatica en el
teatro. La persona apelada es el oyente o lector, es decir, el destinata-

rio de la comunicacion. En casos eéxtremos la persona que apela puede

convertirse en la persona apelada, como ocurre, por ejemplo, en el
desdoblamiento propio de los mondlogos.

Caracteristica predommante de este «enfrentamientox» entre emisor
y receptor es el no ser expresion de una actitud natural y auténtica,
sino tener siempre algo de artificial, de apariencia. El que apela des-
empefia el papel de un actor. En algunas retdricas convencionales se
designan como ‘ﬁguras de afecto’. Algunas ﬁguras de apelacion estan
emparentadas con el recurso de la ironia, pues la comunicacion que
pretende realizar con el publico es una comunicacion aparente; las
preguntas son aparentes, las respuestas también, el didlogo es un dia-
logo ficticio. Lausberg estudia gran parte de las figuras que nos
conciernen aqui bajo un punto de vista formal designandolas como
inmutatio syntactica, como figuras de la adversio. En cualquier caso,
ambos fenémenos tienden a llamar la atencion del publico y, por tan-
to, resultan sumamente aptos para apelar al oyente o al lector y
despertar su interés y sus afectos.

De todas formas son procedimientos ahenantes dado que constitu-
yen una perturbacmn de los habitos comunicativos normales que se
suelen establecer entre emisor y receptor. Precisamente de esta:.cir-
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ras, dado que resultan mas afectivas y emoc10nales por su innegab]
inmediatez.

APOSTROFE

Definicion

El apéstrofe se caracteriza por el hecho de que el comunicador finge aparta
se' del publico. Es' decir, el hablante ya no se 'dirige directamente a sug
oyentes sino a otro supuesto receptor, por ejemplo, a su adversario en di
cursos: deliberativos y- forenses, o -a:-personas ausentes (mitolégicas,
imaginarias, historicas), -0 por Gltimo a cosas o conoeptos abstractos (
muerte, el amor, la esperanza).

puesto conv1rtlendolo en part1c1pante clandestmo en la cc,\mumcacmn amo-
rosa.

sin g : P
Esquema: El emisor se dirige a receptor ajeno.

Ejemplo literario Tirso de Molina E/ burlaa’or de Sevzlla

iAy, choza, vil instrumento
de mi deshonra y mi infamial
iCueva de ladrones fiera,
que mis agravios ampara! -

EJemplo publlcltarlo

y recuierda siempre la tiefra en la que has namdo
Tintos de Navarra. Hijos de nuestra tierra. -

EXCLAMACION .

Definicion

la modificacion de la articulacion, es decir, mediante una pronunciacién y

empleo de vocativos o interjecciones.

cunstancia puede emanar la capacidad persuasiva de este tipo de figu

Es un recurso, frecuentlslmo en la poes1a amorosa en la que el poeta tantas
veces se dlrlge a su amada relegando aparentemente al lector a un segundo,,

Tintos de Navarra: Estamos orgullosos de ti. Nos emomonamos cuandoi
naciste. ‘Cuidamos de ti durante tu Juventud Ahora, que ya has madurado,
s6lo nos queda darte un Gltimo consejo: rodéate de gente que te sepa valorar

La exclamacion es expresion de los afectos y se refleja én mayor medida en

entonacion ‘adecuadas. También se’ mamﬁesta formalmente a traves del
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Esquema: Manifestaciéon enunciativa de afectos.

Ejemplo literario J. Manrique, Coplas a la muerte de su padre

Amigo de sus amigos, i
iqué sefior para criados,, ., ..o,
y parlentes' ; ;

;Qué enemigo d’enemlgos',

iQué maestro d’esforgados

e valientes! o
jQué seso para discretos y C
Qué gracia para donosos! -

jQué razon! ‘

;Qué benigno a los sujetos', ,

;A los bravos e dafiosos,. .- ..,

qué leon!

Ejemplo publicitario
Carlos III: jQué bien se queda con Carlos III!

PREGUNTA RETORICA N y

Definicion L o

La pregunta retorica consiste en una oracién interrogativa que no precisa o
de la que no se espera respuesta porque ya la contiene implicitamente. Es,

por tanto, s6lo una pregunta aparente que sustituye un enunciado o una ex-
hortacion intensificandolos. A menudo expresa los afectos del orador.

Esquema: Pregunta a la que no se espera respuesta

Ejemplo literario Garcilaso de Ia Vega, Egloga I

(D’un alma te desdefias ser sefiora

donde siempre moraste, no pudiendo
della salir un hora?

Salid sin duelo, lagrimas, corriendo.

Ejemplo publicitario ;
Universidad de Navarra: ;Dénde mejor?
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SERMOCINACION i i i ~
L s ' CION / DISIMULACION
Definicion SIMULACION/ 0
Definicion

En la retorica clasica la dissimulatio es el intento de ocultar la opinién per-
sonal del comunicador, en cambio a través de la simulatio se finge defender

la opinion contraria. T

Lg serrpocinacién se caracteriza por una modificacion de la’ funtiona
discursiva, en este caso del hablante respecto de si mismo. El comumnieae
(hablante / autor / figura) a pesar de que sigue hablando, pone lo que dice
bgca de ofra persona. Este discurso ficticio se puede manifestar de mod
diferentes: en la lectura de una carta o como dialogo en el que el comunics Esquema: Fingimiento de una opinion distinta de la propia.
dor desempeiia el papel de otros hablantes. : Colostina
Una posible variante es el dialogismo, en el que la persona que habla lo
como si hablara consigo mismo, es por tanto un didlogo ficticio; regido
un desdoblamiento del emisor. También se conoce como variant’e la ficcio
dg un didlogo entre comunicador y el publico, es por tanto un «monéle
d1a19gado» (Lausberg). El hablante expresa una pregunta o una aﬁrmacig'
fingidas del adversario dando una respuesta. (Uds. dir4n..... pero yo les con
testo....). No hace falta recalcar el parecido con la pregunta retérica.

Ejemplo literario F. de Rojas, La Celestina

;O qué glorioso es dar! ;O qué miserable es recibir! jQuanto es mejor el acto
de la possision, tanto es mas noble el dante qu’el recibiente!

(En el cotexto queda claro que Sempronio sélo-busca la recompensa por su
trabajo). S

Ejemplo publicitario : ;

Revista Triunfo: Como negoVCié:publicifafio Triunfo es un fracaso.

Esquema: Comunicador finge discurso. ajeno. Triunfo es la 2*
riunfo es la 2°.

Ejemplo literario Garcilaso de la Vega, Egloga Il
Albanio: jAqui tuviese yo quien mal me quiere!
Descargado me siento d’un gran peso;
paréceme que vuelo, despreciando
monte; choza, ganado, leche y queso.
{No son aquéstos pies? Con ellos ando:
" Ya'caigo en ello: el cuerpo se m’ha ido;
soloel espiritu es este que ora mando.
(Hale hurtado alguno. o escondido
mientras mirando estaba yo otra cosa?
O si quedd por caso alli dormido?
Una figura de color de rosa
estaba alli dormiendo: ¢si es aquella, .
mi cuerpo? No, que aquélla es muy hermosa. .

6. LOS TROPOS
© Generalidades

" La retorica tradicional designa los tropos como recursos de de sus-
titucién entendiendo con-ello que se forman a través de un cambio; el
cambio de una palabra por otra, de la expresion propia por otra, de la
nocién pertinente por otra.que noloes. = o S I Tty

Visto asi, bien podria tenerse la impresion de que el comunicador
escribe primero uh texto:llano y sobrio. que posteriormente ‘decora’.y
enajena seleccionado formulaciones ‘figuradas’. No es el lugar para
indagar en los misterios de la creacion literaria, por lo demas insonda-
bles; sin embargo, podemos sostener con- bastante seguridad que el
poeta o el publicitario, acierta desde un principio con la palabra y la
oracién definitivas, lo que no impide que introduzca pulimientos pos-
teriores. Sin embargo, importa recordar que el proceso creativo 1o -es

Ejemplo publicitario

Wemler: 4 Qué le parece la idea de poder disfrutar estas ocasiones, en color?
Lo primero es proporcionarse un buen televisor en color, como el Werner.:
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limita a la poesia, en el lenguaje coloquial también decimos que «Paco
es un burro», o en la publicidad se invita a «poner un tigre en el tan-
que» sin querer asi manifestar conocimientos zoologicos; lo que
pretendemos es abstraer de estas especies animales unas propiedades
que presuponemos tipicas para aplicarlas a personas u otros fendme-
nos.

No siempre la interpretacion ‘abstractiva’ resulta tan facil, en la
mayoria de los casos los tropos literarios son mas enajenadores, es
decir, la distancia entre los campos semanticos de los dos conceptos
que se equiparan es mayor. Lausberg habla en este orden de ideas de
«tropos por desplazamiento de limite» por un lado, designando asi los
tropos en los que los campos semanticos de los dos términos son in-
mediatamente colindantes o se solapan y los «tropos por salto» en los
que la distancia es mayor y a veces imposible de ‘recuperar’ interpre-
tativamente. Es cuando se produce la obscuritas o la opacidad de la
que hablan los estructuralistas y, no pocas veces, el en textos liricos
contemporaneos lector tiene que renunciar a la comprension del texto
o por lo menos de un determinado fragmento.

El otro extremo de la sustitucion lo constituyen los llamados «tro-
pos lexicalizados» que ya no se perciben como tales dado que han
entrado en el uso consuetudinario del lenguaje. Tropos como «tomar
una copa» o «ganarse el pan» no dejan de ser mas expresivos que la
expresion llana, pero ya no tienen tanto poder innovativo y poético;
_menos aun los llamados tropos necesarios, las catacresis, que suplen
una laguna en el vocabulario, como ocurre, por ejemplo, con «pie de
la montafia», «lecho de un rio», «nave espacial», etc.

Se puede distinguir, por tanto, entre la funcién léxica y la funcion
creativa de un tropo. Los tropos son indudablemente los recursos ex-
presivamente mas eficaces e individualizadores del lenguaje poético y
también del publicitario; también porque ofrecen al receptor mas po-
_sibilidades de colaboracion, de con-creacion. Esta circunstancia
evidentemente da origen a dificultades interpretativas que obligan a
renunciar a muchos lectores a la lectura, sobre todo la de textos que
consideran dificultosos, especialmente textos liricos en los que se
concentran acaso mas tropos que en ningun otro texto.

una tarea de ‘traduccion’ de un texto primitivo, denotatlvo no:poético
en otro poético y connotativo.
Cuando el poeta dice:

Nuestras vidas son los rios
que van a dar en la mar

. que es el morir;
alli van los sefiorios
derechos a se acabar
€ consumir;
alli los rios caudales, -
alli los otros medianos
e maés chicos,
allegados, son iguales
los que viven por sus manos
e los ricos. '

suministra estimulos a la imaginacién y las emociones del lector invi-
tandole a buscar en primer lugar una relacion entre vidas y rios, entre
mar y morir; a buscar, luego, un significado apropiado al cotexto, para
sefiorios, para los tres tipos de rios que se mencionan a buscar la signi-
ficacion y la diferencia entre «los que viven por sus manos» y «los
ricosy.
- Resulta evidente que ni rio, ni mar, ni sefiorios se emplean en su
sentido propio y denotativo, sino que muy por el contrario precisan
una interpretacion, una intervencion con-creativa del lector; cada uno
de los términos precisa una ‘adaptacion semantica’ al tema tratado y
una adaptacion sintactica al texto en el que se retinen. Todos precisan
de una vinculacion por estar demasiado alejados los unos de los otr
en su significado denotativo. Asi el rio sugiere, por ejemplo, la impre-
sion del fluir, transcurrir, nacer y terminar; mientras que el mar invit;
a la asociacion con'puerto, Hegada paz tormenta, 1ncert1dumbre in:
mensidad, etc. : .
No vamos a indagar mas en el proceso de con-creacion: que supcn ,
toda interpretacion de los tropos. Sin embargo, importa que una cosa
quede clara: las palabras no se utilizan en su sentido propio sino en un
sentido mas o menos alienado, no pertinente. El procedimiento no !
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ALEGORIA
Definicion
La retorica tradicional designa la alegoria como metafora de pensamiento
metafora continuada, indicando asf que la diferencia entre la metafora senc
lla y la alegoria es cuantitativa. En estudios més recientes encontramos, sin
embargo, definiciones discrepantes que designan la alegoria o bien como
<<amb1guedad en el nivel de la enunciacion que tiene dos interpretaciones |
coherentes»” o bien como «un simbolo o una metdforan??. La alegoria se
convierte asi en un fendmeno transfrastico, es decir, en un texto de mayor o
menor extension que se puede leer e interpretar de dos formas: una, quedan-
dose con el significado coherente que posee en un primer nivel fictico
ateniéndose a las significaciones primarias y otra, que considera los signifi-
cados secundarios o profundos detras de esta superficie coherente.
En no pocos casos el concepto de alegoria se equipara con la personificacion
como transferencia de propiedades humanas a animales, plantas o fenéme.
nos inanimados. Aqui no tenemos que ver con una alegoria sino una ficcién
creada por el autor en fabulas, cuentos de hadas, etc. También se designa
como alegoria, esta vez dramatica el recurso tan frecuente en el auto sacra-
mental, segin el cual las figuras dramaticas representan conceptos abstractos
como el amor, la penitencia, las buenas obras, etc. También se designan
como alegorias las representaciones de la justicia, de la muerte, etc. en cua-
dros o esculturas, ahora bien, no tienen en comun con la alegoria literaria
més que el nombre. En realidad son encarnaciones®

Queda, pues, manifiesto que la alegoria no puede concebirse como mera
sustitucion en el nivel 1éxico, sino por lo menos en el sintictico o incluso en
el textual. En cualquier caso se crea una coherencia de imdgenes que es
autosuficiente, pero que también tiene sentido en un nivel de interpretacion
secundario que, por norma general, es el principal. Esta circunstancia
aproxima la alegoria a géneros como la parabola, el exemplum, el enigma,
etc., en los que se da precisamente esta autonomia significativa de dos nive-
les, el de la propia narracion y el referencial.

2L Todorov, Littérature et signification, Paris, Larousse, 1967, 110.
2 M. Le Guern, Sémantique de la métaphore et de la métonymie, Paris,
Larousse, 1973; trad. esp. La metdfora y la mefonimia, Madrid, Cétedra,
1976, 47.
¥ Véase A. Strubel, «“Allegoria in factis” et “allegoria in verbis™y, Poéti-
que V1, 1975, 342-357.

EL ORNATUS 257

Aqui resulta de suma importancia la condeterminacion a través del cotexto y
del contexto, es decir, la referencia extratextual, puesto que el uno como el
otro tienen la funcién de orientar la comprension e interpretacién en. una
determinada direccion. Asi es como se distingue entre una alegoria comple-
ta, en la que no se halla ninguna referencia directa y explicita al nivel de la
realidad y una alegoria incompleta, en la que se aportan indicaciones refe-
rentes al nivel referencial (son las indicaciones del tipo «El reino de los

. 24
cielos es como...») .

Esquema: A —a; +a,+a;+a,envezde B—Db, +by+Db;+b,

Ejemplo literario V. Aleixandre, «Como serpiente», Sombra del Paraiso

Miré tus ojos sombrios bajo el cielo apagado.
Tu frente mate con palidez de escama.

Tu boca, donde un borde morado me estremece.
Tu corazén inmévil como una piedra oscura.

Te estreché la cintura, fria culebra gruesa que en mis dedos resbala.
Contra mi pecho calido sentf tu paso lento.

viscosamente fuiste so6lo un instante mia,

y pasaste, pasaste, inexorable y larga.

Te vi después, tus dos ojos brillando
tercamente, tendida sobre el arroyo puro,
beber un cielo inerme, tranquilo, que ofrecia
para tu lengua bifida su virginal destello.

Atn recuerdo ese brillo de tu testa sombria,

negra magia que oculta bajo su crespo acero

la luz nefasta y fria de tus pupilas hondas,

donde un hielo en abismos sin luz subyuga a nadie.

Ejemplo publicitario

Cava Extra Cristal Castellblanch: El mito que salté por los aires. Un grupo
de gente unido por fuertes lazos de amistad. Es oro vivo. Dos manos que se
buscan y las une una esperanza. Es oro vivo. La ilusién de un dia que jamas

se olvidara. Es oro vivo. Una cancién alegre que sale del corazon. Es oro
vivo. Cualquier momento del dia que deseas disfrutar. Es oro vivo.

24 Véanse las contribuciones al volumen Formen und Funktionen der
Allegorie, ed. por W. Haug. Stuttgart, Metzler, 1979.
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como el..., segundo..., actual..., ) que las hace mas fAcilmente reconocibles.
Definicion . Queda por aclarar si la sustitucién del nombre propio por un apelativo es una
n sustitucion auténtica y, consecuentemente, una antonomasia que se aparta de

La d.eﬁmcu’)n clésicg de la antonomasia como sustitucién de un nomp  |os habitos lingiifsticos normales. Acaso es menos habitual designar a un
propio por un apelativo o una perifrasis (p. €j. «el padre de los diosesy ~ pensador como un Aristoteles que llamar a Avristoteles ‘el pensador’, sin
de‘S¥gnar a Zeus o «el amlgo de las musas» para designar a un pbeta embargo, me parece que la sustitucion permanece reconocible también en
c'rl’qca en estudios mas recientes con el argumento de que este recurso cor estas circunstancias y que tenemos que ver con un auténtico tropo.

t1tu¥ria un mero proceso de abstraccion caracteristico de todas '
designaciones sin que pudiera entreverse, por el contrario, el ‘desvio’ im
prescindible en los tropos?s. Sin embargo, es evidente que en la antonoma
se procede segin un paradigma sinecdéquico y, por tanto, trépico, puest Ejemplo literario Tirso de Molina, E/ burlador de Sevilla
que enilas dos variantes se sustituye la parte por el todo. Las posibilidade No prosigas; que te engafia

de .rea.hzar esta sustitucién son maltiples: el nombre propio se sustituye po D o borlade .
la indicaci6n del topénimo (el Estagirita), de la profesion (el autor, el poeta
0 djc un atributo célebre (el principe de las letras, el fénix). La misma expli Ejemplo publicitario

F:am.(’)n es aplicable a instituciones en las que por lo general se sustituye | Restaurante Atlantico: Atlantico, el Rolls Royce entre los restaurantes.
1I}st1tuc1(i)n por el lugar en el que se ubicd (el Vaticano, la Casa Blanca, Pala

cio, o simplemente la ciudad: Parfs, Washington, Madrid). Tampoco s

deben obviar las analogias que puedan suscitarse entre la antonomasia vl ENFASIS

me‘Fonimia. El criterio fundamental es que el nombre utilizado para la susti-
tucion sea siempre un apelativo reconocido de una persona o una institucién
La condici6n necesaria para descubrir la sustitucion es que, tanto en el co-
textq como en el contexto, aparezcan referencias suficientes para poder,ﬁ
explicar estas apelaciones sustitutivas. El que no sabe que el Kremlin es la
sede del gobierno ruso no lo identificara como sustitucion. "
La ipversién de este procedimiento, es decir, la utilizacién de un nombre
propio en vez de un apelativo, procedimiento llamado como ya se ha visto
antonomasia vossiana (p.ej. un buen orador se designa como un segundo
Demostenes) se califica, por su parte, como tropo auténtico.

Ha de repararse, no obstante, en que no es el nombre propio el que posibilita
la sustitucién. En si resulta insignificante. Para hablar de antonomasia este
nombre ha de estar asociado a una serie de propiedades o valores destaca-
dos, puesto que son éstos los que posibilitaran posteriores sustituciones. Se
hace, por tanto, imprescindible la posibilidad de una condeterminacién a
través Qe referencias extratextuales, historicas, mitolégicas, etc. El que no
sepa quién era Demostenes e ignore sus dotes de orador no podré entender la
apliqacién del nombre a otras personas. En la mayoria de las antonomasias
vossianas aparece ademds una sefial de actualizacion (articulo, adjetivo, etc.

ANTONOMASIA / ANTONOMASIA VOSSIANA

Esquema: Apelativo / topénimo / profesion, etc. en vez de nombre propio o
al revés.

el gran burlador de Espafia.

Definicion

El significado corriente de la voz ‘énfasis’ es el de «fuerza de articulacion o
de entonacién con que se quiere realzar la importancia de lo que se dice o se
lee; afectacion en la expresion, en el tono de la voz o en el gesto» (DRAE).
Segun esta definicién este tropo puede explicarse como fenémeno oral y
fonético.

La definicién retdrica del tropo sigue de cerca la del Diccionatio que acabo
de citar, puesto que también en ella se apunta como en la mayoria de los
casos el énfasis va acompafiado por estas sefiales externas de articulacion.
En el énfasis como tropo, una expresién implica ocasionalmente una signifi-
cacién mas amplia, més precisa o més profunda de la que tiene en su empleo
habitual. (En la exclamacion «jQué mujer!» la voz ‘mujer’ implica un signi-
ficado mas amplio que sélo el de ‘ser humano de sexo femenino’, marca
claramente la admiracién y sorpresa). En las comunicaciones escritas el
emisor dispone ademds de signos graficos para sefialar esta enunciacion
enfatica (negrita, cursiva, corchetes, puntos suspensivos, mayusculas, etc.)
En la publicidad el autor suele buscar apoyo en codigos extraverbales que
sefialan o expresan el énfasis.

Esquema: a (voz habitual) destacada para expresar a; (significado ocasional
% Véase M. Le Guern (1976, 35). discrepante o modificante).
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Ejemplo literario G. de Berceo, Vida de Santo Domingo

(Santo Domingo dice a unos ladrones que en vano trataban de robar los
puerros de su jardin durante la noche):

Mas tales trasnochadas mucho non las usedes.

Ejemplo publicitario

Rexona, desodorante:
Ni le abandona,
ni se abandona.

EUFEMISMO / DISFEMISMO

Definicion

Con eufemismo se designa una sustitucién que evita una expresién propla
(palabra u oracion) desechada y estigmatizada, por la razén que sea, en aras
de otra menos comprometedora. Logicamente los tablies varfan considera:
blemente geografica, histérica y socialmente hablando. El procedimiento es
muy frecuente en el habla coloquial cuando se dice por ejemplo «invidentey
por ciego, «pasar a mejor vida» por morir, etc’
También existe el procedimiento inverso, es decir, la sustitucién de un ter-
mino habitual por uno malsonante, desagradable, insultante; el
procedimiento se suele designar como disfemismo. Las llamadas palabrotas
y los juramentos en el fondo son expresion disfemistica de la formulacién
‘contenida’ del mal humor, o el enfado o de la admiracién y de la sorpresa. i

Esquema: Eufemismo a (expresion mas agradable y menos comprometedo-
ra) en vez de b (expresion tabi).

Disfemismo: a expresién (malsonante o grosera) en vez de b (estandar o
habitual).

Ejemplo literario R. Castellano, La tasca de Tipsy

Chancleta era pintor de brocha gorda antes de entrar en los bancos a la hora
en que no estan los empleados.

%6 Véase por ejemplo R. Senabre, «El eufemismo como fenémeno linglifs-
ticon, BRAE, LI, 1971, 175-189.
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Ejemplo publicitario
Devorolor (desodorante podologico): Mi marido es un encanto a pesar de
ese problema con los pies.

HIPERBOLE / MEIOSIS

Definicion
La hipérbole se caracteriza por la sustitucién del término propio y pertinente
por otro que rebasa semanticamente los limites de la verosimilitud. La exa-

geracion asi conseguida se puede efectuar en dos direcciones, o bien
aumentando o bien disminuyendo el objeto o la situacion pero siempre
transgrediendo los limites de la verosimilitud.

A la disminucién del objeto o de la situacion se puede aplicar el término
meiosis. Sin embargo, no hay que olvidar que determinadas formulaciones
cotidianas también se pueden clasificar como hipérboles sin que llamen ya la
atencién a causa de la lexicalizacién que han padecido. (Asi en la pregunta
«;Todo el mundo contento?» ya no se piensa en la desmesurada exagera-
¢i6n, tampoco cuando una persona afirma que tiene tanta sed que se beberia
un barril de cerveza).

En textos literarios, en su inmensa mayoria sumamente atentos con la vero-
similitud de lo presentado, es precisamente a través de la introduccién de
situaciones o elementos inverosimiles y exagerados como la hipérbole pro-
duce efectos espectaculares. Y ello por su capacidad de activar la
imaginacién gracias a un un poder sorprendente y alienante que exige la
participacion interpretativa del lector.

Tampoco es hiperbélica la afirmacion de que la publicidad posee una ten-
dencia inherente a la hipérbole puesto que se trata de hacer lo mas atractivo
posible el producto o servicio que se anuncia; y la exageracion contribuye
facilmente a ello. Sin embargo, en el lenguaje de la publicidad la hipérbole
tiende a perder rapidamente su eficacia por resultar a menudo en exceso
iterativa (p. ej. los prefijos aumentativos hiperbolicos «extra- super- ultra-
hiper-, macro-» etc. pronto dejan de causar impacto en el receptor).
Finalmente, no es raro que en la literatura el empleo impropio e inadecuado
de la hipérbole produzca efectos de pomposidad y ampulosidad que rozan lo
afectado o también lo ridiculo. Utilizada deliberadamente puede producir
sorprendentes efectos irdnicos y grotescos («Frase un naricisimo infinito»).
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o extratextual, es decir, una sustitucion; el verdadero sjgniﬁcado de la expre- |
sién debe revelarsenos a través de los recursos gproplados con el fin Fle que
el receptor descodifique precisamente lo cg)n.trano de ’10 enunmado'. Sien un
dia de nubes y tormenta se anuncia: «jQué tiempo mas.estupendo.», Ia. mis-
ma situacién meteorolégica basta para contra-determinar la' a}ﬁrmacmn v |
detectar la intencionalidad irénica. T. Todorov lo fo’n,nula 'dlglend(? que la |
ironia «est une contradiction entre le sens de I’acte d’énonciation déclaré et

: [ T . L 27
celui de ’acte d’énonciation impliciten™'.

Esquema: hipérbole: a, (expresion exagerada) en vez de a (expresién no
mal). ‘

meiosis: a; (expresion reductiva) en vez de a (expresién normal),

Ejemplo literario Garcilaso de la Vega, Egloga Primera
Con mi llorar las piedras enternecen

su natural dureza y la quebrantan;

los arboles parece que s’inclinan.

Esquema: a (expresion contraria) en vez de a; (expresion originaria).
Ejemplo publicitario | | |

BOSCH: En este horno las recetas salen solas. Ejemplo literario Tirso de Molina, £/ burlador de Sevilla
,Qué plato es este, sefior?

Este plato es de alacranes

TRONIA y viboras.

icié / i il plato!
Definicion ‘ / {Gentil p
En realidad habria que considerar la ironfa en un marco mas amplio que el Ejemplo publicitario

Merit, cigarrillos: Merit. Elcigarrillo que le ofrece menos que los demaés.

meramente retorico, pues el término designa no solamente un tropo, sino en ] e 1
Exactamente el 42% menos de nicotina y el 53% menos de alquitran.

primer lugar, una actitud mental o un tono, en los que la critica, el escepti-
cismo y la comicidad desempefian un papel importante; no por nada se habla
de la ironia del destino. En todo un procedimiento irénico se descubre un
recurso a la simulacion o la disimulacién de una situacién con la intencién
de sefialar y significar su contrario.

En el 4mbito de la literatura la ironia puede caracterizar la totalidad o refe-
rirse tan solo a partes de determinadas obras. En el Romanticismo se
desarrolla motivada por la tension insuperable entre el ideal y la realidad en
la llamada ‘ironia roméntica’.
En todos los casos la ironia destaca —como vimos— el aspecto de la simu-
laci6n, a través de la cual el emisor habla ante el pablico como si supiera
mds de lo que dice o como si fuera completamente ignorante. A menudo el
emisor dice lo contrario de lo que piensa e intenta supuestamente transmitit
al receptor; es decir, su proceder es la sustitucién de la expresion o la formu-
lacién propia por la contraria. Esta actuacion verbal se presta logicamente
con més facilidad al malentendido y por ello el emisor debe procurar insertar
seflales cotextuales que faciliten el reconocimiento de la intencién ir6nica.
Normalmente las formulaciones irénicas no se distinguen —pgramatical-
mente hablando— de las enunciaciones estandar, lo que hace mis urgente la
insercién de indicios oportunos; en la comunicacién oral se puede realizar a
través de la entonacion idénea, en el caso de comunicaciones escritas esta
figura se transluce a través de referencias verbales cotextuales. Como en el
caso de la metafora, se precisa, por tanto, una ‘contra-determinacién’ textual

LITOTES

Definicion .
La litotes, o litote, es la sustitucién de una expresién‘ por I.a negacion de su
contrario. Es importante recordar que no toda' negacion niega su con{farlo,
puede ser perfectamente la negacion de una s'1tuac'10n cu.alqulera. Lii itotes
no serfa tropo si no se sustituyera con ella la idea 1nten0101.1ada por la nega-
cién del contrario. La litotes también existe en el. lenguaje cot1Q1ano y se
puede formular como perifrasis, como ocurte p. €j. cuapdo se dice de una
persona poco inteligente que «no es precisamente un genio».

Esquema: No a (contrario de b) en vez de b (expresion pertinente).

Ejemplo literario G. de Berceo, Vida de Santo Domingo

Sennor Sancto Domingo, dizlo la escriptura,
Natural fue de Cannas, non de baxa natura.

21T Todorov, Littérature et signification, Paris, Larousse, 1967, 111
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30 La metafora se halla por tanto en una triple dependencia: primero en la
misma enunciacién entre el dador y el receptor de la imagen (fenor y
vehicle en términos de LA, Richards)32. En segundo lugar, surge una de-
pendencia entre la interpretacion literal y metaforica y, muy
estrechamente vinculada con ella, una dependencia entre la identidad y la
alteridad en elementos analégicamente utilizados como sugiere P.

Ejemplo publicitario
Margaret Astor: Margaret Astor, el maquillaje para no ir maquillada,

METAFORA

Definicién Ri 33
icceur™.

4° La metafora no es un mero elemento decorativo, sino un modelo de ob-
servacion e interpretacién de la realidad un modo de modelizacion en
términos de Y. Lotman.

5° Las metaforas no reproducen analogias con la realidad, sino que las crean.
La metafora ya no se entiende como comparacion abreviada: «metaphora
brevior est similitudo» como diria Quintiliano34; H. Weinrich incluso in-

vierte los términos y sostiene que la comparacién es una metafora

En las ultimas décadas la bibliografia acerca de la metafora ha aument: d
tanto y los enfoqpes se han multiplicado de tal manera que en el marcoad0
este libro resulta imposible y no serfa deseable contemplar ni siquiera somee

peCt()S mas lele\/a]ltes . 1eraad observo ya ace casi He 1

S,l se pretende caracterizar la situacion actual de la discusién acerca de |

tafora se debe llamar la atencién ante todo sobre el hecho de que la n? ?’ -
ya no se chonsidera un desvio del uso ‘normal’ del lenguaje limitado edafora
mlpE}dgs tlpps de textos —literarios, publicitarios— es decir, como e
estilistico, sino como principio constitutivo del lenguaje y ex;;resién drslcu;SQ
ceso de categorizacion comparativa y conceptual de experiencias humanasp 280

ampliada35 .

Cuando Goethe dice en cierta ocasién: «Todo hombre viejo es un rey Lear»
resulta una afirmacién contradictoria, pues sélo hay un rey Lear legendario,
también encarnado por Shakespeare en un drama del mismo nombre. De
este modo, la formulacion metaférica «un rey Lear» esté contra-determinada
por el nuevo contexto en el que se inserta y adquiere un significado nuevo.
Para un mejor entendimiento deberian citarse también los restantes versos
del texto, pero baste aqui la indicacion de que el dador de imagen «un rey
Lear» contra-determina el receptor de imagen ‘un hombre viejo® de tal for-
ma que el significado literal de ambos elementos perdura subliminalmente;
sin embargo, el contexto ‘elimina’ todas las connotaciones inadecuadas de
‘rey Lear’. Se conservan sélo las que sugieren: hombre mayor abandonado
por sus hijos y victima de un conflicto generacional.

Con estas palabras el autor alude a la apertura de la ‘metaforologia’ a bi

tos extraliterarios, sobre todo al filos6fico, como lo gdemgil:;? .
br}llantemente los trabajos de Paul Ricceur”, Este autor hace patente qu rE;n
misma voz metéafora se utiliza con distintas valores: primero como metj’fo?f a
figura y segundo como metdfora-funcion’". -

Slmph.ﬁcanc!O mucho, los enfoques de la investigacién reciente se pueden
resumir en cinco aspectos:

1°la r,netéfora no se considera ya simple recurso de sustitucién, sino un
fenémeno peneqeciente a la semantica textual, es decir, para S;.l estudio

” ;e aband‘ona. el nivel Iéxi(,:o y se pasa al nivel sint4ctico y textual.
or consiguiente, la metéfora se designa como «palabra en el contexto
contra-determinante>>31, es decir, la formulacién metaférica no correspon-
dea la§ egpectativas que plantea el cotexto, o a la isotopia, en términops de
la semaéntica estructural, sino que es contra-determinada p(;r él.

327 A. Richards, The Philosophy of Rhetoric, New York, Oxford Univer-
sity Press, 1965, M. Black, Models and Metaphors, Tthaka, Cornell
University Press, 1969.

33 P. Riceeur, (1975, 311 y 398).

3 Istitutio Oratoria, 8, 6, 8.

35 H. Weinrich (1968,100, tesis 2). f

3¢ p_ Gilbert, La patience d’éire, Bruxelles, 1996, 89.

31 H. Weinrich (1968, 101).

3% H. Weinrich (1968, 125).

3 A, Breton, Les Vases Communicants, (Euvres complétes, t. 11, Paris,

Gallimard, 1992.

i Nieraad, Bildgesegnet. Bildverflucht, Darmstadt, WBG 1
duccion mia). , ’ T
29 v74
Véase ante todo P. Ricceur, La métaphore vi i i
z? Vémse g 300 ‘ iphore vive, Paris, Seuil, 1975.
Véase H. Weinrich, «Diskussionsbeitra « ?? ]
1968, 100130, e 1o, g zur “Metapher”™», Poetica, 2,
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Los tres aspectos de dependencia de los que hablamos mas arriba se ha
pate’ntes en este ejemplo: la dependencia entre el emisor (en el sentidocfin‘
fe':nomeno prestador de la imagen) y el receptor de imagen se revela en le
dlsCfepan01a entre la interpretacion literal y la metaférica, pues la literal: .
celta legendario y figura dramaética de Shakespeare es ,inevitable es mr .
regu}ta imprescindible para la comprension de esta formulacion pz)r ue .
rnlmstr'c.l el cotexto necesario; sin embargo, aqui se debe afiadir ade?ma’lsSlll-
nueva interpretacion contextual. «Comprendre une métaphore consiste :
l‘alsser de coté les fonctions référentielles et empiriques de sa présentation ei
4 excercer pour son propre compte [’activité de I’imagination schématisante
qui ’a créee, éventuellement a la raconter» sugiere Paul Gilbert en un fasci
nante libro>®. .
No ob§tante, esta formulacién metaférica es a su modo un modelo de inte
pretacion de la realidad y de hecho la analogia no existe de por si, sino ure.:
se plantea a través del acto creador del poeta que sera luego recre;do o(rl el
receptor, Este ultimo aspecto se hace mds patente atin al considerar lss lla
madas ‘metaforas atrevidas’. Son aquellas metiforas que segun Weinric};
«se acercan a la contradiccion 1égica, porque la tensién entre las distiritas
1mégen§s es relativamente pequeﬁa»37. Metaforas cotidianas surgen —segun
el e;stgdpso aleman— al servirse de emisores (dadores, en la terminologli’a
weinrichiana) y receptores de imagen procedentes de campos 1éxicos aleg'a-
dos; Weinrich aduce la metafora «la luz de la verdad», cuyos cam Jos
s'eméntlcos (luz, oscuridad, sombra, etc., por un lado, y ;erdad mentli)ra
s1.nceridad, etc. por otro) son palpablemente diversos’®. En la meta';fora atre:
Vlda,, sin embargo, los emisores / dadores y receptores de imagen proceden
—asi afirma Weinrich— del mismo campo Iéxico por lo que un desplaza-
miento paralelo de ambos elementos dentro de un mismo campo 1éxico o de
imagen resulta imposible; indica como ejemplo «este triangulo es cuadradoy
o el famqso verso de Rimbaud «je est un autre»; verso que, sin embargo
sigue pudiéndose interpretar ficilmente y resulta muy expresi\;o 5
Sin embaygo, todavia hay quien sostiene que la metafora atrev.ida se confi-
gura preCI’samente con elementos procedentes de campos alejados entre si
porque asi puede producirse también la paradoja y la analogfa inesperada:
mente alienadas. Se citan las metéforas de la lirica moderna, sobre todo de
Mallarmé, de los surrealistas y ciertos autores contemporéne(;s Baste recor-
dar gl postulado de A. Breton «Comparer deux objets aussi .éloignés que
p?SSIble l’L’l‘n de P’autre, ou, par toute autre méthode, les mettre en présence
d’une maniére brusque et saissisante, demeure la tAche la plus haute a laque-
lle 1a poésie puisse prétendren™®. !

Esquema: a en vez de b; a es b (habiendo relacién de analogia entre a y b).
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Ejemplo literario J. R. Jiménez, Balada de la primavera

;Amapola, sangre de la tierra;
amapola herida del sol,

boca de la primavera azul,
Amapola de mi corazon!

Ejemplo publicitario
Fidji: La mujer es-una isla. Fidji es su perfume.

METONIMIA

Definicién

La retorica clasica incluye la metonimia en el grupo de los tropos en los que
se sustituye la causa por el efecto, el contenido por el continente, la obra por
el autor, etc. y viceversa. En consideraciones mas recientes se tiende —lo
mismo que en el caso de la metafora— a abandonar el nivel de la palabra
aislada para considerar el nivel sintactico o incluso textual como base de
aproximacién al fenomeno, puesto que sin la ayuda del cotexto o incluso de
la situacion extratextual aludida la metonimia es a menudo muy dificil de
interpretar o resulta incluso incomprensible.

Si 1a metafora es ‘contra-determinada’ por el cotexto y el contexto, la meto-
nimia es ‘con-determinada’ por ellos; o, expresandolo en palabras de M. Le
Guern, que se basa en la seméntica de A. J. Greimas, «le lexéme formant
métonymie ou synecdoque n’est pas senti, sauf dans de trés rares cas parti-
culiers, comme étranger a 1’isotopie>>4°; es decir, la metonimia de por si no
produce ningun ‘choque’ que desencadene el estimulo con-creativo en el
receptor, sino que precisa del entorno textual y de la referencia extratextual
para podér ser reconocida y debidamente interpretada. No produce ningun
cambio de significacién.

Si en un anuncio del papel pintado de la marca Goya se afirma «Tengo un
Goya en la pared» no se quiere significar ni que se tiene a una persona de tal
apellido en casa, ni un cuadro del pintor Goya, que serfa la clasica sustitu-
cién de obra por autor, sino simplemente que se ha colocado papel pintado
de esta marca en las paredes. S6lo con los conocimientos extratextuales
adecuados se puede ‘desentrafiar’ la sustitucion. El que no sepa que Goya
era pintor y que a la vez existe un papel pintado con el mismo nombre no
sabra descodificar rectamente el mensaje tropico del anuncio.

40 M. Le Guern (1976, 16).
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Como ya aducimos las relaciones sustitutivas son multiples. Algunas de as
mas repetidas son:

1) Relacién de causa y efecto: La sustitucion se efecttia o bien poniendo Ia
causa por el efecto o el efecto por la causa. Hay que tener en cuenta que la
causa puede ser una persona (autor, propietario, inventor, productor, divi.
nidad) o una cosa («Leo a Cervantes»; «Enciendo mi Sony»; «Es una labor
de Sisifox).

2) Relacion continente y contenido: La sustitucién se produce poniendo
continente por contenido (tomar un vaso) o al revés (tomar un café). Tam-
bién se da la sustitucion lugar / edificio por habitantes («Toda Madrid
estaba presente»).

3) Relacion tiempo y personas que viven en él («Los locos afios 20»; «Los
renacentistasy»).

4) Relacion concreto y abstracto o viceversa («La juventud viste asi»).

Logicamente, este catdlogo de relaciones se puede aumentar siempre que se
observe la necesidad de la relacion real que debe existir entre el término
sustituido y el sustituyente. La metonimia es en términos lausbergianos es
un «tropo por desplazamiento de limite».

Esquema: a en vez de b; a es b (habiendo relacién real y con-determinacién
entre a'y b).

Ejemplo literario J. Manrique, Diziendo qué cosa es amor

Es una cautividad

sin parecer las prisiones;
un robo de libertad,

un forzar de voluntad
donde no valen razones;
(efecto por causa).

Ejemplo publicitario
El Corte Inglés: Venga a probarse la Primavera al Cortes Inglés.

PERIFRASIS
Definicion

La perifrasis tiene cierto parentesco con las figuras de amplificacién puesto
que consiste en la sustitucién de una palabra o una idea propias por un con-
Junto de palabras, generalmente estructuradas en una oracién; tienen la
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misma significacion aun cuando transmiten una informacién mas amplia y /
o matizada. El término inmediato se sustituye por una expresion circunscrip-
tiva, que, por lo general, lleva a una amplificacion del texto. Los motivos
para la utilizaciéon de una perifrasis son numerosos: con ella se puede evitar
un término taby, repeticiones o expresiones triviales; ademads se cubre peri-
frasticamente la necesidad de crear neologismos. Es precisamente esta
acumulacion de datos o matices diversos la que distingue la perifrasis de la
simple sustitucion sinonimica, que reemplaza una palabra por otra de igual o
analogo significado. Cuando en la tuna el chico pide a la chica «Dame el
clavel de tu boca» sustituye perifrasticamente la expresion mds trivial: «Bé-
same».

Desde el punto de vista formal, la perifrasis se puede realizar de varias ma-
neras, como, por ejemplo, a través de construcciones antonomadsicas,
metafdricas, alegdricas, sinecddquicas o metonimicas; también con la des-
cripcién y la definicion. Por esta razén numerosos retéticos la incluyen en el
grupo de las figuras de pensamiento. No pocas veces adquiere matices de
enigma, puesto que la perifrasis puede aludir veladamente a una persona o
una circunstancia y dejar al receptor la tarea de encontrar la ‘clave’ que le
revela lo disimulado.

El poder eufemistico, diversificador, embellecedor y explicativo de la peri-
frasis hace que goce de prestigio y popularidad entre los comunicadores y
sobre todo entre los autores literarios, més alin porque le es inherente cierta
indeterminacién que provoca la atencion y exige la colaboracion interpreta-
tiva del lector. Baste recordar, por ejemplo, que la perifrasis es el recurso
basico del enigma.

Esquema: a;, a,, a3, a, en vez de a (expresion llana, menos polifacética).

Ejemplo literario Garcilaso de la Vega, Sonero XII

(Qué me ha de aprovechar ver la pintura
d’aquel que con las alas derretidas,
cayendo, fama y nombre al mar ha dado,
(fcaro)

y la del que su fuego y su locura

llora entre aquellas plantas conocidas
apenas en el agua resfriado?

(Faeton)
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Ejemplo publicitarie
International Gold Corporation: No fue s6lo admirar su cuerpo.

Por eso se estableci6 una relacion de oro entre los dos.
El oro refleja sentimientos.

PERSONIFICACION
Definicion

Como vimos ya al hablar de la alegoria, la personificacion supone la utiliza-
cién de animales, cosas o conceptos inmateriales en textos y obras de arte
atribuyéndoles propiedades humanas. Esa antropomorfizacion hace que los

fenoémenos transformados adquieran nuevas dimensiones o se trasladen a
ellos emociones y sentimientos humanos.

Esquema: A animal o cosa se atribuyen capacidades humanas.

Ejemplo literario M. Machado, «Caminos», Campos de Castilla

(Bres t, Guadarrama, viejo amigo,
la sierra gris y blanca.

Ejemplo publicitario

Miele: Los aspiradores Miele han jubilado a muchos aspiradores antiguos.

SINECDOQUE
Definiciéon

El parecido entre sinécdoque y metonimia es llamativo; en la retérica tradi-
cional, pero igualmente en estudios recientes, la sinécdoque se designa a
menudo como subespecie de la metonimia. Lausberg la llama «metonimia
de relacién cuantitativa» y la caracteriza la relacion entre la parte y el todo,
el género y la especie, el singular y el plural, pudiéndose sustituir siempre en
las dos direcciones, totum pro parte o pars pro toto en términos de la retéri-
ca clasica. Este hecho implica que el término de sustitucion no pierda su
significado original; este sélo se amplia o reduce seglin el tipo de sinécdo-
que.
M. Le Guern sostiene la misma idea; afirma que tanto en la sinécdoque de la
parte por el todo como en la del todo por la parte, se realiza un proceso me-
tonimico; sin embargo, «hay que reconocer que se trata de metonimias un
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poco particulares»“. . Qué es lo particular de la sinécdoque? El autor lo ve
en el predominio de las relaciones de referencia frente al proceso eliptico
imprescindible en la constitucion de la sinécdoque. Es dificil encontrar lo
elementos omitidos en las sinécdoques auténticas. -
Cuando Juan Ramén Jiménez dice: «En el verde de los pinos / Se iban
abriendo las alas» vemos que tanto la palabra «ala» como «verde» designan
una parte de la totalidad (que supondrian) «pdjaro» y «arbol» omitiendo, por
tanto, el resto de los ingredientes; el poeta onubense procede por elipsis.
Ahora bien, a través del contexto reconocemos el desplazamiento de las
referencias que nos facilitan la comprension sin que acontezca un cambio Qe
significado de las palabras ‘impropiamente’ utilizadas. Hasta en el lenguaje
cotidiano se produce el fendmeno; cuando se llama botones al mozo de un
hotel también se utiliza la parte (los botones de su uniforme) para hablar del
todo.

Esquema: a (parte, singular, especie) en vez de a; (todo, plural, género) o
viceversa.

Ejemplo literario J. Manrique, Coplas a la muerte de su padre

Dexemos a los troyanos

que sus males non los vimos,
ni sus glorias;

dexemos a los romanos
aunque oimos e leimos

sus hestorias.

Ejemplo publicitario
Bobadilla 103: 103 El brandy de todas las horas.

SINESTESIA

Definicién

La sinestesia es un fenémeno intersensorial, es decir, es el reflejo verbal de
una sustitucién que tiene lugar en el ambito de la percepcién sensorial. Se
trata, por asi decir, de una doble percepcion que puede ser el resultado de
una capacidad innata de ciertas personas (ver sonidos, ofr colores, palpar
sonidos, etc.). Aparte de esta explicacidn psico-fisiologica que deﬁn.e‘la
doble o la multiple percepcién a través de la teoria de los reflejos condicio-

M. Le Guern (1976, 36).
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nadgs, la sinestesia intencional, la de creacion artistica que aqui nos i ‘
partlcu.larmente, es un recurso de sustitucion, dado que uno de lososl v
sen§or1ales que el poeta o publicitario utiliza sustituye o estimula E(3)‘? .
saciones. Es, en términos de L. Schrader una «transp0sici(')m—iden’cifr . .
lo 6ptico, por ejemplo, se representa como estimulante acustico y lo e
como Optico» . .
El mismo Schrader distingue otro tipo de sinestesia —ya no sustituti

que es el de la correspondencia, tal como la conocemos de la obra dle Bt‘IVO\
laire y de la escuela simbolista y como lo estudié H. Morier®® C .
afltor de Les fleurs du mal dice «Les parfums, les couleurs et.lesuand0 .
répondent» alude a la «comparabilidad» de estos fenémenos sensor; lSons .
al hecho de que se puedan sustituir mutuamente. e
La§ gomblr}aciones sensoriales més frecuentes son las siguientes vi k
acust}ca, visual-tactil, visual-olfativa, actstica-tactil, acustica-olf: V'lsuaI-
acustica-gustativa. ’ e
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Esquema: a (percepcion sensorial) por b (percepcién sensorial distinta).
Ejemplo literario J. Llamazares, Luna de lobos

La oscuridad, aqui, es ya completamente irrespirable,
Ejemplo publicitario

Televisores Sanyo: El color se oye mejor.
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