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Capitulo VII

NIVEL DE VIDA 'Y CONSUMO
DE LOS NUEVOS PRODUCTOS

 Enlos capitulos anteriores se ha tratado de presentar el contexto
_ internacional que hizo posible la reformulacién de la economia, su re-
lacién tanto con la politica como con el orden estatal, y la disolucién
gradual de los vinculos de dependencia entre los actores sociales y la
organizacién de la sociedad estamental. A lo largo del siglo xvrir, se
 afianz6 la libertad de adoptar decisiones relativas al destino del con-
sumo de la renta individual y familiar, sobre todo del consumo que
_ no tiene por objeto la reproduccién biolégica del hombre, pero que
puede mejorar las relaciones de los individuos con los miembros de
su familia y otros actores de la sociedad en general.
La atenta observacion de la circulacién y el consumo europeos
de los productos de ultramar permite constatar la existencia de re-
aciones sinérgicas que se refuerzan reciprocamente entre el algo-
dén indiano, el tabaco, el aziicar, el té y el café, favoreciendo su uni-
versalizacién. De esa manera, tuvo lugar la transicién de una forma
de consumo de tipo jerdrquico y estamental a la actual, es decir, un
consumo abierto a la satisfaccién de los deseos, las preferencias y los
gustos de las personas y los hogares en funcién de la renta disponible
presente y futura. Esta orientacién del consumo facilité la expansién
de la demanda de los bienes extraeuropeos que llegé a transformar
cualitativa y cuantitativamente la oferta de los bienes producidos en
as Américas y en Asia.
En los dos capitulos anteriores se ha prestado especial atencién
a la capacidad de América y Asia para expandir o generar nuevas
producciones a través de una mayor eficiencia organizativa, la apli-
cacion cada vez mayor de las nuevas técnicas de produccién y la
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crédito. Por tanto, se trata de un cambio que no se puede atribuir a
factores externos; a su vez, no se puede negar que el «consumo» sea
un conjunto de comportamientos derivados de la utilizacién de uno
o mas productos?. Tampoco se puede hacer referencia al «consumo»
en plural, ya que esto llevaria inmediatamente a la concepcién cul-
turalista que borra la dimensién material y la convierte en un factor
exégeno. Considero, por tanto, que es mds conveniente seguir el ar-
gumento de Baudrillard, cuando afirma que la caracteristica esencial
de la l6gica del consumo es ser productiva y, al mismo tiempo, una
manipulacion de los significados sociales: por consiguiente, todos
los productos acaban asocidndose con las relaciones sociales, con-
virtiéndose de esa manera en objetos culturizados®. Ello explica por
qué durante el proceso de consumo intervienen elementos relativos
al estatus social y el prestigio, que se difunden desde arriba hacia
abajo, de la élite a otras categorias sociales, favoreciendo, por consi-
guiente, la reestructuracién del sistema econémico en su conjunto.
En esta perspectiva, tiene sentido la distincién que se encuentra en
~ la economia politica cldsica entre consumo de articulos de primera
necesidad y bienes duraderos y no duraderos.

Estas consideraciones permiten afirmar que las decisiones so-
bre el consumo deben tomarlas los actores individuales y los hoga-
res, y que son sus preferencias las que vinculan la dimensién econé-
mica con la social y la cultural. Ello significa que cuando se habla de
libertad de consumo se alude especificamente al hecho de que los
vinculos que determinan las decisiones del consumidor, teniendo en
~cuenta la renta, reflejan una pluralidad de intenciones no sujetas a
diferenciacion.

La trayectoria analitica de este Gltimo capitulo se ha preparado
con el fin de comprender cdmo el nuevo consumo tiene en cuenta las
transformaciones que acaecen en la relacién entre el campo y la ciu-
~ dad, una relacién que afecta a la reformulacién de la divisién del tra-
bajo y la construccién de una nueva sociabilidad que pueda incen-
 tivar la libertad de los consumidores. A continuacién se detallara la
evolucién de la renta, para comprender en qué medida puede per-
judicar o beneficiar la propensién del consumidor hacia la reduc-
ci6n del consumo de articulos de primera necesidad en beneficio del
consumo de otros bienes y, especialmente, de los productos extraeu-
ropeos. Por tltimo, se tratard de explicar cémo la evolucién de los
precios contribuye a alentar, o a contener, la propensién al consumo
de los productos extraeuropeos.

mejora de la navegacion para el transporte desde ultramar de esog
productos. Se ha puesto de relieve, asimismo, c6mo la competencia
entre las zonas extraeuropeas productoras de esos mismos bienes fa.
voreci6 mis a las regiones americanas, especialmente aquellas bajo
control britanico, holandés y francés, mientras que aquellas bajo Ia
hegemonia ibérica empezaran tarde, pero a pesar de ello superaran 4
estas tres regiones en el siglo XIx.

La transicién del consumo del Antiguo Régimen al moderno im-
puso a los actores tanto europeos como no europeos que compitie-
ran con el mismo espiritu favorable a la libertad de consumo, con el
consiguiente interés reciproco en la convergencia de sus decisiones
econdmicas. Este encuentro entre las tres regiones del mundo, mu-
cho menos dréstico que el del siglo Xv1, permite comprender que
la aceleracion de la divisién del trabajo en Gran Bretafia y Europa,
analizada por Adam Smith, tuvo lugar, asimismo, fuera del antiguo
continente. Obviamente, la forma que adquiere la divisién del tra-
bajo en Europa y en las zonas de ultramar no es una mera transpo-
sicién de la primera sobre las otras. Mientras que en Europa se dio
un proceso de produccién en el que los recursos naturales —tierras,
aguas y bosques— fueron durante muchos siglos sometidos progre-
sivamente al control humano, en las zonas extraeuropeas, y sobre
todo en el mundo americano, los hombres tuvieron que aprovechar
al maximo los recursos naturales a corto plazo y organizarlos de tal
manera que se evitaran grandes inversiones de capital fijo. Tanto en
Europa como fuera de este continente, los actores sociales fueron
capaces de enfrentarse a los nuevos desafios del momento. A este
respecto, un ejemplo tangible es la aparicién de las plantaciones en
América y su difusién posterior, asi como la expansion de las zonas
de produccién de té en China y, mds tarde en la isla de Ceildn, y de
azicar y café en las regiones holandesas de Asia.

No es posible pensar que el cambio que se produjo en el consumo
europeo, bautizado después, como sucede a menudo en la historio-
grafia, como «revolucion del consumo», tenga su origen en un Ginico
pais europeo, ya sea Gran Bretafia u Holanda, por una combinacién
de circunstancias favorables que no se especifican!. El debate sobre
el consumo estuvo realmente presente en todos los paises dentro y
fuera de Europa. Si se presta la debida atencién a la nueva estruc-
tura del consumo, cabe observar que ésta sienta en todas las regio-
nes del mundo sus bases materiales en la transformacién de la co-
mercializacién y en la nueva relacién que vincula el comercio con el
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Hacia una sociedad urbana

En la imposibilidad de obtener informacién directa para aclarar
c6mo la monetarizacién puede influir en la demanda de los consumj.
dores, se puede recurrir a un indicador indirecto representado por

la evolucién de la urbanizacién europea. En esencia, la urbanizacién

permite observar los cambios que tienen lugar en las relaciones socia-
les, cuya funcién es de suma importancia en la difusién del consumo

de los bienes no europeos. El crecimiento urbano permite compren-

der la expansion de la divisién del trabajo y sus consecuencias en el
plano cultural para la conformacién del consumo moderno?.

Las dos figuras muestran el desarrollo urbano entre 1500 y 1800
(grafico 7.1) y, de forma igualmente sintética, la relacion entre el ta-
mafio de las ciudades y la tasa de urbanizacion (grafico 7.2). En el gra-
fico 7.1 se observa que el mayor crecimiento de las ciudades con m3s
de 5.000 habitantes se registra en dos siglos, el xv1y el xvi. En el si-
glo xv1, 8,4 millones de personas viven en la ciudad (el 8 por 100 dela

Grarico 7.1
Desarrollo urbano europeo en el periodo comprendido entre 1500 y 1800
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GRrAFICO 7.2
Relacién entre la dimensién de las ciudades vy la tasa de urbanizacion
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poblacién total), mientras que en 1800 son 20,5 millones (es decir, el
14 por 100 de la poblacién total). En resumen, cabe aducir que, de-

bido al crecimiento de la poblacién urbana en centros con un tamafio

tan grande que requieren intercambios pecuniarios, la economia mo-

netaria se expande 2,5 veces mis en el siglo XVIII en comparacién con
el siglo xv1. El grafico 7.2, que guarda relacién con el tamafo de las

ciudades, muestra que el crecimiento es mayor respecto a las ciuda-
des con més de 10.000 habitantes y, a continuacién, las que superan

los 40.000. Tanto en las ciudades con mas de 10.000 habitantes como

en aquellas con mas de 40.000, la economia monetaria se difunde, lo
cual comportara no sélo la subordinacién del campo a la ciudad, sino
también la consolidacién, en el siglo xvi, de una centralidad y com-
plejidad urbana desconocidas en el siglo xv1.
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al 19 por 100, mientras que en las segundas se registra un aumento
del 10 al 16 por 100.
Por tanto, es probable que la renta per capita haya crecido mas ra-
pidamente en las zonas urbanas atldnticas y menos en las continen-
ales, aunque las estimaciones del PIB sean muy inciertas’. El dina-
mismo de las ciudades portuarias es un dato complementario muy
nteresante porque de las 207 ciudades mds pobladas en el periodo de
1500 a 1700, las 61 ciudades portuarias doblan su poblacién, e incluso
16 de ellas la triplican, mientras que s6lo 13 de las 48 ciudades con
funciones estatales y administrativas logran duplicar el niimero de sus
habitantes'. La dindmica diferente de la poblacién urbana de las zo-
nas europeas se puede observar, asimismo, en el nimero de viajes por
mar. Mientras aquellos cuyo punto de partida y llegada es el Medite-
raneo se estancan entre 1650 y 1800, los que salen desde el Atlantico
umentan de 50 a 110 al afio entre 1600 y 1700, para luego incremen-
arse en la primera mitad del siglo xvmi, de 110 a 500 viajes al afio, y
recer de nuevo entre 1750 y 1800 hasta los 800 viajes al afio'’.
La expansion del comercio internacional, con sus efectos positi-
os sobre el empleo, la renta y el consumo urbano, constituye uno de
os principales factores del rdpido crecimiento urbano de las zonas
del Atldntico. Un segundo factor es la interaccion entre los centros
tbanos y el campo que incrementa la division del trabajo y se mani-
fiesta en los cambios en la agricultura'?. De hecho, el incremento de
a productividad agricola es la base del crecimiento de la poblacién
de las ciudades y la renta urbana, pero también de la reduccién de la
oblacién de las zonas rurales que en Holanda e Inglaterra cay6 del
5 al 34-40 por 100,
En la imposibilidad de determinar la relacién entre la productivi-
dad agricola y la poblacién, y entre el consumo per cépita de bienes y
a evolucion de la renta, se utilizardn dos indicadores, a saber, la pro-
duccién agricola per cépita y la productividad del trabajo agricola en
a zona atldntica. Entre 1600 y 1750, los rendimientos mas elevados
e obtienen en dos zonas del Atlantico (Inglaterra y Holanda) que re-
istran un aumento de la produccién agricola per cipita (calculada
dividiendo la produccién entre el total de la poblacién), del 314 y
el 14,3 por 100, respectivamente, y la productividad por trabajador
(calculada al dividir la produccién agricola entre la poblacién rural),
del 102,6 y el 39,6 por 100, respectivamente. En la zona mediterranea
la produccién agricola per capita y la productividad por trabajador se
estancan en Espafia, y retroceden en Italia un 20 por 100 respecto ala

Lamentablemente estas dos figuras no permiten analizar el pro.
greso gradual de urbanizacién, que todavia en el siglo XVl sigue
la trayectoria romana, es decir, se concentra principalmente en Iz
cuenca del Mediterrdneo, asi como el sur del Rin y el Danubio. Lag
crisis demograficas del siglo xvit dan lugar a una nueva fase de ex-.
pansion de las ciudades, con el crecimiento de los centros urbanos de
10.000 o mis habitantes en las regiones situadas en el norte del Rin
y el Danubio, pero también en las zonas del Atlantico. Entre 1700 y
1800, las ciudades del Mediterraneo con mas de 10.000 habitanteg
pasan de 78 a 113, con un crecimiento del 44,8 por 100; las del At-
lantico y el norte de Europa se duplican pasando de 53 a 105, con un
incremento del 98,1 por 100; las de Europa central aumentan de 88 3
135, con un crecimiento del 53 por 100, justo por encima de las ciu-
dades mediterraneas’. '

Cabe argtiir, por tanto, que la division del trabajo y el crecimiento
de la economia monetaria han sido mucho mas rdpidos en la Europa
atlantica que en la cuenca del Mediterrdneo y en la Europa central.
De hecho, en la Europa atlntica, donde se consolida el nuevo comer-
cio multilateral, el nimero de ciudades con mas de 40.000 habitan-
tes aumenta de 8 a 21, con un crecimiento del 26,2 por 100, mientras
que en la Europa mediterrdnea aumenta de 15 a 23, es decir, un 15,3
por 100°. A este contraste entre los datos de la Europa atldntica y la
mediterrdnea es oportuno afadir que entre 1600 y 1750 las ciudades
que duplican su poblacion en la regién atldntica son 27, mientras que
en el Mediterraneo son sélo 7, entre ellas, dos ciudades francesas. En
la zona atlantica, la poblacién urbana aumenta dos millones de per-
sonas en el perfodo de 1600-1750 y otro millén en apenas medio si-
glo, entre 1750 y 1800. \

El crecimiento urbano mds rdpido de las zonas del Atlantico fa-
vorece la reduccién de la distancia entre los diferentes asentamien-
tos con mejores conexiones entre las ciudades portuarias y continen-
tales, con la consiguiente disminucién de los costos de transporte.
En el perfodo comprendido entre 1700 y 1800, las ciudades de los
paises riberefios del Atlantico, Gran Bretafia, Irlanda, Francia, los
Paises Bajos, Bélgica y Alemania, registran una mayor integracion.
En la cuenca del Mediterrineo, en Italia y en Espafia, la integracion
fue mucho m4s lenta, mientras que en la Europa oriental tuvo un
ritmo superior®. La diferencia entre las regiones del Atldntico y las
zonas continentales se refuerza a lo largo del siglo xvii, dado que en
las primeras la tasa de urbanizacién de la poblacién aumenta del 11

—_
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1750-1800 aumenta apenas a 880.000 unidades, con una tasa de cre-

produccién per capitay un 15,7 por ldO en cuanto a la productividad
cimiento anual del 0,5 por 100.

por trabajador agricola'. Por tanto, cabe aducir que mientras que
en el siglo xv1, la cuenca del Mediterraneo registra un aumento de I3
produccién per capita de la agricultura y la productividad por trabg.
jador agricola, durante la revolucién comercial la supremacia corres.
ponde a la zona atldntica, y sobre todo a Inglaterra y Holanda.

Estos dos indicadores permiten comprender la relacién entre ¢
crecimiento urbano y la expansion del consumo. Adam Smith sos.
tiene que si la elasticidad de los precios agricolas en la demanda de
los bienes de subsistencia o de primera necesidad es inferior a la uni
dad, el incremento de la renta tendrd un efecto positivo en la de-
manda de bienes de segunda necesidad tales como los tejidos o ¢
aziicar y en los bienes de consumo duraderos, como el mobiliario®,

Renta y consumo

Si se consideran las tasas de crecimiento urbano como indicado-
res que miden la cuota de renta destinada a mejorar el nivel de vida,
en 1700 se obtienen las siguientes tasas de crecimiento: 0,4 por 100
anual en la Europa atldntica y 0,1 por 100 al afio en la Europa medite-
rranea. En este sentido, Adam Smith puede sostener que la ciudad es
el detonante del consumo, porque cuando a la oferta de los produc-
tos agricolas se afiade la de los productos importados, se subvierte el
orden natural de la economia y se acaba dando prioridad a la inver-
sién en los sectores del comercio y la manufactura'®. Esta idea se re-

TapLa 7.1 . 3 g .
Poblacién total y poblacién urbana, 1600-1800 fleja en la informacién disponible para Inglaterra entre 1695 y 1800.
(mi.} os de habitantes) El valor total de los alimentos y las bebidas consumidos aumentan de

21 a 144,7 millones de libras esterlinas, mientras que la oferta de bie-
nes agricolas producidos en Inglaterra pasa de 16,6 a 101,1 millones
de libras esterlinas, y entonces la relacién entre el consumo total y la
oferta de bienes agricolas es de 1,26 en 1695 y de 1,43 en 1800. El in-
cremento de la relacion entre el consumo y la oferta depende tanto
de las innovaciones en el transporte y los servicios comerciales como
de la aparicién de nuevos productos de consumo como el aziicar, el
téy el café. De ello se deduce que la creciente divisién del trabajo y la
expansion del mercado se refuerzan mutuamente y fomentan el con-
sumo de los nuevos productos'’.

El caso inglés demuestra la interdependencia entre la producti-
vidad agricola, el comercio internacional y el consumo, pero lamen-
tablemente no se dispone de estudios precisos sobre el nivel de vida
basados en los salarios reales. Las estimaciones del bienestar de los
artesanos y los obreros muestran que los salarios reales crecen entre
1650 y 1800 en Londres, pero se estancan en Amberes y Amsterdam,
y disminuyen en Mildn, Népoles, Valencia, Estrasburgo, Ménaco,
Viena y Cracovia. Slo en las capitales como Paris, Madrid y Varso-
via, en un siglo y medio, aumentan los salarios reales, aunque timida-
mente. Se observan, sin embargo, diferencias significativas debido a
que entre 1727 y 1802, mientras que los salarios reales de los trabaja-
dores cualificados ingleses e italianos se estancan, los de los trabaja-

dores agricolas disminuyen'®,

Pobl. Pobl. Pobl. Pobl.
atléntica | atlintica | medit. | medst.
total wrbana total | wrbana

1600-1750 16.200 | 3.000 | 12.000 | 2.920 | 4.200 80
1750-1800 28.500 | 3.290 | 23.800 | 2.410 | 4.700 | 880
Incr. % 1600-1750 20,8 50,6 21,5 1013 0,12 2,6
Incr. % 1750-1800 30,3 36,8 35,2 41,6 0,33 28,0 1

Pobl. Pobl.

total urbana

Fuente: VRIES, European urbanization, 1500-1800, op. cit., pp. 32-34.

El cuadro supra muestra que en los ciento cinuenta afios entre
1600 y 1750 la poblacién urbana aumenta un 50,6 por 100, sumando
a la poblacién tres nuevos millones de posibles consumidores en las
ciudades con mas de 10.000 habitantes. El crecimiento se acelerard

. en los cincuenta afos de 1750 a 1800, durante los cuales se suman
3,29 millones de nuevos habitantes urbanos, duplicando el creci
miento anual del 0,3 al 0,7 por 100 al afio. El mayor aumento se ob
serva en la Europa atlantica, con un crecimiento de 2,9 millones de
nuevos habitantes, es decir, un incremento del 0,6 por 100 anual en
tre 1600 y 1750, y un crecimiento de 2,4 millones de nuevos habitan
tes, esto es, un incremento del 0,8 por 100 anual entre 1750 y 1800.
En cambio, la Europa mediterrinea se estanca, ya que entre 1600 y
1750 su poblacién urbana no crece, mientras que en el periodo de
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_entre 1650 y 1750 y se estancan en la segunda mitad del siglo xvr.
La diferencia entre los salarios rurales y urbanos ayuda a compren-
der la propensién de los agricultores al afincamiento urbano; no obs-
tante, en la agricultura inglesa a lo largo del siglo xv, la produccién
aumenta con una tasa ligeramente superior (0,65 por 100 al afio) ala
de la poblacién (0,55 por 100 anual)?. También en Francia, las esti-
_maciones disponibles reflejan que la produccién agricola total crece
2 una tasa igual o ligeramente superior a la poblacién. De hecho, la
tasa de crecimiento de la oferta de productos agricolas en la cuenca
deParfs, entre 1750y 1789, se expande del 0,46 al 0,53 por 100 anual,
_con una tasa incluso superior al crecimiento de la poblacién urbana
_que es del 0,39 por 100 al afio. La oferta de productos alimenticios
aumenta también en otras regiones de Francia, mas all4 de la de Pa-
ris, Normandia, Lorena y el sudeste, donde la tasa de crecimiento de
la productividad total fue, sin embargo, inferior a la registrada en la
regién de Paris durante la segunda mitad siglo xvim?*,

En Holanda, el indice de precios de bienes de consumo disminuye
_entre 1650y 1750, y luego crece hasta 1800, mientras que los salarios
reales se estancan hasta 1750, para después descender en el medio si-
glo siguiente. Ello explica por qué los trabajadores holandeses trata-
- ron de adaptarse alos cambios de los precios relativos mediante la di-
versificacién de la demanda de bienes, es decir, consumiendo menos
_pan, carne y mantequilla y mds productos textiles, té y café?”. Esta
tendencia, especialmente clara en la zona occidental de Holanda, se
 confirma también en Flandes. Aqui los salarios de los trabajadores
agticolas, expresados en cantidades de centeno, aumentan entre 1650
y 1700, para luego estancarse en la segunda mitad del siglo xvr, pe-
tiodo durante el cual también aumentan los dias de trabajo de los te-
edores necesarios para mantener a sus familias?. En Alemania la ten-
encia de los salarios reales es inversa a la de Holanda, pero similar a
a de Inglaterra y Francia, donde éstos disminuyen entre 1650y 1750
en cambio aumentan en la segunda mitad del siglo?.

En un estudio reciente y exhaustivo que ayuda a comprender la re-
lacion entre la renta y el consumo se aduce que la renta de subsisten-
cia es el minimo necesario para la reproduccién y se identifica con un
¢égimen alimenticio casi vegetariano, basado principalmente en los
 cereales menos costosos y preparados con miras a reducir al minimo
la pérdida del valor nutricional. Obviamente, el régimen alimenticio
de subsistencia no incluye pan, carne, bebidas alcohélicas ni produc-
tos lacteos, pero contempla un nimero reducido de tejidos, lefia para

En un estudio sobre la materia se sefala, asimismo, que los sala-
rios reales europeos de los obreros, expresados en gramos de plata,
siguen una tendencia similar entre 1500 y 1800, aunque Europa cen-
tral —Alemania y Polonia— sea una zona con un nivel salarial mis
bajo frente a Holanda, el sur de Inglaterra, Londres y Paris. El autor
de ese estudio afiade que existe una correlacion positiva entre los sa-
larios y la urbanizacién (+0,659); existe, asimismo, una correlacién
positiva entre los precios del trigo y los salarios, dado que un au-
mento del 10 por 100 del precio del trigo se traduce en un aumento
del 5,6 por 100 del salario expresado en gramos de plata®.

Tomando siempre el salario real como indicador del nivel de vida,
en otro estudio reciente sobre Inglaterra se afirma que los niveles sa-
lariales del Medioevo sélo se superan con el incremento de la pro-
ductividad total que se produjo entre 1650 y 1800. La reconstruccion
del indice del nivel de vida, obtenido con arreglo al indice geomé-
trico de los precios y la cesta de la compra de los trabajadores, per-
mite observar que entre 1650-1659 y 1770-1779 el costo de la vida
no aumenta significativamente, mientras que el salario real del traba-
jador especializado aumenta un 6,4 por 100 y el del jornalero un 3,2
por 100. Entre 1710-1719 y 1790-1799, el costo de vida aumenta un
26,7 por 100, mientras que el salario real del trabajador cualificado se
incrementa Ginicamente un 1,7 por 100 y el del jornalero incluso dis-
minuye un 3,2 por 100%. Aln se dispone, siempre para Inglaterra, de
informacién que pone de relieve otro historiador, segin la cual en-
tre 1770-1772 y 1798-1802 el costo de la vida se estanca hasta el pe-
riodo de 1788-1792, para luego aumentar entre 1792 y 1802. Aunque
los salarios nominales entre 1780 y 1815 sigan primero una tenden-
cia alcista y luego se estanquen paralelamente al nivel del costo de la
vida, éstos reflejan, a diferencia de lo que se muestra en el estudio an-
terior, que a partir de 1780 no se registra ningtin incremento en el sa-
lario real?!. En cambio, en un estudio muy reciente sobre el costo de
la vida y los salarios reales se aduce que, entre 1770y 1790, éstos cre-
cen menos con respecto a la productividad del trabajo. Durante el @-
timo tercio del siglo, sin embargo, se producen cambios significativos
en los precios relativos que mejoran las condiciones de vida y el con-
sumo de las clases populares gracias a la reduccién de los precios de
los tejidos y los bienes importados de Asia y las Américas®.

Los salarios agricolas ingleses replican los urbanos, pero su nivel
sigue siendo inferior a éstos. La tendencia, sin embargo, es similar
dado que también en la agricultura los salarios aumentan ligeramente




\ car representan el 27,9 por 100 del gasto del artesano urbano y el 20,8
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difusion de la idea segtn la cual la vida urbana podia brindar oportu-
ridades negadas en el campo, y que el ambiente de las ciudades podia
hacer libres a los hombres. De ahi la importancia que se ha mencio-
do del movimiento migratorio en el crecimiento de las ciudades.
El predominio de la ciudad, ya alentado por el crecimiento de la
productividad agricola, logré imponer la limitacién del aumento de
Jos precios agricolas y un significativo incremento de la oferta de pro-
ductos manufacturados hacia el campo. De esa forma se modificd,
gracias también a la reduccién de los costos de transporte, toda la or-
oanizacion de los intercambios, promoviendo el desarrollo de los ser-
icios publicos y privados que contribuyeron a aumentar las rentas
medias y superiores®®.

~ Las dimensiones econémicas mencionadas se entrelazan con las
demogrificas, pero la fecundidad, la mortalidad y los matrimonios
10 aumentan con la misma rapidez que la economia y, por tltimo, fa-
yorecen el incremento de la renta real. Por consiguiente, también el
proceso de socializacion logra modificar las decisiones de los indi-
viduos y las familias de forma colectiva y, por tanto, transformar el
comportamiento de los actores sociales. Las costumbres se modifi-
can, en especial con el consumo de los bienes extraeuropeos que tie-
nen un fuerte componente de sociabilidad. En resumen, el nuevo
consumidor est llamado a establecer la relaciéon que debe existir en-
tre el uso de la renta de que dispone, en cuanto al consumo y la inver-
sién, y sus preferencias de naturaleza social y cultural.

Las interacciones presentes en el consumo permiten proponer un
esquema a titulo ilustrativo de los vinculos existentes entre la revo-
lucién comercial y el nacimiento del consumo moderno. Se han tra-
tado de aclarar las posibles interdependencias entre la dimensién
material —es decir, los vectores econdmicos del mercado, los nuevos
productos, los cambios en la agricultura, las innovaciones tecnol6gi-
cas, la renta y los cambios demogrificos— y la dimension inmaterial
que se manifiesta en la reformulacién de las decisiones individuales
de forma colectiva, y la aparicién de nuevas formas de organizacién y
movilidad social que son el reflejo de los nuevos modelos de consumo
condicionados por el nivel de renta.

~ Los obstaculos a la afirmacién de los nuevos modelos de con-
sumo, desalentados no sélo por el limite de la renta familiar, sino
también por las costumbres y los estilos de vida anteriormente exis-
_ tentes, suelen ocultar las innovaciones que también se consolidan en
- el siglo xvmn. En Flandes, por ejemplo, a partir de 1730-1740 el ni-

la calefaccion y algunas velas para el alumbrado. El mismo autor re
construye la cesta media de la compra de un trabajador con un niv,
de vida superior, que incluye alimentos como pan, legumbres, carn
huevos, productos licteos y cerveza (82,7 por 100 del gasto) y produc.
tos no alimenticios tales como prendas de vestir, jabon, velas, acejte
para ldmparas y lefia para la calefaccién (17,3 por 100 del gasto). Esta.
reconstruccién permite observar la tendencia en la relacién entre |5
renta y el consumo en el periodo comprendido entre 1650 y 1800, se. -
gun la cual disminuye tanto para la mera subsistencia como para log
niveles de vida superior en Florencia y Viena, en cambio, se estancaen
Amsterdam, mientras que aumenta en Londres?, ‘

Es extremamente dificil comprender cémo, a pesar de todo, el
azicar, el té y el café pueden concurrir a los gastos de las familias po-
bres inglesas con el 5,2 por 100 en 1688 y el 5 por 100 entre 1787 y
1796, mientras que en las familias obreras con mayor poder adquisi-
tivo, estos bienes representan el 16,9 por 100 de la cesta de la compra
en el lustro de 1788-1792. En Francia, en 1700, las bebidas y el azii-
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por 100 del obrero urbano en Estrasburgo, mientras que el trabaja-
~dor no cualificado a finales del siglo xvim gasta en aztcar y bebidas
el 5 por 100 de su presupuesto familiar. Si se comparan las variacio-
nes en los precios de los productos alimenticios con las oscilaciones
de los costos del trabajo y los bienes de segunda necesidad en las dis-
tintas ciudades europeas, se observa que entre 1750 y 1800 dismi-
nuyen los costos del trabajo (-4,3 por 100), la lefia y el carbén (-2,05
por 100), la cerveza (-9,53 por 100), el vino (-9,92 por 100), el aziicar
(-4,42 por 100), los textiles (-7,19 por 100) y el chocolate (-39,46 por
100)?. Por tanto, cabe argiiir que, dada la desigualdad de las rentas,
estan excluidos del consumo de los nuevos productos, basicamente,
los niveles mds pobres de la poblacién, mientras que el nuevo con-
sumo de tejidos y bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas se difunde en-
tre los que poseen rentas intermedias y altas.
La difusién del consumo no es un fenémeno exclusivamente eco-
ndémico, sino también una configuracién social y cultural. A partir de
las familias con rentas intermedias y altas, el consumo de estos pro-
ductos difunde entre las clases populares una imagen diferente de la
vida urbana, especialmente distinta de la élite rural tradicional, o la
nobleza. El efecto de emulacién de estas novedades, en Amsterdam
y Londres, pero también en Burdeos, Marsella, Hamburgo y més en
general en todas las ciudades con mas de 10.000 habitantes, alenté la
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interior como en el internacional; un ejemplo a este respecto es la difu-
sién de las ceramicas chinas que favorecen la aparicién de nuevas ma-
nufacturas de cerdmica holandesas, francesas, inglesas e italianas.

Las prendas confeccionadas con tejidos de algodén se difunden
mis que los producidos con lana y lino; la utilizacién del algodén fa-
yorece la creacién de tejidos mixtos de algodén y lana, asi como de
algodén y lino. La sustitucion de los tejidos antiguos por los nuevos
se ve facilitada también por el comportamiento comercial de los nue-
vyos productos de consumo como el tabaco, el azticar, el té y el café,
cuando el incremento de su produccién fuera de Europa y la compe-
tencia entre las producciones americana y asidtica, y entre las impor-
taciones holandesas, francesas e inglesas, hacen que se estanquen sus
precios, e incluso disminuyan para algunos productos.

El grafico 7.4 muestra cambios significativos en la distribucién del
gasto en productos alimenticios, ya que se difunde progresivamente
el consumo de patatas, que llega a representar el 5 por 100 del gasto
en alimentos, de carne, leche y productos lacteos, mientras que dis-
minuye el consumo de centeno. Ademds, se observa que el consumo
de aztcar y melaza son importantes (7 por 100 del gasto en alimen-
tos) y también lo es el consumo de té y café (3 por 100 del gasto en
alimentos). Si se suma el consumo de los nuevos productos en su con-
junto, se llega a un porcentaje considerable respecto al consumo to-
tal del 15 por 100.

mero de dias de trabajo necesarios para mantener a una familia ¢
reduce debido a la difusién de la patata, que en Francia comenzg
cambio a difundirse Gnicamente en la segunda mitad del siglo xvmpt
En el norte de Ttalia, la difusién del consumo del maiz reduce log
costos de alimentacién de la familia, aunque cause efectos negati.
vos para la salud humana tales como la avitaminosis y en particular
la pelagra®. En otras palabras, sobre todo a lo largo del siglo xviy
los consumidores fomentan un proceso de sustitucién de los bieneg
de primera y segunda necesidad por productos menos costosos o
inexistentes anteriormente. ‘
El proceso de sustitucién del consumo de algunos productos re.
fleja que se asiste a una nueva forma de distribucién de los recursog
de las personas y los hogares que puede modificar el consumo de am.
bos. El mejor indicador de esta transformacién es el debate sobre I
despenalizacién de los bienes de lujo, que facilita su entrada en ¢
consumo diario gracias a la difusion de los productos no europeos y
una seleccién distinta entre bienes de consumo duraderos y no du-
raderos. Los efectos de este cambio se observan tanto en el mercado
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una combinacién diferente entre el mercado de bienes y el tiempo li-
re. La distincién entre el tiempo para la familia y el tiempo para el
ercado ayuda a comprender la relacion entre el consumo yla oferta
e trabajo, y la diferenciacién cada vez mayor que, a lo largo del si-
lo xvIII, se viene haciendo entre el consumo de subsistencia, el con-
umo de bienes de segunda necesidad y el consumo de bienes dura-
eros y no duraderos®.

En la revolucién comercial, el consumo deja de ser estatico y se
convierte en dindmico. Es dindmico en la medida en que la unidad
amiliar puede lograr que la organizacién del trabajo sea flexible,
orque su finalidad es obtener la maxima cantidad de bienes produ-
idos y, especialmente en las zonas urbanas, lograr un excedente mo-
etario. Se alcanzan estos objetivos con una mayor explotacion de la
ano de obra familiar, con el resultado de aumentar el nimero de
nidades familiares capaces de reorganizar sus recursos productivos
fin de ampliar tanto la oferta de bienes destinados al comercio y el
ngreso salarial monetario como la demanda de bienes que pueden
adquirirse con dinero. La creciente especializacion de la unidad fa-
miliar favoreci6 el aumento de la posibilidad de eleccién de los bienes
e consumo en el mercado, y de esa manera, la revolucién comercial
erminé generando la denominada «revolucién industriosa»*®.

La mayor intensidad de trabajo de la unidad familiar puede docu-
mentarse a través de la observacién de la diferenciacion de los distin-
os miembros que la integran: el cabeza de familia —casado o no—,
os hijos, los parientes, el personal de servicio y otras personas de-
endientes del cabeza de familia. En las ciudades de las tres zonas de
uropa se observa un mayor ntimero de cabezas de familia no casa-
os frente a las zonas rurales; en esta situacion hay un nimero menor
de hijos, pero un mayor nimero de familiares y empleados convi-
ientes. Estos tltimos son probablemente inquilinos o subarrenda-
arios que, por tanto, aportan una contribucién en dinero o en tra-
‘bajo al cabeza de familia. Dos encuestas inglesas muestran que en las
81 unidades familiares examinadas en el periodo de 1650-1749 y las
.900 unidades examinadas en el periodo de 1750-1821, el ntimero
e familiares, personal de servicio, arrendatarios y personas alojadas
fectuando un pago representa el 18,2 por 100 en el primer periodo
el 5,1 por 100 en el segundo. Asimismo, en el periodo compren-
dido entre 1650-1749 y 1750-1821, si bien disminuye el personal de
servicio, aumenta en cambio el niimero de familiares presentes en las
- unidades domésticas®’.

La reconstruccién del presupuesto familiar del obrero inglés
muestra cémo la propensién al consumo no es una funcién cons.
tante e invariable de la renta destinada al mismo; al contrario, deja
mucha libertad a la capacidad de los consumidores de tomar deci-
siones que pueden reducir o aumentar el consumo de un determi.
nado producto y dirigir el gasto hacia bienes de primera necesidad o
hacia otros duraderos y no duraderos. Dicho de otro modo, incluso
en presencia de una renta individual y familiar reducida existe la po-
sibilidad de mejorar la calidad y la cantidad de los productos utili-
zados. El consumidor es un agente que acepta los nuevos produc-
tos ofrecidos por el mercado y los combina una y otra vez con los ya
existentes; por tanto, participa en la transformacién de los gustos y
contribuye a crear nuevos comportamientos respecto al consumo y
a un nuevo estilo de vida.

El grifico 7.4 no permite relacionar los salarios reales con la evo-
lucién del consumo. Por consiguiente, trataré de otorgar una mayor
importancia a la unidad familiar, ya que proporciona informacion di-
ferente para comprender que el comportamiento del consumidor en
la era de la revolucién comercial es flexible y variable; esa actitud es
precisamente la caracteristica de la libertad de consumo?. Ello signi-
fica que, entre 1650 y 1800, el consumo adquiere una nueva connota-
cién, y se ve influenciado por el mayor nivel de instruccion, la trans-
misién de la informacién facilitada por la socializacién de las formas
productivas y la capacidad para la reformulacién de los estados de
placer**, Durante la revolucién comercial esta nueva connotacién del
consumo hace que sea el consumidor el que tome la decision sobre el
tiempo de su trabajo que dedicara a la conservacion y a la reproduc-
ci6n del capital humano, asi como sobre la dedicacion del tiempo res-
tante a actividades que puedan producir una renta monetaria que se
asignard a la compra de bienes en el mercado, u otras actividades eco-
némicas, sociales y culturales dentro de la familia.

En concreto, se asignan tareas a las diferentes personas que for-
man parte de la familia, a saber, el cabeza de familia, su esposa, hijos,
parientes y convivientes que no son parientes, teniendo en cuenta
las diferentes capacidades y habilidades de cada uno. La diferencia-
cién de las capacidades y habilidades, en Gltima instancia, favore-
ci6 la divisién del trabajo entre los miembros de la unidad familiar y
determiné su participacién diferenciada en el mercado, como pro-
ductores de renta o compradores de mercancias y en la produccién
de bienes y actividades sociales y culturales. Se vuelve a formular asi
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Haya, las familias que poseen pequefios objetos de plata representan
¢l 20 por 100 entre 1670 y 1690, y el 16 por 100 en Delft entre 1700y
1795. Los inventarios muestran que el 80 por 100 de los hogares po-
bres poseen muebles, de los cuales un 20 por 100 estin barnizados o
Jacados. Los muebles de roble y nogal, y otros importados de Asia, de-
coran los hogares de las clases medias y de los personajes mas acomo-
dados de Delft, La Haya y Leiden, que también poseen muebles de
madera de caoba®®. La mayor parte de los nuevos bienes es adquirida
por las clases medias, las cuales estdn especialmente interesadas en la
compra de mesas, objetos de porcelana, azucareros y muchas manu-
facturas necesarias para el consumo de las nuevas bebidas. Los 805 in-
ventarios de Amsterdam del periodo de 1740-1782 reflejan que mas
de la mitad de las casas poseen objetos de porcelana, azucareros y pro-
_ ductos manufacturados para el consumo de té, café y tabaco®.

Los inventarios de Paris, Toulouse, el centro manufacturero de
Aube y de las zonas agricolas de Bouches-du-Rhéne son represen-
tativos de la evolucién del consumo que se produjo en Francia entre
1711y 1789. A tenor del anilisis y teniendo en cuenta la renta, la con-
dicién social y las preferencias de los consumidores, se observa que
los bienes asociados al simbolo de rango tradicional (armas, objetos
de plata y oro, sillas y cuadros) en 1711-1729 representan mias de la
mitad de los objetos inventariados que se reducen a apenas un tercio
durante el decenio 1771-1779. En cambio los nuevos bienes que se
asocian con la nueva condicién social (cortinas, espejos, relojes, ob-
jetos de porcelana, muebles y accesorios para el té, el café y el cho-
colate) entre 1700 y 1770 pasan de un tercio a més de la mitad de los
bienes del inventario*.

Como para Holanda y Francia, también para Inglaterra estd bien
documentada la presencia de los nuevos productos, cuya difusién
obviamente favorece el aumento del empleo®. Los inventarios de
bienes entre 1675 y 1725 confirman la entrada en los hogares de las
clases populares, medias y nobles de los nuevos productos de con-
sumo, como tenedores y cuchillos, objetos de porcelana, gafas 6pti-
cas, relojes y pinturas. La relacién entre el consumo y la condicién
social es particularmente apreciable en el consumo de las nuevas be-
bidas no alcohélicas, muy elevado en las zonas urbanas y entre los
pequefios propietarios agricolas. La difusion de los nuevos produc-
tos se debe a la emulacién, pero también a la reduccion de algunos
precios de muebles, objetos de madera y vestuario realizados en In-
glaterra o importados desde el extranjero®.

Si se toma en consideracién a los parientes, el personal de serviciy
asignado tanto a las tareas domésticas como a la produccién de bje.
nes en el hogar, los inquilinos y los hijos en edad laboral, cabe afiy.
mar que el sueldo del cabeza de familia, como ocurre hoy en dia e
numerosas realidades del tercer mundo, es s6lo una parte de la renty
familiar. El nivel de vida de las clases populares entre 1650 y 1800 lo.
grd aumentar gracias a la expansion de la esfera monetaria, condicign
primordial para promover la difusién del consumo de los diversos
bienes que no son de primera necesidad. De hecho, la renta dispo-
nible de las unidades familiares de las clases trabajadoras (al menos
de aquellas cuya renta permite mantener el consumo de los bienes ya
existentes y afladir otros nuevos) es la suma de la renta que se obtiene
del salario y los servicios prestados, entre ellos, el servicio doméstico,
pero también los ingresos procedentes de los arrendamientos y otras
actividades productivas domésticas, tales como la preparacién de ali-
mentos de larga conservacion, o actividades realizadas a domicilio,
como las tareas de costura para las sastrerias. ;

Por tltimo, no se debe olvidar que durante el siglo xvim hubo una
expansion considerable de las clases medias, especialmente en la Eu-
ropa atlantica y en las distintas capitales. En Gran Bretafia, el crite-
rio adoptado a mediados del siglo xviim muestra que los titulares de
rentas anuales que oscilan entre 40 y 50 libras estetlinas, es decir, los
que pueden ayudar a mantener a los pobres de las parroquias, forman
parte de esa clase media que constituye del 20 al 30 por 100 de la po-
blacién total. En la segunda mitad del siglo xvr, los titulares de las
rentas que oscilan entre 50 y 400 libras esterlinas aumentan del 15 al
25 por 100 de la poblacién total. En resumen, entre un 60 y un 70 por
100 de la poblacién como minimo puede comprar de alguna forma
los nuevos productos y combinarlos una y otra vez con los ya existen-
tes, contribuyendo a la formacién del gusto y, por tanto, a la creacién
de un nuevo estilo de vida y otras formas de sociabilidad®.

Los inventarios de bienes proporcionan informacién sobre el con-
sumo teniendo en cuenta la posicién social. En Holanda, los princi-
pales objetos que poseen los hogares son articulos de plata, muebles,
pinturas y porcelanas. Los objetos de plata inventariados aumentan
muy ripidamente desde 1670; posteriormente se estabilizan a partir
de 1750. Asimismo, se observa que la acumulacién de objetos de plata
sigue una trayectoria precisa: desde la adquisicién de pequefios obje-
tos se pasa, a continuacion, a los cubiertos, y después a saleros, teteras
y cafeteras para finalizar con la compra de candelabros de plata. En La
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icos, el algodén indiano, las porcelanas y el té chinos, el tabaco y la
caoba. La moda permitié superar los obsticulos que eran expresién
e los intereses de los fabricantes locales; por tanto, fueron los con-
sumidores los que proclamaron la victoria del algodén de la India, lo
ual obligé a los productores manufactureros ingleses a introducir in-
ovaciones en la produccién de textiles para adaptarse al nuevo estilo
v a la nueva demanda“.

La difusién del consumo de los nuevos productos, y sobre todo
de los bienes no europeos, se debe en especial a la sintesis entre el in-
cremento de la renta de las clases medias, la mayor intensidad de tra-
bajo de las unidades familiares de las clases trabajadoras y el aumento
del capital humano en las zonas urbanas y rurales. La interaccion en-
tre las esferas econémica y cultural permiti6 la expansion del consumo
tanto de productos que pertenecen a la familia de los bienes extraeu-
ropeos como de los manufacturados asociados con distintos produc-
tos de consumo social tales como vestuario, objetos de decoracién y
otros para preparar, servir y beber las nuevas bebidas. La excelente in-
formacién sobre el tabaco, el aziicar y el té en Gran Bretafia muestra
c6mo entre 1710 y 1806 el consumo crece a un ritmo muy lento para
el tabaco (0,08 por 100 al afio) y mucho mis rapido para el azticar (4,4
por 100 anual) y el té (3,9 por 100 al afio)*’. Es muy probable que el
lento crecimiento secular en el consumo de tabaco sea el resultado del
estancamiento de ese producto a partir de 1750, dado que, en la pri-
mera mitad del siglo, el consumo per cépita aumenta de 263 a 915 gra-
mos, mientras que en 1790-1799 llega a ser de 1,09 kilogramos per
capita. Esta tendencia se registra también para el té, cuyo consumo au-
menta de 20 a 72 gramos per c4pita en la primera mitad del siglo xvin
yllega a ser de 96 gramos per cdpita en 1790-1799%,

Las estimaciones relativas al consumo de otras zonas de Europa
muestran que, aunque en Holanda el uso del aziicar es menor frente
a Inglaterra, este producto aparece en el régimen alimenticio del or-
fanato de Amsterdam en 1639-1659. En Holanda, el consumo de ta-
baco, té y café es igual o superior al inglés. En cambio, el consumo
francés es mucho mas bajo que el inglés y el holandés, ya que, incluso a
finales del siglo xv1, el consumo per capita de azicar no alcanza el ki-
logramo, el del tabaco los 200 gramos, la mitad del inglés y una tercera
parte del holandés, mientras que el consumo de café es la décima parte
del holandés. Las estimaciones relativas al consumo europeo en el de-
cenio de 1780 son las siguientes: dos kilogramos de azGcar per capita,
500 gramos de tabaco, 420 gramos de café y 110 gramos de té%.

~ Lainformacién de Holanda, Francia e Inglaterra sobre la difusig
del consumo de los nuevos productos no esboza una trayectoria clar.
en cuanto a su evolucién. Resulta mucho mas nitida la evolucién de]
consumo de los bienes denominados «coloniales», es decir, el azticar
el té, el café, el tabaco, el chocolate y las bebidas alcohélicas como e
ron. Para Inglaterra ya en 1663-1669, las importaciones de estos bie.
nes extraeuropeos representan el 16,6 por 100 de las importaciones
totales, y casi se duplican en 1750, alcanzando el 27,2 por 100. Segui.
ran crec1endo en 1772 hasta llegar al 35,8 por 100; a continuacién,
disminuirdn para reanudar el crecimiento a finales del siglo xvir. En
el régimen alimenticio de los pobres, que incluye cereales, carne, pes-
cado y leche, aparecen esporddicamente el aziicar y el café entre 1712
y 1770, para convertirse en permanentes a partir de 17834,
Para Gran Bretafia y Francia estd bastante claro que la difusién

de los nuevos productos y la prevalencia de la eleccién del consumi-
dor fomentan también la moda y el replanteamiento general sobre
la forma de vestir. El vestuario se convierte en el indicador de un es-
tilo de vida que puede establecer un vinculo entre la renta y los de-
seos, favoreciendo de esa forma no sélo la multiplicacién de las com-
pras de prendas de vestir, sino también de otros complementos, que
luego pasan a formar parte integrante del vestuario, el gusto y el es-
tilo, como los tocados, los botones, los lazos, las medias y los zapa-
tos. La moda tiene la capacidad de integrar y, por tanto, de innovar
una serie de productos y servicios que pueden resaltar el aspecto ex-
terior de la mujer y el hombre. La nueva familia de prendas de ves-
tir tiene efectos multiplicadores que superan los bienes en si mismos
y se convierten en un conjunto articulado de otros bienes y servicios.
La difusién de la moda depende en gran medida de la intermediacién
de los criados y las criadas, la publicidad en la prensa y la vida social
que nace de los bailes, las cenas y las bodas. Siguiendo la moda se re-
nuevan los locales comerciales en los barrios centrales de las ciuda-
des, con la aparicién de nuevas tiendas especializadas —peluquerias,
joyerias y cafeterias— que pueden permanecer abiertas hasta tarde y
que renuevan la vida de la ciudad®.
La novedad de la nueva sociedad de consumo no debe, sin em-
bargo, hacer olvidar que crecié paralelamente a la circulacién inter-
nacional de bienes de moda. Los productos ingleses, tales como mi-
croscopios portatiles, vasos de plomo y cristal o relojes, circulan por
toda Europa junto con la porcelana de Delft, los vasos venecianos, las
porcelanas y las sedas francesas, pero también con los muebles asid-
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1690-1699, el bajo precio del tejido indiano obliga a los productores
de kersey a reducir el precio de venta de 32,4 a 25,3 peniques por me-
tro lineal (-0,5 por 100 anual); esta tendencia a la baja se registra, asi-
mismo, en el algodén indiano al reducirse su precio de 11,5 a 8,4 pe-
niques por metro lineal, es decir, un 0,7 por 100 anual. A pesar dela
reduccion, la diferencia entre el precio del tejido de kersey y de Ben-
gala sigue siendo elevada: 35 por 100 en el decenio de 1660-1669; 33

or 100 en el decenio de 1690-1699. En consecuencia, gracias a la po-
sibilidad de reemplazar el antiguo tejido por el nuevo, el consumidor
no sélo reduce su gasto en vestuario, sino que consigue también se-
guir la moda que prefiere los tejidos indianos.

El motor de la difusién de los bienes extraeuropeos:
los precios y el consumo

A partir del analisis realizado, se observala dificultad de establecer
una correlacion precisa entre la renta y el consumo. También mues.
tra que, para hacer frente a la transformacion acaecida con respectg
al consumo durante la revolucién comercial, se deberia poder sumay
la renta salarial a aquella procedente de otras actividades productivas
y de servicios que realizan los miembros de la familia y el personal de.
pendiente que gravita a su alrededor. En esencia, si se tiene en cuents
tnicamente la renta familiar se pueden comprender las caracteristi-
cas de flexibilidad y variabilidad que son necesarias para integrar en
la nueva forma de consumo los bienes extraeuropeos.

La flexibilidad y la variabilidad de las rentas se ven afectadas por
el ciclo demogrifico familiar. La renta tiende a disminuir después del Precio (d/mi)
matrimonio con el nacimiento de los hijos y aumenta cuando éstos se
incorporan al mundo laboral; pero también se ve condicionada porla
coyuntura econdmica, por la que se produce una expansién o contrac-
cién de la demanda de empleo en épocas de crecimiento o de crisis,
determinando, por tanto, el aumento o la reduccién del consumo.

A la luz de estas consideraciones, cabe aducir que la renta desti-
nada al consumo de los bienes ya existentes y al de los nuevos pro-
ductos posibles, como los extraeuropeos, se refleja en los constan-
tes cambios en la cesta de la compra de bienes de primera necesidad,
de comodidad y de lujo que consumen los hogares, asi como de los
bienes utilizados en sociedad en los cafés, las tabernas y los lugares
publicos. Es preciso tener en cuenta, ademas, la posibilidad de sus
tituir el consumo de los bienes antiguos por los nuevos, ya sea para
reducir el gasto como para satisfacer las preferencias del consumi-
dor por los productos de moda que no necesariamente implican un
aumento del gasto.

El grifico 7.5 permite reflexionar sobre el grado de sustitucién
de un bien antiguo, el kersey —un tejido de lana o de lana y algo-
dén, abrigado y ttil como sobretodo— por uno nuevo, un tejido de
algod6n producido en Bengala e importado a Gran Bretafia por la
Compaiifa las Indias Orientales en la segunda mitad del siglo xvi.
El andlisis de la evolucién del precio del tejido de kersey y de Ben-
gala entre 1660 y 1739 muestra la enorme diferencia que existe entre
dos telas de composicion sustancialmente similar. Entre 1660-1669 y

GRrAFICO 7.5
Precio de los tejidos de kersey y de Bengala, 1660-1739

1660-1669 1670-1679 1680-1689 1690-1699 1700-1709 1710-1719 1720-1729 1730-1739

l —— Kersey —o— Bengala I

Fuentes: para el kersey, C. SHAMMAS, «The decline of textile prices in England
and British America prior to industrialization», Economic History Review, 3, 1994,
pp. 483-507, y para el algodén de Bengala, CHAUDHURL, The trading world, op. cit.,
pp. 542-543.

La competencia del algodén de la India fuerza a los producto-
~res de kersey a reducir atin més el precio, que entre 1690-1699 y
1710-1719 pasa de 25,3 a 15,6 peniques por metro lineal, sin inci-
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Los datos disponibles sobre el consumo per cépita de los tejidos
indianos ponen de relieve que las politicas proteccionistas adoptadas
_entre 1670 y 1709 disminuyen su consumo en un 46,7 por 100, mien-
tras que la reduccién es s6lo del 3,8 por 100 entre 1710 y 1759, a pe-
sar del aumento de la competencia de la industria textil inglesa. La
sustitucién y la competencia entre los tejidos importados y los nacio-
nales dio estabilidad al gasto en vestuario: por tanto, la posible cuota
_de renta ahorrada sobre el vestuario podia utilizarse para la compra
_de otros bienes deseados. Esta hipétesis se confirma parcialmente en
] incremento del salario real del artesano, que aumenta un 11,5 por
100y el de su aprendiz, un 6,1 por 100, entre 1670y 1759°°.

La sustitucién en el consumo de tejidos puede haber favorecido la
_expansion de los productos de comodidad. Probablemente beneficio
al azhcar, ya que el consumo per cdpita de este producto aumentd de
 una a tres libras entre 1650 y 1690, para luego alcanzar las diez libras
_en 1730, proporcionando asi a la dieta inglesa un notable enriqueci-
miento energético. No es cierto que el incremento en el consumo de
azicar dependa exclusivamente del ahorro logrado mediante la susti-
tucioén del textil, sino que también puede estar asociado con la dismi-
nucién hasta la mitad de su precio, que pasa de 26 a 11 peniques por
libra. En preciso, por consiguiente, considerar la posibilidad de que
la sustitucién de los bienes y la difusién del consumo de los nuevos
 productos dependa de una vinculacién mds estrecha entre los pre-
cios, es decir, que se reduzca el precio de los nuevos bienes y se incre- |
mente ligeramente el de los productos de subsistencia. .

dir por ello notablemente en el consumo del tejido de la India ayg
cuando su precio aumenta a una tasa media del 1,3 por 100 al afig.
Esta competencia es indicativa de la expansién de las posibilidadeg
del consumidor, debido a que el kersey, que empieza a producirse
como tejido mixto de lana y algodén o de lana y lino, es de ese modg
asequible para los nuevos consumidores, que pueden, sin embargo,
reemplazarlo por un tejido més econdmico.

La capacidad de los consumidores de sustituir los tejidos ingleses
por los indianos puede observarse en el grifico 7.6. Ello indica, en
primer lugar, el grado de penetracién de los tejidos indianos en Ingla-
terra y Europa, y, en segundo lugar, su importancia en el cambio de
la cesta de la compra: con la reduccién de su precio, en relacién con
el tejido inglés, se obtiene un ahorro neto en el gasto familiar. El in.
cremento del ahorro, sin tener en cuenta la variacién total dela renta,
puede promover y alentar la entrada de nuevos bienes de consumo.
Se deberia tener en cuenta que, en la medida en que aumenta el con-
sumo de un nuevo bien y se amplia la oferta, su precio tiende a dismi-
nuir, por lo que el consumidor podri utilizar el posible ahorro para
adquirir los nuevos productos o una mayor cantidad de tejido.

GRAFICO 7.6
Consumo per cipita de los tejidos de la India, 1670-1759

TaBLA 7.2

 Precios de los productos agricolas en Inglaterra, Holanda y Francia, 1650-1799
(incremento anual)

\ / ' \' Afios Inglaterra Holanda Francia* W
. \ Va 1650-1699 3,60 2040 1030
4 T 1700-1749 0,03 0,30 0,20
1750-1799 1,10 1,00 0,20
" * Sélo los precios del trigo. |
0 ; : - : : Fuentes: para Inglaterra: G. CLARK, «The price history of English agricul- t’
1670-1679 1690-1699 1710-1719 1730-1739 1750-1759

ture, 1209-1914», Research in Economic History, 1, 2004, pp. 41-124. Para Ho-
_ landa: N. W. Postaumus, Nederlandsche prijsgeschiedents, vol. 1, Leiden, Brill, 1943,
- pp. CVII-CXVIIL. Para Francia: H. HAUSER, Recherches et documents sur I'bistoire
des prix en France de 1500 a 1800, Paris, Presses Modernes, 1936, pp. 107-118.

»
5 ~+— Metros lineales

Fuente: SHAMMAS, «The decline of textile prices», op. cit.
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En Inglaterra, después de una disminucién entre 1650y 1699 y
estancamiento en la primera mitad del siglo xvim, los precios agrico.
las crecen un 1,1 por 100 al afio tnicamente en la segunda mitad de]
siglo. Los precios en Amsterdam siguen una tendencia similar pero.
con una disminucién muy limitada en la segunda mitad del 51glo XVII,
un pequefio incremento entre 1700 y 1750 y una tasa de crecimient
del 1 por 100 anual en la segunda mitad del siglo. En Francia, el pre-
cio del trigo disminuye un 0,3 por 100 anual en la segunda mitad del
siglo XV11 y registra un crecimiento moderado del 0,2 por 100 anua]
en el siglo xvin. En resumen, en los tres paises los precios agricolas
que afectan al consumo de bienes de primera necesidad comienzan
a crecer s6lo después de la consolidacion del consumo de los bienes
extraeuropeos.

En grifico 7.7 se observa que en Inglaterra la reduccién de los
precios es, sin duda, el elemento principal del proceso de incorpora-
cién de los nuevos bienes. El precio del aziicar disminuye un 36,4 por
100 entre 1660 y 1700; el del té un 32,3 por 100 entre 1700 y 1750
el del café un 57,1 por 100 entre 1700 y 1760. La sustitucion y la re-
duccién del precio no tienen, sin embargo, las mismas repercusiones,
como se deduce de la rdpida expansion del consumo del aztcar que
precede ala difusion del consumo de té y café. El consumo de azicar
se generaliza cincuenta afios después del inicio de la reduccién de su
precio, que comienza en 1650; el consumo de té se difunde también
después de 1750, medio siglo después del comienzo de la reduccién
de su precio; como es el caso del café también, cuyo consumo se ge-
neraliza cincuenta afios después del inicio de la reduccién de su pre-
cio, es decir, después de 1800.

Sin la sustitucién del consumo, y sin la reduccién o el estanca-
miento de los precios de los productos alimenticios entre 1650 y
1750, no hubiera sido posible la reorientacion de las preferencias del
consumidor y, por tanto, la reorganizacién de la cesta de la compra
de los bienes no europeos. En consecuencia, la sola reduccién de los
precios de los bienes extraeuropeos no se traduce sistemdtica e inme-
diatamente en un aumento de su consumo porque, como se ha sefia-
lado anteriormente, la generalizacion del azicar, el té y el café tiene
lugar medio siglo después de la caida de los precios.

Las posibles explicaciones para esta discrepancia diacrénica son
dos: la primera, de naturaleza esencialmente econdmica, se refiere
a la lentitud de la sustitucién del consumo de los antiguos produc-
tos y la duracién del estancamiento de los precios de los alimentos,

Precios del aztcar (peniques/libra)
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que se traducen en una difusién igualmente lenta del consumo de log
nuevos productos; la segunda, de naturaleza social y cultural, se debe
a las dificultades encontradas por la despenalizacién y la libertad de
eleccién del consumo, cuyas caracteristicas se han abordado en log
primeros capitulos del libro, para imponerse en la vida social y pg.
blica. No es casualidad, por tanto, que la libertad de consumo se im-
ponga en la segunda mitad del siglo xvim con el desarrollo de las fuer-
zas de mercado.

¢En qué medida el caso inglés es representativo de otras realidades
europeas? Se ha tratado de describir la variacién de los precios y las
importaciones materiales de los productos en Holanda y en Francia
como indicadores aproximativos de la evolucién del consumo.

La informacién presentada en el grafico 7.8 muestra que el pre-
cio del azticar disminuye un 62,1 por 100 en Amsterdam entre 1650 y
1690, lo cual supone una reduccién superior a la inglesa. Gracias a esa
reduccién, se duplica también el consumo holandés de azGcar que, sin
embargo, se habia beneficiado de las cuotas de ahorro resultantes de

GRAFICO 7.8
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la sustitucién de los tejidos. Lamentablemente, no se dispone de la in-

formacion necesaria para comparar el precio y las importaciones de té

antes de 1690. Sin embargo, los datos disponibles entre 1720 y 1759

parecen reflejar un fendmeno similar al inglés: el precio disminuye un
32,3 por 100 en Amsterdam, y en ese periodo se incrementan conside-
rablemente las importaciones. )

En la segunda mitad del siglo xvii, el precio del aztcar en Amster-
dam tiende a estancarse, y lo mismo ocurre con las importaciones de
ese producto. En Inglaterra, sin embargo, el estancamiento del precio
se produce paralelamente a un rapido incremento del consumo per
cdpita, que entre 1750 y 1800 pasa de 11 a 22 libras por persona. El
estancamiento del precio puede interpretarse como la integracion yla
estabilizacion del aziicar en la cesta de la compra. Lo mismo sucede
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con el té y el café, que confirman asi la concatenacién de los produc-
tos no europeos en cuanto a la generalizacion de su consumo.

Pero hay una diferencia entre Holanda y Gran Bretafia en la evo-
lucién del precio y el consumo del café. En Gran Bretaia, la reduc-
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cién del precio del café no redunda en un aumento de su consumo, y | 70000
. . ., . &
en Holanda, entre 1700 y 1770, la disminucién del precio se presents 50,000 o
asociada con el crecimiento de las importaciones. Esta divergen- e
cia parece mostrar que la difusién del consumo de café en Holand, 70000
es anterior a la inglesa, aunque requiera, como en Gran Bretafia, un 60000
tiempo de preparacién que durd medio siglo. .
En el caso de Francia, hasta mediados del siglo xv el precio del 50000 ) o )
azlcar se estanca y las importaciones crecen, mientras que durante Ia 40,000 R
segunda mitad del siglo el precio aumenta, como se incrementan tam e
bién las importaciones del producto. Si se comparan estos datos con 30000 -
los ingleses y holandeses del periodo de 1720-1750, se observa una 20,000
clara similitud. La gran diferencia de Francia frente a Gran Bretafia
Holand idenci 1 da mitad del sigl i 10.000
y Holanda se evidencia en la segunda mitad del siglo xvii1, periodo
en el que, en Holanda y Gran Bretafia, el estancamiento del precio 0
se produce paralelamente a un incremento del consumo y las impor- S R g R
e 2 2 g
= R R R
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Fuente: HAUSER, Recherches et documents sur ['bistoire des prix, op. cit.,
pp. 495-497, 503-505 y 508-509.

taciones, mientras que en Francia los precios tienden a subir de una
manera similar al crecimiento de las importaciones. A diferencia de
lo que sucede en Inglaterra y Holanda, el precio del aztcar refinado
vendido en Paris aumenta en la segunda mitad del siglo xvir’!. Por
tanto, cabria aducir que en Francia la evolucion de los precios y de las

importaciones muestra una difusion escasa del consumo de azacar, a

diferencia de lo que sucede en Inglaterra y Holanda.

La evolucién del precio y las importaciones de café en Fran-
cia confirman la difusién de su consumo en la segunda mitad del si-
glo XvIII, una vez mds, cincuenta afios después de la fuerte disminu-
cién del precio. En cambio, el crecimiento en el consumo de té es mas
rapido en la primera mitad del siglo, a pesar de que la disminucién
del precio sea significativamente inferior a la que se registra en Ingla-

 terra y Holanda.

La participacion de los productos no europeos en el nacimiento y
la consolidacién de la primera forma de consumo moderno es el re-
11

sultado de una interaccién entre las dimensiones econdémica, social e
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institucional, regulada por la dimensién cultural. Esto significa qu
el consumo adquiere una autonomia de cada una de las dimensione
de referencia, aun existiendo las interacciones que se muestran en
grafico 7.3 sobre los vinculos entre la revolucién comercial y la apar
cién del consumo moderno. »

El completo desarrollo de la interaccién sélo es posible cuandg
se pone término a la subordinacién del consumo con la caridad pg.
blica y las instituciones eclesisticas, y también con el progresivo hun.
dimiento de la organizacién de la sociedad estamental y del modelg
mercantilista y prohibicionista de la actividad econ6mica. La desapa-
ricién de todos estos limites permitié a las personas y a las familiag
tomar con mds libertad decisiones relativas a la reorganizacién de la
cesta de la compra.

El nacimiento del consumo moderno es posible, sin lugar a du-
das, gracias a la accién de los consumidores que se esfuerzan para
hacer que la renta familiar sea flexible y variable, es decir, tomando
en consideracién la orientacién de la demanda de trabajo y el ciclo
econdmico. La flexibilidad y la variabilidad del presupuesto fami-
liar permiti6 su reorganizacién, a partir de la sustitucién de los bie-
nes antiguos de precio elevado por otros de calidad similar pero de
precio més reducido, aprovechando la nueva oferta de bienes y la
disminucién o el estancamiento de los precios de los productos ali-
menticios, que, por otra parte, siguen siendo uno de los principales
bienes de consumo.

El consumo moderno no sélo es comprensible a la luz de la eco-
nomia, sino que es necesario explicarlo también a la luz de la pers-
pectiva histérica. Los economistas y los sociélogos se han dedicado
en especial a determinar las preferencias de los consumidores den-
tro de la relacién que se viene estableciendo entre los bienes nue-
vos y antiguos, teniendo en cuenta la informacién sobre la renta,
los precios, la aversion al riesgo y la utilidad de los bienes presentes
y sustituibles. Los economistas y los sociélogos, sin embargo, han
descuidado un elemento de suma importancia para una explica-
cion mds amplia: las preferencias del consumidor, como expresién
de sus deseos son de naturaleza inmaterial y, por tanto, se adhieren
a la esfera cualitativa, es decir, a una dimensién que est4 al alcance
sélo de la historia. .

Conclusiones

CONSUMO Y CONSUMIDORES

Mis tltimas consideraciones tienen como objetivo presentar una
visién estilizada del proceso que hizo posible el despegue del con-
sumo en la era moderna; este impulso estimulé la capacidad de los ac-
ores sociales para abrirse camino hacia la libertad de consumo y, en
general, para tomar decisiones y optar por distintas alternativas.

Con este objetivo en mente, he expuesto el recorrido histérico
que propicié el nuevo consumo en la segunda mitad del siglo xvir. A
continuacién, he analizado la transicién gradual de dicha forma de
consumo a lo largo de la primera mitad del siglo xviir; por dltimo, he
abordado en detalle el periodo de su difusién a lo largo de la segunda
mitad del siglo xviL. Se trata, por tanto, de una reconstruccién dia-
crénica que permite comprender cémo el consumo y los consumido-
res interactian tanto a la luz de los acontecimientos europeos como
de la relacién entre Europa y las realidades extraeuropeas. Esta con-
sideracién fundamental me permite destacar la capacidad inherente
al consumo para superar las barreras nacionales y adquirir una di-
mensién internacional.

La reconstruccién del proceso es incomprensible si se omite el he-
cho de que la nueva forma de consumo establece multiples vinculos
entre las zonas europeas y extraeuropeas. Si bien el objetivo final de
la produccién es el consumo, es preciso, no obstante, insistir en que
el vector de la transformacién que se produjo entre 1650 y 1800 es de
hecho el resultado de la nueva interaccién entre Europa, América y
Asia. La importancia de la interdependencia entre Europa y las zonas
no europeas sefialada en primer lugar por Jean-Frangois Melon y de-
sarrollada a continuacién por Adam Smith, explica cémo los bienes
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TasrLa 8.1

Incremento de las importaciones de bienes extraeuropeos, 1661-1800
(tasas de crecimiento)

no europeos benefician a los paises que los importan directamente
—Holanda, Gran Bretafia, Francia y, en menor medida, Portugal y
Espafia—. Ademds todos estos paises, sin comerciar directamente

con las zonas extraeuropeas, obtienen un beneficio al enviar sus bje.
nes al extranjero como pago por los productos textiles de China y ], Adios Algodén Tabsco Azicar Ié Café
India por tabaco, aztcar, té y café. ‘ 1661-1700 25 33 0,7 0,5 —
1701-1750 0,7 7,1 34 3.9 4,7
GRAFICO 8.1 1751-1800 14 0,8 0,5 25 2.8
Importaciones europeas de productos americanos y asidticos, 1661-1800 15 1,0 1,0 23 3.8
1651-1800 (toneladas al aio)
1.000.000 TapLa 8.2
Correlacion entre los bienes extraeuropeos, 1661-1800
|00000 4 ) —-n/mvn—nﬂ‘c"{?—ﬂ\'z”u—_n—‘ﬂ_-—n‘ﬂ/a\\g\g
g 10.000 / -;iji»-"'“"""_"r‘*\':::»f N N | Bienes Azdcar Té Café Tabaco Algodén
] A L T Aziicar 1,000 0,898 0,897 0,827 0362
s 0] ,,’ /‘E\f_.\ : g Té 0,898 1,000 0,882 0,654 0,362
g i\ e Café 0,897 0,882 1,000 0,534 0,392
100 i \/ Tabaco 0,827 0,654 0,534 1,000 0,260
. g Algodén 0,362 0,362 0,392 0,260 1,000
104
0 . ..
La tabla 8.2 muestra una correlacién muy positiva para cuatro pro-

ductos, a saber: el azticar, el tabaco, el té y el café. En cambio, la co-
______________________________  rrelacién entre el algodén de la India y el aztcar, el té y el café es limi-
[ Avicr —— T6 =~ Cfe -~ Tabaco  —— Algodon ]  tada. También es rgfiucida incluso entre e} tacho/, t?l téy el café. Sise
observa la correlacién a laluz de la evolucion histérica cabe aducir, en

~ primer lugar, que los bienes extraeuropeos siguen una orientacion si-
nérgica. La incorporacién de los productos de ultramar en el consumo
~ europeo es un proceso que dura por lo menos medio siglo: empieza en
la segunda mitad del siglo xv11, se consolida en la segunda mitad del si-
 glo siguiente y el momento desencadenante se identifica con la expan-
si6n de las importaciones que aumentan de 3.178 a 48.284 toneladas
~ anuales entre 1661 y 1701. Esto es, se multiplican por 15 con momen-

tos de fuerte expansién y otros de contraccion.

Esta primera fase es, sin embargo, la que favorece un cambio en la
~ percepcién de los objetos o bienes materiales fisicos por parte de los
primeros consumidores de productos no europeos. Hasta entonces,
tanto los objetos y los bienes —mesas, sillas, trigo y aziicar— como
las entidades abstractas e intangibles, entre ellas el miedo, la ira y la
indignacion, se percibian a partir de su uso prictico o del sentido co-

El grifico 8.1 resume la evolucién de los productos importados
por las tres principales naciones atlanticas, las cuales conservan una
parte para su consumo y el resto lo reexportan a las diversas regiones
europeas y de Levante. También permite observar que los cinco pro-
ductos tienen un desarrollo sinténico: una tendencia ciclica en la se-
gunda mitad del siglo xvi1, un crecimiento moderado en la primera
mitad del siglo xvi y un periodo de expansién en la segunda mitad
del mismo siglo. '

La tabla 8.1 muestra la evolucién sinténica del consumo de los
productos extraeuropeos a partir de las tasas de crecimiento en los
tres perfodos sefialados. La tabla 8.2, en cambio, mide la solidaridad
de los productos no europeos mediante el grado de relacion lineal en-

tre los cinco bienes.
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fuerzas externas a la voluntad humana. La incipiente economia po-
litica logré mostrar, por tanto, cémo las pricticas econdmicas son el
resultado de un proceso de aprendizaje que promueve el desenvolvi-
miento de comportamientos 1dgicos.

No se sabe, y tal vez sea dificil de comprender, cémo se formula
el aprendizaje que lleva a identificar los diferentes 6rdenes de con-
sumo a partir de la consideracién de las distintas propiedades de los
bienes y la definicién de las preferencias del consumidor que vincu-
lan los consumos de los bienes materiales con la satisfaccién de los
deseos y las necesidades. Es probable que sea el momento en que
comienza, como sefialé Baudrillard en el siglo pasado, la l6gica del
~ consumo basada en el signo y la diferenciacion que puede armonizar

la 16gica de las operaciones pricticas, de la que deriva su utilidad;
la légica de la equivalencia, de la que deriva la relacién entre el con-
sumo y el mercado; la 16gica de la diferenciacién, de la que deriva la
condicién social; la 16gica de la ambivalencia, de la que deriva la do-
nacién y el simbolo presentes en el consumo. En otras palabras, en
 la primera mitad del siglo xvim, se difunde la utilidad del conjunto
de los bienes extraeuropeos, su relacion con el mercado y los com-
ponentes sociales y simbélicos derivados del gusto y la condicién so-
cial del consumidor. v

Los economistas del siglo xvi, y sobre todo los sensistas, argu-
mentan que el consumo acaba entrelazindose con las dimensiones
~ del consciente y el inconsciente, y que en el proceso de aprendizaje de
_ los consumidores lleva a desarrollar un capital social inédito precisa-
mente gracias al estimulo del consumo de los nuevos bienes.

De hecho, en el grifico 8.1 se observa que en la primera mitad del
~ siglo xvim, el consumo de los nuevos bienes supera la inestabilidad
que le caracteriza en la segunda mitad del siglo xvi1. La informacién
del grifico 8.1 hace pensar que el proceso de aprendizaje surge de la
combinacidn constante, tanto consciente como inconsciente, entre
valores econdmicos, sociales y simbdlicos por parte de los consumi-
dores. Asi nace la indisolubilidad axiolégica entre estos valores que
atin hoy caracterizan el consumo. En el grafico se observa que, en la
medida en que el consumidor desarrolla la nueva forma de consumo,
las importaciones crecen regularmente.

Los economistas previos a Adam Smith, desde Melon hasta Hume,
sin olvidar a los fisidcratas, muestran que los distintos conjuntos de
bienes se organizan de forma jerarquica. Ellos fueron capaces de dis-
tinguir, a partir de un andlisis de las necesidades humanas, entre los

min derivado de estructuras cognitivas similares. La primera dify-
sién de los nuevos bienes fue coeténea a la difusién del conocimientq
cientifico de fenémenos naturales, lo cual cambi6 la percepcién ma-
terial e inmaterial preexistente y fomenté entre los actores sociales
una apertura mental a las novedades extraeuropeas.

El cambio de percepcién de los nuevos bienes se manifestd en el
debate médico sobre la licitud del consumo del tabaco, el té, el café
y el chocolate que supuso a finales del siglo xvi1 un debilitamiento
substancial de la medicina hipocratica. La repercusién de esa nove-
dad se encuentra también en el debate econdmico, dado que el con-
sumo de los bienes procedentes de otras zonas del mundo contribuyg
a socavar la idea mercantilista de la balanza comercial.

Al tener presente que la reorientacién del consumo se basa en un
cambio en la percepcién de los bienes en funcién de sus caracteristi-
cas, asi como en el contexto econémico que incentiva la circulacién
de los productos puestos a disposicion gracias a la revolucion comer-
cial, es preciso reconocer que los productos no europeos actuaron
como detonante del nuevo patrén de consumo.

Bernard de Mandeville fue el primero en reunir las distintas ins-
tancias culturales, econémicas y sociales al analizar el consumo. Este
autor sostenia que, ademas de las necesidades de mera subsistencia,
habia otras destinadas a que la vida fuera més cémoda, es decir, mo-
dificé la percepcion de los bienes de lujo: la connotacién negativa ba-
sada en el sentido comiin desaparece al atribuir a estos bienes el va-
lor de necesidades razonables. Mandeville puso de ese modo fin a la
validez de la idea mercantilista segtin la cual la adquisicion de bienes
de lujo era fuente de empobrecimiento para sostener que su consumo
promovia la emulacién y el deseo de superacion, que despierta entre
los hombres el orgullo por alcanzar un nivel de vida mejor.

Esta reconstruccién expresa el cambio que tiene lugar en la pri-
mera mitad del siglo xviir acerca de los bienes no europeos que pasa-
ron a ser concebidos como productos que proporcionan comodidad
y bienestar. Tal pasaje se produce en la primera mitad del siglo xvi
y es sin duda significativo porque es la consecuencia de los cambios
acaecidos en las practicas sociales y econdmicas. De hecho, a partir
de la observacién de los gustos y las necesidades, las tendencias y la
actitud hacia el trabajo, los economistas de la primera mitad del si-
glo xvi comprendieron que las practicas econdmicas estan inmer-
sas en el orden social (tal como argumenté mucho después Karl Po-
lanyi) y que no emergen de una racionalidad ni son determinadas por
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del hombre a la libertad de comercio y consumo. Segtin Adam Smith,
el punto de partida de las decisiones humanas, en general, y del con-
sumidor, en particular, se basa en el «sistema obvio y sencillo de la li-
bertad natural». Esta libertad significa que las pasiones y los objetivos
econémicos compartidos por otros individuos organizan de forma
colectiva un sistema de preferencias que favorece todas las acciones
sociales, incluidas aquellas que guardan relacion con el consumo.

Al definir nuevamente las decisiones del consumidor en la econo-
mia politica del Gltimo tercio del siglo xvi, se percibe que se recono-
cen las practicas de consumo activadas a lo largo de la primera mitad
del siglo xv y se reflexiona sobre ellas. Esta fase permite al consu-
midor comprender la importancia y las caracteristicas de los diferen-
tes bienes. El consumidor aprendié a clasificar y a establecer jerar-
quias respecto alas caracteristicas de los bienes y a elegirlos teniendo
en cuenta su gusto, seglin la simpatia, la imitacién, la inclinacién y el
dictamen de la moda.

Al volver a recorrer el camino de la segunda mitad del siglo xvi
que consolidé la accién del consumidor, se tiene la impresién de que
las preferencias adquiridas por una generacion se transfieren y se per-
feccionan en la siguiente. Se expande, por tanto, el capital social del
consumidor, que crece también gracias a las relaciones interpersona-
les entretejidas por el consumo social.

Los economistas muestran que la pluralidad de combinaciones
que efectiian los consumidores se realiza conforme a las caracteristi-
cas presentes en los diferentes conjuntos de bienes. Adam Smith re-
_ toma las indicaciones proporcionadas por los economistas de la pri-
mera mitad del siglo xviir y establece otra distincion fundamental
entre consumo productivo e improductivo, lo cual le permite enten-
der otro nivel de toma de decisiones por parte de los consumidores.
Gracias a la distincién entre consumo productivo e improductivo se
logra comprender por qué el consumo forma parte integrante de la
riqueza de las naciones en cuanto la renta personal y familiar que se
orienta hacia el consumo contribuye, junto con las inversiones de ca-
pital, al crecimiento econémico. ‘

La forma incipiente de consumo, sefialada reiterativamente a lo
largo de este estudio, nace, crece y se fortalece gracias a la nueva in-
teraccion con otras zonas del mundo, especialmente en América y
~ Asia. De haber existido Gnicamente la produccién tradicional eu-
ropea de bienes de subsistencia y de lujo, la libertad de consumo no
hubiera podido dar el salto cualitativo que de hecho dio, en cambio,

bienes de subsistencia y los de bienestar, comodidad, lujo y ostents.
ci6én. Cada uno de estos conjuntos de bienes tiene una elasticidad dj.
ferente que refleja la relacion entre las necesidades y la renta.
La cultura econémica de la primera mitad del siglo xviit empiezy

a comprender que la calidad del consumo evoluciona o puede evoly.
cionar en funcién de la demanda, que a su vez se ve afectada por in-
gresos absolutos mensurables, pero también por la cuota de la renta
derivada de la propensién del consumidor a sustituir bienes antiguos
0 ya existentes por otros nuevos, teniendo en cuenta los precios rela-
tivos. En el siglo xvr, los precios de los productos de subsistencia se
caracterizan por una gran variabilidad y una tendencia a la baja de los
bienes de comodidad, con el resultado de que, una vez satisfechas las
dos primeras necesidades, el consumo de bienes de lujo o de ostenta-
cion se cuantifica en funcién de la relacion entre el precio de la oferta
y los ingresos residuales.
Un segundo indicador de la difusién de la nueva forma de con-
sumo es la 16gica subyacente al ingreso familiar, que, tal como se ha
sefialado en el séptimo capitulo, se caracteriza por la capacidad de
hacer flexible y variable la cesta del consumo. Este argumento llevs
a la 16gica de la flexibilidad y la diversificacion segtn el ciclo de la
vida familiar y la demanda de trabajo. Estas condiciones contribuye-
ron significativamente al desarrollo de la capacidad de la familia para
substituir el consumo de bienes existentes por otros nuevos.
La consecuencia de la nueva 16gica del consumidor se observa en

la reorganizacion de la cesta de la compra en la que llega a ordenar
las complejas relaciones entre los conjuntos de bienes susceptibles
de ser consumidos y a vincularlos tanto con sus ingresos como con la
necesidad de tomar una decisién respecto al consumo productivo e
improductivo. Cabe aducir que la libertad econémica encuentra su
capacidad de expansion en el trabajo cotidiano de alternar los bie-
nes que compra.
La nueva expresion del consumo se manifiesta plenamente en la
segunda mitad del siglo xvim, en el momento de méximo desarrollo
de la revolucion comercial. Es decir, cuando el consumidor ha alcan-
zado la plena madurez con arreglo a la cultura econémica moderna.
En el tercer capitulo se presta especial atencién a la innovacién
que se produce en la cultura econémica al abandonarse la idea de los
derechos naturales de origen religioso y la nueva afirmacién de quela
libertad es inherente al hombre en cuanto tal. Se ha insistido en que
ese paso confirmé la nocién de la libertad econémica y la del derecho
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delas importaciones de azicar, pese a que para llegar al consumidor es-
s productos desarrollen comportamientos diferentes. La mayor parte
de la produccién de azicar se transfiere de Asia a América; el café se
produce en Yemen y se lleva a Java y las Antillas francesas, holandesas
¢ inglesas; el té cuenta con una organizacién productiva en manos de
las autoridades imperiales y de un tipo particular de comercio adminis-
trado por funcionarios imperiales y comerciantes chinos.

_ Los productores y comerciantes americanos y asiaticos tienen una
funcién decisiva en la organizacién que garantiza el consumo eu-
ropeo. Ademds, su asociacion con comerciantes europeos aumenta la
competencia comercial, la cual reduce los precios al consumo y alienta
la difusién de los productos y, por tanto, fomenta la demanda.

A partir de la relacién entre la produccién y el consumo de pro-
ductos no europeos se logra comprender la importancia de la com-
petencia empresarial. Se ha argumentado en el sexto capitulo, que
estamos en presencia de una competencia oligopdlica, debido a que
las relaciones entre comerciantes europeos y no europeos hacen que
la oferta esté controlada por un nimero reducido de grandes comer-
ciantes capacitados para influir directamente en los precios. Cabe
afiadir, sin embargo, que las zonas de produccién en América en
comparacion con las asidticas tienen una mayor capacidad para adap-
tarse a la forma de competencia imperfecta del oligopolio.

La mayor capacidad americana frente a la asidtica depende de la
funcién de la produccién basada en el uso extensivo de los recursos
naturales en presencia de una oferta de mano de obra limitada, lo
cual obliga a los productores a introducir innovaciones tecnoldgicas
para reducir el costo del trabajo de los esclavos y de la mano de obra
servil. En Asia (en Java), los productores tanto de aziicar como de
café tuvieron que lidiar con otros mds interesados en el comercio in-
traasidtico que en competir para entrar en el mercado europeo, pro-
bablemente debido a los costos de transaccién derivados del control
monopolico de las compafiias privilegiadas europeas.

Espero haber ayudado al lector del libro a comprender la impor-
tancia tedrica, historica y social de los nuevos consumos modernos,
gracias al detonante de la aparicion en Europa de los productos de
América y Asia. Espero, asimismo, haber presentado una visién clara
de la compleja dindmica y articulacién de los fenémenos analizados.
Quisiera cerrar estas paginas con algunas observaciones de Da-
vid Ricardo, epilogo de la economia politica cldsica, que en un cierto
sentido sella mi relato histérico y abre el mundo cientifico a nuevas

con la ayuda de los productos de comodidad procedentes de fuers
de Europa. La importancia de esta relacion internacional es evidente
~en el vinculo que se establece entre la produccién extraeuropea y ¢l
consumo europeo, relacién que subyace a la elaboracién de estrate.
gias econdmicas, sociales y culturales sin las cuales las tres zonas de]
mundo no hubieran podido interactuar. El vinculo entre la produc-
cién no europea y el consumo europeo, regulado por las reexporta-
ciones e importaciones en Europa, no es, por tanto, automatico, sino
que refleja la multiplicidad de relaciones existentes durante la revo-
lucién comercial. ;
La importancia del algodén de la India y sus repercusiones en las
manufacturas de textiles en Europa es, sin lugar a dudas, el detonante
del cambio. Su aparicién en Holanda y Gran Bretaiia, incluso antes
de 1650, confirma la capacidad de los productores y comerciantes de
la India, que cuentan con la experiencia adquirida en el comercio de
textiles con Asia y Oriente Medio. Es asi que ofrecen sus productos
a los agentes de las compafiias privilegiadas, que saben ademds adap-
tarlos al gusto europeo. Para llegar a los mercados europeos, el algo-
dén de la India debi6é mostrar su capacidad para competir con los
tejidos europeos tanto en costos como en calidad. El algodén de la
India se reexport6 al resto de Europa y a América y fue la vestimenta
de los esclavos y, en Africa, la forma de pago a cambio de los esclavos
que se llevaban al continente americano. Por tanto, cabe sostener que
la competencia fue en parte fruto de las relaciones entre productores
y comerciantes de la India, Asia, Europa, América y Africa.
La relacién entre los productores no europeos y los consumido-
res europeos tuvo un fundamento comun: el valor de uso y el valor
de cambio. El tabaco marca el comienzo de la era del consumo social
y se difunde en Europa gracias a la estrecha relacién entre los pro-
ductores y los comerciantes de Virginia, el Brasil y Venezuela con los
comerciantes ingleses, portugueses y espafioles. El vinculo que se es-
. tablece mediante el mecanismo de la reexportacion entre los comer-
ciantes europeos y africanos es otra caracteristica, ya que el tabaco era
la mercancia privilegiada para la compra de esclavos. La competencia
que se cre en torno al tabaco extraeuropeo no limité la difusién de
la produccién europea, sino que reforzo la agricultura comercial en
las diferentes regiones de Europa.
En reiteradas ocasiones se ha sefialado que el aztcar, el té y el caté
son bienes con caracteristicas sinérgicas. De hecho, el incremento en
las importaciones de té y café depende un 80 por 100 del crecimiento
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y profundas reflexiones acerca de los fenémenos de la economia y
consumo. Si en Adam Smith estd presente la idea de que el fin de |
produccién es el consumo, David Ricardo no hace mds que reiters
tal concepto. Para el autor de los Principios de economia politica y
butacién, el consumo es la base de todo progreso humano: «los amj
gos de la humanidad no pueden sino desear que las clases trabajadg
ras de los paises tengan gusto por las comodidades y la diversién, y
que se les estimule por todos los medios legales en sus esfuerzos parg
procurérselas» (V). Es también el fundamento de la reproduccién de
la esfera econémica y social, ya que «no puede haber mayor error que
suponer que la falta de consumo aumenta el capital» (VIII).

Todos los grandes economistas posteriores a Ricardo reconocen
que el consumo es el detonante del desarrollo del sistema econémico,
pero también saben que puede ser el vector de las crisis del sistema,
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