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PROGRAMA
(Modalidad Remota 2020)

. Nombre de la
asignatura:

AUD7VO009 Electivo Mencién Visualidad y Medios:
Diseno y estrategia de publicidad y propaganda.

. Nombre de la
seccion:

Seccion 1 Modalidad Remota (A)

. Profesores:

Juan Carlos Lepe Muiioz

. Ayudante:

. Nombre de la
actividad curricular en
inglés:

Advertising and propaganda
Design and strategy

. Unidad Académica:

Escuela de Pregrado / Carrera de Disefio

. Horas de trabajo de
estudiante:

8,1 (Modalidad Remota)

7.1 Horas directas
(en aula):

3 (Cétedra: Lunes de 15:00 a 18:15 hrs,)

7.2 Horas indirectas
(autébnomas):

5,1

. Tipo de créditos:

Sistema de Créditos Transferibles

. NUmero de créditos
SCT - Chile:

10. Propdsito general del curso

Conocimiento y comprensién del rol del Disefio en la construccion de estrategias y
campanas de comunicacién con fines ideoldgicos (Politico, Religion, Causas sociales
de bien publico) o comerciales (Consumo, Marketing)
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11. Resultados de Aprendizaje:

¢ Disefay ejecuta un estudio de diagndstico del contexto ideolégico o comercial
utilizando herramientas de anadlisis para identificar y anticipar
comportamientos de Adscripcion (en lo ideolégico) o de Consumo (en lo
comercial) de los grupos objetivos de una campafia de difusion, electoral,
publicitaria o de interés publico.

o Disefna para cada una de las etapas de una campafa de Propaganda y/o de
Publicidad, identificando las metodologias y las herramientas utilizadas para
su creacion, mediatizacion, planificacion de medios y evaluacion.

o Disefa estrategias, campafas y piezas de comunicacién pertinentes a
necesidades de influencia y comunicacion con fines ideoldgicos y comerciales.

12. Saberes / contenidos:

UNIDAD 1: EL COMPORTAMIENTO DE ADSCRIPCION O CONSUMO.

(3 sesiones)

- Elfendmeno de la adscripcidn ideoldgica

- Elfendmeno del consumo.

- Diferencias de Consumo/Mercado (Productos y Servicios) v/s Adhesion,
Adscripcion/ideologia. (Religidn, Politica, etc.)

- Ambitos de consumo o adscripcién; Organizaciones sociales y ciudadanas,
gubernamentales, privadas sin fin de lucro y comerciales e Industriales.

- Proceso de compra y consumo de un producto o servicio. Roles e hitos claves.

- Proceso de Captacidn, adhesidn y Adscripcion a una idea. Roles e hitos claves.

- Modelos e instrumentos para el estudio del comportamiento del adherente, elector
o consumidor.

UNIDAD 2: PUBLICIDAD V/S PROPAGANDA.

(5 sesiones)

- Modelos de Comunicacién Masiva y sus procesos.

- Publicidad como una modalidad de comunicacién masiva. Conceptos claves, roles y
objetivos.

- Propaganda como una modalidad de comunicacidon masiva. Conceptos claves, roles
y objetivos.

- El proceso de Influencia y los fendmenos de persuasidon y manipulacién.

- El Disefo en la Publicidad.

- El Diseno en la Propaganda.

UNIDAD 2: DECISIONES ESTRATEGICAS DE DISENO EN PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA

(5 sesiones)

e Segmentacion.

Posicionamiento.

Comunicacion (Branding e Identidad).

Estrategias Creativas y de Medios en Publicidad
Estrategias Creativas y de Medios en Propaganda
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13. 14. Calendario
Semana Fechas N° Contenido Actividades
Sesién
1 12-0ct-2020 FERIADO LEGAL
UNIDAD 1: EL COMPORTAMIENTO DE
ADSCRIPCION O CONSUMO. Evaluacion Diagnostica
- Elfenémeno de la adscripcion ideoldgica | Clasellectiva sincrénica (modalidad
- Elfenémeno del consumo. remota)
- Diferencias de Consumo/Mercado
(Productos y Servicios) v/s Adhesion, Presentacion acerca de los
1 Adscripcién/ideologia. (Religién, Politica, fenémenos de adscripcion y
Bien Publico, etc.) consumo.
Actividad de los estudiantes
e Evaluacion Diagnostica.
e anadlisis critico y discusion grupal en
clases via grupos de trabajo en
Zoom.
- Ambitos de consumo o adscripcién; Clasel/lectiva sincronica (modalidad
Organizaciones sociales y ciudadanas, remota)
gubernamentales, privadas sin fin de
1 19-0ct-2020 lucro y comerciales e Industriales. Presentacion de ambitos de
consumo y adscripcion.
- Proceso de compra y consumo de un
producto o servicio. Roles e hitos claves. Presentacion de proceso de compra
y consumo de bienes y servicios
Analisis de roles e hitos de un
proceso de decision de compra.
2
Actividad de los estudiantes
- Realizar ejercicio de analisis de un
proceso de decision y eleccion de
compra y consumo. en grupos de
trabajo en zoom durante la sesién
de clase sincronica.
Clasel/lectiva sincrénica
(modalidad remota)
- Proceso de Captacion, adhesion y
Adscripcién a una idea. Roles e hitos Presentacion de proceso de
claves. captacion, adhesion y adscripcion
ideologica.
Analisis de roles e hitos en un
proceso de niveles de adscripcion.
3
Actividad de los estudiantes
- Realizar ejercicio de analisis de un
2 26-0ct-2020 proceso de decis.ic').n y fa'lecci()n de
opciones de participacion
ideoldgica, en grupos de trabajo en
zoom durante la sesion de clase
sincronica.
- Modelos e instrumentos para el estudio Clase/lectiva sincrénica
del comportamiento del adherente, (modalidad remota)
elector o consumidor.
4 Presentacion de Modelos para el

estudio del adherente, elector o
consumidor
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Actividad de los estudiantes
Realizar ejercicio de seleccion
justificada de un modelo de estudio de
comportamiento del consumidor o
elector Este trabajo sera grupal
durante la sesion de clase sincrénica
en zoom

UNIDAD 2: PUBLICIDAD V/S Clasel/lectiva sincrénica

PROPAGANDA. (modalidad remota)

- Modelos de Comunicacion Masiva y sus
procesos. - Presentacion tedrica y critica del

fenémeno de la influencia y sus

- El proceso de Influencia y los fenémenos manifestaciones de persuasion y
de persuasion y manipulacion. manipulacién en la comunicacion

masiva.

Actividad de los estudiantes:
Realizar ejercicio de elaborar un
informe grupal que diferencie
justificadamente fendmenos de
influencia acerca de un caso dado.
Este trabajo sera grupal durante la
sesion de clase sincrénica en zoom.

e Publicidad como una modalidad de Clase/lectiva sincréonica
3 2-nov-2020 comunicacion masiva. (modalidad remota)

e Conceptos claves, roles y objetivos. - Presentacion de las caracteristicas

de la Publicidad como modalidad de

e El Disefio en la Publicidad comunicacion masiva con fines
comerciales explicitos e ideoldgicos
implicitos.

- Presentacion del rol estratégico que
cumple el disefio en Publicidad.

Actividad de los estudiantes
Elaboracién de preguntas para entrega
de primera evaluacion.

5 9-nov-2020 SEMANA DE PAUSA

Primera evaluacion: entrega de trabajo escrito. Ponderacion 50%

e Modelo de Campafias Publicitarias de Clasellectiva sincrénica
Productos, Servicios y Corporativas. (modalidad remota)

6 16-nov-2020 e Presentacion de Modelos de
diferentes tipologias de Campanas
8 Publicitarias.

Actividad de los estudiantes
Revision de material en Internet
ubicando ejemplos de diferentes tipos
de campana.

Clasel/lectiva sincrénica
- Propaganda como una modalidad de (modalidad remota)
comunicacion masiva. Conceptos claves,
7 23-nov-2020 9 roles y objetivos. - Presentacion de las caracteristicas
de la Propaganda como modalidad
- El Disefo en la Propaganda. de comunicacion masiva con fines
ideoldgicos implicitos y explicitos.




fau

Facultad de Arquitectura y Urbanismo
Carrera de Diseiio

- Presentacioén del rol estratégico que
cumple el disefio en la Propaganda
ideoldgica..

Actividad de los estudiantes

Revisar en Internet y clasificar distintas
piezas de propaganda segun lo tratado
en clases.

10

e Modelo de Camparias de Propaganda
para fines electorales y de difusién para
la adhesion a ideas (Politicas, Religiosas,
Causas sociales)

Clasel/lectiva sincrénica
(modalidad remota)

e Presentacion de Modelos de
diferentes tipologias de Campanas
de Propaganda.

Actividad de los estudiantes
Revision de material en Internet
ubicando ejemplos de diferentes tipos
de campanas de propaganda.

30-nov-2020

1"

UNIDAD 3: DECISIONES ESTRATEGICAS
DE DISENO EN PUBLICIDAD Y
PROPAGANDA.

e Segmentacion.
¢ Posicionamiento.

o Estrategia Creativa en Publicidad y
Propaganda

Clasel/lectiva sincrénica
(modalidad remota)

Presentacion de las decisiones
estratégicas de Segmentacion y
Posicionamiento para toda campana
de comunicacion masiva diferenciando
sus aplicaciones en los ambitos de la
Publicidad y de la Propaganda.

Presentacion de una estructura y
proceso de creacion de una Estrategia
Creativa, diferenciando sus
caracteristicas segun sea para
Publicidad o Propaganda.

Actividad de los estudiantes

Realizar ejercicio de analisis critico de
ejemplos de Estrategia Creativa. Este
trabajo sera grupal durante la sesién de
clase sincrénica en zoom

12

- Estrategia de Medios analdgicos y digitales
en Publicidad y Propaganda.

Clasel/lectiva sincrénica
(modalidad remota)

Presentacion de una estructura y
proceso de creacion de una Estrategia
de medios analdgicos y digitales,
diferenciando sus caracteristicas
segun sea para Publicidad o
Propaganda.

Actividad de los estudiantes

Realizar ejercicio de analisis critico de
ejemplos de Estrategia de Medios. Este
trabajo sera grupal durante la sesién de
clase sincrénica en zoom

7-dic-2020

13

14

Evaluacion 2
Trabajo individual con informe escrito.

50% nota final

10

14-dic-2020

Cierre y Actas
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15. Metodologia:

Se ha determinado trabajar con la estrategia del aprendizaje colaborativo combinada
con desarrollo de propuestas individuales. A lo largo del desarrollo del curso, se
aplican técnicas didacticas como:

- Presentacion y uso de situaciones y/o casos

- trabajo colaborativo y

- ejercicios de debate en aula.

Para cumplir con los objetivos trazados, los estudiantes deben cumplir con las
actividades siguientes:

- busqueda, analisis y sintesis de informacion,

- tareas individuales,

- discusiones grupales.

Durante la ejecucion del curso se utilizara una metodologia centrada en el estudiante,
combinando clases expositivas con analisis de situaciones y/o casos, los cuales estan
referidos a disefio de campafas de propaganda y publicidad a nivel nacional y
globales, realizando actividades de analisis critico clase a clase y de complejidad
creciente a base del desarrollo del itinerario de aprendizaje seguido en el curso.

16. Recursos:

No aplica.

17. Gestion de materiales:
No aplica.

Ejercicio Material Tratamiento de
(si es definido por docentes) residuos/reciclaje

18. Requerimiento de otros espacios de la Facultad:
No aplica.

Fecha Duracion Lugar

19. Evaluacion:

Al inicio del curso se realizar una evaluacién diagnostica a través de una
actividad basada en la resolucién de casos y discusion grupal en la primera parte
de la sesion sincronica.

La evaluacion sumativa durante el desarrollo del curso: Se realizara hara a
base de trabajos individuales al final de cada unidad del programa, sustentados
en los analisis realizados en el curso de las sesiones sincrénicas (horas directas)
y elaboradas por los estudiantes mediante el uso de sus horas indirectas.

La evaluacion final del Curso: La ponderacion de estos dos (2) trabajos
individuales seran de un 50% c/u de la Nota Final del curso, siendo sus entregas
obligatorias.
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20. Requisitos de aprobacion:

- La escala de calificaciones estd compuesta de notas de 1.0 (uno) a 7.0
(siete), con un decimal cuando corresponda.

- La calificacion minima de aprobacién de la asignatura es 4,0 (cuatro)

- La asistencia minima a clases sincronicas es de un 75%

21. Palabras Clave:

Disefio, Comunicacion Masiva, ideologia, Consumo, Medios Masivos y Digitales.

22. Bibliografia Obligatoria.

Bartlett, F.C. La Propaganda politica. eBooksBrasil.org, 2001.

Bernays, Edward. Propaganda. 2008.

Ries, Al & Trout, Jack. Posicionamiento, La Batalla por su mente. Mc Graw-Hill,
2018

23. Bibliografia Complementaria:

Chomsky, Noam & Herman, Edward. Los guardianes de la libertad.
Domenach, Jean-Marie. La Propaganda politica
Kotler, Philip, Marketing, Mc Graw-Hill. 2019.

IMPORTANTE

1) Sobre la asistencia a clases:

La asistencia minima a las actividades curriculares queda definida en el Reglamento
General de los Estudios de Pregrado de la Facultad de Arquitectura y Urbanismo
(Decreto Exento N°004041 del 21 de enero de 2016), Articulo 21 y las disposiciones
permanentes y temporales que la Direccion de Pregrado de la Facultad y la Jefatura
de Carrera de Disefio, determine para cada semestre en particular.

2) Sobre evaluaciones:

Articulo N° 22 del Reglamento General de los Estudios de Pregrado de la Facultad de
Arquitectura y Urbanismo (Decreto Exento N°004041 del 21 de Enero de 2016), se
establece:

“El rendimiento académico de los estudiantes sera calificado en la escala de notas
1,0 a 7,0 expresado hasta con un decimal. La nota minima de aprobacion de cada
asignatura o actividad curricular sera cuatro (4,0)”.




