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PROGRAMA DE ASIGNATURA (CONTENIDOS)

1. NOMB RE DE LA AS|GNATU RA (Nombre oficial de la asignatura segun la normativa del plan de

estudios vigente o del organismo académico que lo desarrolla. No debe incluir espacios ni caracteres especiales antes del
comienzo del nombre).

ECONOMIA Y ANALISIS DE MERCADO

2. NOMBRE DE LA AS|GNATURA EN |NGLES (Nombre de la asignatura en inglés, de

acuerdo a la traduccién técnica (no literal) del nombre de la asignatura)

ECONOMY AND MARKET ANALYSIS

3. TIPO DE CRED'TOS DE LA ASIGNATURA (Corresponde al Sistema de Creditaje de

disefio de la asignatura, de acuerdo a lo expuesto en la normativa de los planes de estudio en que esta se desarrolla):

SCT/ uD/ OTROS/ créditos=24 horas

4. NUMERO DE CREDITOS (Indique la cantidad de créditos asignados a la asignatura, de acuerdo al

formato seleccionado en la pregunta anterior, de acuerdo a lo expuesto en la normativa de los planes de estudio en que
esta se desarrolla)

6 créditos

5. HORAS DE TRABAJO PRESENCIAL DEL CURSO (ndigue la cantidad de horas

semanales (considerando una hora como 60 minutos) de trabajo presencial que requiere invertir el estudiante para el logro
de los objetivos de la asignatura; si requiere convertir las horas que actualmente utiliza a horas de 60 minutos, utilice el
convertidor que se encuentra en el siguiente link: [http://www.clanfls.com/Convertidor/])

16 horas

6. HORAS DE TRABAJO NO PRESENCIAL DEL CURSO (ndique la cantidad de

horas semanales (considerando una hora como 60 minutos) de trabajo no presencial que requiere invertir el estudiante para
el logro de los objetivos de la asignatura; si requiere convertir las horas que actualmente utiliza a horas de 60 minutos,
utilice el convertidor que se encuentra en el siguiente link: [http://www.clanfls.com/Convertidor/])

128 horas

7. OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA (Corresponde a un enunciado especifico en

relacion a lo que se va a ensefiar en la asignatura, es decir, sefiala una de las areas especificas que el profesor pretende
cubrir en un bloque de ensefanza. Por ejemplo, uno de los objetivos en un mddulo podria ser ‘los estudiantes
comprenderan los efectos del comportamiento celular en distintos ambientes citoplasmaticos”. Es importante sefalar que en
ciertos contextos, los objetivos también aluden a metas).

Entender el escenario en el que se instala la industria inmobiliaria y de la construccion,
sus regulaciones y directrices, la forma de reaccion del medio, los actores relevantes, las
oportunidades sectoriales y la especificacion de la gestion en el sector publico y sus
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potenciales para el desarrollo econémico y social del pais.

Visualizar el efecto de la industria inmobiliaria y de la construccion en la economia.
Conocer como la normativa urbana y la industria inmobiliaria se relacionan e interacttan.
Demostrar a través de la aplicacion en casos de productos inmobiliarios que responden a
detecciébn de nichos de mercado, las oportunidades que se presentan para los

desarrolladores e inversionistas.

Identificar los modos de participacién de la industria en la consecucién de las politicas
publicas destinadas a la produccién y gestion de la vivienda de interés publico.

Indagar en los apoyos y oportunidades otorgadas por el sector publico para el desarrollo
del &mbito inmobiliario.

8. OBJ ET'VOS ESPEC[FlCOS DE LA AS'GNATURA (Corresponde al detalle especifico

de los objetivos que se trabajaran en el curso; debe ingresarse un objetivo especifico por cada linea)

Reconocer las estructuras del mercado inmobiliario, y los principales indicadores
econdmicos que los identifican, detectando las oportunidades de desarrollo con
creatividad y capacidad de gestion.

HABILIDADES ESPERADAS
Capacidad de gestion y negociacion.
Exploracion de la industria identificando nichos.

9. SAB ERES / CONTEN | DOS (Corresponde a los saberes / contenidos pertinentes y suficientes para el

logro de los Objetivos de la Asignatura; debe ingresarse un saber/contenido por cada linea)

Clasificaciéon y definiciones de la Economia, el “problema” econdmico. Factores
productivos.

Herramientas e instrumentos para resolver el problema econémico.

Mercado, funciones demanda y oferta.

Politicas publicas: productos y financiacion.

Modelos de produccién de viviendas y barrios asociados a la gestion financiacién estatal.
Desarrollo histérico, consecuencias y nuevos desafios.

Revisién del contexto politico econémico y social del en el tiempo y las expresiones en el
habitat.

Andlisis de las politicas publicas de vivienda y sus formas de expresarse en el territorio a
través de sus programas.

10. METODOLOGIA (Descripcion sucinta de las principales estrategias metodoldgicas que se desplegaran en
el curso, pertinentes para alcanzar los objetivos (por ejemplo: clase expositiva, lecturas, resolucién de problemas, estudio
de caso, proyectos, etc.). Indicar situaciones especiales en el formato del curso, como la presencia de laboratorios, talleres,
salidas a terreno, ayudantias de asistencia obligatoria, etc.)

Clases teoricas, lecturas y ejercicios de aplicacion.

A través de presentacion de casos se recorren escenarios identificando oportunidades,
con énfasis en situaciones que combinan distintas opciones de financiacién para la
produccion y adquisicion, especificamente en el sector vivienda protegida.
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11. METODOLOG[AS DE EVALUAC|ON (Descripcién sucinta de las principales herramientas y

situaciones de evaluacién que den cuenta delL logro de los objetivos (por ejemplo: pruebas escritas de diversos tipos,
reportes grupales, examen oral, confecciéon de material, etc.)

Evaluacién en base a ejercicio de aplicacion que permita mediante el desarrollo de una
propuesta economica el acceso al bien vivienda para los segmentos de menores
recursos.

12. REQU'S'TOS DE APROBAC'ON (Elementos normativos para la aprobacién establecidos por el

reglamento, como por ejemplo: Examen, calificacion minima, asistencia, etc. Deberda contemplarse una escala de
evaluacion desde el 1,0 al 7,0, con un decimal.)

ASISTENCIA (indique %): OBLIGATORIA.
NOTA DE APROBACION MINIMA (Escala de 1.0 a 7.0): 4.0
REQUISITOS PARA PRESENTACION A EXAMEN: Sin requisitos

OTROS REQUISITOS: Inasistencias, debidamente justificadas seran analizadas por el
Comité Académico

13. PALABRAS CLAVE (Palabras clave del proposito general de la asignatura y sus contenidos, que

permiten identificar la tematica del curso en sistemas de blUsqueda automatizada; cada palabra clave debera separarse de
la siguiente por puntoy coma ( ;) ).

ECONOMIA; ANALISIS; MERCADO

14. B|BL|OGRAF|’A OBLIGATORIA (Textos de referencia a ser usados por los estudiantes. Se

sugiere la utilizacion del sistema de citacion APA, y ademas que se indiquen los codigos ISBN de los textos. CADA TEXTO
DEBE IR EN UNA LINEA DISTINTA)

Brickley James, “Managerial economics and organizacional architecture”, Ed. McGraw Hill,
2004.

Castello Manuel, “La era de la informacion: economia, sociedad y cultura”, Siglo Veintiuno
Editores, 2004.

Garcia Moreno Susan y otros, “Practicas y conceptos basicos de microeconomia”, Ed.
Universidad Rey Juan Carlos, 2000.

Landsburg, S. E., “Teoria de los precios con aplicaciones”, Ed. Thomson Paraninfo ,
2000.

Lavados, Hugo y Massad, Carlos: “Elementos de economia. introduccién al analisis
econdmico”, Ed. Universitaria, 2000.

Hall, Robert E., y Lieberman, Marc, “Economia. principios y aplicaciones”. Ed. Thomson
Paraninfo, 2003.
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Mceachern W., “Macroeconomia. una introduccion contemporanea”, Ed. Thomson
Paraninfo , 1998.

Mceachern, W., “Microeconomia una introduccién contemporanea”, Ed. Thomson
Paraninfo , 1998

O’Kean, J. M., “Andlisis del Entorno Economico de los Negocios”. Ed. McGraw Hill. 1994.
Tucker, I. B.: “Fundamentos de economia”, Ed. Thomson Paraninfo, 2001.

Aguilo Candela J, Carratala Pastor, Gimeno V, Aranda J., “Inferencia estadistica para
economia y empresa”, Ed. Universidad de Alicante, 1996.

15. B|BL|OGRAF|’A COMPLEMENTARIA (Textos de referencia a ser usados por los

estudiantes. Se sugiere la utilizacion del sistema de citacion APA, y ademas que se indiquen los codigos ISBN de los textos.
CADA TEXTO DEBE IR EN UNA LINEA DISTINTA)

Cea D’ancana Maria Angeles, “Métodos de Encuestas”, Ed. Sintesis SA, 2004.

Fong C. D., “Direccion de mercadotecnia: identificacion y solucién de problemas clave”,
Ed. Addison — Eesley Iberoamericana, 1990.

Frank R., “Analisis de mercado: técnicas cuantitativas”, Ed. Centro Regional de Ayuda
Técnica: Agencia para el desarrollo regional, 1969.

Kotler P., “Direccion de mercadotecnia: analisis, planeacién y control”, Ed. Diana, 1985.
Lohr S., “Muestreo, diseno y analisis”, Ed. Thomson Paraninfo, 2000.

Perez C, “Técnicas de muestreo estadistico, teoria, practica y aplicaciones informaticas”,
Ed. RA-MA, 1999.

Zikmund William G., “Fundamentos de la investigacion de mercados”, Ed. Paraninfo,
2003.

16. RECURSOS WEB (Recursos de referencia para el apoyo del proceso formativo del estudiante; se debe
indicar la direccién completa del recurso y una descripcion del mismo; CADA RECURSO DEBE IR EN UNA LINEA
DISTINTA)
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Informacidén Variablel

Profesor/es:

Camilo Arriagada Luco / Edwin Andrés Weil Parodi

Horario:

Segun calendario clase a clase
Viernes 14:30-22:00
Sabado 8:30-15:00

Carreras o Programas en los que se dicta:

Programa Magister en Direccién y Administracién de Proyectos Inmobiliarios

Linea de Formacion:

Area de Gestién en el Mercado Inmobiliario

Nivel:

Segundo Semestre

Propdsito del curso en el plan de estudios:

Andlisis y evaluacion de las sensibilidades del mercado, de las
competencias, de las necesidades, de las proyecciones y de las opciones
de financiamiento, conducentes a incrementar la creatividad.

Requisitos:

1Seccién de “informacién variable” no figura en documento original, enviado por Vicerrectoria de
Asuntos Académicos. Fue agregada por esta Escuela de Postgrado, en base a presentacién de V.A.A
segun diapositiva que sefiala las categorias que contendra la informacién variable dependiente de la
oferta académica de cada afio/semestre.



