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Explicar las variables de comercializacion en el sector inmobiliario.
Definir los modelos de comercializacion posibles de realizar.

Identificar modelos de comercializacidon adecuados al tipo de empresa.
Identificar modelos de comercializacién adecuados a las tipologias de
productos inmobiliarios.

Detectar oportunidades de comercializacién.

Identificar estrategias que permitan posicionamiento de productos.
Definir medios de difusidn y estrategias de marketing por segmento.
Demostrar a través del desarrollo de un caso de producto inmobiliario la
incidencia de las estrategias de comercializacidn en la rentabilidad.

6,0.

Modelos de analisis de mercado.
Comercializacion, generalidades.
Comercializacién de productos inmobiliarios.
Difusién y marketing.

Gestiéon de ventas.

Costos de la comercializacion.

Marcas, valor de la marca, sensibilidades.
Campafias. Conflictos, reingenieria.

Visualizar dindmicamente los diferentes y cambiantes escenarios del
entorno competitivo de la empresa.

Identifica informacidn relevante.

Determina politica de precios vy descuentos por producto segun
oportunidades.

Contrarresta riesgos emergentes.

Clases tedricas, lecturas y ejercicios de aplicacion.

Demostracion y evaluacidon de campanfas que permiten identificar éxitos y
fracasos.

Evaluacién en base a ejercicio de aplicacion que desafia la innovacion y
asertividad en el disefio de una estrategia comercial para un determinado
nicho de demanda.
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