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1. DESCRIPCIÓN 
Asignatura de carácter teórico destinada a explicitar las variables económicas que condicionan la ejecución 
de proyectos. 
 
 
2. OBJETIVOS 
 

• Analizar los conceptos económicos asociados a la gestión de proyectos. 
• Caracterizar la función de demanda y la función de oferta, considerando sensibilidades y 

externalidades. 
• Definir los costos económicos y su incidencia en los costos de los proyectos. 
• Definir  los modelos de análisis de mercado y analizar los modelos de información del 

mercado. 
• Modelar los datos que aporta el mercado que permitan construir escenarios.  
• Definir las variables relevantes que condicionan la preparación de proyectos de inversión. 
• Establecer los efectos de los diferentes parámetros de evaluación en función de los 

proyectos. 
• Señalar las oportunidades y riesgos que involucra la ejecución de proyectos desde la 

perspectiva de la  financiación, ejecución y comercialización. 
• Diagnosticar las oportunidades de mercado en función de análisis de coyuntura. 
• Cuantificar las fuentes de gastos e ingresos en el flujo del proyecto de inversión. 
• Analizar las fuentes de financiación en el flujo del proyecto y las alternativas en función de 

la tipología de productos. 
 

    
3. CONTENIDOS 
Unidad 1: Economía, variables, mercado, modelos explicativos, estudio de mercado. 
Unidad 2: Proyectos, presentación, preparación, evaluación. 
Unidad 3: restauración, rehabilitación, recuperación, indicadores y variables de instalación en el mercado. 
 
 
4. METODOLOGIA 
Clases expositivas, demostración de casos.  
 
 
5. EVALUACIÓN 
Trabajo de aplicación realizado sobre proyecto de restauración. 
 
 



6.  REQUISITOS DE APROBACIÓN 
Trabajo de aplicación calificado sobre 4,0 
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