Programa de Asignatura > 1/2014> DISENO

Semiética de la Imagen | DGH 207
AREA Teorica CARACTER | Obligatorio
PROFESOR | Erika Cortés Bazaes REGIMEN Semestral
AYUDANTE HORAS
Doc. Directa
CREDITOS | -
REQUISITOS | | NIVEL REF

JUSTIFICACION

Curso cuyo proposito es formar a los estudiantes en la adquisicion de las competencias
analiticas aportadas por la semi6tica como disciplina, y concretamente por la semiética de
las comunicaciones y del disefio respecto a la descripcion de los objetos culturales en que
se inserta el quehacer del disefiador. El objetivo general es desarrollar las competencias
analiticas que permitan a los disefiadores saber lo que estaria transmitiendo
inconscientemente su propuesta de disefio, a partir de un diagndstico de los archivos
visuales de sus usuarios. Es en ese contexto, la asignatura parte de la sintetizacion de lo
gue significa la semiética como disciplina, tanto en la sociedad occidental, como en Chile, de
los conceptos basicos de semidtica general, para a posteriori tener un anclaje en
comprender cuales son los significantes que transmiten la informacion (vehiculizadores), lo
gue se ha dado en llamar teoria de los cddigos; y en comprender los tipos de informacion
que transmiten dichos significantes (implicacion imaginario y/o simbdlica), en el contexto del
aporte de los modelos de las ciencias cognitivas enactivas que contribuyen a la semiotica
haciendo ver que una buena propuesta de disefio es aquella que implica a sus
consumidores; esto es, que hace coincidir la interface del texto con la de la mente de los
usuarios.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE EN TERMINOS DE

COMPETENCIAS GENERICAS Y ESPECIFICAS

Competencias Genéricas:

-Adquirir un saber analitico que le permita evaluar lo que una propuesta de disefio implica desde
el punto de vista de detectar la vehiculizacion de informacion que transmite

-Retroalimentar la generacién de objetos o productos de disefio con un saber analitico
Competencias Especificas:




-Conceptuales: categorizar lo real, procedimientos para validar la pertinencia de las categorias
elaboradas.

-Procedimentales: capacidad de reconocer, capacidad de coherenciar y de sistematizacion.
-Actitudinales: capacidad critica, compromiso con la calidad, capacidad creativa

Unidad I: La Semidtica como disciplina
- Fundamentos de la semiética como disciplina
- Los origenes de la semiética como disciplina cientifica
- Las dos problematicas que interesan a la semiética:
- El estudio del inconsciente de quien (o quienes) genera (n) el texto (afiche,
pintura, objeto de disefio, etc.).
- El estudio de la interpretacion de los usuarios
- El aporte de la semidtica a otras disciplinas y en especial para el disefio grafico.

Unidad II: “Conceptos de semiética general”
- El aporte de Saussure y Roland Barthes:
-Teoria del Signo
-Tipos de Signos
-Teoria del Valor
- Sintagma/ Sistema
- El aporte de Peirce y Thomas A. Sebeok
-Primeridad
-Secundaridad
-Terceridad
- Las dos problematicas de la semiética (inconsciente del sujeto generador (individual/
social) / los caminos interpretativos que emergen del texto segln sus usuarios) y las
descripciones previas de la pre- semi6tica de Saussure y Peirce.

Unidad Ill: “Semi6tica de la percepcidn cognicién: identidad y disefio”
-Descripcion de la forma de funcionamiento de la percepcion y cognicion: el aporte
de las ciencias cognitivas:
-Los modelos cognitivistas
-Los modelos conexionistas
-Los modelos enactivos
-La semiética cognitiva: usuarios y disefio:
-La interface cognitiva: texto y usuarios
-Simplicidad/ Complejidad Cognitiva
-Estudios en Chile sobre semiética cognitiva y edades de vida
Unidad IV: “Teoria de los cddigos o materialidad significante transmisora de la
informacion”
-Teoria General de los codigos
-Los cédigos de la Foto y del Afiche
-Los cédigos del espot publicitario
-Los cadigos del multimedia

Unidad V: “Tipo de Implicacion Imaginaria/ Simbélica o el tipo de informacion
(significados) que transmiten los significantes”

- Psicoanalisis, Semiética y Disefio

-ldentificacién Imaginaria

-Identificacién Simbdlica

-Descripcion de la implicacion imaginaria y simbélica en el cine




-Descripcion de la Implicacion imaginaria y simbdlica en el disefio y la publicidad.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

(METODOLOGIA)

Exposicion Discursiva
Ejemplificacion con imagenes
Talleres en clases

SISTEMA DE EVALUACION

Pruebas Control de Lectura (tres)
Trabajo de Investigacion
Talleres
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