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a dimension economica de la cultura es un

hecho que los chilenos nos hemos demorado

en reconocer, acaso porque durante mucho
tiempo entendimos que se trataba unicamente de
un sector dependiente del apoyo publico, sin ser
capaces de evaluar el impacto y las externalidades
positivas que el desarrollo artistico y cultural tie-
nen para el pais en su conjunto.



Apreciar esta enorme relevancia no significa, por
cierto, que debamos sacrificar la libertad creativa;
tampoco dejar su desarrollo a merced exclusiva
de las logicas de mercado. Muy por el contrario.
Implica, en primer lugar, aquilatar y relevar su
valor espiritual, pero simultaneamente su aporte
al crecimiento del Producto Interno Bruto, a la

creacion de empleos, la calidad de vida y los indices
de bienestar de los ciudadanos.



Las industrias creativas estan siendo cada vez mas
protagonicas en los paises en desarrollo, donde
se esta diversificando la matriz productiva, y la
produccion y el consumo de bienes van dando paso
a una economia que se basa, en gran parte, en los
servicios. Chile no esta ajeno a este fenomeno y
es en este contexto donde la creacion, produccion
y comercializacion de contenidos de naturaleza
cultural pasan a tener relevancia en el crecimiento

economico de un pais. h |



Posibilidad de consolidacion de distintas
oportunidades.

= El tamano actual y esperado del sector.

- Compatibilidad con ventajas competitivas actua-
les o tactibles de ser desarrolladas en la economia
chilena.

- Posibilidad de que el sector pueda ser considerado
mas bien comouna platatorma transversal que sus-
tenteaotrossectores quecomounrubroindividual.



CUADRO 1: Sectores de la economia chilena con alto potencial de cre-

cimiento
ALIMENTOS PROCESADOS DECONSUMO HUMANO
FRUTICULTURA PRIMARIA
HORTICULTURA PRIMARIA
SECTORES LACTEOS
Eg;icLllﬂﬂNEiDT%%A ALIMENTOS PROCESADOS PARACONSUMO ANIMAL

VITIVINICULTURA
PORCICULTURAY AVICULTURA

GANADERIA (BOVINAY OVINA)
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COMUNICACIONES

: CONSTRUCCION
: CONSULTORIA
{ EDUCACION SUPERIOR

LOGISTICAY TRANSPORTE

{ OUTSOURCING
SECTORES :

RELACIONADOSA & \iepicINA ESPECIALIZADA
SERVICIOS
{ SERVICIOS FINANCIEROS
: PLATAFORMA DE NEGOCIOS PARA LATINOAMERICA
{ SERVICIOS RELACIONADOS AL MEDIO AMBIENTE
: TURISMO

INDUSTRIAS CREATIVAS (RELACIONADAS ALARTE,
: FILMACION, JUEGOS, DISENO DE MODA, ETC.)
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OTROS SECTORES

ECUMEHCIO MINORISTA
émnusmm QUIMICA
FARMACEUTICO
§INDUSTHIA DELPLASTICO

: METALURGIA
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ALIMENTOS PROCESADOS DE
CONSUMO HUMANO

FRUTICULTURA PRIMARIA
HORTICULTURA PRIMARIA
LACTEOQS

ALIMENTOS PROCESADOS PARA
CONSUMO ANIMAL

VITIVINICULTURA
PORCICULTURAY AVICULTURA
GANADERIA (BOVINAY OVINA)
SILVICULTURA

PRODUCTOS DE MADERA

11.
12.

13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.

CELULOSA Y PAPEL

MINERIA DE COBREY
SUBPRODUCTOS

MINERIA NO METALICA
ACUICULTURA
COMUNICACIONES
CONSTRUCCION
CONSULTORIA

EDUCACION SUPERIOR
LOGISTICAY TRANSPORTE
OUTSOURCING

MEDICINA ESPECIALIZADA

Fuente: Hacia una estrategia nacional de innovacion para la competitividad (CNIC, 2007: 153).

22. SERVICIOS FINANCIEROS

23. PLATAFORMA DE NEGOCIOS PARA
LATINOAMERICA

24, SERVICIOS RELACIONADOS AL MEDIO
AMBIENTE

256. TURISMO

> 26. INDUSTRIAS CREATIVAS

27. COMERCIO MINORISTA
28. INDUSTRIAQUIMICA

29. FARMACEUTICO

30. INDUSTRIADELPLASTICO
31. METALURGIA



GRAFICO 3: Sectores de la economia chilena, segun potencial de crecimiento y esfuerzo para lograr la competitividad necesaria
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ESFUERZO PARA LOGRAR LA COMPETITIVIDAD NECESARIA



Si bien la definicion de industrias culturales y
creativas ha variado en el tiempo, para la Unesco,
el termino industria cultural se retiere a:

Aquellas industrias que combinan la creacion, la pro-

duccion y la comercializacion de contenidos creativos

que sean intangibles y de naturaleza cultural. Estos

contenidos estan normalmente protegidos por co-
pyright y pueden tomar la forma de un bien o servicio.
Las industrias culturales incluyen generalmente los
sectores editorial, multimedia, audiovisual, fonografi-
co, producciones cinematograficas, artesania y diseno

(Unesco, 2006: 2).


felixmaldonado
Rectángulo


El término industria creativa por su parte,

Supone un conjunto mas amplio de actividades que
incluye a las industrias culturales mas toda produccion
artistica o cultural, ya sean espectaculos o bienes pro-

ducidos individualmente. Las industrias creativas son

aquellas en las que el producto o servicio contiene un

elemento artistico o creativo substancial e incluye secto-

res como la arquitectura y publicidad (Unesco, 2006: 2).
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Línea

felixmaldonado
Línea

felixmaldonado
Línea

felixmaldonado
Línea


Las 12 areas creativas contempladas como prioritarias
y para las cuales se trabajaran en detalle todos los
ambitos del estudio son:

= Artesania

- Artes visuales
Fotografia
leatro
Danza

= Artes circenses
Editorial
Musica

= Audiovisual

« Arquitectura

= [hseno

= Medhos mformaticos



ARTES CREATIVAS
CENTRALES
Literatura

Musica

Artes escenicas
Artes visuales

OTROS SECTORES
PRODUCTIVOS
Publicidad
Arquitectura
Disefio

Moda

OTRAS INDUSTRIAS
CULTURALES CENTRALES
Cine

Museos, galerias y bibliotecas
Fotografia

INDUSTRIAS CULTURALES
MAS AMPLIAS

Servicios del patrimonio
Edicion y medios impresos
Television y radio
Grabaciones de audio
Videojuegos


felixmaldonado
Línea


CUADRD 2: Clasificacion de actividades creativas formales

SECTORES

Artesania

Editorial
(Libros, publicaciones periodicasy
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CUADRDO 4: Clasificacion de sectores segun productos de exportacion

SECTORES

Artesania

--------------------------------------------------------------------------------
aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
11111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111
11111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111
................................................................................
................................................................................
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
--------------------------------------------------------------------------------
11111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111111



GRAFICO 17; Porcentaje de contribuyentes no empresa segiin sector
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TEATRD U.Elﬁ
ARTES VISUALES 1 .3“

TELEVISION 1.4“

AUDIOVISUAL 'IrE'-"l

EDITORIAL PUBLICACION -
PERICDICA E.I :

21"

MUSICA

32"

EDITORIAL
OTROS

32"

DISEND

1

FOTOGRAFIA

37"

TRANSVERSAL

48"
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TABLA 9: Evolucion del nimero de empresas de la industria creativa
segun sectores, 2005-2011

Sectores 2005 201

Artesania 5.613 4.688
........................ Arteﬂ,m.esqgﬁm
............................ Fumgmf,ﬂ13351u5u
................... Artesescen,cﬂsmﬁqgm
........................... Ed,tnrlﬂ|{2]55555543
............................... Musma‘l,ﬂnﬂﬁg
Aud,w,suﬂ| ........................................ 4575% ..............
......................... Arqu,tectura12u315u4
Dlseﬁn ............................................ 551 ...................... 1u14 ............
.................. MEdmsmmrmanms22195342
................................. H adlugq}-]gg
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, TE|EU|5|gnBE‘|441
............................ puh|m,dad5gug5955
Pammunm ......................................... Eg ........................... 3 5 ...............
Educ acmne, wes t,gacmn ,:._,":u ra| ................. 351 ....................... 1035 ............
............... Fahncacmndemsumus213134
Transuem. ........... 325”43 ............
........................ T O Tres—— = s e

Total Nacional 864.249 960.652
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