GEOGRAFIA ECONOMICA:
1. ORIGENES







GEOGRAFIA ECONOMICA

- Transformacion de recursos, PROCESO ECONOMICO
informacion, dinero, moviéndose de un GEOGRAFICO
lugar a otro
* Transformacion de Recursos Industrializacion y recursos
naturales
« Transformacion de informacion Innovacion y Conocimiento,

Tecnologias de la informacion

Circuitos de acumulacion y
mercados

Transformacion de Dinero

Globalizacion, movimiento de
personas y dineros

movimiento




 Estudio de:
« ACTORES
- PROCESOS
« RELACIONES Y REDES
- PODER
- ROL DEL LUGAR EN PROCESOS ECONOMICOS
- CONSECUENCIA DE PROCESOS ECONOMICOS EN LUGARES DETERMINADOS




GEOGRAFIA ECONOMICA COMO CAMPO DE |
DISCUSION DE NUEVOS CONCEPTOS GEOGRAFICOS

EVOLUCIONARIA
(2000s)
GIRO CULTURAL
(1990s)
ECONOMIA Conceptos de arraigoy  Estudiar el proceso
REVOLUCION POLITICA (1970s) autodeterminacion, por el cual el
CUANTITATIVA performance. E"’;:‘;Jf :ﬁ;gg:g':o
, (1960s) « DIVISION ESPACIAL DEL TRABAJO J
ANALISIS - TEORIA DE LAREGULACION eSP(?C'a'. de la
. _ produccion,
REGIONAL ENr(zQUE ,AENAIT:TICO. uso de distribucién y
o métodos matematicos para CONSUMO — 65
Dgscnpmon de recursos . determinar lo6gicamente como transformada en el
existentes en una economia el espacio y lugar hacen una fiempo

y relaciones comerciales
entre centros urbanos
Regiones productivas

Eje norte sur

Clima y produccion agraria
Espacios comerciales

diferencia en la definicién de
procesos sociales y
econdmicos




ORIGENES HISTORICOS GEO. ECONOMICA

Geografia entrega

informacion (til Geografia entrega
sobre los territorios informacion util
colonizados en sobre planificacion
Africa, América productiva

Latina y Asia.

Fuerte énfasis en
los mapas como
descriptor.

Geografia debate
sobre trabajo,
espacializacion
productiva, desarrollo
desigual




ORIGENES - ANALISIS REGIONAL

Escocia: George G. Chisholm: Handbook of commercial geography (1889):

- Enfasis en describir la distribucién local y explicar dicha distribucién. Cae en
determinismo ambiental

-« “Celebracion del comercio imperial” y el sistema de comercio global
establecido por Gran Bretana.

Escuela Alemana: énfasis en contexto y detalles concretos relevo importancia de un
estudio regional del fendmeno econdmico

Estados Unidos: J. Russel Smith “Industrial and Commerciual Geography” (1913),
discute procesos productivos (y rol del lugar en ellos) y comercio internacional
(regiones productoras y proveedoras de recursos). Foco en Transporte.

CARACTERISTICAS:

» Foco en descripcion de hechos que pueden ser tabulados, clasificados,
mapeados, y comparados.

» Destacan diferencias regionales.




VON THUNEN Y TEORIA DE LA LOCALIZACION

»  Propone que la renta obtenida de determinadas actividades se puede predecir a a
partir de su DISTANCIA de un centro comercial (mercado).

» De este modo, las actividades mas cercanas tienen una renta del suelo mas caras,
mientras que aquellas actividades mas lejanas tienen una renta del suelo mas baja,
pero costos de transporte mas altos. :

» Las actividades mas cercanas al centro seran aquellas que cubran las necesidades
mas inmediatas de la ciudad.

*  Principal variable para definir actividades y ganancia es TRANSPORTE

*  Asume una ciudad isotopica, un hombre econémico (racional)

Von Thiinen's Model of Land Use

U= r(p-c)-rtd
U: Renta City
- Ren d.i miento Dairy and market gardening
P: precio o
C: coste Grains and other crops
T transporte (tasa de |
embarque) Ranching

D: distancia




PROBLEMAS

« Parte de supuestos erroneos:
« Existencia de un unico mercado
« Condiciones isotrdpicas de la ciudad
« Diferencias en acceso a mercados mas alla de costo de transporte o distancia

» Ejemplos basados en realidad RURAL, no se ajustan bien a desarrollo urbano




A. WEBER Y LA TEORIA DE LA UBICACION

INDUSTRIAL

» La ubicacion de una planta industrial esta relacionada con cuatro factores:

1. distancia a recursos naturales
distancia al mercado

costes de mano de obra

=~ @ N

Economias de aglomeracion.

La planta se ubicara donde los costes de transporte

estén minimizados. Weber representara su teoria en
un triangulo, en el cual, dos veértices corresponden a
los productos que necesita en su elaboracion y otro

vértice es el lugar de mercado

C = Point of consumption

M ; = Source of material 1

M. = Source of material 2




CHRISTALLER Y LA TEORIA DEL LUGAR
CENTRAL

Teoria que explica las razones de una determinada distribucion espacial, el tamafio de ciudades
y su relacion con sus zonas productivas cercanas.

un lugar central esta conformado por un grupo de empresas establecidas en un mismo lugar,
donde en conjunto deben satisfacer las demandas del area de mercado circundante

SUPUESTOS:
« No existen barreras fisicas entre la ciudad y sus alrededores que impidan el movimiento de personas
 Las personas siempre compran bienes en el lugar mas cercano que ofrezca el bien
 Si existe alta demanda por un bien, existira oferta cercana a donde reside la poblaciéon que lo demanda.

 Existe un limite minimo de personas necesarias para que un lugar central se mantenga activo y
prospero.

RANKING DE ASENTAMIENTOS:
1. aldea

pueblo

Ciudad de menor orden

Ciudad principal

L

Capital regional



Theoretical system of regional centres

Grading of centres
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« ENESTE SENTIDO, SE DEBE ENTENDER QUE ESTOS MODELOS SON:
« Enfoques NORMATIVO, sefiala como debiese ser la situacion ideal
- Importante rol en PLANEACION URBANA




RICHARD HARTSHORNE

*  Propone en “La Naturaleza de la Geografia”
(1939) a la REGION - definida como areas de
especializacion econémica (agricultura) - como
objeto de estudio disciplinar.

* Geografia economica como una disciplina
descriptiva — no ciencia predictiva. Enfasis en el
TRABAJO DE TERRENO.

« Objetivo de estudio es la identificacion de
TIPOLOGIAS regionales, a partir de la
combinacion de actividades y procesos
econdmicos existentes en la region.

*  “Regionalismo” de la geo. econdmica la aleja de
sus vinculos colonialistas

« Le da mayor “peso” en su proceso de
“universitarizacion”




ORIGENES - REVOLUCION CUANTITATIVA

Inicio de estudios geopoliticos durante la Il Guerra mundial por el servicio de inteligencia
de EEUU. “retirados” de estos servicios se instalan en Universidades americanas e
inician trabajo estadistico en geografia

Se “inicia” en 1953 con un articulo que repudia el enfoque regionalista por su falta de
rigurosidad y sistematizacion.

Promueve la busqueda de LEYES GEOGRAFICAS y el uso de un METODO CIENTIFICO
en la investigacion.

Geografia Economica entonces vista como una CIENCIA ESPACIAL

Mantiene unidad de analisis en la region, pero define como nuevo objeto de estudio “EL
MERCADQ”.

Metodolégicamente fuerte uso de ESTADISTICAS Y MATEMATICAS, sin trabajo en
terreno. ldea era desarrollar modelos abstractos y contrastar con la realidad.




CARACTERISTICAS

- Enfasis en hipotesis (explicaciones abstractas) mas que en nimeros (modelos
matematicos) y su comprobacion en la realidad. Como respuesta a la falta de teorias en
geografia, por ende la busqueda era teorizar el espacio.

» 1raley de geografia: “todo esta conectado entre si, pero las cosas cercanas estan
mas relacionadas que las cosas distantes” (Tobler 1969)

- Enfasis en estadistica para comprobar teorias

» Solo posible con el uso de computadores




SINTESIS ENFOQUES
TRADICIONAL Y
REGIONAL

e

- Supporting

philosophy

Main source of ideas

Conception of the
economy

Geographical
orientation (place or
wider processes)

Geographical focus

Key research topics

Research methods

Empiricism.2

Classical German

geography,
anthropology, biology.

Positivism (Box 2.1).

Meoclassical
economics.

Closely integrated with Driven by rational

the natural resources
and culture of an
area.

a) Commercial
geography stressed
global trading system:
b) regional geography
highlighting unique
places (regions).

a) Colonial territories;
b) distinctive regions,
mainly in Europe and
North America, often
rural and
geographically
marginal.

Effects of the natural
environment on
production and trade;
identifying distinctive
regional economies.

Direct observation
and fieldwork.

choices of individual
actors.

Wider forms of spatia
organization.

Urban regions in
North America,
Britain and
Germany.

Industrial location:
urban settlement
systems; spatial
diffusion of
technologies; land
use patterns.

Quantitative analysis
based on survey
results and secondary
data.



