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Aceptamos conocer mas de una definicion de Diseno.

Pues se ha definido de tantas formas como existen

sentidos de la palabra en funcion de quien la emplea en
determinadas circunstancias.

Pero...

¢ Qué es Industria?




“P.- ¢ Qué es un industrial?

R.- Un industrial es un hombre que trabaja en producir o en poner
al alcance de la mano de los diferentes miembros de la sociedad
uno o varios medios materiales de satisfacer sus necesidades o
sus gustos fisicos; de esta forma, un cultivador que siembra trigo,
que cria aves o animales domésticos, es un industrial; un
aperador, un herrero, un cerrajero, un carpintero, son industriales;
un fabricante de zapatos, de sombreros, de telas, de panos, de
cachemiras, es igualmente un industrial; un negociante, un
carretero, un marino empleado a bordo de los buques mercantes,
son industriales.

Todos los industriales reunidos trabajan para producir y poner al
alcance de la mano de todos los miembros de la sociedad todos
los medios materiales para satisfacer sus necesidades o sus
gustos fisicos, y forman tres grandes clases que se llaman los
cultivadores, los fabricantes y los negociantes.”

--Claude-Henri de Rouvoy, Conde de Saint-Simon
Catéchisme des Industriels (1823-1824)

Saint-Simon. Catecismo politico de los industriales. Ed. Folio S.A. (1999). Pag. 37




Esta también es s6lo una de las muchas definiciones
que tiene el término industria, sin embargo, encierra en
si misma el concepto de produccion.

1. f. Mana y destreza o artificio para hacer algo.

2. f. Conjunto de operaciones materiales ejecutadas para
la obtencion, transformacioén o transporte de uno o
varios productos naturales.

3. f. Instalacion destinada a estas operaciones.

www.rae.es
(fecha de consulta. Marzo de 2011)




Si hablamos de produccién, nos remitimos al producto.
Y producto, es un término sumamente amplio para
referirse a todo resultado de un proceso. ¢

Asi por ejemplo, por el simple hecho de extraer las
hortalizas que crecen a ras de suelo y ponerlas en venta
al costado del camino, ya estariamos montando una
pequena industria.

(1) Viladas, Xénia. Disefio rentable. Index Book. (2008). Pag. 25




Por tanto, productos y procesos son tan antiguos en la
historia de la humanidad como antiguas son la nociones
de comercio y lucro

Y en efecto, el hombre ya disenaba productos, mucho
antes que existieran los disenadores...




VALOR

PRECIO

COSTO

Antes que existiesen los diseiadores,
también existia la nocién de aquel
atributo intangible que otorgaba un
significado especial al producto, mas
alla de su mera utilidad.

Apreciacion del producto por
parte de quien paga por &l.

Excedente del costo calculado para,
a lo menos, garantizar la continuidad
de la actividad en el tiempo
Gasto de recursos o0 medios
empleados en la actividad.

(Fuente imagen: Produccion propia)




Sin embargo, en los anos previos a la revolucién
industrial, el valor asociado a la funcidén simbodlica de
objetos de uso cotidiano tendia a ser mucho menos
relevante que aquellos dotados de una carga ritual, o
sobresalientes por el alto nivel de oficio artistico
aplicado.

Fue el paulatino refinamiento técnico el que produjo
cambios determinantes en la relacion COSTO-PRECIO
en funcién del volumen y tiempo del proceso.




VOLUMEN

AUMENTO EN NUMERO DE
ARTESANOSESPECIALIZADOS /

/

I

/

PRODUCCION ARTESANAL

Para reducir el tiempo de
produccion de altos volumenes
manteniendo el nivel de oficio y

calidad, debia aumentarse la
cantidad de artesanos y, por
consiguiente, aumentaba el
costo de produccioén.

TIEMPO

(Fuente imagen: Produccion propia)




VOLUMEN

MEJORA EN
RENDIMIENTO DE
PRODUCCION POR

MAQUINARIA

PRODUCCION INDUSTRIAL

El primer rasgo de la
industrializacion, es el control
del factor tiempo como
respuesta a requerimientos de
volumen de produccién.

TIEMPO

(Fuente imagen: Produccion propia)
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El concepto de lo sostenible,
remite a aquel proceso que es
capaz de realizarse de manera

perdurable en el tiempo.

Asi, algunos de los disenos
sostenibles mas profusamente
aceptados, nos acompanan
desde hace siglos.

...sin que les concedamos un valor
simbdlico relevante.

~

CLOTHES PIN (circa 1850 - )
Atribuido a DM Smith / Springfield Vermont, 1853

(Fuente imagen: Products from Phaidon Design Classics VOL |. Phaidon Press Ed. (2006))
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No. 872,786.
R. BURGER.
DOUBLE WALLED VESSEL WITH A SPACE
BETWEEN THE WALLS.

APFLICATION FILED 0OT. 30, 1508,

_J-'?g /4

WITNESSES.

PATENTED DEC. 3, 1507.

FOR A VACUDM

S SHESTE-3HELT &

INVENTER,

Reinrols BURGER,

&Y

Seryped

B b uvme

THERMOS

WHY YOU NEED IT

1. Because it is the only
Mask in the world that
keeps hot drinks hot and
cold drinks cold

G,Bﬂ'a.uu- in the Sick
ROK’FI'!I it saves hme &!'}d
trouble

@ Hot remedies cannot
lose strength and cold
liequicks are always iy,

{0, Because Baby's food
can be kept ready av all
hours of the lia_\.' of n'qﬂﬂ,
and the food is sweet all
the time.

L Becawse it is always
ready for use.

. Because  there  are
umes when you absolutely
cannot wail.

@, It keeps hot drinks hot
—24 hours.

PRICES
PINTS - - 215

WHEN YOU NEED IT

. In any emergency that
calls lor a hot or a cold
drink without delay.

@, When you are travel-
ling by Rail, Road, or
Sea. When you are at
play or at work.

L In the Sick Room and
in the Nursery,

€L, When you come home
fatigued from the Office,
Theatre, Concert, Dance,
or Reception.

@, When you are cold
and want a hot drink. or
hot and want a cool drink.

@It keeps cold drinks
cold— many days,

PRICES
QUARIS - 31/8

JhePATENT FLASK

(The adaption of 1he Vacuum primeple
ALL FLASKS GUARANTEED.

t)! all_Stores \clummnll-u. Chemisty, lm«mm

A. E. GUTMANN & CO.

8 LONG LANE, LONDON, E.C
List of Relailers sent on application

VACUUM FLASK (Frasco de vacio)(1892)

Sir James Dewar. Comercializado por Reinhold Burger en1904 para Thermos GmbH




12

El refinamiento técnico comenzoé a
resaltar la diferenciacion entre el disefo
de equipos y el disero de objetos.
Mientras el primero tiene por objetivo ser
un aliciente de la produccién y se funda
en “la unién del capitan de industria y el
cientifico” (Roll, 1938), el segundo se
funda en la sistematizacion de las
técnicas y oficios artesanales con miras a
la difusién del valor estético.

TYPE EDISON LAMP (1879)
Thomas Alva Edison / Edison General Electric, 1880-1890

(Fuente imagen: Products from Phaidon Design Classics VOL |. Phaidon Press Ed. (2006))




13

El vinculo entre la inventiva de la ciencia y la
produccidén/comercializacion en masa permitié una
mayor accesibilidad de las clases ascendentes a
productos con que optimizar su calidad de vida.

Aquellos productos que sistematizaron procedimientos
artesanales reproduciendo con fidelidad sus cualidades
plasticas o estéticas, pasaron a ser agentes indicadores
de estatus social.

El objeto de forma intrincada y apariencia lujosa paso6 a
convertirse en sinénimo de gusto burgués, y
desencadeno reacciones del mundo artistico e
intelectual, que a su vez devinieron en las corrientes
estéticas fundacionales del modernismo.
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“Las clases inferiores, al ver a sus companeros hacerse ricos e
importantes, se sienten inclinados a imitar su laboriosidad. Si un
comerciante ve a su vecino propietario de un coche, se pone
inmediatamente a trabajar con afan para poder hacer lo mismo...
su extraordinaria aplicacion para sustentar su vanidad, aunque no
logre satisfacer sus insensatas ambiciones, siempre sera
provechosa para el publico.”

“Es necesario mantener al pobre estrictamente apegado a su
trabajo y que, si es prudente aliviar sus necesidades, curarlas
seria una locura; que se deberia fomentar la agricultura y la pesca
en todas sus ramas con el fin de procurar provisiones, y en
consecuencia abaratar el trabajo. He nombrado la ignorancia
como un ingrediente necesario para la mixtura social.”

--Bernardo de Mandeville
(1670-1733).

(2) Gutiérrez, Ma. Asuncion. “Un comentario sobre “La fabula de las abejas” de
Mandeville” en A Parte Rei N°23 (2002). pp. 1-7
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“A decir verdad, no es el trabajo lo que esta dividido, sino los
hombres... de modo que la poca inteligencia que le queda a los
hombres no es suficiente para hacer un alfiler o un clavo, sino
que se agota en hacer la punta de un alfiler o la cabeza de un

clavo”

--John Ruskin
(1819-1900).

(2) Ruskin, John. The stones of Venice (1853) citado por Kenneth Frampton en Historia
critica de la arquitectura moderna. Gustavo Gili (1998) Pag. 43
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“Una alianza entre arte y fabricante promoveria el gusto del

publico.” s

--Sir Henry Cole
(1808-1882).

(4) Campi, Isabel. “El mundo como mercado” en La idea y la materia. Vol I. El disefio de
producto en sus origenes. Ed.Gustavo Gili (2007)
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TEA SERVICE (1846)
Sir Henry Cole. Felix Summerly's Art Manufactures/Minton & Co (1846-1871)

(Fuente imagen: http://collections.vam.ac.uk/item/O8089/teapot-henry-cole-tea-service-oxford/ (Fecha de consulta: Marzo de 2011)
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PERIODO CLASICO DE LA ECONOMIA (1775 -1879)

Adam Smith
David Ricardo

Inglaterra, Siglo XVII

Transformacion
de la economia

post-agraria y
colonialista a
economia industrial

VALOR DE USO/
VALOR DE CAMBIO

EL PROBLEMA
DEL VALOR
EN FUNCION DE
LA ESCASEZ

Nocidn de
Saturacion
{Thomas Malthus)

El exceso de oferta
puede hacer que el
valor de cambio
resulte inferior al
costo de produccidn

John Mill
"Elementos de
politica econémica”
(ca. 1820)

Karl Marx
"Critica a la Economia
Politica" (1856)

Valor de cambio
como "trabajo
humano abstracto”

La Elusualia como
"ganancia de la

explotacion”

EL PROBLEMA
DEL VALOR EN
FUNCION

DEL DESEO

El objeto de toda
conducta humana
es lograr el maximo
goce

{H.H. Gossen)

Concepto de
Utilidad Marginal
(Teorias Marginalistas)
H. Heinrich Gossen
William S. Jevon

Carl Menger

Leon Walras

La acumulacion de
capital que aumenta
la oferta, degrada el

La plusvalia es la ganancia
obtenida de un trabajo por el
cual no s& ha pagado su costo

trabajo

(Fuente esquema: Produccion propia.
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INDUSTRIAL
DESIGN

GREAT EXHIBITION (1851)

ARTS & CRAFT "Gramatica del
Omamento”
Owen Jones (1858)

ARTESANADO

La estética del producto BAUHAUS
como exprosion de unideal WEIMAR 1919 -1927 (Walter Gropius)
OLIEY PORRC DESSAU 1927 -1930 (Hannes Meyer)

BERLIN 1930 - 1933 (L. Mies van der Rohe)

DISENO HOLISTICO

CUBISMO 4

SUPREMATISMO O

DE STIJL &
O

ART-NOUVEAU (Francia),
JUGENDSTIL (Alemania)
MODERNISMO (Espaiia)
GROUPE DES VINGT (Belgica)

El valor del producto en
funcién del goce estético

(Fuente esquema: Produccion propia.
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CANDLESTICKS (1901)
Josef Maria Olbrich (1901)

(Fuente imagen: von-zezschwitz.de (Fecha de consulta: Marzo de 2011)
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(Fuente imagen:
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TEA KETTLE (1908)
Peter Behrens. Allgemeine.Elektricitats-Gesellschaft (1908-1909)

http://www.treadwaygallery.com/ONLINECATALOGS/MAY2005/0451-0500.html (Fecha de consulta: Marzo de 2011)
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ROT-BLAU STUHL (1918)
Gerrit T. Rietveld. De Stijl (1918-1923)

(Fuente imagen: http://www.inter-classics.com/de/gerritthomasrietveldchair20.html (Fecha de consulta: Marzo de 2011)
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“Las cosas que nos rodean tienen elementos intrinsecos como su
masa, densidad, conductividad... y las personas les otorgan
funciones. Las personas no sélo otorgan funciones a las cosas,
sino que perciben las cosas segun las funciones que les otorgan,
y este proceso de otorgamiento de funciones depende de las
necesidades del momento y de las experiencias anteriores que a
su vez incorpora el conocimiento social” s

(5) Nomen, Eusebi. “Utilidad frente a materialidad en la creacién de valor econémico” en
El valor razonable de los activos intangibles. Deusto, Planeta DeAgostini. (2005)
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Cuando los industriales advirtieron que el deseo y la
apreciacion plastica-esteética del producto comenzé a
ser el factor clave de su éxito en el mercado, el
conocimiento y control de esos factores podia
determinar el triunfo o fracaso de una iniciativa
empresarial.

Se hizo necesario sistematizar un nuevo campo
disciplinar que mediaba entre la experticia técnica del
encargado de procesos, pero también la capacidad de
observacion y juicio de las conductas humanas.
Surgiran asi las primeras metodologias de diseno.
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Diagrama de funciones del producto

USUARIO PRODUCTO
Funciones Funciones
Practicas Comunicacionales

Funciones
Signicas

Funciones Funciones Funciones
Indicadoras Simbolicas Formal-estéticas

(Fuente: Birdek, Bernhard. “La definicion de las funciones del producto” en Historia, teoria y
practica del Disefio Industrial. Gustavo Gili (2002). Pag 179




